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7.  
Anexos 

 
7.1. Questionário I 

A) Ao observar o gráfico com a centralidade do campo da comunicação de moda, 
sugira o responsável por ocupar a posição central com a qual pode ser considerado que 
todas as outras ocupações se relacionam? 

Centro: 
________________________________________________________________ 

Por quê? 
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
B) Liste 5 (cinco) profissões identificadas durante a leitura do texto e, para cada 

uma delas, cite dois nomes de profissionais que você conheça que sejam expoentes na 
área de atuação.  

 
1) Profissão: 

____________________________________________________________________
_ 

Profissional 1: Profissional 2: 
 

2) Profissão: 
____________________________________________________________________
_ 

Profissional 1: Profissional 2: 
 

3) Profissão: 
____________________________________________________________________
_ 

Profissional 1: Profissional 2: 
 

4) Profissão: 
____________________________________________________________________
_ 

Profissional 1: Profissional 2: 
 

5) Profissão: 
____________________________________________________________________
_ 

Profissional 1: Profissional 2: 
 

 
C) Ao observar o gráfico novamente a partir da leitura do texto, quem é o 

responsável pela demanda da comunicação? Quem media as relações? De onde partem 
as informações e por quem elas são tratadas? Quem são os responsáveis por contratar 
e organizar os diferentes profissionais? 

____________________________________________________________ 
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Por quê? 
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
D) Após a leitura da entrevista de Márcio Banfi, como você percebe que são 

organizadas as ocupações do campo de comunicação de moda e de que forma elas se 
distinguem?  
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_____________________________ 

_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
___________________________________________ 

 

 

7.2.  Questionário II 

 
QUESTIONÁRIO II – Parte I 

 

A) No vídeo do evento #penseblog diferentes profissionais da comunicação digital 

de moda do Rio de Janeiro falam sobre suas experiências. Sinalize nas opções abaixo 

aqueles que você conhece e, em caso afirmativo, informe a procedência.  

(    )  André Carvalhal - 
________________________________________________________________ 

(    )  Thereza Chammas - 
________________________________________________________________ 

(    )  Liliane Ferrari - 
________________________________________________________________ 

(    )  Tato Canto - 
________________________________________________________________ 

(    )  Raquel Minelli - 
________________________________________________________________ 

(    )  Gabriela Ganem - 
________________________________________________________________ 

(    )  Joana Cannabrava - 
________________________________________________________________ 

(    )  Lari Duarte -
________________________________________________________________ 

(    )  Dandynha Barbosa - 
________________________________________________________________ 

(    )  Thálassa Coutinho - 
________________________________________________________________ 

(    )  Luiza Sobral - 
________________________________________________________________ 

(    )  Erica Bourguignon - 
________________________________________________________________ 

(    )  Laila Coelho - 
________________________________________________________________ 
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B) Ao perceber que evento #penseblog foi realizado pelo shopping VillageMall, 
quais estratégias de comunicação você identifica. Pense nos objetivos que as 
mensagens veiculadas pelos canais de comunicação tende alcançar com as estratégias.  
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
C) Sabendo das relações institucionais que envolvem um evento deste tipo, quem 

são as instituições, como elas se beneficiam com essa ação e através de quem/do quê 
elas estão representadas. Cite até 5. 

1)________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

2)________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3)________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

4)________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

5)________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 
 
QUESTIONÁRIO II – Parte II 

 
A) Ao assistir ao vídeo comercial da Revista Glamour, identifique 5 coisas que 

mais te chamam a atenção na propaganda. Preencha a lista por ordem de importância. 
Explique a sua percepção. 

1)________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

2)________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3)________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

4)________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

5)________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
B) Através das declarações que as blogueiras fornecem, comente quais são as 

estratégias de uso das mídias digitais que elas empregam, destacando 
semelhanças/diferenças entre os canis e as mensagens veiculadas.  
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
C) Através dos vídeos assistidos em sala de aula, identifique 3 exemplos em que 

se torna evidente o processo de individualização da comunicação digital de moda. 
Explique cada um deles.  

1)________________________________________________________________ 
2)________________________________________________________________ 
3)________________________________________________________________ 
 
D) Explique, de acordo com o conteúdo desenvolvido em sala de aula, como 

podemos compreender a estratégia da revista Glamour acerca do convite das blogueiras 
para figurarem em uma edição da revista. Pense na relação entre as mídias impressas e 
digitais.  
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_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 
 
 
 
7.3.  Questionário III  

 
A) Identifiquem cada imagem com o nome do aluno e sinalizem a procedência de 

cada uma das fotografias, isto é, sua mídia de origem.  
 
1)________________________________________________________________ 
2)________________________________________________________________ 
3)________________________________________________________________ 
4)________________________________________________________________ 
5)________________________________________________________________ 
  
B) Observem as imagens de todos os integrantes do grupo. Analisem-nas e 

encontrem três semelhanças entre elas. Justifiquem suas respostas. 
 
1.________________________________________________________________

_______________________________________________________________________ 

2.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
C) Identifiquem as semelhanças entre as palavras-chave que cada aluno sinalizou 

em seu croqui. Formulem três conceitos que sintetizem os significados do conjunto de 
imagens.   

 
1.________________________________________________________________

_______________________________________________________________________ 

2.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
 
D) A partir da notícia do lançamento da nova revista “É”, da marca FARM, analise 

o conjunto de imagens identificando 5 características a partir daquelas debatidas em sala 
de aula.  

 
1.________________________________________________________________

_______________________________________________________________________ 

2.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

4.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

5.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
E) Por fim, sintetize a partir das imagens qual o tipo de estratégia de mercado que 

é possível perceber na proposta de revista “É”, tendo em vista a sua procedência da 
marca FARM.  
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_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 

 

 

7.4.  Questionário IV 

 
A) A partir da análise da revista, localizem exemplos de imagem de acordo com os 
enunciados abaixo. Escreva ao lado do enunciado a página em que se encontra a 
imagem e marque com o post-it a localização na revista (sinalize no post-it a letra da 
questão e o número do item). Antes de tudo, identifique a revista a partir do nome, 
número e edição (data). 

 
REVISTA________________NÚMERO____________________EDIÇÃO____________ 

 

1) Um anúncio (propaganda) 
_______________________________________________________________________ 

 
2) Uma ilustração de moda 

_______________________________________________________________________ 

 
3) Uma página Shop/Estilo 

_______________________________________________________________________ 

 
4) Uma foto still de um produto 

_______________________________________________________________________ 

 
5) Um foto de desfile 

_______________________________________________________________________ 

 
B) Identifiquem um exemplo para cada um dos dois tipos de construção verbal 

empregados pela comunicação de moda. Transcreva o trecho identificado e marque com 
o post-it a localização na revista. 

 
1. Significado explícito / Moda = vestuário = mundo 
__________________________________________________________________

_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
2.Significado implícito / Vestuário = Moda   
__________________________________________________________________

_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
C) Caracterize o enquadramento da capa da revista e justifique sua construção 

visual em relação ao conteúdo expresso nos títulos e chamadas.  
__________________________________________________________________

_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 
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D) Analisando todos os editoriais que a revista apresenta, enumerem cinco 
palavras-chave que sintetizam os temas (significados) comuns entre eles. Justifique cada 
um deles.     

 
1.________________________________________________________________

_______________________________________________________________________ 

2.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

4.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

5.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
E) Observem os editoriais e classifique cada um deles por um das duas categorias 

vista na última aula: moda de vestir / moda de ver. Construam suas respostas apontando 
os elementos visuais que justificam a classificação. Sinalize cada um dos editoriais com 
post-it com o número abaixo. 

 
1.________________________________________________________________

_______________________________________________________________________ 

2.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

4.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

5.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
F) Localizem exemplos para cada um dos enunciados abaixo. Perceba a diferença 

no item solicitado em relação à questão A. Escreva ao lado do enunciado a página em 
que se encontra a imagem e marque com o post-it a localização na revista (sinalize no 
post-it a letra da questão e o número do item). Justifique a escolha. 

 
1) Uma foto de desfile que transgrida o enquadramento convencional 

_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

2) Um anúncio mais conceitual 
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3) O editorial que mais chamou atenção 
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

4) A página que chamou mais atenção 
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

5) O que na revista é mais convencional 
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 
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7.5.  Questionário V 

QUESTIONÁRIO V – Parte A 
 
A) Em uma parte do texto A revista, Sarah Thornton (2010, p. 153) transcreve as 

seguintes palavras de Guarino, um dos editores executivos da revista Artforum: “Meu 
trabalho é vigiar o trabalho de todos os outros e tentar parecer que não estou fazendo 
isso [...] Minha identidade é ser invisível”. Comparando essa frase ao observado no 
documentário The September Issue, comente como se estabelece a atuação da editora 
da revista Vogue. Utilize as referências do texto para argumentar as diferenças e ou 
semelhanças. 
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
 
B) Um dos comentários que Sarah Thornton (2010, p. 164) apresenta sobre a 

revista Artforum é que ela ganhou o apelido de Adforum, devido ao número excessivo de 
anúncios que são publicados em cada edição. Inclusive, a autora narra como o acontece 
a lógica de disposição dos anúncios nas páginas 164 e 165. Quais são as semelhanças 
identificadas em comparação à revista Vogue? 
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
C) Entre os temas abordados ao longo do texto da antropóloga, identificamos dois 

assuntos recorrentes: a questão do papel da crítica e o problema entre o mercado 
produtivo e os meios de comunicação. Tendo em vista o modo com a revista Vogue se 
posiciona, como você classificaria o seu papel crítico na comunicação de moda e a forma 
como ela se relaciona ao mercado produtivo e consumidor.  
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
  

QUESTIONÁRIO V – Parte B 
 

D) Enumere cinco coisas que chamaram atenção no documentário The September 
Issue e que correspondem a informações que você desconhecia em relação à revista ou 
ao mundo da moda.  

 
1.________________________________________________________________

_______________________________________________________________________ 

2.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

4.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

5.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 
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E) O filme O diabo veste Prada (2006) é uma adaptação cinematográfica do 
bestseller literário de 2003 de Lauren Weisberger com o mesmo título, cuja história narra 
a vida de uma das assistentes da editora de uma revista de moda. É sabido que o filme 
possui como referência a revista Vogue e, em especial, sua editora, Anna Wintour. 
Tendo assistido o documentário The September Issue, comente três semelhanças entre 
o filme ficcional e o documentário.   

 
1.________________________________________________________________

_______________________________________________________________________ 

2.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
F) Quais os profissionais que mais se destacam no documentário. Cite o nome 

e/ou o cargo.   
 
1.________________________________________________________________

_______________________________________________________________________ 

2.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

3.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

4.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

5.________________________________________________________________
_______________________________________________________________________ 

 
 

 

7.6.  Termo de Autorização de uso de conteúdo e ima gem 

 

AUTORIZAÇÃO DE USO DE CONTEÚDO E IMAGEM 

 

 
ADULTO 

 

Neste ato, eu _____________________________________________________, 

nacionalidade ________________, portador da Cédula de identidade RG 

nº.__________________ , aluno (a) matriculado (a) no curso de Bacharelado em Design 

de Moda e/ou Design de Superfície e/ou Tecnólogo em Produção do Vestuário no Centro 

de Tecnologia da Indústria Química e Têxtil do Serviço Nacional de Aprendizagem 

Industrial (SENAI CETIQT), sob  o número de matrícula 

___________________________________ , inscrito (a) na disciplina de Comunicação 

Aplicada à Moda, AUTORIZO o uso da minha imagem, das imagens desenvolvidas nas 

atividades discentes e dos conteúdos, além de todo e qualquer material entre fotos e 

trabalhos de aula, que foram produzidos ao longo do semestre letivo de 2015/01 na 

disciplina de Comunicação Aplicada à Moda, para serem utilizados no desenvolvimento 
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da pesquisa de doutoramento do professor João Dalla Rosa Júnior, na Pontifícia 

Universidade Católica do Rio de Janeiro (PUC-Rio) e cuja finalidade se restringe ao 

âmbito acadêmico e não abrange nenhum fim comercial e lucrativo. A presente 

autorização é concedida a título definitivo e gratuito, abrangendo o uso de todas as 

imagens e conteúdos acima mencionados em todo território nacional e no exterior, nas 

seguintes formas: (I) documento de tese a ser apresentado ao Programa de Pós-

graduação em Design da PUC-Rio; (II) artigos acadêmicos apresentados em eventos; 

(III) artigos acadêmicos publicados em periódicos; (IV) capítulos de livros; (V) livro (s); 

(VI) palestras. Por esta ser a expressão da minha vontade declaro que autorizo o uso 

acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a título de direitos conexos à minha 

imagem, às imagens produzidas ou a qualquer outro trabalho/atividade/conteúdo, e 

assino a presente autorização em 02 vias de igual teor e forma. 

 

______________________, dia _____ de ______________ de ___________. 

 

 

(assinatura) 

 

Nome: 

Telefone: 

Celular: 

E-mail: 
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