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6. REFLEXOES ACERCA DOS DADOS OBTIDOS

6.1. As relacdes entre os diferentes olhares: instituigoes
6.1.1. Analise de conteudo das conceituagoes

Ap6s o levantamento das conceituagdes das diferentes institui¢des, feito nos
anos de 2014/2015, damos inicio a reflexdo sobre os diferentes olhares por meio
de uma andlise de contetido. A principio, eu continuaria utilizando a plataforma
Many Eyes, contudo, a IBM fez alteragdes na plataforma e ela se tornou paga. Por
isso busquei por uma nova plataforma com a mesma estrutura, € encontrei a
Wordsift. A Wordsift foi criada pelo corpo docente da Universidade de Stanford
com o0 objetivo de “ajudar professores a gerenciar demandas de vocabuldrio e

7 Sendo a plataforma criada pelos

linguagem académica em seus materiais
professores da renomada Universidade de Stanford, com objetivos de uso pelos
mesmos para fins educacionais, concluimos ser adequada para dar continuidade
ao estudo.

A figura 13 apresenta a nuvem de palavras gerada a partir das conceituagdes

das institui¢des de referéncia e do Guia do Estudante.

*" TLAT. Disponivel em: <http://wordsift.org/about.html>.
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Figura 13 — Nuvem de palavras dos discursos das instituicées

Novamente, desconsideramos a palavra design por se referir a
profissdo/curso. As seguintes palavras tiveram a maior recorréncia: produto (21),
projeto (17), area (15), designer (11), profissional/profissionais (10/7), forma
(12), desenvolvimento (10), formagao (10), sistema (10) e produgdo (7).

No capitulo 2, por meio das conceituagdes levantadas na publicagdo de Sol
(2009), obtivemos como palavras mais recorrentes: designer, produto e forma.
Junto as instituicdes de referéncia, o resultado parece se repetir. As palavras
produto, designer e forma retornam entre as dez mais citadas — se considerarmos
profissional/profissionais como referéncia a designer, temos um resultado bem
proximo ao do levantamento de Sol (2009). Devemos considerar, contudo, que,
nesse contexto, a palavra forma estd se referindo a formacdo, sendo
desconsiderada para a analise.

Na analise do discurso das conceituagdes das instituicoes de referéncia,
estabeleceu-se também em qual “escola” as referidas institui¢cdes se encaixavam:

* Escola americana (EA), na qual o design tem por objetivo a
resolucdo de problemas com vistas a suprir demandas
mercadoldgicas e dos usudrios por produtos, com grande foco no
tecnicismo, na metodologia e na produgdo em larga escala. Termos
possivelmente presentes no discurso: método/processo; produgdo em

larga escala; modulagdolpadrdolsequéncia; organizagdol/gestao;
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tecnologia  de  produgdo;  consumidor/cliente;  ergonomia;
eficdcialeficiéncia; lucro; matéria-prima.

* Escola britanica (EBt), que tem por caracteristica a reflexdo sobre o
papel social e o impacto social do design na comunidade em que se
insere, bem como preocupagdes com inovagdo, linguagem e
tecnologia, considerando o design como processo e servico, sempre
atuando de forma interdisciplinar com outros campos. Termos
possivelmente  presentes no discurso: tecnologia/inovagdo;
linguagem; processo; servico; reflexdo; interdisciplinaridade;
multidisciplinaridade; papel social; sociedade.

* Escola brasileira (EBr) considera a responsabilidade social do
design (design social), estabelecendo-o como atividade artistica,
técnico-industrial e estratégica, um processo, uma forma de
pensar/pensamento, uma tecnologia, que considera a identidade
regional e nacional em seus projetos e resultados. Termos
possivelmente  presentes no  discurso:  fécnico-industrial;
artelartistico; cardater nacional/caracteristicas; responsabilidade
social; utilidade do produto; racionalismo; design nacional; papel
social; estratégia/competitividade; demanda social.

Os termos possivelmente presentes no discurso foram levantados a partir de
uma analise do capitulo 3 sobre a caracterizacdo do design nos paises de
referéncia. Alguns termos estavam presentes no discurso de mais de uma
escola, contudo uma andlise completa do discurso, € ndo apenas uma
localizagdo dos termos, auxiliard a desvelar as ideologias e formagdes

discursivas (EA; EBt; EBr) presentes a época.

6.1.2. Analise de discurso das instituicoes

Mauricio de Nassau de Maceié (Alagoas)

A defini¢do da Mauricio de Nassau falava sobre uma atuacao na industria e
producdo seriada. Abordava o profissional do campo como sensivel e reflexivo,
produzindo sempre com foco no usudrio, independentemente do tipo de produto a
ser desenvolvido. Caracterizava o designer como agente tecnoldgico, ou seja,

podemos desvelar aqui uma ideia de que o designer, profissional do campo, esta
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diretamente ligado a técnica, modo de producdo e novos métodos, se
considerarmos tecnologia como “semelhante ao conceito de técnica, embora, na
atualidade, seja preferencialmente compreendido como estudo, conhecimento,
dominio sobre determinado modo especifico de operar ou fazer” (CIPINIUK;
PORTINARI; BOMFIM, 2008, p. 111).

Fica clara a influéncia da EA, por conta do foco na produgdo e nas

tecnologias voltadas para o desenvolvimento de produtos (objetos).

Universidade Federal do Amazonas (Amazonas)

A Federal do Amazonas buscava engajar o leitor em uma reflexdo sobre
design tentando problematizar o termo como algo sendo usado para fins de
adjetivacdo e definicdo do que seria entendido como “belo”.

Elucidava também que design ndo se limita a cor ou a forma de um objeto.
De forma imperativa, declarava que design ndo ¢ desenho ou decoracdo e sim
projetar com foco nas necessidades humanas. Estava voltada para a produgdo e a
comercializa¢do. Trazendo a fala do designer Alexandre Wollner para corroborar
sua percep¢do sobre o design: “Essa ¢ a proposta do design, que ndo estd
preocupado com a estética, mas com a fun¢do, com materiais, com a ergonomia,
com aplicagdes planas e ndo planas”.

Desvela-se, entdo, com a citagdo de Wollner, uma ideologia de influéncia da
EA, ao afirmar que a fungdo se sobressai a forma. Ao abordar
funcao/funcionalidade, Wollner estd refor¢cando um olhar e uma ideologia de
projeto voltados para a industria e para a produgdo seriada, que pouco se relaciona

com o papel social do design, abordado pela EBt, por exemplo.

Centro de Ensino Superior do Amapa (Amapa)

O Cesa apresentava uma defini¢do para o profissional do campo de design.
Iniciava a apresentacdo com a indagacdo “O que ¢ designer?”, possivelmente
procurando conectar-se com o aluno que busca compreender melhor o campo e a
atuacdo desse profissional. Trazia, na resposta ao questionamento, mengdes a
conhecimentos técnicos, melhorias em funcionalidade (fun¢do) e aparéncia
(forma), além da capacitagdo criativa do profissional no processo de projeto.
Inferiu sobre a interdisciplinaridade do design para atender as demandas da

sociedade e do mercado.
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Ao caracterizar o designer, a instituicdo demonstrava sua relagdo com a EA,
por focar a defini¢do do profissional como um usudrio de técnicas responsavel por
melhorar forma e funcdo de produtos. Mesmo citando a interdisciplinaridade,
mais caracteristica da EBt, ao citar “necessidades humanas apontadas pelo

mercado”, fica clara a preocupag@o com o cliente e ndo com a sociedade.

Universidade Federal da Bahia (Bahia)

O curso oferecido na UFBA era especifico para projeto de produto,
apresentando cinco alicerces fundamentais, todos estritamente relacionados ao
processo de producdo. A explicacdio sobre o curso também explicitava a
possibilidade de escolha, pelo aluno, de disciplinas optativas para uma
fundamentagdo da atuacdo do designer. Nao fica claro quais eram essas opgdes e
quais seriam essas fundamenta¢des da atuacdo no campo. Ademais, citava a
possibilidade de uma formagao especifica para futuros docentes.

Com uma definicdo rasa sobre o curso, ¢ possivel inferir que a UFBA
possuia uma influéncia da EA, por seu foco na producdo de objetos, sem abordar,
no breve pardgrafo, a sociedade ou suas demandas especificas. Parece ser um
curso voltado para a criagdo de demandas para/por produtos e seu

desenvolvimento/producao.

Faculdade Nordeste (Ceara)

A DeVry Fanor (nome atual da instituicdo) iniciava sua apresentacio
falando sobre sua infraestrutura e seu corpo docente de exceléncia. Tentava
instigar o possivel futuro aluno estabelecendo um vinculo de confianga, por ser
uma Otima instituicdo de ensino.

Afirmava ainda que habilitaria o futuro designer a trabalhar voltado para o
mercado, de forma interdisciplinar e usando da inovacdo. Mesmo aparentando
estar em consonancia com a EBt, pelo apelo interdisciplinar e pela inovagdo, a
Fanor trazia, em seu discurso, expressdes como “aspectos técnicos”,
“ergondmicos”,  “produtivos”,  “recursos humanos”, “boa  qualidade”,
demonstrando uma ideologia de produgdo, e ndo voltada para a sociedade, o

impacto social ou o servigo, ficando clara a sua relagdo com a EA.
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Universidade de Brasilia (Distrito Federal)

A UnB explicitava que design ¢ uma palavra de origem inglesa,
significando projetar, mas argumentava que o trabalho do designer ¢ unir
criatividade e funcionalidade, fazendo uma referéncia velada a forma e funcao.
Declarava que o curso estava vinculado as artes, a publicidade, a arquitetura e a
engenharia.

Com uma defini¢do um pouco vaga, a UnB pareceu estar mais proxima da
EBt. Mesmo abordando um carater mais produtivo — a0 mencionar criatividade e
funcionalidade — ao declarar sua interdisciplinaridade, sem se aprofundar nas

questdes produtivas, parece estabelecer um perfil dentro da EBt.

Faculdade do Centro Leste (Espirito Santo)
Nao apresentava conteido sobre o curso, ndo sendo possivel realizar a

analise do discurso.

Pontificia Universidade Catodlica de Goias (Goias)

A PUC-Goiés abordava o projeto pedagogico como integrador e declarava
que o aluno poderia circular “nas trés dareas da atividade profissional —
comunicagdo, produto e ambiente”. Nao fica claro se as trés areas eram
habilitacdes disponiveis na universidade ou se era uma visdo da institui¢do sobre
o mercado.

Citava que as disciplinas optativas auxiliariam o aluno de forma mais
pratica, novamente frisando as trés areas de atuacdo. Abordava estudos sobre
“necessidades humanas”, “criagdo e desenvolvimento de produtos” voltados para
atender demandas por “servigos e produtos de alto padrdo” para os setores publico
e privado.

Desvela-se, entdo, uma ideologia da EA, pois demonstrava preocupacdo
com o mercado e com os produtos na pratica do design. Ao afirmar “alto padrao”

fica mais clara a preocupacdo com demanda e mercado, em uma perspectiva de

“venda, “propaganda” das capacidades do designer desenvolvidas na institui¢ao.

Universidade Federal do Maranhio (Maranho)
A UFMA discursava sobre o profissional do campo; como pretendia

capacitar o aluno, formando-o para ser ético, buscando a exceléncia e habilitando-
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o para a “configuragdo de objetos” e de ‘“sistemas de comunicacdo visual”.
Demonstrava que o foco do designer ¢ a resolucdo de problemas, nos mais
diversos aspectos  “sociocultural”, “econdémico-financeiro”, “produtivo”,
“ecoldgico”, e “estético-formal” (forma e funcdo), em diferentes esferas “regional,
nacional e internacional”.

Abordava que o profissional habilitado ¢ capaz de atuar em diferentes
vertentes, prestando diversos tipos de servigos e que a atuagdo se daria de forma
interdisciplinar, considerando historia, cultura, caracteristicas dos usudrios e
contexto socioecondmico.

No caso da UFMA, a influéncia da EBt ¢ clara ao considerar o designer
como prestador de servico envolvido diretamente com a sociedade na qual se
insere. Demonstrava que o profissional ndo estd limitado a configuragcdo de
objetos ou sistemas de comunicagdo, mas que seu foco ¢ a resolugdo de
problemas, podendo atuar na lideranga de projetos, treinamentos etc.

Também ha a influéncia da EBr ao considerar questdes culturais e regionais

de cada projeto.

Universidade Federal de Minas Gerais (Minas Gerais)

Para a UFMG, design era uma “atividade projetual”, que utiliza diferentes
conhecimentos — interdisciplinares — para a criacdo de produtos, focada na forma
e na fung¢do — “fun¢des de uso... e de estima” —, mas com uma preocupagao
social, ao considerar fatores “psicologicos”, ideoldgicos” e “valores culturais”.

Determinava que ¢ uma atividade exercida em grupos — “equipes de
projeto”. Considerava ainda o design como responsavel pelo desenvolvimento
tecnoldgico e econdomico, mas com responsabilidade cultural, por valorizar
caracteristicas inerentes a localidade na qual se insere.

O discurso da UFMG, inicialmente, parece ser influenciado pela EA ao
focar sua fala em forma e fun¢do, além de desenvolvimento tecnologico e
econdmico. Contudo, introduzia a preocupacdo com ideologias e culturas e a
importancia da valorizagdo desses aspectos ao projetar para uma dada localidade,

ficando clara a ideologia da EBr ao focar em questdes regionais.
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Instituto de Estudos Superiores da Amazonia (Para)

O IESAM trazia em sua pagina uma caracteriza¢do do “perfil profissional”.
Declarava que “criatividade” € o foco do profissional e que o design de produto —
habilitagdo oferecida pela institui¢do — tinha foco na forma e funcdo (“forma”,
“funcdo”, “material”’) para o desenvolvimento de objetos “atraentes ao
consumidor”. Indagava se o estudante ja teria ideias e afirmava que, no IESAM,
lhe seria ensinado como aplica-las.

Fica claro, no discurso da institui¢do, ao usar a expressdo “ensina vocé a
aplicd-las”, um carater mais tecnicista. Ndo era abordado o processo ou o carater
projetual do design. A ideologia da EA transparece nesse discurso e ao afirmar
que os produtos devem ser “atraentes ao consumidor”, demonstrando uma

preocupacao mercadoldgica e ndo social.

Universidade Federal de Campina Grande (Paraiba)

A UFCG declarava que design ¢ “uma atividade pratica” pautada em “teoria
e procedimentos criticos”, objetivando o desenvolvimento de produtos “no campo
da inovagdo tecnoldgica” de forma interdisciplinar. Os produtos — “artefatos” —
resultantes devem atender as “expectativas dos diversos segmentos de usudrios”, e
devem considerar ndo apenas questdes “praticas”’, mas também os “aspectos
tedricos, emocionais e subjetivos”, buscando uma “experiéncia plena” pelo
usuario — psicoldgica, emocional, estética, semantica, com impacto social e
ambiental, visando ergonomia e fatores humanos, inovacdo, eficiéncia e
durabilidade.

A UFCG focava seu discurso na habilitacdo oferecida — projeto de produto.
Tem como ideologia norteadora a EA por direcionar sua fala ao mercado e ao
atendimento de demandas por usuarios. Mesmo abordando alguns aspectos sociais
que se relacionam com a EBt e a EBr, esses aspectos sdo direcionados ao produto

de forma a tornd-lo um artefato vendavel e interessante para o consumidor.

Universidade Federal de Pernambuco (Recife)
A UFPE abordava a histéria do curso e como ele surgiu pela unido das
habilitagdes em Desenho Industrial. Declarava que, com a reforma curricular,

seguindo as diretrizes do MEC, o curso proporcionava autonomia ao aluno em sua
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formacgdo tendo “formagdo bésica em design e desdobramentos para énfases em
diferentes areas de atuacdo do profissional de Design”.

O discurso da UFPE ndo esclarecia a visdo da instituicdo sobre o campo ou
o profissional. A partir da unido das habilitagdes, poderiamos inferir que havia
uma tentativa de estabelecer o design como processo € ndo apenas o reflexo de um
produto ou sistema de comunicagdo visual — seria, entdo, uma ideologia
norteadora da EBt. Contudo, como o discurso era breve ¢ ndo articulava
percepcdes sobre o campo, ndo foi possivel fazer a afirmacao sobre qual ideologia

a norteava. Seriam necessarios dados mais so6lidos para tal.

Universidade Federal do Piaui (Piaui)
Nao apresentava contetido sobre o curso, ndo sendo possivel realizar a

analise do discurso.

Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (Parana)

Para a UTFPR, o profissional do campo estd habilitado a solugdo de
problemas utilizando “criatividade e disposi¢cdo”, considerando o contexto
“socioecondmico” e projetando de “forma contextualizada”.

Em seguida, definia design como ‘“4rea de conhecimento” com vistas a
“planejar e desenvolver projetos” pautados em uma “formacdo abrangente”,
conjugando conhecimentos técnicos e critica, em um “contexto social-cultural
econdmico”. Ainda declarava que o design ¢ um diferencial competitivo. Relatava
alguns possiveis campos de atuagdo do profissional e a estrutura do curso (tempo).

No caso da UTFPR, ¢ possivel desvelar uma ideologia da EBt pelo
direcionamento a resolu¢do de problemas focada e contextualizada socialmente.
Havia também a compreensdo de que uma reflexdo critica ¢ essencial para o

projeto e nao apenas o “instrumental técnico”.

Centro Universitario de Volta Redonda (Rio de Janeiro)

A Unifoa abordava a “funcdo do Design” demonstrando ser um profissional
que analisa, interpreta, projeta e intervém, tendo como foco ergonomia,
psicologia, tecnologia, funcionalidade, ambiente e espaco.

Considerava o design uma area transversal, objetivando a resolugdo de

problemas.
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Listava algumas possibilidades de trabalho, mas, na institui¢do, o aluno era
preparado para ser ‘“gestor da propria carreira” para “maiores ganhos no
mercado”.

A ideologia da EA transparece no discurso pelo foco ergondmico, funcional
e tecnoldgico abordado, para a atuagdo do profissional e por preocupar-se com
“ganhos do mercado”; vendo o designer como “gestor”, o que desvela uma visao

do design voltada para negocios.

Universidade Federal do Rio Grande do Sul (Rio Grande do Sul)

A UFRGS iniciava o discurso informando sobre as habilitagdes disponiveis
na institui¢do e que o curso se caracterizava pela “pluridisciplinaridade” voltada
para ‘“criatividade, autonomia, flexibilidade e polivaléncia”. Abordava também
que o ensino era multidisciplinar, focado no projetar, que seria o “fazer”. Esse
fazer abrange inovacgdo, subjetividade, metodologia (mecanismos de projeto),
materiais, processos e relacdo com o setor produtivo.

A ideologia da EBt fica clara ao abordar a interdisciplinaridade do campo e
por considerar o processo e a reflexdo no fazer design, ndo considerando o

mercado como fator essencial, mas sem descarta-lo.

Universidade do Contestado (Santa Catarina)

A Universidade do Constestado trazia o objetivo do curso em seu discurso.
De forma breve, demonstrava as caracteristicas que seriam desenvolvidas no
futuro designer — criatividade, inovagdo, pensamento analitico — para suprir as
necessidades do mercado, baseadas nos conhecimentos multidisciplinares:
ergonomia, tecnologia, estética, mercado, geréncia, fatores humanos e ambientais.

Pelo foco mercadologico e tecnicista no projetar ¢ desvelada uma ideologia
da EA. Mesmo abordando criatividade, inovacao e reflexdo como caracteristicas
do designer, elas sdo focadas para o mercado e ndo para o social ou enquanto

Servigo.

Uniao das Escolas do Grupo Faimi de Educacio (Sao Paulo)
A Faimi abordava o objetivo do curso, em seu discurso, demonstrando uma
preocupacdo em formar alunos de forma “ética, técnica, criativa e humanistica”,

para atuarem como ‘“‘cidaddos responsaveis” sabendo empreender e investigar,
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atuando para a sociedade e considerando que esta estd em constante mutagao.
Citava os conhecimentos que seriam abordados — métodos, técnicas, processos
materiais e linguagem — e as etapas inerentes aos projetos — concepgao,
desenvolvimento e finalizagdo, sempre considerando “as necessidades do usuario
e a produgdo” além das caracteristicas socioecondmica, culturais e regionais do
projeto.

A Faimi ¢ a unica institui¢do que parece ter integrado em seu discurso as
trés ideologias. Tem um claro foco do papel social do designer e que a instituicao
deve formar o aluno para atuar como ‘“cidaddo responsavel”, desvelando
caracteristicas do pensamento da EBt. Ao mesmo tempo preocupava-se com as
necessidades do “usudrio e producdo”, termos recorrentes na ideologia da EA e,
finalmente, em sua ultima frase, afirmava que o projeto deve ser integrado a
regido ao qual pertence, demonstrando uma preocupa¢do com a identidade
nacional e adequagdo a sociedade no qual o design se insere, relacionando-se

também com a EBr.

Guia do Estudante

O Guia do Estudante iniciava o discurso explicando que o termo “design”
seria traduzido do inglés como “desenho” (na realidade o termo seria traduzido
como “projeto”). Fala sobre a fun¢do do designer em duas diferentes habilitagdes
— grafico e produto — explicando suas atribui¢des nas subvertentes. Trazia um
discurso bem reducionista do que seria a atuagdo de um designer “definindo o tipo
e tamanho das letras”, contudo, compreende-se o uso dessa linguagem como
facilitador para que o futuro aluno entenda, rapidamente, como atua o profissional
do campo. Referia-se ao projeto de produto como “desenho industrial”,
novamente detalhando como o profissional atua e o que desenvolve.

Concluia o discurso explicitando que ndo importa o campo de atuacdo, o
designer deve “garantir a funcionalidade do objeto e a viabilidade econdmica e
industrial de sua fabricagdo”. Também informava que o designer atua com outros
profissionais de campos como marketing, jornalismo, engenharia etc.,
demonstrando a interdisciplinaridade do projetar. E finalizava o discurso com a
frase: “Vocé pode ingressar na carreira como tecn6logo”.

A influéncia da EA no discurso ¢ muito clara, j& que o Guia do Estudante

parecia compreender o design como objeto, produto, resultado de uma producao
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em larga escala e que conhecimentos técnicos (Ultima frase) podem dar conta do

“projetar”, inerente ao campo.

6.2. As relacdes entre os diferentes olhares: graduandos
6.2.1. Influéncias nacionais e internacionais

Para dar inicio as andlises das respostas obtidas, direcionamos nosso olhar
as perguntas 3, 4, 5, 6 e 7, buscando estabelecer as possiveis influéncias nacionais
e internacionais no discurso dos alunos. As questdes 1 e 2 tinham como intuito
engajar o aluno na pesquisa, trazendo suas experiéncias estudantis a tona e
despertando seu interesse e sua vontade de falar um pouco sobre suas vivéncias e
percepgdes sobre si mesmo atuando no campo do design. Sendo assim, as
respostas para essas perguntas ndo foram analisadas.

A figura 14 apresenta o mapa do Brasil e a distribui¢do das respostas por

instituigao.
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3. Ao longo de sua formacgao, vocé teve acesso a
informagoes sobre pessoas/professores/
pesquisadores/profissionais que ajudaram
na fundamentacao do Design no pais?

Figura 14 — Mapa quantitativo de distribuicdo das respostas para a questao 3 (Brasil)

Seguindo-se a pergunta nimero 3, na pergunta 3.1, o participante poderia
citar os nomes dessas pessoas/professores/pesquisadores/profissionais. Os mais
citados foram: Alexandre Wollner (5), Rafael Cardoso (4), Aloisio Magalhaes (3),
Chico Homem de Melo (2), Gilberto Strunck (2), Itiro lida (2), Lina Bo Bardi (2),
Lucy Niemeyer (2), Sérgio Rodrigues (2). A figura 15 mostra a nuvem que esses

nomes formaram.
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BrunoMunari

mcmes - S@rgioRodrigues

FébioMestriner CristianeFernandes

Magnago

MarcioFabioLeite Joaquim EliseuVisconti

Alexandre\Wollner

BrunoCorrea AlineBotelho

ChicoHomemdeMelo ... GilbertoStrunck

AnaPazmino ClaudioGil

RenataRubim
RogérioDuarte

LucyNiemeyer

Figura 15 — Nuvem de nomes citados, em nivel nacional, como os fundamentadores do design no

Brasil

E importante frisar que muitos dos nomes citados, 45 no total, sio de

professores das institui¢des das quais os alunos faziam parte.

4. Ao longo de sua formacao, vocé teve acesso a
informacgoes sobre pessoas/professores/
pesquisadores/profissionais que ajudaram
na fundamentacao do Design no exterior?

Figura 16 — Mapa quantitativo de distribuicdo das respostas para a questao 4 (Brasil)
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Assim como na questdo numero 3, na questdo 4, os alunos deveriam
responder sobre se tiveram acesso a nomes de
pessoas/professores/pesquisadores/profissionais  estrangeiros, que  foram
referéncias citadas dentro da instituicdo de ensino. Eles também puderam, na
questdo 4.1, citar esses nomes. Para esse item obtivemos os seguintes nomes:
Walter Gropius (5), Charles Eames (3), Ellen Lupton (3), Wassily Kandinsky (3),
Philippe Starck (3), William Morris (3), Bruno Munari (2), Ezio Manzini (2),
Ludwig Mies Van de Rohe (2), Paul Rand (2), Ray Eames (2) e Victor Papanek

(2), cuja nuvem esté na figura 17. No total, foram citados 39 nomes de referéncia.

NI
DondisADonis JacobNielsen

WalterGropius

Kandlnsk““ EzioManzini *"

DavidCarson RichardBuchanan

mes PhilippeStarck

MiesVanderRohe

VemerPanton

Mondrian

MoholyNagy
Anc eaJ dice

wseere \fjctorPapanek

Figura 17 — Nuvem de nomes citados, em nivel nacional, como os fundamentadores do design no

exterior
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5. Ao longo de sua formacao, vocé teve acesso
a informacgoes sobre profissionais
de mercado do Design no pais?

Figura 18 — Mapa quantitativo de distribuicdo das respostas para a questado 5 (Brasil)

As questdes 5 e 5.1 investigaram se e quais os profissionais de design
brasileiros foram citados dentro das instituicdes de ensino superior (figuras 18 e
19). Houve um total de 40 nomes citados, sendo os de maior recorréncia:
Alexandre Wollner (3), Indio da Costa (2) e Paulo Blob (2). Dois estadios de
design foram citados como referéncias, contudo, por ndo referenciar

especificamente profissionais, foram desconsiderados da amostragem.
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DanilaGomes PriscilaFarias

FredGelli
Onibranding AdrianaChammas
RafoCastro
RobertSabuda
DantonGravina
SérgioRodrigues PauloAradjo
RogérioDuarte
A I I EliezerNetto W I I
LeviGirard AloisioMagainaes GilbertoStrunck AndréStolarski
Startad MarceloRosenbaum

ThiagoReginato

Figura 19 — Nuvem de nomes mencionados, em nivel nacional, como os profissionais de design do

pais que foram referéncias citadas nas instituicdes de ensino superior

6. Ao longo de sua formacgao, vocé teve acesso a
informacgoes sobre profissionais
de mercado do Design no exterior?

Figura 20 — Mapa quantitativo de distribuicdo das respostas para a questado 6 (Brasil)

J& as questdes 6 e 6.1 investigaram se e quais os profissionais de design

estrangeiros foram citados dentro das institui¢des de ensino superior (figuras 20 e
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21). Obtivemos um total de 21 nomes citados, havendo apenas 1 recorréncia:
Stefan Sagmeister (2). Um dos alunos citou “um dos sécios da Huerta
Tipografica; O time da Mandalah” e outro aluno, dentre os nomes citados, redigiu
“Bauhaus”. Por ndo citarem especificamente profissionais, essas respostas foram

desconsideradas na amostragem.

TimBrown

EduardHoffmann

StefanSagmeister

PaulaScher
KurtPapstein

RafaelGrassetti
MaxMiedinger AshThorp

EricKeller
BrentonCaffin

Figura 21 — Nuvem de nomes mencionados, em nivel nacional, como os profissionais de design no

exterior que foram referéncias citadas nas instituicdes de ensino superior

E, finalmente, na questdo 7, perguntamos aos alunos quem os inspira no

. 48 . :
design™. Novamente, s6 foram consideradas na amostragem os nomes de
profissionais para que fosse possivel delinear/restringir o cendrio de respostas.

Houve apenas um nome com recorréncia: Victor Papanek (2).

NoiltonPereira

VictorPapanek

PedroAugusto
RicardolLeite

Sebastiany

PauloAraGjoPajé

AndreaJidice MércioGuimardes ErickNascimento
ThiagoBarros

AugustoRibeiro

PhilippeStark
FrancielleSilva

BuckminsterFuller
WanessaViana

Figura 22 — Nuvem de nomes citados como fontes de inspiragéo dos alunos (Brasil)

* 0 texto da questdo 7 é “Quem te inspira em design, por qué?”.
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6.2.2. Conceituagoes de design — analise de conteudo

Nesta secdo, voltaremos nosso olhar para as questdes-chave da pesquisa:
as questdes 8 e 9. Nelas, o participante deveria conceituar a profissdo design e a
formacao em Design. Novamente, realizamos uma analise de conteido buscando
uma primeira percepcdo sobre os termos recorrentes no discurso e tentando

evidenciar uma possivel formacdo discursiva a ser desvelada nas analises

posteriores.
precisa a
roduto
prlcgglssmnal plilophcoareap sociedade
fi artistica
L processo

resultado b I e a

profissao p,mguagem m

funcional _
pesquisa simple

criativa taenica

capacidade resolver

Figura 23 — Nuvem de palavras com a conceituagao de design feita pelos alunos (Brasil)

Mais uma vez, para a constru¢do da nuvem de palavras, desconsideramos
o termo “design”. As seguintes palavras tiveram maior recorréncia: problema
(11); solugoes (6); area (5); profissao (5); projeto (5); designer (4); forma (4);
produto  (4);  resolugcdo  (4);  metodologia  (3);  processo  (3);
profissional/profissionais (3/3); publico (3); servigo (3) e solucionar (3) — os
demais termos tiveram 2 ou menos ocorréncias.

Novamente, buscamos em Coelho (2008) as significacdes dos termos
recorrentes.

O termo problema, como levantado no capitulo 4, pode ser definido como
um direcionamento a resolucdo a ser adotada em um projeto

J& solugoes traz em seu cerne uma ideia de desfecho, resposta a uma
lacuna, comumente associada a uma resposta tangivel, um objeto, apesar de ser

também o proprio processo de criagdo (COELHO, 2008). Pode, entdo, denotar o

resolugaodeproblema
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foco em um resultado final do projeto, um produto, por exemplo, tendo forte
relagdo com a formagao discursiva norte-americana.

O termo drea, recorrente também no discurso das instituigdes, designa
uma delimita¢do de espaco, apontando o design como um territorio.

Profissdo esta atrelado a formacgdo, oficio que serd exercido ao final da
graduacao.

O termo projeto, como delimitado no capitulo 4, ¢ a busca pela solugdo de
um problema, segundo Jodo de Souza Leite (2008, p. 271) é o “conjunto de
defini¢des necessarias a execu¢do de qualquer coisa, seja um objeto, seja um
movel, ou até mesmo algo intangivel”.

Os demais termos, muitos deles também recorrentes no discurso das
instituicdes, em sua maioria, denotam novamente um foco no profissional, no
produto, na forma, na técnica e em resultados delineando, novamente, um
discurso da EA, salvo excegdes como os termos resolucdo e servigo.

A figura 24 demonstra a analise de contetido das percepgdes dos alunos

quanto a formag¢do em Design.

resolucaodeproblema
artl'sticaestUdO ¢ P

pI’OjetO COhCGItO linguagem

campo
necessita CUrSQ =« £ _, usando

processo ~dlfed tecnico
objetiva
solucao«= conhecimento

materiai problema

metodologia
desenvolvimento trabalha g

Figura 24 — Nuvem de palavras presentes na conceituagado da formagdo em Design feita pelos

alunos (Brasil)

Como resultado da nuvem de palavras para a conceituagdo da formacgao
em design, os seguintes termos foram encontrados com maior recorréncia: drea
(7); criagdo (6); conhecimento (5); designer (5); processo (5); aluno (4); conceito

(4); disciplina (4); problema (4); produto (4); profissional (4); projeto (4);
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solugcdo (4); desenho (3); curso (3); ferramenta (3); forma (3); materiais (3);
metodologia (3).

Ao comparar os termos recorrentes em Sol (2009), no discurso das
instituicdes e no discurso dos alunos de todo o Brasil obtive o resultado

representado na figura 25.

TERMOS RECORRENTES - SOL

Forma Produto Designer

TERMOS RECORRENTES - Instituicoes

Produto Projeto Area

TERMOS RECORRENTES - Questéo 8

Problema Solucdes Area

TERMOS RECORRENTES - Questao 9

Area Criacao Conhecimento

Figura 25 — Termos recorrentes em Sol (2009), no discurso das instituicdes e no discurso dos

alunos de todo o Brasil

Os termos recorrentes nas respostas a questdo 9 contradizem as
expectativas preliminares por denotarem uma ideologia da EBt, ja que os termos
refletem uma ideia de territério (drea), reflexdo (conhecimento) € inovagao
(criagdo).

Ao comparar as recorréncias obtidas com as analises de contetido, pode-se
inferir que existem indicios de uma formagao discursiva norte-americana, um foco
na solu¢do de problemas por meio da criacdo de artefatos feitos por um
profissional especializado, no caso o designer. Contudo, esta ¢ uma percepcao
superficial sendo, entdo, essencial a andlise dos discursos para esclarecer as
ideologias neles inseridas e, assim, esclarecer qual a formagdo discursiva

predominante e a possivel identidade do design no pais.
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6.2.3. Conceituacoes de design — analise de discurso das
instituicoes
A seguir, apresentamos as analises por instituicdo, divididas por regido:

norte, nordeste, sudeste, centro-oeste ¢ sul.

NORTE
Universidade Federal do Amazonas — Ufam (AM)

E possivel desvelar uma ideologia da EA nos discursos da Ufam. O
enunciador AB, ao citar o design como projeto de “coisas”, apresenta uma ideia
de produto, resultado tangivel. J4 o enunciador TKB inicia o discurso tentando
transmitir uma percep¢ao do design além do resultado final, contudo, ao utilizar o
termo “usudrio final” desvela uma ideia de uso de algo, por alguém, novamente
confirmando a formacgao discursiva norte-americana.

Nas respostas a pergunta 9, o primeiro enunciador ndo se declara sobre,
mas TKB limita o trabalho do designer a se expressar por meio de desenhos e,

novamente, cita o “usudrio final”, ficando mais evidente a ideologia EA.

Centro de Ensino Superior do Amapa — Cesa (AP)

O enunciador AVMM traz alguns termos que se relacionam a EBt,
afirmando que o design ¢ um equilibrio entre “criagdo”, “conceitos”, “estética”,
“metodologias”, “diagramas” e “especificacdes técnicas”. Os trés ultimos termos
j& dao indicios da ideologia da EA, mas, ao afirmar que ¢ uma “profissdo
técnica”, esse discurso desvela por completo a ideologia da EA, entendendo o
design como tecnicismo.

No discurso em resposta a questdo 9, fica ainda mais evidente a formacao
discursiva norte-americana ao dar énfase a “metodologia” e a “precisdo da
engenharia”. Ao finalizar o discurso afirmando ser possivel “produzir solu¢des”
para uma dada “especialidade” ele defende que ndo hd uma relagdo com o design

como servigo, mas sim como produgao de algo.
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NORDESTE
Universidade Federal do Maranhiao — UFMA (MA)

A UFMA, por meio de seus enunciadores, apresenta uma formacgao
discursiva paradoxal. O enunciador PFM afirma que o design ¢ “transformador”,
estad ligado a “inovagdo” e ¢ interdisciplinar, pois “abrange outras areas”. Esse
discurso d4 indicios de uma ideologia da EBt, contudo por se preocupar com
“colocacdo no mercado” e afirmando a “capacidade gerencial de processos e
métodos”, apresentando uma ideia de producgdo e ndo entendendo o design como
servigo, desvela uma ideologia da EA também. O enunciador AJSM traz uma
nitida formacdo discursiva da EBt, afirmando a importancia da
multidisciplinaridade no design e destacando seu papel social.

Na resposta subsequente, o primeiro enunciador novamente apresenta um
discurso misto, citando a interdisciplinaridade do design, apresentada na
formacdo, e afirma que o design possui uma “linguagem”. Contudo, também
apresenta terminologias da EA, tais como materiais, processos € apropriagdo,
que desvelam essa formacdo discursiva. Para o enunciador ASIM, também ha
uma percep¢do de ambas as formagdes discursivas, pela multidisciplinaridade
apresentada e pela “técnica de processos produtivos” afirmada como parte da
formacao do designer.

Para a UFMA, podemos afirmar que ambas as formagdes discursivas tanto

da EA quanto da EBt se apresentam.

Faculdade Mauricio de Nassau de Maceio — FMNM (AL)

Para a Mauricio de Nassau, a ideologia desvelada também ¢ mista, como
na UFMA. O enunciador FPM traz o design como um profissional que equilibra
“metodologia” e “criatividade”, com o intuito da criacdo de um “conceito” e uma
“linguagem”, desvelando, assim, uma formagdo discursiva britdnica. Para o
segundo enunciador, EWSGJ, o design ¢ “objetivo” e “funcional”, atende a
“demandas especificas”, faz um “produto funcionar”. Mesmo trazendo alguns
indicios no discurso da EBt e da EBr, a énfase na funcionalidade e na
objetividade desvelam uma formacao discursiva da EA.

Na resposta a questdo 9, o primeiro enunciador traz a ideologia EA em seu
discurso ao afirmar uma “busca da perfeicdo”, contudo, a resposta ndo deixa claro

se o participante estd falando sobre a formac¢do em Design ou sobre por que
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realizar uma formagdo em Design. O segundo enunciador simplesmente repetiu a

mesma resposta a pergunta anterior.

SUDESTE
Universidade Federal de Minas Gerais — UFMG (MG)

O unico participante da UFMG deixa nitida a ideologia da EA em seu
discurso. O profissional ¢ visto por ele como “inserido no sistema de produgdo e
consumo”, “provedor de alternativas e instrumentos”, trazendo “melhorais”. Todo
o discurso ¢ pautado no sistema produtivo, no mercado e no tecnicismo.

A ideologia desvelada ¢ confirmada na questdo subsequente, ao citar a

formagdo para o “mercado”, aos “modos de producdo” e a “articulacdo de

sistemas”.

Faculdade do Centro Leste — UCL (ES)

Na UCL, novamente desvelamos uma ideologia mista. O enunciador CO
resume o design ao profissional como um “resolvedor de problemas”. Ele indica
uma atuacdo técnica e pontual do designer, desvelando a ideologia norte-
americana. Ja para FCM, o design estd voltado para as “necessidades da
sociedade”, ou seja, ele destaca o papel social do design, desvelando uma
formacao discursiva da EBt.

Para a questdo 9, ambos os participantes desvelam a formacdo em design
como de ideologia norte-americana ao delimitar o design a técnica (“testes” e

“usando processos”), ndo vendo o proprio design como processo.

Centro Universitario de Volta Redonda — Unifoa (RJ)

Na Unifoa, trés discursos apresentam uma ideologia norte-americana, um
ndo apresenta ideologia clara e outro a ideologia britanica. MH, primeiro
enunciador, declara que design ¢ um “meio” para entender a “necessidade do
cliente [...] projetando algo”, ou seja, o design atende a uma demanda de um
cliente e origina um produto para tal. No segundo enunciado, novamente uma
busca pelo que “o usuario precisa”. O termo usudrio novamente desvela uma
ideologia de mercado, a produgdo de artefatos para suprir demandas. GLSB limita
o design a ergonomia e a metodologia para a melhoria da qualidade de vida e

conforto das pessoas, ou seja, o design ndo ¢ entendido como um servigo e sim
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como algo a ser aplicado em um produto. Para o enunciador RMC nao ¢ possivel
identificar uma ideologia no primeiro discurso e, para DL, design ¢ “ndo-linear”
focado no “comportamento humano”, desvelando o entendimento do design como
reflexd@o, ou seja, uma ideologia da EBt.

Na questdo subsequente, os trés primeiros discursos confirmam as
primeiras ideologias identificadas: o design como tecnicista, voltado para a
melhoria de algo, com énfase em metodologias. Para RMC (sem formacao
discursiva no primeiro discurso), ¢ desvelada uma ideologia norte-americana ao
declarar que o “aluno ¢ treinado para o mercado” com ‘“metodologias” e
“ferramentas”; restringindo a atuagcdo do design ao tecnicismo. Finalmente, o
ultimo enunciador reafirma a ideologia britdnica em seu discurso ao trazer a

interdisciplinaridade como essencial para a formag¢ao do aluno.

CENTRO-OESTE
Universidade de Brasilia — UnB (DF)

A UnB ¢ mais uma institui¢do que apresenta uma formacdo discursiva
norte-americana no enunciado dos alunos. O primeiro participante, GLA traz um
discurso misto ao afirmar que “design ¢ uma transformacdo intencionada”. A
palavra transformacgdo pode se referir tanto a producao (produto) ou a um servico
e o resultado proporcionado por ele em dada situacdo. Para o segundo enunciador,
o design ¢ visto como “gerenciamento criativo, sistematico e funcional”. Mesmo
citando também “‘servicos” como uma das incumbéncias gerenciais do design, o
foco ¢ sistémico. Por declarar que design traduz o subjetivo em tangivel fica claro
o indicio de produg¢do de resultados, no caso objetos, em seu discurso.
Desvelamos, assim, uma ideologia da EA. O mesmo ocorre com o terceiro
enunciador, CAD, que define design como uma “profissdo” voltada para
“métodos de criagdo e desenvolvimento” gerando “produtos ou estratégias”. A
palavra estratégia, usualmente, se relaciona a obtengdo de vantagens, muito
relacionada ao mercado e a competitividade.

Na questdo 9, temos a confirmag¢do da ideologia norte-americana nos
discursos. No primeiro enunciado, GLA afirma que a formagdo “possibilita a
utilizagdo de ferramentas de criacdo” para o aprimoramento de “produtos,
servigos e processos”. Ao citar processos como parte de algo a ser aprimorado, o

aluno nao identifica o design em si como tal, desvelando um foco no fazer design
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em oposicao a reflexdo e a critica ao campo. O segundo enunciador declara que a
formac¢do auxilia no “desenvolvimento técnico da profissdo”, o que revela uma
ideologia tecnicista e delimitada do design. E, por fim, o terceiro enunciador

também cita o “aperfeicoamento técnico” como o foco do curso.

SUL
Universidade Tecnoldgica Federal do Parana — UTFPR (PR)

Para a UTFPR ha uma formag¢do discursiva mista. O primeiro enunciado
desvela uma ideologia da EA ao declarar que o design objetiva “facilitar a vida
humana”, resultando em “produtos” e “servigos”. Mesmo citando servigos, M
afirma que o resultado deve ser “friendl)y” e “agradavel aos olhos”, indiciando o
produto como resultado da intervengdo do design. O segundo enunciado ndo deixa
clara a ideologia ao citar a solucdo de problemas de forma criativa e dindmica. A
criatividade e a dinamicidade podem ser empregadas tanto a produtos quanto a
servicos. Para o terceiro enunciado, fica clara a ideologia EA, por citar a “melhora
de produtos e servigos”. Ao citar a melhoria, o aluno entende o design como uma
ferramenta ¢ ndo como uma reflexdo/forma de pensar. O ultimo enunciado
evidencia uma formagdo discursiva britnica, por dar forte énfase ao pensar
(reflexdo) para o desenvolvimento de solugdes, estando fortemente ligado a
linguagem e a informagao.

Os discursos contidos nas respostas a questdo 9 confirmam as formagdes
discursivas. No primeiro enunciado, desvela-se uma percepc¢ao da formagdo como
especializante, para que o aluno possa atuar em uma 4rea restrita, o
“conhecimento de materiais” ¢ uma das areas citadas. O segundo enunciador, J,
apesar de ndo ter deixado uma formacao discursiva clara na questdo 8, apresenta
indicios de uma ideologia britanica, pela preocupagdo com conceitos sociais e por
acreditar na interdisciplinaridade do design. O terceiro enunciador apenas
declarou que a resposta seria a mesma da questdo anterior, reforcando a ideologia
norte-americana. E o ultimo, inicialmente, apresenta a formacdo com uma
ideologia britanica, por citar o “pensamento analitico e critico” e a inovagdo em
seu discurso. Contudo, ao utilizar a expressdo “confec¢do de artefatos” como
resultado do design, da indicios também de uma formacdo ideoldgica norte-

americana.
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Universidade Federal do Rio Grande do Sul — UFRGS (RS)

A UFRGS apresenta uma formagdo discursiva norte-americana. O
primeiro enunciador cita o design como produtor de algo “tangivel” para um
“problema operacional”, ou seja, algo possivelmente palpavel, um produto. J& o
segundo enunciador declara que o design da significado as “coisas”, novamente, o
uso do termo “coisa” denota uma ideia de produto.

Na questdo 9, hd contradigdes em relagdo a primeira resposta. O
enunciador LFS declara que h4d uma interdisciplinaridade na formacao, que da
indicios da EBt, contudo essa interdisciplinaridade ¢ voltada para a producdo de
objetos, ao declarar que seu curso ¢ “design de produto”. Ja o segundo enunciador
trabalha com uma vertente de “experiéncias” que o design proporciona, dando

indicios da EBt também.

6.2.4 Design: formagao x mercado de trabalho

Na questao 10, inquirimos os alunos sobre a conceituagao de design dentro
da academia e a vivenciada no mercado de trabalho®. Essa questdo teve por
intuito entender melhor as percepcdes dos alunos sobre a vivéncia em design e
como essas percep¢des poderiam impactar no discurso, confirmando ou

refutando-o.

NORTE
Universidade Federal do Amazonas — Ufam (AM)

O aluno que afirmou haver diferenca entre a formagao e a vivéncia declara
que “ndo sdo abordados os aspectos reais da profissdo”. Fica a diivida sobre o que
ele acredita ser um “aspecto real”, contudo, por apresentar uma formagao
discursiva norte-americana, pode-se inferir que esta relacionado a aspectos de
producdo/desenvolvimento de produtos que ele desconhece ou nio vivenciou.

Desvela um pouco de frustragdo em seu enunciado.

* 0 texto da questdo 10 ¢ “Em sua opinido, ha diferenga entre o(s) conceito(s) de Design

desenvolvido(s) ao longo da formac@o e o(s) conceito(s) vivenciado(s) no mercado de trabalho?”.
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Centro de Ensino Superior do Amapa — Cesa (AP)

Para AVMM, o mercado desconhece o que ¢ design e ndo executa de
forma “correta” seus processos. A ideologia norte-americana, ja apresentada em
seu discurso anteriormente, s6 se confirma, porque o aluno em questdo acredita

que h& um Unico jeito de fazer design e que o mesmo se limita a uma execugao.

NORDESTE
Universidade Federal do Maranhiao —- UFMA (MA)

PFM afirma que a institui¢do estd desconectada com os “anseios do
mercado”, mas que, a0 mesmo tempo, apresenta diferentes “culpados” para essa
desconexdo, a faculdade, o designer e o mercado, que limita a atuacdo do design
como algo técnico, reafirmando a ideologia norte-americana.

AJSM afirma que a formacdo ¢ “conceitual” e que o mercado demanda
uma “tecnicidade” que o aluno ndo domina. Também reafirma a ideologia norte-

americana e transparece alguma frustracdo diante da formagao obtida.

Faculdade Mauricio de Nassau de Maceiéo — FMNM (AL)

EWSG]J faz uma critica sobre a percep¢ao do design pela sociedade e por
ndo ser considerado como importante, apenas como um “mero trabalho artistico”.
Declara ainda que o formando deve trabalhar de “forma funcional”. Ao reduzir a
importancia do carater artistico do design (“mero”) e por acreditar em um carater

funcional de projeto, confirma-se a ideologia norte-americana no discurso.

SUDESTE
Universidade Federal de Minas Gerais — UFMG (MG)

Para AD, o mercado de trabalho em design ¢ setorizado, sem
interdisciplinaridade e busca suprir demandas “oriundas unicamente da
publicidade e do marketing”. Mesmo tendo um discurso critico a realidade do
mercado, pautado em uma ideologia norte-americana, o proprio discurso do aluno,
nas questdes anteriores, desvela a mesma ideologia, demonstrando que sua visao

ja foi impregnada por essa formagao discursiva.
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Faculdade do Centro Leste — UCL (ES)
Ambos os participantes da UCL ndo identificam diferenca entre a

formacao e o mercado de trabalho.

Centro Universitario de Volta Redonda — Unifoa (RJ)

MH afirma que a percep¢do de design pelo mercado ¢ voltada para a
percepcao do produto, do resultado final, indo ao encontro da ideologia norte-
americana j4 apresentada em seu discurso anteriormente.

Para TA, o designer atuante deve, além de atender as demandas do usuario
por um dado produto, conseguir estabelecer uma boa
comunicagdo/relacionamento com o cliente. Destaca problemas na relagdo com o
cliente como “falta de palavra” na precificacdo/cobranca do trabalho realizado, ou
seja, problemas de negociagdo. Uma confirmagdo da formacdo discursiva norte-
americana, ja identificada em enunciados anteriores.

GLSB traz a problematica da competitividade do mercado em seu
enunciado, destacando que essa competitividade leva a uma producao limitada a
prazos curtos, sem a possibilidade de grandes inovagdes. Apresenta uma
preocupacao da formacao discursiva britanica quando ressalta a busca da inovacao
que ndo ¢ alcancada. Mas, no final, reflete e reafirma a ideologia norte-americana
em seu enunciado.

Para RMC, o mercado ndo compreende o papel do designer, mas o aluno
ndo declara qual seria sesse papel, novamente ndo sendo possivel identificar a
ideologia velada em seu discurso.

DL acredita que hd uma base tedrica forte na formagdo académica, mas
que, por outro lado, hd uma defasagem na pratica do design dentro da instituicdo e
no mercado. Contudo ndo deixa claro qual ¢ a realidade vivenciada no mercado,

ndo sendo possivel confirmar a ideologia EBt presente em seu discurso anterior.

CENTRO-OESTE
Universidade de Brasilia - UnB (DF)

GLA afirma que pratica e teoria se relacionam, mas nem sempre andam
juntas, o que indicia uma ideia de que os conhecimentos tedricos e praticos
aprendidos ndo se aplicam por completo a realidade, mas nao se desdobra sobre a

afirmacdo, ndo sendo possivel reafirmar a ideologia do discurso.
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Para ES, a vivéncia na faculdade ¢ incompativel com o mercado, sem
atender as “reais necessidades e contexto do fazer design”, desvelando uma ideia
de que o design do mercado ¢ o real — uma formagao norte-americana.

CAD declara que a formagdo académica ¢ mais abrangente que a atuagdo
no mercado, no qual o design ¢ visto como “acessorio”. A percepcao do aluno
sobre a formagdo, nesse discurso, ¢ de ideologia britanica, mas, em seus discursos
anteriores, a ideologia presente ¢ norte-americana, confirmando a influéncia do

mercado no seu olhar sobre o design.

SUL
Universidade Tecnoldgica Federal do Parana — UTFPR (PR)

M considera a academia defasada em relagao a “velocidade do mercado”,
sem detalhar qual seria essa velocidade e ao que se aplica. Possivelmente,
relaciona-se a producdo, o que reafirmaria a ideologia norte-americana no
discurso.

Para J, o contetido aprendido em sala de aula ¢ utilizado pontualmente no
mercado, o que afeta o envolvimento pessoal com o trabalho. Apresenta um pouco
de frustragdo no discurso por ndo conseguir trabalhar de forma interdisciplinar
com outros profissionais. Uma ideologia norte-americana ¢ apresentada para a sua
visao do mercado.

JA acredita que muito do que ¢ aprendido no curso ndo se aplica ao
mercado, tendo muita teoria e poucos trabalhos para serem colocados no portfdlio,
ou seja, uma preocupacdo com apresentagdo de resultados tangiveis — ideologia
norte-americana. Ainda declara que se gasta muito dinheiro “a toa” com/durante o

curso.

Universidade Federal do Rio Grande do Sul — UFRGS (RS)

O enunciador LFS declara que, no mercado, ¢ possivel aplicar os
conhecimentos adquiridos na faculdade, voltados para satisfazer o cliente, sem
“satisfagdo pessoal”, reafirmando a formagdo norte-americana em seu discurso.

A percepcdo de FCG sobre o mercado ¢ uUnica, por trabalhar no setor
publico. Entende o design como um “pensamento processual”, indiciando uma

ideologia britdnica novamente presente em seu discurso.
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6.3. O caso PUC-Rio
6.3.1. Analise do discurso da PUC-Rio

Optei pela participacdo da PUC-Rio por ser o local no qual a pesquisa se
originou, sendo necessario compreender qual a identidade do design dentro da
instituigao.

Para tal, iniciamos o estudo de caso compreendendo que “é caracterizado
pelo estudo profundo e exaustivo de um ou poucos objetos, de maneira a permitir
o seu conhecimento amplo e detalhado, tarefa praticamente impossivel mediante
os outros tipos de delineamento considerados” (GIL, 2011, p. 57).

Tal como para as outras institui¢des selecionadas, buscamos a defini¢do de
design dentro do site da PUC-Rio, a fim de realizar a andlise de discurso e
desvelar a formagdo discursiva presente na universidade.

A PUC-Rio apresentava suas percepcdes sobre design subdividas em trés

topicos: o profissional, o curso e as oportunidades:

O profissional

E capaz de projetar sistemas visuais que facilitem a relagio
entre o homem e a informagao, criar produtos que melhorem a
qualidade de vida, utilizar e a aplicar técnicas variadas na
industria téxtil, nos eventos de moda ou em vitrines e trabalhar

com as novas tecnologias digitais — jogos eletronicos,
animagao, arte eletronica e realidade virtual, entre muitas outras
possibilidades.

O curso

Oferece quatro opgdes: Comunicagdo Visual, Projeto de
Produto, Moda e Midia Digital. O Departamento de Artes e
Design dispde de varios laboratérios para dar suporte ao
aprendizado da graduagado, entre eles os Laboratorios de Design
de Historias, o Nucleo de Nucleo de Experimentagdo
Tridimensional ou o Laboratério de Arte Eletronica. Também
conta com o Escritério Modelo de Design, um espago voltado
para o desenvolvimento de projetos que oferece estagios
supervisionados aos alunos.

Oportunidades

O campo de atuacdo do designer ¢ vasto e estd em franca
expansdo. Abrange grandes industrias, redagdes de revistas e de
jornais, agéncias de design e publicidade, o campo da moda e
da web, entre outros mercados.”

*% Disponivel em: <http://www.puc-rio.br/ensinopesq/ccg/design.html#profissional>.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1412270/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1412270/CA

131

O discurso da PUC-Rio gerou a nuvem de palavras apresentada na figura

26, a seguir:

_Nucleo

eletrdnico

curso -
téxtil

nova tecnologia produto

aplicar

utilizar

projetar

_industria=

Departamento

¢ homem
evento oo
Experimentagdo

suporte Tridimensional

Figura 26 — Nuvem de palavras gerada a partir da conceituagéo de design pela PUC-Rio

Como ja feito com as outras institui¢des de ensino superior, as expressdes
que designam o curso ou suas habilitacdes foram desconsideradas, tendo como
termos recorrentes: arte eletronica (2), campo (2), industria (2), laboratorio (2) e
nucleo (2). Os termos remetem a pesquisa, ao desenvolvimento — arte eletronica,
campo, laboratorio e nucleo, delimitando grupos/locais de pesquisa —e a atuacao
efetiva — industria. Contudo, a partir da andlise do discurso, identificamos uma
percepcao mais pragmatica do design.

A PUC-Rio aborda o profissional, entendendo o designer como um ator
focado na melhoria de produtos e na transmissdo de informacao, voltado para
“aplicar técnicas”; ficando, assim, nitida uma formacdo discursiva norte-
americana. Ja, ao descrever o curso, destaca as habilitacdes, com foco nos
laboratérios disponiveis aos alunos, relacionando o design a vertente da pesquisa.
Em “oportunidades”, delimita o mercado de trabalho, relacionando-o diretamente
com as habilitagdes disponiveis na universidade, sem demonstrar outras possiveis
atuacdes ou percepcdes do design. Surpreende ainda por ndo citar o “design em
parceria”’, uma metodologia caracteristica de projeto da PUC-Rio e que desvelaria

uma possivel ideologia da EBt na instituicdo.

relagéo aprendizado
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6.3.2. Analise do discurso dos alunos PUC-Rio

O mesmo questionario foi direcionado aos alunos da PUC-Rio,
concomitantemente com as demais instituicdes participantes.

Considerando que 305 alunos participaram do Enade 2012 (SINAES, 2014),
0 questionario foi apresentado a 13 alunos — 4% do total — buscando um
paralelismo com o percentual obtido nas outras instituigdes participantes.

A figura 27 apresenta a contabilizacdo das respostas para a questdo 3, que
indaga sobre pessoas que ajudaram na fundamentacdo do design no Brasil e a
figura 28, as nuvens de palavras com os nomes citados pelos alunos da PUC-Rio,

pergunta feita na questdo 3.1.

3. Ao longo de sua formacgao, voceé teve acesso a
informacgoes sobre pessoas/professores/
pesquisadores/profissionais que ajudaram
na fundamentacao do Design no pais?

Figura 27 — Gréfico quantitativo das respostas para a questao 3 (PUC-Rio)
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AnaBranco

JoaquimRedig

Joaol eite

AmadorPerez TherezaMiranda

MarcosMagalhaes

LygiaPape
EvelynGrumach

RobertaPortas

AnamariadeMoraes

Figura 28 — Nuvem de nomes citados como os fundamentadores do Design no Brasil (PUC-Rio)

A maioria dos designers citados pelos alunos da PUC-Rio, na questdo 3.1,
sdo professores da propria universidade, sendo os mais recorrentes: Jodo Leite (3);
Rafael Cardoso (3), Alexandre Wollner (2); Ana Branco (2); Marco Magalhaes
(2) e Suzana Valladares (2).

A figura 29 apresenta as respostas obtidas na questdo 4, que indaga sobre o

acesso a informagoes sobre os fundamentadores do design no exterior.

4. Ao longo de sua formacgao, voceé teve acesso a
informagoes sobre pessoas/professores/
pesquisadores/profissionais que ajudaram
na fundamentacao do Design no exterior?

Figura 29 — Gréfico quantitativo das respostas para a questao 4 (PUC-Rio)
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J& no ambito internacional, o designer com maior recorréncia de citagdes
por parte dos alunos da PUC-Rio, questdo 4.1, foi Paul Rand (2), como mostra a

figura 30.

Pentagram

EllenLupton

SaulBass
DavidCarson

Figura 30 — Nuvem de nomes citados como os fundamentadores do design no exterior (PUC-Rio)

A figura 31 contabiliza as respostas da questdo 5, que averigua o quanto

profissionais de design no mercado do pais sdo citados na PUC-Rio.

5. Ao longo de sua formacgao, vocé teve acesso
a informacgoes sobre profissionais
de mercado do Design no pais?

Figura 31 — Gréfico quantitativo das respostas para a questao 5 (PUC-Rio)

Conforme mostra a figura 32, dentro do mercado de design no Brasil,
questdio 5.1, os nomes citados pelos alunos da PUC-Rio foram: indio da Costa (2)

e Zanini de Zanine (2). Algumas empresas também foram citadas, mas, para fins
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de contabilizacdo, apenas individuos foram considerados nessa e demais

respostas.

Muug
Zerezes Kombat

HardCuore

Multiplicidade
FernandoMendes RobertaPortas  pegroSegreto

FébioLopos

IndiodaCosta
Zanini

Figura 32 — Nuvem de nomes mencionados como os profissionais de design do pais que foram
referéncias citadas na PUC-Rio

6. Ao longo de sua formacao, voceé teve acesso a
informacgoes sobre profissionais
de mercado do Design no exterior?

Figura 33 — Gréfico quantitativo das respostas para a questao 6 (PUC-Rio)

J4 no mercado de design no exterior, questdo 6.1, Philippe Starck (2) e

Stefan Sagmeister (2) foram os nomes recorrentes na PUC-Rio.
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PhilippeStarck

DavidCarson

JessicaWalsh Jonathanive

EeroAamio

CharlesEames

MiltonGlaser

Figura 34 — Nuvem de nomes mencionados como os profissionais de design no exterior que foram

referéncias citadas na PUC-Rio

Na questdo 7, como citado anteriormente, foi pedido aos alunos da PUC-Rio
que citassem quem os inspira em design. Houve apenas uma recorréncia: Paul

Rand (2), como pode ser observado na figura 35.

RobertaPortas CocoChanel
HayaoMiyazaki AnaBranco

DavidCarson
VicenteBarros
EllenLupton
IzabelOliveira
MarciaFardella
AlunosdaUniversidadedeGoldsmiths
RitaCouto

Figura 35 — Nuvem de nomes citados como fontes de inspiragéo dos alunos da PUC-Rio

Para as questdes 8 e 9, novamente foram montadas nuvens de palavras,

como demonstram as figuras 36 e 37, a seguir.
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fungao tecnologia

maneira e iy
profisséo sitiagde .Sriativa
relacao melhor
abstragbe entenderg réfi Ca matéria
trabalha

algo pesquisar
designer ... marca

desenvolver

Figura 36 — Nuvem de palavras com a conceituacdo de design feita pelos alunos da
PUC-Rio

acordopratica
< desenvolvimento

dar ‘metodologia

eCNO! 3
AnamariaceMoares 0% gosto

'ma

questao

projeto Broduto

pessoa CUrsO matéria

relacoe entender

Figura 37 — Nuvem de palavras presentes na conceituagado da formagcdo em Design feita pelos
alunos da PUC-Rio

Na questdo 8, houve os seguintes termos com maior recorréncia para os
alunos da PUC-Rio: forma (8), projetar (7), algo (4), designer (4), produto (4),
marca (3), objeto (3), peca grdfica (3) e problema (3). J4 na questdo 9, oito
termos apareceram com maior recorréncia, havendo trés repeticdes de cada um
deles: coisa, forma, metodologia, mundo, objeto, produto, projeto e problema. Os
termos recorrentes ddo indicios de uma ideologia norte-americana na PUC-Rio,

por relacionarem-se com resultados obtidos, produtos e configuracdo de objetos.
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A fala dos alunos’’, em sua maioria, desvela uma ideologia da EA,
confirmando as percepgdes da anélise de contetido. O enunciador AD define o
design como criador de solug¢des para problemas e situagdes, podendo resultar em
suporte, tecnologia e contexto. Ainda afirma, na questdo 9, que o designer ¢ um
profissional voltado para solucionar problemas. Desvela, ao mesmo tempo,
formagdes discursivas da EA e da EBt.

Para JC, o design “¢ uma tecnologia projetual que objetiva o
desenvolvimento de objetos”, sendo esses objetos sem forma. O aluno cita
servigos e sistemas trazendo também uma formagao discursiva dubia (EA e EBt).

O enunciador GMA traz os termos otimizar, traduzir, abstracgées, criativa
afetiva em sua fala. Pode parecer um discurso voltado para a EBt, contudo, nio
traz o design como reflexdo ou servigo, podendo ser categorizado como EA. J4 na
resposta a questdo 9, seu discurso volta-se completamente para a EBt, por
enxergar o design como algo complexo e que demanda reflexdo continua e
renovagao do olhar.

Para RM, o design ¢ executar etapas para materializar algo ou melhorar o
que existe, o aluno cita criatividade e mentalizacdo, talvez desvelando um pouco
da EBt, mas com maior ideologia da EA. Na questdo 9, tece uma critica sobre a
formag¢ao na PUC-Rio, afirmando haver uma desconexao entre teoria e pratica.

O enunciador LB fala sobre pesquisar, gerar alternativas, prototipar e
experimentar. Os termos podem se relacionar a ambas as formagdes discursivas,
contudo, ao trazer o termo prototipar, demonstra que o termo estd fortemente
relacionado ao desenvolvimento de produtos, sendo, entdo, uma ideologia da EA.
Sua resposta a questdo 9 foi apenas a reproducdo da mesma apresentada na
questao 8.

Para PM, design estd muito relacionado a solugdes palpaveis (produtos,
marcas, roupas, instalagdes), ficando clara a ideologia da EA. Sua resposta
subsequente ¢ apenas uma critica a organizagdo do curso, sem trazer uma
definigdo.

O enunciador JDCM traz a interdisciplinaridade e a pesquisa como

essenciais para o profissional da area, desvelando uma formacao discursiva da

51 A :
Apéndice 4.
52 ~ e . . .
Os alunos sdo representados pelas inicias do nome para preservar suas identidades.
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EBt. Esse participante também usou a questdo 9 para tecer uma critica ao curso,
sem dar uma defini¢do para a formacao.

A percepcdo de SSG para o design estd completamente restrita por sua area
de habilitacdo (comunicacdo visual) e os resultados obtidos nessa area (livros,
papelaria, marcas), sem enxergar o design como um servico ou reflexao,
desvelando a ideologia da EA. Enfatiza a formagdo pratica na questdo 9,
reforcando um pouco a ideologia desvelada.

¢

O enunciador B cita “projetar algo” voltado para um “usuario”. Como
mencionado anteriormente, o termo usudrio desvela uma formacao discursiva da
EA, suprindo demandas feitas por usudrios. Na questdo 9, apenas respondeu “A
mesma resposta anterior”.

CC traz a forma e a funcdo aplicadas a um objeto como a conceituagdo de
design, ficando clara a ideologia EA. Para a questdo subsequente, apenas repetiu a
resposta anterior.

O enunciador EV comega seu discurso falando sobre os agentes envolvidos
no projeto, mas, em seguida, cita “forma” e “fun¢do”, bem como “demandas”.
Parece se relacionar com a EBt, por falar sobre “projetar pensando nas pessoas e
situacdes”. Mas, na resposta 9, fica clara a formacao discursiva da EA, declarando
que € necessario compreender a “funcdo matricial” das coisas e desvelando uma
ideologia da EA.

Para CB, o design ¢ algo técnico, voltado para resultados palpaveis (pecas
gréficas, digitais, produtos). Ele cita ainda producao e preocupacdo com o publico
e uso do produto, ficando clara a formagdo discursiva da EA. Na resposta 9, ¢
confirmada a ideologia por citar fornecedores, matérias e descarte, sem considerar
o design como servigo.

Finalmente, para JBA, ¢ dificil definir design, podendo estar diretamente
relacionado aquilo que o profissional se sente a vontade em realizar. Por nio
delimitar o design, podemos desvelar uma ideologia da EBt. Declara, na questao
9, que o design traz melhoria, mas, novamente, sem delimitar a que essa melhoria
se aplica, podendo se relacionar a ambas ideologias.

Na questdo 10, o discurso dos alunos da PUC-Rio confirma a ideologia
desvelada nas questdes anteriores. Para AD, o mercado de trabalho esta focado
nos resultados finais. J4 JC afirma que ha pouca reflexdo no mercado e que ele

negligencia o trabalho em parceria. GMA declara que o mercado ¢ complexo e
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que ele varia conforme o contexto no qual se insere, dando indicios de influéncia
da EBr também. Pondera, ainda, que a conceituagdo do design na faculdade ¢
utdpica, ou seja, ndo condiz com a realidade, sendo ela voltada para o mercado.
RM define com duas palavras a diferenca entre o ensino da faculdade e o
mercado: “dinheiro X pessoas”. Para ele, o mercado busca o lucro, e o design
aprendido na faculdade contempla as pessoas. Para LB, o design no mercado ¢
voltado puramente para a estética/forma, sem considerar a fungdo. PM aborda a
concorréncia entre colegas de profissio como gatilho para a mudanca de
percepgao do design. JDCM aborda o mercado sendo o cenario real e a faculdade,
o cendrio fantasioso. SSG relata sua experiéncia trabalhando com prazos curtos e
suprindo as demandas dos clientes, sem tempo para reflexdo e pesquisa. B apenas
declara que o mercado de trabalho € escasso em sua habilitacdo. CC declara que o
olhar administrativo ¢ essencial para o desenvolvimento de seu negécio. EV
afirma que ha uma falta de conexdo da graduagdo com o mundo real, sendo este
mundo voltado para o aprofundamento estético e a busca de tendéncias. CB
entende que o design muda conforme o campo com o qual se relaciona/trabalha,
declarando que o aluno deve ser preparado para se adaptar aos diferentes cenarios
em que atuard. Finalmente, o ultimo enunciador, JBA, ndo acredita que haja
diferenca entre os conceitos apresentados no meio académico e o mercado de
trabalho.

Fica claro que o mercado de trabalho dos designers, na perspectiva dos
alunos da PUC-Rio, ¢ totalmente voltado para a producdo de objetos e o
suprimento de demandas. Mesmo declarando que a conceituagdo apresentada na
universidade ¢ diferente do mercado, em seus discursos na questdo 8, ja
demonstram estar impregnados pela visdo do mercado. Suas conceituagdes
desvelam um olhar pragmatico sobre o design, sem abordar a complexidade e
possiveis desdobramentos do campo. Assim, os discursos dos alunos, mesmo que
em alguns momentos tenham tragcos de outras ideologias, apenas confirmam a

forca e a influéncia da EA.
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6.3.3. Consideragoes sobre os dados levantados na PUC-Rio

A figura 38 destaca os termos recorrentes nos discursos dos alunos da PUC-

Rio.
TERMOS RECORRENTES PUC - Questao 8

Forma Projetar Designer/produto

TERMOS RECORRENTES PUC - Questédo 9

Forma Projeto/Problema/ Produto/Coisa/
Metodologia Objeto/Mundo

Figura 38 — Termos recorrentes nos discursos dos alunos da PUC-Rio

Os termos recorrentes na questdo 8 apresentam grande relagdo com os
obtidos a partir das conceituacdes apresentadas por Sol (2009). Novamente, forma
e designer ocupam o primeiro e terceiro lugares, confirmando uma grande
preocupacao com a configuragdo e o profissional por tras dessa conformacao. Para
a questdo 9, obtivemos 8§ termos com a mesma recorréncia, que foram agrupados
na figura 38, por possiveis relagdes entre si. Novamente, os termos indiciam
relagdo direta com produto e conformagao.

Com a andlise do discurso dos formandos da PUC-Rio, pudemos confirmar
as percepcoes levantadas na andlise de conteudo: uma forte presenca da formacao
discursiva norte-americana. A preocupagdo com o desenvolvimento de produtos,
ou sua melhoria, a satisfacdo de clientes/usudrios, assim como a preparagdo do
designer para atuar atendendo essas demandas sdo desvelados nas falas dos
alunos.

Com os nomes citados, geramos a tabela 10.
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Designer Recorréncia Nacionalidade/Pais de
Residéncia
Paul Rand 4 Estados Unidos
Jodo Leite 3 Brasil
Rafael Cardoso 3 Brasil
Alexandre Wollner 2 Brasil
Ana Branco 2 Brasil
indio da Costa 2 Brasil
Marco Magalhaes 2 Brasil
Philippe Starck 2 Franga
Stefan Sagmeister 2 Estados Unidos
Suzana Valladares 2 Brasil
Zanini de Zanine 2 Brasil

PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1412270/CA

Tabela 10 — Designers citados por alunos da PUC-Rio e suas origens

Originando, subsequentemente, a nuvem de palavras demonstrada na figura

39.

Franca

Figura 39 — Nacionalidade/pais de residéncia dos designers citados pelos alunos da PUC-Rio

Dentre os nomes recorrentes, podemos identificar que a maioria pertence ao
cenario brasileiro de design. Contudo, ainda assim, identificamos a influéncia
norte-americana, pela recorréncia de Paul Rand e Stefan Sagmeister entre os
nomes citados, sendo Rand o de maior repeti¢do, confirmando mais uma vez a

presenca da ideologia da EA no imaginario dos formandos.
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6.4. Relacionando conceitos de formandos, instituigées, regides...
identidade nacional?

Apb6s a andlise de discurso das institui¢des participantes do Enade,
identificamos que 10 apresentam formacao discursiva da EA, 4 da EBt, 1 EBr, 1
mista entre EBt ¢ EBr, 1 mista entre EA, EBt e EBr e 2 indefinidas. A figura 40

mostra esses nimeros em porcentagens.

IDEOLOGIA DESVELADA NO DISCURSO
DAS INSTITUICOES

54,36%
25,42%
9,63%

10,52%

Figura 40 — Ideologias nas instituigbes selecionadas

No discurso dos alunos em resposta a questdo 8, obtivemos 17 enunciados
de ideologia EA, 5 de forma¢dao EBt e 2 indefinidos. E, para a questdo 9, foram
17 enunciados de formacdo EA e 7 de ideologia EBt. A figura 41 mostra esses

nimeros em porcentagens.
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IDEOLOGIA DESVELADA NO DISCURSO
DOS ALUNOS

Questio 8

@ =~ 7083%
@ =5t 2083%

() Indef 8,33%

Questio 9

’ EA 70.83%
@ =5t 2916%

Figura 41 — Ideologias nas respostas dos alunos em todo o Brasil

Tanto no discurso das instituigdbes como no dos alunos ha uma

predominancia da formagdo discursiva norte-americana. Este resultado apenas

surpreende pela maioria dos participantes estarem cursando a habilitacdo de

Comunicacdo Visual — 13 CV, 7 cursando dupla habilitagao (CV/PP) e 4 cursando

Projeto de Produto (PP).

Dando sequéncia a analise dos dados para as questdes 3 a 7, nas quais

solicitamos a referéncia de nomes no Brasil e no mundo, obtive uma vasta lista de

designers. Sendo os mais citados demonstrados na tabela 11.

Designer Recorréncia | Nacionalidade/Pais de Residéncia
Alexandre Wollner 8 Brasil
Walter Gropius 5 Alemanha/Estados Unidos
Rafael Cardoso 4 Brasil
Victor Papanek 4 Austria
Aloisio Magalhaes 3 Brasil
Charles Eames 3 Estados Unidos
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Ellen Lupton 3 Estados Unidos
Wassily Kandinsky 3 Russia/Franga
Philippe Starck 3 Franga
William Morris 3 Inglaterra
Bruno Munari 2 Italia
Chico Homem de Melo 2 Brasil
Ezio Manzini 2 Italia
Gilberto Strunck 2 Brasil
indio da Costa 2 Brasil
Itiro Iida 2 Brasil
Lina Bo Bardi 2 Italia/Brasil
Lucy Niemeyer 2 Brasil
Mies Van de Rohe 2 Alemanha/Estados Unidos
Paulo Blob 2 Brasil
Paul Rand 2 EUA

Ray Eames 2 EUA
Sérgio Rodrigues 2 Brasil
Stefan Sagmeister 2 EUA

Tabela 11 — Designers citados pelos alunos de todo o Brasil e suas origens

A partir das nacionalidades/pais de residéncia dos nomes mais recorrentes,

criamos uma nova nuvem de palavras, representada na figura 42.

Alemanha

Brasi

Franca

Figura 42 — Nacionalidade/pais de residéncia dos designers citados pelos alunos de todo o Brasil
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O pais mais citado foi o Brasil, com 11 recorréncias, seguido pelos Estados
Unidos, com 7 mengdes, Italia com 4 ¢ Alemanha ¢ Franga com 2 cada uma.

A partir dos dados levantados junto as institui¢des participantes do Enade e
da PUC-Rio, percebi que ha uma formagdo discursiva norte-americana nos
olhares dos alunos. Mesmo tendo como referéncias, em sua maioria, os designers
brasileiros, seus discursos demonstram uma percepcdo do design voltada a
producdo/confec¢do de produtos, limitando o design a um carater tecnicista e
aplicado, desconsiderando-o como uma forma de reflexdo e servigo, bem como
sua importancia para uma mudanca social e valorizagdo da cultura e de
identidades regionais. As respostas obtidas para a questdo 10 corroboraram as
ideologias desveladas nas questdes anteriores, o que demonstra que a
percepgao/vivéncia do/no mercado delineiam a forma como o aluno percebe o
design, e sendo o mercado voltado para producdo e lucro, a ideologia norte-

americana so se reafirma.
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