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Resumo

Mancebo, Rafael Cuba; Costa, Alessandra de S& Mello da. Midia, discurso
e operacdo ideoldgica: A histéria da feira de Sao Cristévao nas paginas
do Jornal O Globo. Rio de Janeiro, 2016. 86p. Dissertacdo de Mestrado -
Departamento de Administracdo, Pontificia Universidade Catolica do Rio
de Janeiro.

A presente pesquisa teve como objetivo identificar e analisar a trajetoria
historica da Feira de Sdo Cristovdo a partir das reportagens feitas pelo Jornal O
Globo ao longo de setenta anos. Assumindo que essa trajetoria ndo se constituiu a
partir de movimentos lineares, ordenados e progressivos mas, pelo contrario, foi
sendo discursivamente (re)constituida ao longo do tempo, a revisdo teorica buscou
contemplar os temas discurso, ideologia e midia de massa. Em relacdo aos
procedimentos metodoldgicos, os dados foram coletados a partir de (1) pesquisa
de campo realizada na Feira; (2) pesquisa bibliogréfica sobre a Feira; e (3)
pesquisa documental, realizada no Acervo do Jornal O Globo. A analise desses
dados se deu a partir dos procedimentos tedrico-metodoldgicos da Analise Critica
do Discurso, mais especificamente do modelo tridimensional de analise de
Norman Fairclough, segundo o qual o carater ideoldgico do discurso esta na sua
capacidade de criar, reforcar ou alterar relagdes de poder e dominagdo. Além
disso, considerou-se o conceito de discurso como algo construido na acéo,
historicamente situado, onde o sujeito ndo é determinado pela estrutura, mas é
visto a partir de articulagdes que o constituem e que sao por ele constituidas. A
partir das categorias identificadas, foi possivel identificar trés ordens de discurso:
a Feira-problema; a Feira-excéntrica e a Feira-shopping. Por fim, a analise
evidenciou como os diferentes nomes que a feira adquiriu ao longo do tempo ja
enunciavam estas diferentes ordens, respectivamente: Feira do Nordeste, Feira dos

Paraibas e o Centro Municipal Luiz Gonzaga de Tradi¢des Nordestinas.

Palavras-chave

Feira de Sdo Cristévao; Discurso; Analise Critica do Discurso; Midia de

massa; Ideologia
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Abstract

Mancebo, Rafael Cuba; Costa, Alessandra de Sa Mello da (Advisor).
Media, Discourse and ldeological Operation: the History of the Sédo
Cristovao Fair on the pages of the newspaper O Globo. Rio de Janeiro,
2016. 86p. MSc Dissertation - Departamento de Administragdo, Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

This study aims to identify and analyze the historical trajectory of the S&o
Cristdvao Fair based on the news coverage made by O Globo throughout seventy
years. Given that the trajectory was not built by linear, ordained and progressive
movements, but, opposingly, it has been discursively (re)constructed through
time, this theoretical review seeks to contemplate the following themes: discourse,
ideology and mass media. Regarding methodological procedures, the data was
collected from various sources such as (1) field research, carried out at the Fair;
(2) bibliographic research about the Fair; (3) documentary research, carried out at
the O Globo newspaper archives. The analysis of the data was based on the
methodological-theoretical procedures from Critical Discourse Analysis, more
specifically from Norman Fairclough’s three-dimensional model of analysis that
considers the ideological nature of the discourse to be in its capacity to create,
reinforce or modify power and domination relationships. Furthermore, the
discourse concept was considered as being constructed when in action,
historically situated. Thus, the subject is not determined by the structure, but is
seen from the articulations that form the subject and that are formed by this
subject. Based on the identified categories, it was possible to identify three
discourse orders: the Problem-Fair; the Eccentric-Fair and the Shopping-Fair. At
last, the analysis highlights how the different names that the Fair has had
throughout time already enunciated thee different orders, respectively: Northeast
Fair, Paraiba’s Fair and the Luiz Gonzaga’s Municipal Center of Northeastern

Traditions.

Keywords

Sdo Cristovdo Fair; Discourse; Critical Discourse Analysis; Mass media,

Ideology.
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Deixando as terras secas do norte
Sai para buscar a sorte

Vim para o Rio de Janeiro

A cidade grande é 0 nosso teste
Sou um cabra da peste

Com instinto aventureiro

De tudo vendo na praia e na feira
Vendo minha histdria inteira

De saudade e desamor

Com minha sanfona sou sucesso
Faco parte do progresso

Mas ninguém me da valor

Vote em mim, sou retirante,
Cabra macho nacional

Sai do sertdo distante

para vencer na capital

Na feira com saudades vou
lembrando

Parte do cotidiano

No meio de tanto avango

Séo Cristovao é meu patrono

E eu aqui nesse abandono

Me acostumo, mas ndo me amanso
Sou indio, sou nativo, soberano
Sou enredo este ano

Meu grito esta no ar

Sonhando vejo um novo agreste
Porque 14 no meu Nordeste

Se chover de tudo da

Eu sou indio, dou guerreiro

No meio da multidao

Sou pedo, sou forrozeiro
Nordestino campedo

Me acostumo mas ndo me amanso -
Samba enredo — Escola Em cima da
Hora — Nunes, Reco e Renato (1985)
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1
Introducéo

O Centro Municipal de Tradigdes Nordestinas, a Feira de Sdo Cristdvéo,
estd localizado no bairro de S&o Cristdvao, zona portuaria do Rio de Janeiro, e
concentra atividades da cultura nordestina com shows e festas, além da venda de
artesanatos, temperos e comidas tipicas. Além disso, como um hibrido cultural, é
possivel encontrar na Feira outros tipos de comida, produtos e musicas, 0 que é
resultado de uma historia que foi construida junto com a histéria da cidade do Rio

de Janeiro.

Essa trajetoria histdrica, no entanto, ndo foi sendo tracada a partir de
movimentos lineares, ordenados e progressivos em direcdo ao que € hoje. Pelo
contrario, a histéria e a identidade da Feira foram sendo constituidas a partir de
significacOes e ressignificacOes constantes. Criada em 1945, como consequéncia
do grande fluxo migratério de nordestinos para o sudeste, a Feira manteve suas
atividades sem registro na Prefeitura do Rio até 1982, o que lhe atribuia um
carater irregular. Durante grande parte da sua historia, esteve marginalizada e
longe do interesse de outros grupos sociais, sendo vista como um lugar perigoso,
sujo e ilegal. Somente a partir da década de 1990 se destacaram algumas acgdes
oficiais que reconheciam as suas atividades culturais e em 2003, a0 assumir o
espaco interno do Pavilhdo de Sdo Cristovdo, a Feira passou a ser caracterizada

como um polo gastrondmico e cultural do pais.

Neste sentido, entender a feira a partir do conceito de construgéo discursiva
torna-se importante, uma vez que aqui o discurso € compreendido como uma
pratica social, que constitui estruturas sociais, a0 mesmo tempo em que € moldado
e restringido por essas estruturas. Isto €, “o discurso contribui para a constituicdo
de todas as dimensdes da estrutura social que, direta ou indiretamente, 0 moldam
e o restringem” (FAIRCLOUGH, 2001).
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O caréater dialético dessa relacdo entre o discurso e a estrutura social é
destacado por Fairclough (2001). Segundo o autor, o discurso ndo é reflexo nem a
fonte do social, mas constitui e constréi 0 mundo em significado. Assim, o
discurso tem trés aspectos construtivos, que sdo: a construcdo de identidades
sociais, a construcdo das relacbes sociais e a construcdo de sistemas de
conhecimento e crencas. Esses trés aspectos estdo diretamente relacionados com
as trés macrofuncdes da linguagem: funcéo identitéaria, onde o discurso estabelece
as identidades sociais; fungéo relacional, na forma como séo representadas e
negociadas as relagdes sociais entre os participantes; e a funcdo ideacional, em
que o mundo e seus processos, entidades e relac@es sao significados pelos textos
(FAIRCLOUGH, 2001).

Além disto, o efeito social do discurso localiza as pessoas como sujeitos
sociais — ou seja, 0 médico, o paciente, o feirante —, e isto deve ser observado na
analise de discurso com atencdo para a mudanca historica, onde “diferentes
discursos se combinam em condicGes sociais particulares para produzir um novo e
complexo discurso” (FAIRCLOUGH, 2001). Nessa perspectiva, o papel da midia
de massa € central para a compreensdo dessa construcdo discursiva e na forma
como ela transforma discursos particulares em um discurso geral.

A esse respeito, Thompson (2011) destaca que 0s meios impressos de massa
permitiram que fendmenos ideoldgicos se tornassem fendbmenos de massa, e nesse
sentido, as ciéncias criticas, ou mais especificamente a linguistica critica, permite
o desvelamento ideologico desses discursos que reforcam ou criam relacbes de
dominacdo e poder, posicionando e constituindo discursos hegemonicos. Esses
discursos, que também chamamos de hegemonia discursiva, formam ordens de
discurso que expressam ideologias (MISOCZKY, 2005) e constituem diferentes
identidades sociais para a Feira.

Desse modo, utilizando os procedimentos tedricos-metodoldgicos da
Analise Critica do Discurso (ACD), o presente trabalho teve por objetivo
identificar e analisar a trajetoria histérica da Feira de Sdo Cristévao construida
discursivamente a partir das reportagens feitas pelo Jornal O Globo ao longo de

setenta anos.
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1.1.
Objetivo

A presente pesquisa teve como objetivo identificar e analisar a trajetoria
histérica da Feira de Sdo Cristdvdao construida discursivamente a partir das

reportagens feitas pelo Jornal O Globo ao longo de setenta anos.

1.2.
Objetivos especificos

Para alcancar o objetivo proposto, foram desdobrados objetivos
intermediérios que guiaram a presente pesquisa:

1) Realizar uma breve revisdo teorica acerca do tema discurso, ideologia e
midia de massa.

2) Realizar uma revisdo teorica acerca dos estudos sobre a Feira de Séo
Cristovao.

3) Caracterizar a Feira de Sao Cristdvao nos dias de hoje.

4) lIdentificar as reportagens do Jornal O Globo que abordam o tema Feira
de S&o Cristovao.

5) Analisar como as reportagens do Jornal O Globo constroem
discursivamente a Feira de Sdo Cristovéo.

6) Problematizar o discurso do Jornal O Globo sobre a Feira de Séo

Cristdvao a partir dos temas discurso, ideologia e midia de massa.

1.3.
Relevancia

Essa pesquisa se torna relevante para a area de estudos organizacionais na
medida em que se propOe a dissertar sobre o papel do discurso para as
organizacOes e para a sociedade, isto &, como o discurso constitui as organizacoes
e é resultado delas. Ao analisar esse processo de construcdo discursiva, o trabalho
desvela as estratégias de operacdo ideoldgica nas paginas do principal jornal
impresso do pais e seu papel na construcdo de um sistema de conhecimento e
crencas, ao retratar acontecimentos como fatos Unicos e verdadeiros, a partir de

um discurso de neutralidade, transparéncia e onisciéncia da realidade.
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Neste sentido, o uso da Analise Critica do Discurso como procedimento
tedrico-metodoldgico permitiu a analise do papel da midia de massa na construcao
e manutengdo de uma ordem hegemonica, e 0 poder constitutivo do discurso no
processo de marginalizacdo da Feira de S&o Cristdvdo, assim como na sua
legitimacdo como centro cultural. Além disso, busca-se contribuir, a partir da
perspectiva dos Estudos Organizacionais Criticos, com a mudanca social a partir
da identificacdo de relacbes de poder e dominacdo e sua transformacéo
(SANTOS; BISPO e DOURADO, 2015).

1.4.
Delimitacao

A presente pesquisa se prop0s a identificar e analisar como o Jornal O
Globo construiu discursivamente a Feira de S&o Cristovdo a partir de suas
reportagens e quais foram os efeitos ideoldgicos investidos nessa trajetoria. Dessa
forma, é preciso delimitar os caminhos escolhidos e seguidos para que o objetivo
da pesquisa fosse alcangado.

A Analise do Discurso como um campo tedrico-metodoldgico constitui uma
vasta e complexa area que reune diversas escolas e epistemologias devido o seu
carter interdisciplinar (GODOI, 2005a). No entanto, esse estudo estd delimitado
na analise de discurso anglo-saxa, a chamada Andlise Critica do Discurso (ACD),
e mais especificamente ao modelo de analise tridimensional de Norman
Fairclough, cuja orientacdo tedrica diz respeito aos conceitos de discurso e
ideologia. Discurso, aqui, € compreendido como uma pratica social historicamente
produzida, interpretada e ideologicamente investida, por isso ndo pode ser neutro
(FAIRCLOUGH, 2001; WODAK, 2004).

O carater ideologico do discurso esta na sua capacidade de criar, reforcar ou
alterar relagcdes de dominagéo e poder. Os modos como a ideologia pode operar
nos textos foram analisados no discurso da midia, mais especificamente no jornal
impresso que, como instituicdo midiatica, apresenta o seu discurso como neutro
porque da espaco para o discurso publico, refletindo “os estados das coisas de
forma desinteressada, e expressam as percepcoes e 0s argumentos dos jornalistas”
(WODAK, 2004).

A pesquisa limita-se ao discurso do jornal, ndo analisando outras vozes

como a do feirante, do leitor ou dos 6rgéos oficiais.
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2
Referencial tedrico

2.1.
Discurso e ideologia

Os estudos do discurso ganharam forca nos Ultimos anos na area de estudos
organizacionais, tanto na perspectiva da comunicacdo e de seus aspetos
constitutivos no dia a dia organizacional quanto para o estudo de fendmenos
discursivos que envolvem as organizagdes e sua relagdo com a sociedade
(CORNELSEN, 2009; GODOI, 2005; SANTOS et al, 2015).

Assume-se nesta dissertacdo que uma das formas possiveis de entendimento
da trajetoria historica da Feira de Sdo Cristovao pode ser por meio das diferentes
formacGes discursivas presentes nas matérias jornalisticas sobre a organizacdo. De
fato, a Feira, os discursos jornalisticos e 0s estudos organizacionais se coadunam
a partir da suposicdo de que a linguagem ¢é parte irredutivel da vida social e se
conecta dialeticamente com outras partes, alinhando a analise social e a analise do
discurso (FAIRCLOUGH, 2003).

Nesse sentido, é importante destacar que a definicdo do que € discurso passa
por muitas correntes tedricas da linguistica critica e das ciéncias sociais, inclusive
pela sua centralidade em campos tedrico-metodoldgicos bastante heterogéneos,
como o da Anélise do Discurso (AD) e o da Analise Critica do Discurso (ACD).
Por isso, serdo feitas algumas ressalvas sobre os caminhos teoricos percorridos
neste trabalho e como a complementariedade dessas teorias sdo articuladas na
base tedrica desta pesquisa.

Como precursor dos estudos de Analise do Discurso, Pécheux, no final da
década de 1960, abriu um campo de estudo critico aos estudos de linguagem da
época (NARVAZ;, NARDI e MORALES, 2006). Na AD de Pécheux, o individuo
é assujeitado, inconsciente, produto da estrutura e ideologicamente constituido em
uma perspectiva em que o discurso é efeito (NARVAZ; NARDI e MORALES,
2006; WALSH, 2011). Destaca-se também que o processo de comunicacgdo e

interacdo da vida social produz os sentidos por esses sujeitos e os constitui, e as
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“relacdes de linguagem sdo relacOes de sujeitos e de sentidos e seus efeitos sdo
maultiplos e variados. Dai a definicdo de discurso: o discurso € efeito de sentidos
entre locutores” (ORLANDI, 2009).

De acordo com Walsh (2011), nessa perspectiva o discurso é “efeito de
sentido”, porque ndo ha um Unico sentido, mas um jogo simbdlico em que o
sujeito esta desde sempre inserido, ocupando posic¢des discursivas.

Por outro lado, na perspectiva da Analise Critica do Discurso, o sentido é
historico e ideoldgico. Histdrico porque é construido historicamente e pode ser
modificado, e ideoldgico porque sustenta relacdes de dominacdo. O conceito de
discurso constroi-se na acdo historicamente situada, onde o sujeito ndo €
determinado pela estrutura, mas é visto a partir de articulacbes que o constituem e
sdo por ele constituidas (WALSH, 2011). Assim, o discurso é constitutivo, produz
e transforma, sendo

vital que a Anélise Critica do Discurso explore a tensdo entre esses dois lados do
uso da linguagem, o que é formado socialmente e o0 que o constitui socialmente, ao
invés de optar unilateralmente por uma posicdo  estruturalista.
(FAIRCLOUGH, 2001b).

De acordo com Walsh (2011) as duas abordagens se aproximam muito ao
trabalharem com o linguistico e o social em relagdo ao dominio discursivo.
Entretanto, uma perspectiva se distancia da outra na relagdo entre discurso-sujeito,
discurso-social e discurso-ideologia. O Quadro 1, apresentado a seguir, sintetiza

alguns aspectos dessas perspectivas mencionadas anteriormente.

Analise do Discurso (AD) — | Andlise Critica do Discurso

(Michel Pechéux) (ACD) — (Norman Fairclough)
Discurso Efeito Acéo
i - Assujeitamento — Sujeito Politico —
Discurso - Sujeito e b s A
determinacdo historica agéncia
Relacdo dialética com o sécio-

Discurso e social sdo
inseparaveis e a estrutura
Discurso - Social social e a ideologia
determinam o discurso.

Génese simultanea.

historico.

O discurso é um dos momentos
da Pratica Social. A ideologia é o
elemento mediador entre o
sécio-historico.

O discurso é a materializacao
Discurso - da ideologia. Torna possivel
Ideologia a relacdo pensamento —

A ideologia é hegeménica e s6
existe quando ha relagdo de
dominagdo. Assimetria de poder.

linguagem —mundo.

Quadro 1: Comparacdo entre a AD e a ACD.
Fonte: Elaboragdo propria com base em Walsh (2011) e Orlandi (1999).
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Assume-se na presente pesquisa que 0 primeiro passo para a compreensdo
do conceito de discurso esta em compreendé-lo a partir dessa relacdo dialética
com a estrutura social, isto é, o discurso ndo é apenas a fonte do social como
também ndo é apenas o seu reflexo (FAIRCLOUGH, 2001a). Desse modo, 0
discurso é compreendido como uma pratica social que constitui estruturas sociais
ao mesmo tempo em que é moldado e restringido por essas estruturas, ou seja, “o0
discurso contribui para a constituicdo de todas as dimensbes da estrutura social
que, direta ou indiretamente, 0 moldam e o restringem” (FAIRCLOUGH, 2001a).

Para Chouliaraki e Fairclough (1999) a pratica social pode ser
compreendida pela articulagdo entre: atividade material, relacdes sociais,
fendbmeno mental e discurso. Ramalho e Resende (2011) exemplificam essa

articulacdo a partir da Figura 1, apresentada abaixo.

Discurso

Atividade Relagdes
material sociais

Fenémeno
mental

Figura 1: Articulagdo entre 0s momentos da pratica social
Fonte: Adaptado de Ramalho e Resende (2011).

De acordo com as autoras, a atividade material é compreendida pelos
recursos materiais utilizados nas relagfes sociais que se estabelecem a partir da
interacdo e da acdo entre as pessoas, que tém crencas e valores proprios
(RAMALHO e RESENDE, 2011). Por exemplo, na relacdo jornalista-leitor,
alguns dos possiveis recursos materiais utilizados podem ser papéis, computador,
escritorio e o jornal. Nessa relacdo social a linguagem utilizada pode ser direta,
quando a pessoa Ié a reportagem, ou indireta, a partir do que o leitor esta
pensando (fendmeno mental). Dessa forma, compreende-se discurso como “o
momento integrante e irredutivel das praticas sociais que envolve a

semiose/linguagem em articulagio com os demais momentos das praticas:
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fendmeno mental, relagdes sociais e mundo material” (RAMALHO e RESENDE,
2011). Essas articulacdes entre os elementos do social permitem que hajam
mudancas sociais, isto é, é como se nelas ficassem espacos onde a mudanca é
possivel e as relacbes de poder sdo instaveis (WALSH, 2011). O discurso se
localiza como um momento de articulagdo do social, como acdo, como a
linguagem em uso, e se coloca como uma acdo historicamente situada
(FAIRCLOUGH, 2001a; RAMALHO e RESENDE, 2011; WALSH, 2011).

Para Fairclough (2003) o discurso também é a forma pela qual
representamos o0 mundo. Por exemplo, ao ler uma noticia sobre o “Centro
Municipal de Tradi¢cbes Nordestinas” ou sobre a “Feira dos Paraibas” € possivel
identificar diferentes formas de representacdo. Essas escolhas discursivas
representam relagbes de poder e conflitos e ndo sdo escolhas neutras
(FOUCAULT, 2014; RAMALHO e RESENDE, 2011). A luz desse conceito de
discurso, é importante ressaltar que na relacdo dialética entre linguagem e vida
social, “as questdes sociais sdo também questbes discursivas” (RESENDE e
RAMALHO, 2011).

Faz-se necessario compreender a relagdo entre lingua, discurso e ideologia e
a sua complementariedade. Conforme apresentado por Orlandi (2001), o discurso
¢ a materialidade da ideologia e a lingua € a materialidade do discurso,
“consequentemente, o discurso é o lugar em que se pode observar essa relacdo
entre lingua e ideologia, compreendendo-se como a lingua produz sentidos
por/para sujeitos”.

Conceituar ideologia implica em escolher caminhos tedricos em detrimento
de outros. Essa coeréncia é necessaria ndo apenas por um rigor académico, mas
também como um reflexo da visdo de mundo do autor e dos objetivos da pesquisa.
Desse modo, ao utilizar a Analise Critica do Discurso (ACD) de Fairclough
partiremos da nocdo de ideologia proposta por John B. Thompson (2011), em que
a ideologia e os fendbmenos ideoldgicos sdo negativos, enganadores e ilusorios,
isto porque, para o autor, a ideologia esta nas relacfes de poder e dominacao.
Segundo Thompson (1995, p.76)

estudar a ideologia é estudar as maneiras como o sentido serve para estabelecer e
sustentar relagcbes de dominacdo. Fendmenos ideoldgicos sdo fendmenos
simbdlicos significativos desde que eles sirvam, em circunstancias socio-historicas
especificas, para estabelecer e sustentar relacdes de dominacao. (Grifo do autor).
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Esta abordagem *“estd interessada nas maneiras como 0 sentido €
mobilizado, no mundo social, e serve, por isso, para reforcar pessoas e grupos que
ocupam posicoes de poder” (THOMPSON, 2011, p.75-76). O autor destaca que
esta relagdo de dominacéo difere da abordagem de Karl Marx, que compreende as
relacbes de dominacdo em termos de classe. Para Thompson (2011), a classe é
apenas uma forma de dominacdo, existindo também relacdes de género, grupos
étnicos, relacdes entre nacdes hegemdnicas e as marginais e entre os individuos e
0 estado. O elo entre a dominacdo de classe e o conceito de ideologia deve ser
visto como uma contingéncia ao invés de um elo necessario (THOMPSON, 2011,
p.78).

Seguindo essa perspectiva, para Fairclough (2001), o uso da linguagem e de
outras “formas simbolicas” serdo ideoldgicas quando servirem para manter,
transformar ou estabelecer uma relacdo de dominacdo. Desse modo, a
possibilidade de transformacéo nas préaticas sociais é retomada na perspectiva da
ACD, onde Fairclough (2001) apresenta a luta ideoldégica como uma dimenséo da
pratica discursiva e 0 seu estabelecimento se da a partir da naturalizacdo destas
ideologias, quando elas passam a ser 0 “senso comum”. Por outro lado, ndo ha
uma consciéncia das pessoas quanto a dimenséo ideoldgica de suas praticas, o que
ressalta a importancia do que Fairclough chamou de “educacdo linguistica dos
processos ideoldgicos” (FAIRCLOUGH, 2001, p.120) para conscientizar as
pessoas de suas préaticas e, também, torna-las mais criticas a respeito dos discursos
ideologicos a que sao submetidas.

Uma das possiveis razGes que dificultam esta consciéncia ideoldgica é o
processo de naturalizagdo que “esconde” as praticas discursivas para reforcar e
ocultar relagdes de dominagéo. Fairclough (2001, p.120) sinaliza que

as ideologias construidas nas convengbes podem ser mais ou menos naturalizadas
e automatizadas, e as pessoas podem achar dificil compreender gque suas praticas
normais poderiam ter investimentos ideoldgicos especificos. Mesmo quando nossa
pratica pode ser interpretada como de resisténcia, contribuindo para a mudanca
ideol6gica, ndo estamos necessariamente conscientes dos detalhes de sua
significacdo ideologica.
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Nesse ponto do trabalho de Fairclough (2001), a acdo do individuo e sua
capacidade de agéncia reforca um ponto central da ACD, que é a mudanca e a
transformacéo das relacdes de poder e dominagdo, e assim, a mudanca social. O
autor destaca que a perspectiva althusseriana de ideologia e sujeito subestima a
capacidade de acgéo individual e coletiva desse sujeito, e se contrape ao carater
dialético da ACD, apresentado anteriormente, em que 0S Ssujeitos sdo
“posicionados ideologicamente” mas também articulam diferentes préaticas e
ideologias de modo a reestruturar as “estruturas posicionadoras” (FAIRCLOUGH,
2001, p.121).

Ainda em relacdo ao tema ideologia, Thompson (2011) apresentou cinco
possibilidades de operacdo ideoldgica, apresentadas no quadro 2. Vale ressaltar
gue essa proposta ndo termina em si e tem o0 objetivo de deixar aberta a proposta
e/lou o incentivo para investigacfes de outras formas e estratégias ideoldgicas
(RESENDE e RAMALHO, 2011; THOMPSON, 2011). Os cinco modos de
operacdo da ideologia sdo: Legitimacdo, Dissimulacdo, Unificacdo, Fragmentacéao
e Reificacdo. A proposta do autor tem o objetivo de exemplificar, podendo “toda
estratégia dada servir a outros propdsitos, e todo modo apresentado pode ser
atualizado de outras maneiras” (THOMPSON, 2011, p. 82).

Sobre a Legitimacdo, Thompson (2011), parte de uma perspectiva
weberiana, esclarecendo que esta se d& em relacbes de dominacdo que se
sustentam como legitimas, justas e que podem operar a partir da 1) racionalizacéo,
que constréi uma cadeia de raciocinio para justificar um conjunto de relacdes ou
instituicGes sociais com o objetivo de ganhar apoio; a 2) universalizacdo, que
apresenta os interesses de alguns poucos como o de todos e como acessiveis aos
que tenham habilidade de ter sucesso neles; e a 3) narrativizagdo, que conta
historias de forma que torne o presente resultado de uma tradi¢do. O autor ainda
apresenta que as tradi¢des, algumas vezes, sdo inventadas e servem para justificar
0 porgué uns tém poder e outros nao.

O segundo modo como a ideologia pode operar é a Dissimulagdo, que
mantém ou reforca relacdes de dominacdo a partir do seu ocultamento e até
mesmo de sua negacdo. Para isto, as estratégias mais utilizadas sdo: 1) o
deslocamento, quando um termo usado para se referir a um objeto ou pessoa é
deslocado para se referir a outro, levando, também, os significados negativos e

positivos que possui; 2) a eufemizacdo, em que uma acdo, instituicdo ou relacéo
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social é retratada positivamente, de forma sutil ou nem tanto. Um exemplo dessa
estratégia pode ser encontrado em noticias sobre manifestacdes populares, que
retratam o ataque da policia como uma acdo de ordem; 3) o tropo, como um
conjunto de estratégias que se da no uso de figuras de linguagem e de formas
simbolicas. Thompson (2011) coloca como suas formas mais comuns a
sinédoque, a metonimia e a metafora.

O terceiro modo de operacao ideoldgica pode ser a partir da Unificacéo, que
constroi uma identidade coletiva que interliga individuos, muitas vezes
desconsiderando as divisbes que podem separd-los. As estratégias deste modus
operandi podem acontecer a partir da 1) padronizacdo; e da 2) simbolizacdo da
unidade, que ¢ a construcao de simbolos comuns, de unidade e de identidade. Essa
estratégia também pode se relacionar com a estratégia de narrativizacdo, ja que
esses simbolos podem ser parte de uma narrativa.

Como quarto modo tem-se a Fragmentacdo, o reforco as relacbes de
dominacdo através da divisdo de grupos que poderiam ser uma ameacga para o0
grupo dominante, e por isso devem perder a sua capacidade de articulagdo. As
estratégias utilizadas nesse modo podem ser a 1) diferenciacéo, quando destacam-
se as diferencas entre pessoas ou grupos e reforcam-se as caracteristicas que 0s
desunem; e o0 2) expurgo do outro, quando um inimigo comum é criado e
colocado como uma ameaca, um perigo e algo ruim.

Por fim, como quinto modo de operagdo ideoldgica, tem-se a Reificacao,
que ocorre quando uma situacgdo transitoria é retratada como permanente, natural e
atemporal, reforcando relacdes de poder e de dominacdo isoladas de seu carater
social e historico. Tal operagdo se estabelece a partir da 1) naturaliza¢do, quando
esses acontecimentos sociais sdo apresentados como um resultado inevitavel, ou
um acontecimento natural; 2) eternalizacéo, que ao apresentar fatos historicos fora
de seus contextos historicos 0s torna permanentes e imutaveis; 3)
Nominalizagdo/passivizagdo, quando os verbos sdo colocados na voz passiva e,
com isso, a descricédo de acdes e de seus participantes viram nomes, ocultando os
atores e responsaveis pela situagéo.

Os modos gerais de operacdo ideoldgica e as principais estratégias de

construcdo simbdlica estdo organizados no Quadro 2.
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Modos Gerais

Estratégias tipicas
de construcgéo
simbolica

Exemplos

Legitimacéo

Racionalizacdo

A defesa ou justificativa de relagcbes ou
instituicdes sociais a partir de uma cadeia
de raciocinio.

Universalizacdo

Acordos institucionais que servem aos
interesses de poucos mas sdo apresentados
como se fossem de interesse de todos e
estivessem abertos a qualquer um que tenha
habilidade.

Narrativizagéo

A legitimidade se d& a partir de historias
que tratam o presente como parte de uma
tradicio que ndo deve ser quebrada,
justificando “histo-ricamente” o poder de
uns e o ndo-poder de outros.

Dissimulagdo

Deslocamento

O uso de um determinado objeto ou pessoa
para se referir a outro, levando consi-go as
conotacges positivas e negativas.

Eufemizacdo

Valoracdo positiva de ac¢des, instituicdes ou
relacbes sociais a partir de uma pequena
mudanca de sentido.

Tropo (sinédoque,
metonimia, metéafora)

Uso de figuras de linguagem para
dissimular relacdes de dominacéo.

Unificacao

Padronizacéo

Criacdo de um referencial padrdo para
estabelecer uma identidade coletiva,
independente do que possa separa-los.

Simbolizacédo da
unidade

Construcdo de simbolos e identificacdo
coletiva.

Fragmentacao

Diferenciagdo

Enfase nas diferencas e divisdes entre as
pessoas Ou grupos com o objetivo de
desunir e impedir articulagdes.

Expurgo do outro

Construgdo de um inimigo, interno ou
externo, que deve ser resistido por todos.

Reificacdo

Naturalizacdo

Uma criacdo social e histdrica é retratada
como um acontecimento natural ou como
um resultado inevitavel.

Eternalizacdo

Fendbmenos sdo apresentados fora do
contexto socio-histérico como se fossem
imutaveis, recorrentes e esvaziados. Carater
anistérico que pode eternalizar o
contingente.

Nominalizacédo /
Passivizacao

Quando verbos sdo colocados na voz
passiva e com isso e a descricdo de agdes e
de seus participantes se tornam nomes.

Quadro 2: Modos de operacao da ideologia.
Fonte: Adaptado de Thompson (1999, p.81).
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Nessa proposta, saber se 0s sentidos gerados por essas estratégias reforcam
ou criam relacbes de dominacdo sé € possivel a partir da analise do contexto no
qual essas formas simbdlicas sdo produzidas por transmissores e recebidas por
receptores, e 0s sentidos que tém para 0s sujeitos que as produzem e que as
recebem (THOMPSON, 1999). Esta andlise, de uma perspectiva das ciéncias
sociais criticas, permite desvelar ideologias a partir da identificacdo das
estratégias discursivas que retiram a “neutralidade” desses discursos hegemonicos
e apresentam as relacGes de poder inerentes a eles. Cabe ressaltar que nem todas
as cinco possibilidades sédo necessariamente identificadas em todos os discursos
(hegemdnicos ou nao).

Como “discurso hegemdnico” compreendemos, a priori, a articulacdo dos
conceitos (discurso, ideologia e pratica social) formando uma base fundamental
para a compreensédo do poder do discurso e a sua agdo na mudanca social. Desse
modo, dimensdes como a producdo, distribuicdo e o0 consumo de textos tem
contribuicdo para reforcar ou transformar relagbes sociais assimétricas
(FAIRCLOUGH, 2001, p.123). Neste ponto, colocam-se as noc¢des de assimetria
de poder, discurso, mudanca social e relagdes sociais para que seja alcancado o
cerne do conceito de hegemonia e discursos hegemonicos.. Fairclough (2001)
apresenta tal conceito como a dominagdo no ambito cultural, politico, econémico
e ideoldgico da sociedade, e a alianca de algumas forgas sociais com grupos
economicamente fundamentais que lutam para manter essas relagcbes de poder
(instaveis).

O conceito de hegemonia como investida de dimensdes ideoldgicas, no
sentido de reproduzir ou mudar relagdes de poder e dominag&o, trabalha, também,
no contexto de mudanca, foco da ACD, e tem carater temporario, processual e
parcial. Dessa forma, “o consenso é sempre provisorio e depende de interagdes
que sdo, por natureza, dindmicas, dependentes de coalizdes e de oposicdes que se
rearticulam no fluxo de producéo” (MISOCZKY, 2005, p.132) .

A hegemonia fornece para o discurso

tanto uma matriz - uma forma de analisar a préatica social a qual pertence o
discurso em termos de relacdes de poder, isto é, se essas relacbes de poder
reproduzem, reestruturam - ou desafiam as hegemonias existentes — como um
modelo — uma forma de analisar a propria pratica discursiva como um modo de
luta hegeménica, que reproduz, reestrutura ou desafia as ordens de discurso
existentes

(FAIRCLOUGH, 2001, p.126).
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O termo “luta hegemonica” mostra o carater instavel da hegemonia que
implica em um “equilibrio instavel” (RESENDE e RAMALHO, 2011). Este
conceito, na Analise Critica do Discurso de Fairclough, parte dos estudos de
Antonio Gramsci de “poder como hegemonia” (RESENDE e RAMALHO, 2011)
no qual a sustentagdo desta posigdo coloca o discurso em um lugar estratégico,
quando ele é a transformacdo, producdo, reproducdo e contestacdo da hegemonia
(FAIRCLOUGH, 2001). Esta sustentacdo se da ao estabelecer e manter a
“lideranca moral, politica e intelectual na vida social, difundindo sua ‘prépria
visdo de mundo’ pelo tecido da sociedade como um todo, igualando assim, o
préprio interesse com o da sociedade em geral” (EAGLETON, 1997, p.108).

Este caminho de onde o discurso particular parte para um discurso geral,
naturalizado e aceito de forma hegemonica, se fortalece, se dissemina e se
legitima como um discurso neutro, imparcial, anistérico e com uma grande

capacidade de alcance e de alienacdo. O discurso da midia de massa.

2.2.
Midia de massa

“Para a maioria das pessoas hoje, o
conhecimento que nds temos dos fatos que
acontecem além do nosso meio social
imediato é, em grande parte, derivado de
nossa recepcao das formas simbolicas
mediadas pela midia.”

(THOMPSON, 2011, p. 285)

Conforme exposto por Thompson (2011) ao utilizar o termo “massa” para
indicar ampla audiéncia, deve-se atentar que desde o comeco da inddstria do
jornal, o seu publico € restrito e especifico. A palavra “massa” deve ser deslocada
para o contexto de sua acessibilidade, isto é, o carater de disponibilidade a uma
ampla audiéncia e ndo o sentido estritamente quantitativo.

Além disso, Thompson (2011) destaca que o termo “massa” ndo deve se
referir a um amontoado de pessoas que receberdo a informacdo de forma inerte,
mas a sujeitos que estdo situados em contextos sdcio-historicos e que interpretam
as noticias de forma particular e relacionadas aos seus aspectos individuais. Sobre
o papel do leitor, o autor também destaca que ndo ha a mesma possibilidade de

voz do interlocutor, ou seja, ndo ha a possibilidade de o receptor contribuir no
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processo de comunicagdo, atribuindo um carater de transmissdo ou difusdo de
informacdo ao invés de comunicacdo, ja que 0s espacos abertos a voz do leitor sdo
circunscritos, editados e selecionados de acordo com 0s interesses e a vontade da
organizacao responsavel pelo jornal. Neste sentido, sugere-se que a comunicagdo
de massa seja concebida como “a producdo institucionalizada e a difuséo
generalizada de bens simbdlicos através da transmissdo e do armazenamento da
informacao/comunicacdo” (THOMPSON, 2011, p.288).

Cabe ainda ressaltar que, como leitoras do jornal, as pessoas sdo também
consumidoras, dentro da relacdo de mercado que se institui entre leitor e jornal.
Como os indices de venda e audiéncia se tornam fundamentais na existéncia da
midia de noticias, esta volta a sua atencdo para o consumidor/Ileitor e reflete uma
dimensdo do consumismo que aumenta a relevancia do publico-alvo do jornal
(FAIRCLOUGH, 2001). Fairclough (2001) pontua que as agdes dos produtores
dessas midias de noticia passam a se adaptar ao estilo de vida e aos desejos de
estilo de vida de seus consumidores com o objetivo de recrutar novos leitores ao
passo que sdo eles (os jornais/a midia), também, que constroem esses estilos de
vida desejados e as pessoas como consumidores (FAIRCLOUGH, 2001).

Entretanto o processo é mais complexo, visto que

0s eventos dignos de se tornar noticia se originam de limitado grupo de pessoas
que tem o acesso privilegiado a midia, que sdo tratadas pelos jornalistas como
fontes confidveis, e cujas vozes sdo aquelas que sdo mais largamente
representadas no discurso da midia (FAIRCLOUGH, 2001, p.144).

Estas escolhas e as vozes que ganham espago nos jornais sdo por ele
legitimadas e recebem um caréater de “verdade” enquanto os discursos silenciados
e os fatos omitidos passam a “ndo existir”. Por isso a analise do discurso do jornal
é tdo importante, ja que este é um espacgo de poder e de luta que se apresenta para
a sociedade como produtora de um discurso que reflete os acontecimentos, o
estado das coisas e expressa as percepcles e 0os argumentos dos jornalistas de
forma neutra (WODAK, 2004, p. 231).

A esse respeito, Charaudeau (2012, p.29) também destaca que “nas midias,
0s jogos de aparéncias se apresentam como informacdo objetiva, democracia,
deliberagcdo social, denuncia do mal e da mentira, explicacdo dos fatos e
descoberta da verdade”. E, com isso, ao se legitimar como o enunciador dos fatos

sociais, 0s discursos veiculados nos jornais sao investidos, para 0 senso comum,
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de um carater neutro de conhecedor da verdade, que seleciona o que € relevante e
0 que deve ser retratado.

Dessa forma, os espacos onde ha voz, onde os discursos sdo construidos e
distribuidos, sdo formados por um corpo social legitimado a interpretar e atribuir
sentido, um corpo social que se legitima pelo local de onde se fala, como o padre,
0 médico, o educador e a propria midia (ORLANDI, 2001).

As estruturas dominantes que se formam a partir disso passam a se
legitimar a partir da naturalizacdo de certas convengdes, onde é possivel
identificar os efeitos da ideologia e do poder na producdo de significados, que ao
serem naturalizados passam a ser tomados como “dados”. (WODAK, 2004). Com
iss0, 0s jornais, como documentos de dominio publico, se tornam, na expressao de
Spink (2004), “terrenos de sentidos”, onde o pesquisador pode identificar e
problematizar as sutis transformacgoes pelas quais as palavras e expressdes passam
ao longo do tempo, e as relagcdes de poder ideologicamente legitimadas. Além
disso, os documentos de dominio publico

refletem duas praticas discursivas: como género de circulacdo, como artefatos do
sentido de tornar-se publico, e como contetudo, em relagdo aquilo que esta
impresso em suas paginas. S&o produtos em tempo e componentes significativos do
cotidiano; complementam, completam e competem com a narrativa e a memoria
(SPINK, 2004, p. 126).

De acordo com Spink (2004, p.136) algumas transformacdes também
podem ser identificadas em algumas posturas e posic¢des institucionais vistas no
jornal (aparelho simbdlico). Nesse sentido, € extremamente importante
problematizar o papel do jornal na manutencdo e na construcdo de relagdes de
dominacdo, e seu trabalho ideolégico em legitimar grupos sociais em detrimentos

de outros, que passam a ter um carater marginal.
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Procedimentos metodoldgicos

Ao aceitar a misséo
Utilizei fontes vivas
Com quem desperdicei dias
Em pesquisas exaustivas
Até chegar as verdades
Reais e definitivas
Folhetos de grandes vates
Também foram pesquisados
Exaustivamente lidos
Depois de lidos filtrados
Os fatos mais importantes
Depois aqui registrados.
(Gongalo Ferreira da Silva)
3.1.
Classificacao da pesquisa
A pesquisa foi de natureza qualitativa e interpretativa, visto que buscou
compreender como os fenémenos sdo construidos socialmente, discursivamente, a
partir das interagOes dos diferentes agentes sociais que nele estdo inseridos. Sob
esta perspectiva, as atividades e interagdes diarias entre 0s agentes sociais — como
conversas, ritos, historias e matérias jornalisticas — constituem a realidade
(DEETZ, 2001), que nesta pesquisa tem como objeto de andlise as reportagens do
Jornal o Globo sobre a Feira de Séo Cristovéo, entendida como uma organizagéo.
De acordo com Vieira e Zouain (2005), existem alguns pressupostos na
pesquisa académica, que sdo: ontoldgicos (qual a natureza da realidade?);
epistemoldgicos (qual € a relacdo do pesquisador com o0 objeto de estudo?);
axioldgicos (qual é o papel dos valores?); retéricos (qual é a linguagem da
pesquisa?) e metodoldgicos (qual é o processo da pesquisa?).
Por se tratar de uma abordagem qualitativa, o presente trabalho compreende
a realidade como subjetiva e plural (pressuposto ontologico), e o0 pesquisador
como um sujeito que ndo é neutro e imparcial em relacdo aos objetos de estudo,
mas é politicamente e socialmente localizado, interage com 0s sujeitos e objetos
pesquisados (pressupostos epistemoldgicos), e tem os valores como partes que

compdem o estudo e que devem ser assumidos (pressupostos axioldgicos).
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Dessa forma, o0s elementos da pesquisa sdo inter-relacionados,
problematizados e compreendidos a luz de teorias e ndo ha intencdo de fazer
generalizacBes e verificagbes que apresentem uma realidade Unica e objetiva
(pressupostos metodoldgicos), mas que seus resultados contribuam para contextos
em que seja possivel pensar como outras organizacbes sdo construidas
discursivamente pela midia, e qual a contribuicdo de uma analise critica sobre
esse processo.

Sob essa perspectiva, o trabalho qualitativo pode contribuir ndo apenas com
0s seus resultados, mas com um rico detalnamento dos procedimentos
metodologicos utilizados, viabilizando assim, outros trabalhos que tenham
interesse em percorrer o mesmo caminho (VIEIRA, 2005), como, por exemplo, as
pesquisas que utilizam o método de analise do discurso que norteiam e orientam
outras pesquisas na utilizacdo do mesmo método a partir do detalhamento dos
elementos e das categorias de anélise.

Ademais, é importante destacar que ao buscar compreender os fendbmenos
humanos e sociais em um contexto organizacional, o pesquisador deve mergulhar
em sua pesquisa de modo que apreenda o dia a dia do objeto ou sujeito
pesquisado. Para Godoy (1995b), captar essa realidade é se colocar no lugar do
outro, olhar o mundo pelo ponto de vista do outro.

Dessa forma, a partir das possibilidades destacadas por Godoy (1995a) para
a realizagdo da pesquisa qualitativa, foram utilizados, nesse trabalho, a pesquisa
de campo na Feira de S&o Cristovdo e a analise documental, a partir das
reportagens do jornal O Globo. Para a autora, os documentos sdo uma rica fonte
de dados que deve ser examinada ou reexaminada na busca por interpretagdes.
S&@o considerados documentos, de forma ampla, quaisquer materiais escritos,
como jornais, revistas, relatorios, memorandos dentre outros (GODOY, 1995a).

A respeito da pesquisa com documentos publicos, mais especificamente
com jornais, Spink (2004) detalha que é um trabalho que requer atencdo quanto a
produgdo do material e um acompanhamento sistematico. Além disso, deve-se ter
atencdo as dimensdes do texto, ponto em que o autor indica o trabalho de Norman
Fairclough, ja que a analise deve se dar no discurso em que 0s textos se inserem e
ndo apenas em trechos fragmentados. Esse aspecto destaca, também, a
importancia de se trabalhar com documentos seriados, isto €, produzidos

regularmente, como 0s jornais, O que permite ao pesquisador um
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acompanhamento detalhado e a compreensdo da “gradativa emergéncia,

consolidacao e reformulacdes dos saberes e fazeres” (SPINK, 2004, p. 146).

3.2.
Coleta e selecao dos dados

De forma a alcancar o objetivo proposto foram utilizadas fontes impressas e
fontes orais. O conjunto dos dados coletados na pesquisa foram organizados em 1)
dados primarios, produzidos e coletados durante a pesquisa de campo na Feira de
Sdo Cristdvao, isto &, entrevistas, fotos e videos; e 2) dados secundarios, ou seja,
dados ja publicados, divulgados e que ja existiam antes da pesquisa se iniciar,
como reportagens de jornais, documentos oficiais e textos sobre a Feira.

A coleta dos dados teve um caréater longitudinal “na qual o interesse esta no
desenvolvimento do fenémeno ao longo do tempo [...] 0 que permite a
identificacdo das transformacdes periddicas no fenbémeno que esta sendo
observado (VIEIRA, 2005, p.21) ”, e foi organizada em duas etapas.

A primeira etapa ocorreu a partir de uma busca no Acervo do Jornal O
Globo, com o objetivo de coletar todas as reportagens que tinham como pauta a
Feira de Sdo Cristdvao. A noticia mais antiga datava de janeiro de 1955 (dez anos
apos sua criacdo) e a mais recente junho de 2015, sem que tenha sido feito algum
recorte temporal na pesquisa. A segunda etapa foi realizada a partir de pesquisa de
campo que teve por objetivo conhecer a Feira e participar de suas dinamicas,
interagindo com seus frequentadores e analisando a relacdo da Feira com a cidade
do Rio de Janeiro.

As etapas supracitadas ndo foram sequenciais, mas foram sendo
desenvolvidas em paralelo e em diferentes momentos da pesquisa, onde questdes
mais amplas foram sendo esclarecidas e deram espacos a novas inquietacdes do

pesquisador.

3.2.1.
Pesquisa documental: O acervo histérico do Jornal O Globo

A pesquisa documental foi feita a partir do Acervo do Jornal O Globo, e
nesse sentido, se torna importante contextualizar “de onde fala” o jornal, empresa

que produziu o discurso analisado.
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O jornal O Globo é o jornal com maior circulacdo no Rio de Janeiro e tem
uma relacdo muito forte com a cidade. Além disso, de acordo com a Associagdo
Nacional de Jornais, o Jornal O Globo € o segundo maior jornal em circulagdo no
pais, com mais de 330 mil exemplares distribuidos. Criado em 1925, o jornal faz
parte do Grupo Globo, maior conglomerado de midia do Brasil, atuando também
no setor de telecomunicac@es, sendo o maior da América Latina e um dos maiores
de todo o mundo. De acordo com o site institucional, o jornal € direcionado para
as classes A e B do pais e esta disponivel em midia online e impressa.

O Acervo do Jornal O Globo é um site que disponibiliza de forma digital
todos os jornais publicados desde a sua primeira edigdo, em julho de 1925. Todo o
material esta organizado e dividido por edicBes, e pode ser acessado a partir da
busca pela data da noticia — caso em que se utiliza a busca por edi¢do — ou a partir
de palavras-chaves, revelando todas as noticias e edi¢cdes que trataram daquele
tema.

Na presente pesquisa, a busca no acervo foi feita com as palavras-chave:
“Feira de Sdo Cristovao”; “Feira dos Paraibas”; e “Centro Luiz Gonzaga de
TradicGes Nordestinas”, pesquisadas separadamente. Em seguida, foi escolhida a
opcao de exibicdo por “Matérias Digitalizadas”.

Os termos foram escolhidos em uma etapa exploratdria da pesquisa, onde
foram identificados 0s nomes atribuidos a Feira, tanto socialmente quanto pelo
proprio jornal. Além disso, o levantamento bibliografico sobre a Feira, feito com
0 objetivo de complementar o conhecimento a respeito de sua histdria e trajetoria,
endossou a escolha pelos termos.

Na primeira busca utilizou-se o termo “Centro Luiz Gonzaga de Tradic¢des
Nordestinas”, obtendo o resultado de 65 Matérias Digitalizadas, apresentadas a
seguir pelos Cadernos, Suplementos e Editoriais na Figura 2, e sua distribuicéo

anual na Figura 3.
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Cadernos, Suplementos e Editoriais

[TT]

Bairrose  Artee Cultura Rio Opinido
Regides Lazer

Figura 2: Distribuigdo das noticias sobre “Centro Luiz Gonzaga de Tradi¢Ges Nordestinas™ por
Cadernos, suplementos e editoriais do jornal O Globo.
Fonte: Elaboragéo propria.
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Figura 3: Distribui¢do das noticias sobre “Centro Luiz Gonzaga de Tradi¢Ges Nordestinas” por
década.
Fonte: Elaboragdo propria.

Na segunda busca, utilizando o termo “Feira dos Paraibas”, obteve-se como
resultado 43 Matérias Digitalizadas, apresentadas a seguir pelos Cadernos,
Suplementos e Editoriais na Figura 4, e por sua distribuicdo anual na Figura 5.
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Cadernos, Suplementos e Editoriais

Figura 4: Distribuigdo das noticias sobre “Feira dos paraibas” por Cadernos, suplementos e
editoriais do jornal O Globo.
Fonte: Elaboragéo propria.
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Figura 5: Distribui¢do das noticias sobre “Feira dos paraibas” por década.
Fonte: Elaboragdo propria.

O ultimo termo pesquisado foi “Feira de Sdo Cristovdo”, obtendo como
resultado 1.175 Matérias Digitalizadas, apresentadas na Figura 6 pelos Cadernos,

Suplementos e Editoriais, e na Figura 7 pela distribui¢éo anual.
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Cadernos, Suplementos e Editoriais
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Figura 6: Distribui¢do das noticias sobre “Feira de S&o Cristdvao” por Cadernos, suplementos e
editoriais do jornal O Globo.
Fonte: Elaboragdo propria.
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Figura 7: Distribui¢do das noticias sobre “Feira de S&o Cristévao” por década.
Fonte: Elaboragdo propria.



DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1412502/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1412502/CA

35

Nessa etapa da pesquisa foram encontrados, em todos 0s termos
pesquisados, 1.283 matérias, sendo a mais antiga de 1955 com o termo “Feira de
Sédo Cristovado” e a mais recente junho de 2015, quando a coleta foi encerrada.

O trabalho de triagem desse contetdo foi feito no préprio site do acervo,
que permite visualizar a matéria inteira, selecionando e salvando apenas as de
interesse da pesquisa. Apos essa selecdo das matérias de interesse, ficaram 198
matérias para serem analisadas no presente trabalho.

Foram descartadas noticias que citavam a Feira apenas como um ponto de
referéncia ou apresentavam noticias sem relagcdo direta com a Feira, como por
exemplo, “os bombeiros tentavam roubar o comerciante Raimundo Nonato, dono
de barraca na Feira de Sao Cristévao” (Jornal O Globo, maio de 2000), em que a

Feira ndo era o tema central da reportagem, mas ainda assim era citada.

3.2.2.
Pesquisa de campo: a Feira de Sdo Cristovao

De forma complementar, o outro método utilizado foi a pesquisa de campo,
que permitiu a coleta de dados primarios a partir da interacdo com o0s agentes
sociais de interesse da pesquisa, como feirantes, frequentadores e gestores da
Feira.

Essa etapa no campo se iniciou a partir de uma etapa prévia e exploratoria —
composta por visitas realizadas entre os anos de 2013 e 2014 - que serviu para a
compreensdo das diferentes atividades e experiéncias possiveis na Feira. De
acordo com Godoy (1995a), a organizacdo prévia do pesquisador tem como
aspecto fundamental a intuicdo, empatia, descoberta acidental e a criatividade.
Para a autora, essa organizacdo prévia serve para orientar as proposices e
questdes da pesquisa.

Apos a etapa exploratéria, os dados foram coletados a partir de observacéo,
de entrevistas pessoais realizadas in loco entre os meses de janeiro e julho de 2015
e também com dezesseis registros em fotos e onze gravagdes de audio.

Outra importante contribuicdo da pesquisa de campo foi viabilizar a
compreensdo da organizacdo espacial da Feira e as suas possiveis experiéncias de
consumo, a partir da identificacdo dos valores e perfis de consumidores que
expressam diferentes significados da organizacio (PESSOA e CUBA-
MANCEBO, 2015).
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3.3.
Analise Critica do Discurso (ACD)

Como modelo tedrico-metodoldgico, a Analise Critica do Discurso (ACD)
esta entre a linguistica e a ciéncia social critica e permite revelar nos discursos as
relacOes de poder e as ideologias que baseiam as escolhas linguisticas das pessoas
ou grupos sociais (RESENDE e RAMALHO, 2004). Conforme apresentado
anteriormente, aqui o discurso é compreendido como uma pratica social, que
constitui estruturas sociais a0 mesmo tempo em que € moldado e restringido por
essas estruturas (FAIRCLOUGH, 2001;1995).

Nessa pesquisa, seguiu-se a proposta tedrico-metodologica da Analise
Critica do Discurso de Norman Fairclough, um método que analisa as mudangas
sociais e abre caminhos para que se promovam mudancgas. Isto porque, ao
desvelar a operacdo ideoldgica de alguns discursos, novas praticas sociais ganham
espaco a partir da consciéncia de suas posicGes em certas relagcdes de poder. Para
0 autor, existem quatro condi¢cdes minimas para que esse objetivo de mudanca
social seja atendido, que se ddo a partir de 1) um método multidimensional; 2)
uma analise multifuncional; 3) uma andlise histdrica; e 4) um método critico.

A condicdo multidimensional é atendida a partir da analise tridimensional
que o autor propde e que utilizamos nesta pesquisa. As trés dimensdes propostas
permitem *“avaliar as relagdes entre mudanca discursiva e social e relacionar
sistematicamente propriedades detalhadas de textos as propriedades sociais de
eventos discursivos como instancias de pratica social” (FAIRCLOUGH, 2001,
p.27). Essas dimenses de analise sdo: texto, pratica discursiva e préatica social.

Na segunda condicdo, a de uma analise multifuncional, o conhecimento -
crencas € senso comum - pode ser modificado por mudancas nas praticas
discursivas. Neste sentido, 0 autor apresenta a necessidade de um método que
contemple trés é&reas: conhecimento, relacbes sociais e identidades sociais,
considerando a linguagem como multifuncional e os textos como representagdes
da realidade, ordenacdo das relacGes sociais e estabelecimento de identidades.

J& na andlise historica, terceira condigdo apresentada por Fairclough (2001),
a analise de discurso parte de uma perspectiva de como 0s textos se constroem e
se articulam, constituindo a longo prazo ordens de discurso. O autor considera a
intertextualidade na pratica discursiva, em que 0s textos se constroem a partir de

outros textos que dependem e mudam de acordo com suas circunstancias sociais.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1412502/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1412502/CA

37

Por fim, é apresentada a condi¢do de um método critico, ponto fundamental
para a proposta de Fairclough (2001) onde o aspecto “critico” esta no desvelar
conexdes e causas ocultas para os individuos que estdo envolvidos nessas
relacdes, e, dessa forma, mostrar como essas conexdes implicam na possibilidade
de intervencao do sujeito e mudanca dos que estdo em desvantagem. Sobre esse
aspecto, o autor destaca que é importante

evitar uma imagem da mudanca discursiva como um processo unilinear, de cima
para baixo: ha luta na estruturacao de textos e ordens de discurso, e as pessoas
podem resistir as mudancas que vém de cima ou delas se apropriar, como também
simplesmente as seguir. (FAIRCLOUGH, 2001, p.28)

Ao considerar a agéncia do sujeito, tanto para a mudanga de estruturas
sociais como para a sua reproducdo, a ACD permite que se compreenda 0s
caminhos ideoldgicos percorridos nos textos. Assim € possivel entender como 0s
discursos, historicamente localizados, contextualizados e desnaturalizados,
revelam uma série de acBes que ao serem reproduzidas e institucionalizadas
constroem o senso comum e refor¢cam estruturas de dominacdo e opressao social.
Além disso, a perspectiva critica da ACD faz parte de um alinhamento teorico
com a Escola de Frankfurt, onde a teoria social é orientada para a critica e
mudanca da sociedade como um todo e se contrapde as teorias tradicionais que se
propdem a explicar e apresentar fatos (WODAK, 2009).

Sobre essa relacdo entre o discurso e a sociedade, Fairclough (2001;1995)
diz que € uma relacdo dialética, onde o discurso ndo é o reflexo nem a fonte do
social, mas constitui e constréi o mundo em significado. Assumindo isso, 0
discurso tem trés aspectos construtivos, que sao:

1) a construcéo de identidades sociais;

2) a construcdo das relacdes sociais;

3) a construgéo de sistemas de conhecimentos e crengas.

Esses trés aspectos estdo diretamente relacionados com as trés
macrofungdes da linguagem: funcdo identitaria, onde o discurso estabelece as
identidades sociais; funcdo relacional, na forma como sdo representadas e
negociadas as relagOes sociais entre os participantes e fungéo ideacional, como o
mundo e seus processos, entidades e relagdes s@o significados pelos textos
(FAIRCLOUGH, 1995; 2001). As macrofuncdes apresentadas por Fairclough
(2001) sdo da Linguistica Sistémico-Funcional de Halliday, onde a linguagem é

um sistema aberto, dialético, e com capacidade ilimitada de produzir significados.
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Ainda que a pratica social esteja na base tedrica do modelo tridimensional
do discurso apresentado por Fairclough (1992), essa analise se da pelo texto, e a
centralidade do modelo est& no discurso (RESENDE e RAMALHO, 2013, 2004).
Neste sentido, o texto e préatica social sdo mediadas pela préatica discursiva,
conforme apresentado na Figura 8, e 0 que a torna discursiva é sua manifestacéo
em forma de texto, entendido como linguagem falada e escrita (FAIRCLOUGH,
1995).

Préatica social

Prética discursiva

Texto

Figura 8: Modelo tridimensional para Analise Critica do Discurso
Fonte: Adaptado de FAIRCLOUGH, 1995; 2001.

O autor ressalta que a organizagdo visual do modelo apresenta de forma
clara a relacdo entre as trés dimensdes. A mediacdo da pratica discursiva com 0
texto e a préatica social mostra como as propriedades socioculturais moldam o
texto e como isso pode acontecer a partir da forma como os textos sao produzidos
e consumidos (pratica discursiva) (FAIRCLOUGH, 1995). Nesse sentido, o
discurso aparece de trés formas na pratica social. Primeiro como parte de uma
atividade social — por exemplo, ser um jornalista significa utilizar a linguagem de
um jeito, assim como ser chefe de estado ou professor implica em utiliza-la de
outras formas (FAIRCLOUGH, 2012). Segundo, como representacdo. Isto
significa que atores sociais produzem representacBes sociais a partir de suas
atividades. E, terceiro, como formas de ser, isto €, constituindo identidades
(FAIRCLOUGH, 2012).
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E importante esclarecer que a materializacdo das praticas sociais em textos
se da na realizacdo de ordens de discurso, constituidas por todos os tipos
discursivos que sdo usados em uma institui¢do social ou um dominio social, e que
tem trés elementos (discurso, género e estilo) que se realizam em tragos
semanticos, gramaticais e lexicais de textos (FAIRCLOUGH, 2012; RAMALHO
e RESENDE, 2011). Fairclough (1995, p.56), a partir dos trabalhos de Foucault,
apresenta a ordem de discurso como uma espécie de dominio hegemdnico de
determinados grupos e o interesse destes em manter estruturas de dominagéo
(FAIRCLOUGH, 1995, p. 56).

O primeiro elemento da Ordem de Discurso, 0 género, é a constituicdo
discursiva da linguagem em certa pratica social. Por exemplo, uma entrevista de
jornal é um género discursivo e, nesse sentido, o género pode ser compreendido
como acdo/relagdo. Ja os discursos, 0 segundo elemento, sdo realizados nos
significados, ou seja, podem ser compreendidos como representacdo. Por fim, o
estilo pode ser compreendido como formas identificacionais (RAMALHO e
RESENDE, 2011).

Estes conceitos servem como base para a compreensdo das categorias de
analise que sdo as “formas e significados textuais associados a maneiras
particulares de representar, de (inter)agir e de identificar(-se) em praticas
situadas” (RAMALHO e RESENDE, 2011, p. 112), ou seja, formas e significados
textuais que, associados a ordens de discurso: representam (discurso); agem
(género) e identificam (estilo), e que por meio das categorias de analise € possivel
encontrar nos textos analisados as conexdes entre o discursivo e 0 ndo discursivo
e seus efeitos sociais (RAMALHO e RESENDE, 2011).

Estas categorias de analise estdo organizadas em trés dimensdes, conforme
apresentado na Figura 8, e se constituem a partir dos seguintes elementos:

1. Dimensdo do Texto: Vocabuldrio, Gramatica, Coesdo e Estrutura

Textual);

2. Dimensdo da Pratica Discursiva: producdo, distribuicdo, consumo,

contexto, forca, coeréncia e intertextualidade;

3. Dimensdo da Pratica Social: Legitimacdo, Dissimulacdo, Unificacéo,

Fragmentacéo e Reificagdo (Thompson, 2011).
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Seguindo esta perspectiva, na dimensdo do texto foram analisadas
questdes de forma e questdes de significado, organizadas, seguindo Fairclough
(2001), em quatro dimensdes de analise: vocabulario, gramaética, coesdo e
estrutura textual, apresentado no Quadro 3.

Nivel de andlise | Dimensoes

Vocabulario Palavras individuais
Texto Gramatica Combinacdo das palavras em oracgdes e frases
Coeséo Ligacdo entre oracdes e frases

Estrutura textual | Propriedades organizacionais do texto

Quadro 3: DimensGes de analise do Texto
Fonte: Elaboracéo prépria.

Fairclough (2001) chama a atencédo para a analise textual e sua aproximacéo
com as questbes de producdo e consumo desses textos (analisados na pratica
discursiva), onde ndo é possivel e nem ha intencdo de separa-las. Como o autor
propde um método multidisciplinar, ndo é esperado que se tenha um profundo
conhecimento prévio em linguistica, mas que seja possivel preparar o pesquisador
para uma analise a partir de algumas categorias (como as apresentadas no Quadro
3) orientadas para formas linguisticas e para os sentidos (FAIRCLOUGH, 2001).

Na Pratica discursiva, segunda dimensdo de analise do modelo
tridimensional, o foco esta nos processos de producdo, distribuicdo e consumo
textual, que devem ter como referéncia os ambientes econdmicos, politicos e
institucionais onde o discurso € gerado (FAIRCLOUGH, 2001). Nessa dimensao,
Fairclough complementa a analise do discurso como Pratica Discursiva com o
contexto, a forga, a coeréncia e a intertextualidade, criando o conjunto de sete
categorias de andlise, apresentadas no quadro 4, que permitirdo identificar as

Ordens de Discurso dos textos analisados.
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Nivel de analise | DimensGes Descrigdo
Producéo Como sdo produzidos os discursos
Distribuicao Como séo distribuidos os discursos
Consumo Por quem e como sdo consumidos 0s textos
Contexto Contextos social e sequencial (for¢a do
Préticg enunciado)

Discursiva Forca Atos de fala — as promessas e ameacas do texto
Coeréncia Os sentidos do texto para quem o consome.
Intertextualidade | Os fragmentos de outros textos no texto

analisado. Pode ser manifesta ou constitutiva
(interdiscursividade)

Quadro 4: DimensGes de analise da Pratica Discursiva
Fonte: Elaboracdo propria.

A terceira dimensdo do modelo tridimensional é o discurso como préatica
social. Essa andlise se d& a partir da relacdo entre ideologia e poder
(FAIRCLOUGH, 2011) além de aspectos hegemonicos nos discursos analisados.
Para Resende e Ramalho (2005, p. 188)

na categoria ideologia, observam-se os aspectos do texto que podem ser investidos
ideologicamente, como os sentidos das palavras, as pressuposicdes, as metéforas,
o0 estilo. Na categoria hegemonia, observam-se as orientacdes da pratica social,
que podem ser orientaces econdmicas, politicas, ideoldgicas e culturais. Procura-
se investigar como o texto se insere em focos de luta hegemonica, colaborando na
articulacdo, desarticulacédo e rearticulacdo de complexos ideolégicos.

Nivel de analise Dimensdes Descricao

Dominacdo no ambito cultural, politico,
econdmico e ideoldgico da sociedade e a
alianca de algumas forgas sociais com
grupos economicamente fundamentais, que
Préatica Social lutam para manter essas relagoes de poder
(que sdo instaveis).

Estratégias de operacéo ideoldgica:
Ideologia Legitimacéo; Dissimulacéo; Unificacéo;

Hegemonia

Fragmentacdo; Reificacdo.

Quadro 5: Dimensdes de analise da Pratica Social
Fonte: Elaboragéo propria.

Para a analise da Pratica Social, entdo, serdo utilizadas as estratégias de
operacdo ideoldgica, propostas por Thompson (1999) e apresentadas
anteriormente na secdo 2.1, e suas implicagbes na constituicdo de discursos

hegeménicos e relaces de poder e dominacao.
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3.4.
Limitac6es do método

Todo metodo cientifico apresenta limitacdes e a escolha se da na busca pela
melhor forma de responder a inquietacdo do pesquisador e de viabilizar a
pesquisa. Esta escolha deve ser cuidadosa, de forma que o método escolhido seja
apropriado para o objetivo do trabalho e seja bem executado, considerando-se que
a limitacdo do método é diferente do seu uso inadequado (BORMAN e GOETZ ,
1986; VIEIRA, 2005).

Logo na escolha do método a primeira limitacdo que se apresenta estd no
viés da propria escolha. De acordo com Vieira (2005), a pesquisa qualitativa é
impregnada pelos valores e concepgbes de mundo do autor. Borman e Goetz
(1986) salientam que, no caso dos métodos qualitativos, o pesquisador € uma
ferramenta de pesquisa que coleta os dados no campo e, também, filtra as
observagdes pelos seus préprios olhos, dando um carater pessoal e subjetivo
muito grande para a pesquisa e tornando o pesquisador o coletor e o filtro dos
dados.

Nessa mesma perspectiva, é importante apontar que na analise da ideologia
nos discursos da midia, alguns autores acabam considerando que as pessoas
recebem esses discursos de modo predeterminado, desconsiderando o contexto.
Para resolver isso, Thompson (2011) e Fairclough (2001) apontam a importancia
do contexto e das circunstancia para a analise, ja que cada um recebe as

informagdes de uma forma e a partir de suas experiéncias proprias.
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Andlise e interpretacdo dos resultados

4.1.
O Centro Municipal de Tradicdes Nordestinas

Grande Feira nordestina da reconciliagéo
Do encontro fraterno

Da confraternizagao

Lembranca é mercadoria

Saudade é ganha-pao.

(Goncalo Ferreira da Silva)

s |
- ‘\_\ -
. LN

Figura 9: Centro Municipal de Tradi¢des Nordestinas
Fonte: Acervo proprio

A partir da pesquisa bibliografica e da pesquisa de campo na Feira de Sao
Cristévao foi possivel conhecer a historia, o dia a dia e os seus frequentadores,
feirantes e gestores.
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Como ja foi dito no inicio da pesquisa, 0 Centro Municipal de Tradigdes
Nordestinas, a Feira de Sdo Cristovao, esta localizado no bairro de S&o Cristovao,
zona portuaria do Rio de Janeiro, e concentra atividades culturais e gastrondmicas
da regido nordeste do Brasil, como shows, eventos e também venda de artesanato,
temperos e comidas tipicas. A histdria da Feira tem uma relagdo muito préxima
com a historia da cidade do Rio de Janeiro, tendo surgido nos anos 1940 como um
desdobramento de problemas sociais e politicos no nordeste brasileiro.

Fugindo da miseéria e da falta de trabalho, milhares de nordestinos migraram
para o sudeste do Brasil em busca de empregos na construgéo civil, que aqueciam
a economia e promoviam no estado da Guanabara, capital do pais, as promessas
da modernidade. Com as grandes secas e 0s problemas socioecondmicos, desde a
década de 1930 a ida para outras regifes do pais foi a solucdo para muitos
nordestinos. Neste sentido, a Feira — que comegou a se organizar no bairro de S&o
Cristovdo — surgiu de um complexo conjunto de necessidades de muitos
nordestinos: vender e comprar produtos; constituir uma fonte de renda (ou a
complementacdo dela); e desenvolver um sentido de filiacdo, jA& que muitos
individuos passaram a frequentar o local para encontrar pessoas e matar a saudade
da sua terra natal.

Ndo se pretende esgotar a discussdo sobre o fendmeno da migracao
nordestina pelo pais, ainda que nela esteja a génese da Feira, mas é de grande
relevancia destacar que a compreensédo desse fendmeno apenas com um olhar para
as grandes secas ocorridas na regido € uma analise rasa, sendo necessario que se
considerem aspectos sociais e econdmicos. Falar apenas da seca € transferir para a
natureza um problema de carater social e econémico causado pelo crescimento do
capitalismo industrial do pais, que aumentou as desigualdades regionais e fundou
as grandes metropoles (PANDOLFO, 1987). No Rio de Janeiro e em Sdo Paulo,
por exemplo, a mao de obra barata dos migrantes foram muito utilizadas nas
grandes obras de infraestrutura das cidades, como a ponte Rio-Niterdi e os
principais edificios da cidade. A Feira de Séo Cristovao, mais do que um local de
encontro, tinha papel econdmico fundamental para essa populacédo, que passou a
ter acesso a produtos mais baratos e a uma ocupacdo, ja que ao final das obras

muitos acabavam desempregados.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1412502/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1412502/CA

45

Nesse contexto, foi criada em 1945 a Feira de S&o Cristovao. Como ainda
ndo existia a Rodoviaria Novo Rio, o campo de Séo Cristévao funcionava como
ponto de encontro dos caminhdes e dos oOnibus que chegavam do Nordeste,
configurando-se como uma espécie de rodoviaria clandestina no bairro de S&o
Cristovdo. Assumindo o lugar de ponto de chegada e de encontro, os nordestinos
passaram a ir até o campo de Sdo Cristovao para confraternizar com seus
conterraneos, comercializar e trocar produtos (NEMER, 2011, 2013;
PANDOLFO, 1987).

Como nas tradicionais feiras nordestinas, os produtos ficavam expostos no
chéo. A partir da intervengdo dos érgédos de fiscalizacdo locais, a Feira chegou a
ser proibida. Nesse periodo, os feirantes se organizaram para negociar a
“reabertura” da Feira com o governador Carlos Lacerda, que sugeriu que fossem
usados tabuleiros para a exposi¢do dos produtos e pediu que fosse criado um
estatuto da Feira. Liderada pelo paraibano Manoel Alexandre Alves, em 1961 foi
criada a Unido Beneficente dos Nordestinos no Estado do Rio de Janeiro e em
1963 a Associagéo de Protecéo ao Nordestino (PANDOLFO, 1987).

As duas organizagOes criadas para administrar a Feira funcionavam como
reguladoras e ja destacavam o potencial econémico da mesma, visto que o grande
volume de frequentadores e de produtos comercializados no local possibilitava a
ampliacdo de arrecadagdes em um periodo de grande crise econémica no pais. O
papel desempenhado por essas associagdes era muito parecido. Atuavam na
cobranca de taxas, na manutencdo de regras, no acolhimento a nordestinos e em
atividades econémicas e administrativas (PANDOLFO, 1987).

Apos isto, em 4 de junho de 1982, foi autorizada a regularizacdo dos
“feirantes-clandestinos” para que trabalhassem somente aos domingos na Feira
(RIO DE JANEIRO, 1982a) e em 1 de outubro do mesmo ano a Feira foi
considerada de utilidade turistica a partir de um decreto de lei, que incluia a
RioTur como promotora de eventos ligados a vida nordestina no local (RIO DE
JANEIRO, 1982b). A atuacdo dos fiscais da Secretaria Municipal de Fazenda
tinha, também, o objetivo de regulamentar as atividades junto ao municipio e
iniciar a arrecadacdo de impostos para o0 estado. Novamente, o0 interesse
econdmico pela Feira surge como ponto de mudanca na forma como é vista pelos
orgdos oficiais e para 0 seu processo de transicdo. Pelo menos nos discursos

oficiais.
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Em 1992, dez anos apo6s a regularizagédo dos feirantes, a RioTur se negava a
assumi-la e a Secretaria Municipal da Fazenda também néo tinha proposta de
solugéo, ambas acreditavam que a Feira estava muito descaracterizada. No mesmo
periodo comecou um movimento para que o pavilhdo de Sdo Cristévao, onde a
Feira se localizava do lado externo, fosse administrado pela Federacdo das
Pequenas e Medias Empresas (FLUMEPE), que iria transformar o pavilhdo em
um shopping e acabaria com a Feira para que ela fosse transformada em
estacionamento. Como citado anteriormente, vale destacar que esses problemas
iam além da simples remoc¢do da Feira, mas eram resultado de um movimento
com interesses econdmicos em detrimento do seu valor social. A Feira voltou a

ser um problema para a cidade.

Figura 10: A Feira de Séo Cristovao do lado de fora do Pavilho.
Fonte: Forrd dos Sentidos - Marcelo Corréa

Contra a decis@o de remocéo, defendida pelo entdo prefeito Cesar Maia, e a
partir de um movimento politico liderado por artistas e pela comunidade
nordestina, em 26 de novembro de 1993, a partir da lei n° 2.052 Art. 1° - “Fica
criado no Campo de S&o Cristévao o Espaco Turistico e Cultural Rio/Nordeste,
ponto de interesse turistico, com a finalidade de promover a divulgacdo de

aspectos culturais, sociais e folcléricos do Nordeste Brasileiro”.
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Com a nova configuracdo e novamente formalizada, a Feira comegou uma
nova fase na sua relacdo com a cidade do Rio de Janeiro. Em 1995 a Empresa
Brasileira de Correio e Telégrafos homenageou os cinquenta anos da Feira e em
1996 ela foi destaque da Escola de Samba Império da Tijuca, com o samba-enredo
“Reino Unido do Nordeste Independente” (NEMER, 2011). A priori, a segunda
metade da década de 1990 foi marcada por a¢Ges que formalizaram o carater
cultural da Feira.

Na década seguinte, a Feira passou por mais uma importante mudanca: em
2003, levada para dentro do Pavilhdo de S&o Cristovao, com nova estrutura e com
um investimento de R$15 milhdes de reais, se tornou o Centro Municipal Luiz
Gonzaga de Tradi¢cGes Nordestinas e passou a ser apresentada como referéncia em

gastronomia e na promogéo da cultura regional Nordestina (VALVERDE, 2011).

Figura 11: A Feira de S&o Cristévéo do lado de fora do Pavilhdo e dentro ( a partir de 2003).
Fonte: IPHAN - Feira de S&o Cristovao: patrimdnio de cariocas e nordestinos disponivel em:
<http://www.feiradesaocristovao.org.br/-!page2/cjg9>

A andlise feita durante a pesquisa de campo permitiu a identificacdo de
como a organizacdo do espago fisico da Feira pdde significar, mais do que uma
estratégia de setorizacdo, uma mudanca nos seus valores e significados para seus
frequentadores e para os proprios feirantes.

Essa mudanga é, também, uma marca dos conflitos e resisténcias que
constituiram a historia da Feira com a cidade do Rio de Janeiro. Se do lado de fora
as ameacas de remocao permeavam essa relacdo, agora, circunscrita ao pavilhdo, a
Feira cria em seus espagos uma hiper-realidade de um nordeste ludico e sanitizado
de seus problemas, com artefatos que remetem a um estilo de vida rural e

personagens da regido nordeste e da prépria Feira.
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Com vistas a tradicdo, cada ponto da Feira parece ter sido pensado para que
se constituisse ali um pedaco do Nordeste no Rio. Esse objetivo também esta nos
materiais oficiais de divulgacédo da Feira que a reforcam como um lugar de
saudade e de encontros, como no periodo de sua criagdo. Assim, ruas com nomes
de estados e cidades do Nordeste, e a experiéncia sensorial de sons, cheiros e
sabores, mantém e reforcam a identidade da Feira, formalizando seu carater
cultural.

Com o grande crescimento da Feira e sua reorganizagcdo para dentro do
Pavilhdo, o espaco deixou de ser frequentado apenas pelas pessoas que buscavam
uma certa conexdo com o Nordeste. Seu publico agora também busca fazer uma
refeicdo ou comprar produtos com precos menores, construindo novos roteiros de
experiéncias (PESSOA e CUBA-MANCEBO, 2015). Atualmente frequentam a
Feira turistas, moradores do bairro e moradores de outras partes da cidade. De
acordo com o site institucional da Feira, mais de trezentos mil frequentadores séo
recebidos por més e desde 2010 o Centro Municipal Luiz Gonzaga de TradicGes

Nordestinas é considerado patriménio imaterial do Brasil.

iﬁélise das reportagens

A andlise dos dados se deu no nivel organizacional, j& que o objeto da
pesquisa é a organizacdo (VIEIRA, 2005), e teve como objetivo a (re)construcédo
da trajetoria historica da Feira em seus diferentes momentos, evidenciando como
esta foi sendo discursivamente construida ao longo dos anos.

As reportagens coletadas foram organizadas por a) termo pesquisado; b)
data de publicacdo; e c) tema central da reportagem. Em seguida, a partir do
procedimento tedrico-metodoldgico da Anélise Critica do Discurso (ACD),
desvelaram-se as ideologias e 0s interesses dessa construcdo discursiva e o poder
da midia de massa no estabelecimento de identidades sociais da Feira.

As categorias de andlise utilizadas foram de dois tipos. Como dito nos
procedimentos metodoldgicos, foram selecionadas categorias a priori, com base
nas trés dimensbes do modelo de Norman Fairclough e na operacdo ideoldgica de
Thompson. Entretanto, surgiram categorias de analise a posteriori, como

desdobramento da imersdo na leitura e analise das reportagens.
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O quadro 6 ilustra, em certa medida, o percurso de analise seguido, a partir
do resgate das categorias utilizadas em cada dimenséo (texto, pratica discursiva e
pratica social) e nas formas como a ideologia pode operar nos textos (legitimagéo,
dissimulacdo, unificagdo, fragmentacao, reificagdo) (THOMPSON, 2011).

Nivel de Modos de
s Texto Pratica discursiva | Prética social | operagdo da
analise . .
ideologia
1) Producéo
- 2) Distribuigdo 1) Legitimacéo
g g?;%%‘:ilé":o 3) Consumo 1) Poder 2) Dissimulagéo
Dimensoes 3) Coeséio 4) Contexto 2) Hegemonia | 3) Unificagdo
4) Estrutura textual b)Forca &)/ A A
6) Coeréncia 5) Reificagdo
7) Intertextualidade 3) Ideologia

Quadro 6: Percurso de analise
Fonte: Elaboragdo propria

Para isto, iniciamos com uma analise textual das reportagens do Jornal O
Globo que tratavam sobre a Feira de Sdo Cristovdo, para, em seguida, analisar as
praticas discursivas das reportagens, com destaque para os interdiscursos
identificados nos textos, e por fim, foram analisadas nas reportagens as praticas
sociais, seguindo as estratégias de operacdo ideoldgicas propostas por Thompson
(2011), identificando diferentes ordens de discurso que constituem a Feira como
um problema para a cidade, como um lugar excéntrico e como um shopping.

A analise se posiciona no conceito de ideologia com o objetivo de
identificar como pessoas e grupos que ocupam posi¢Oes de poder mobilizam o
sentido no mundo social, e como o uso da linguagem € ideoldgico ao estabelecer,
transformar ou manter essas relagdes de dominacdo. As reportagens serdo
analisadas a partir do papel do jornal nesse processo que legitima e privilegia

certo grupo em detrimento de outro, que € marginalizado.

4.2.1.
Primeira Dimensé&o de Anélise: Texto

Iniciaremos o primeiro nivel de analise do modelo tridimensional de
Fairclough, o texto, a partir das dimensbes apresentadas anteriormente

(vocabulério, gramatica, coesao e estrutura textual) e seus desdobramentos.
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O vocabulario deve ser compreendido além da documentacdo feita em
dicionario, visto que existem competicbes correspondentes a dominios,
instituicdes, praticas e valores, isto €, os significados das palavras podem se
alterar de acordo com o contexto em que sdo usadas e sua ideologia. Por isso se
torna fundamental analisar o vocabulario sob a lente das lexicalizacGes e sua
significancia politica e ideoldgica, assim como as metaforas que aparecem no
texto (FAIRCLOUGH, 2001, p.105).

Durante a leitura das reportagens selecionadas, ficou claro que em alguns
momentos a Feira e 0s agentes sociais envolvidos nos textos eram apresentados a
partir do uso de palavras com significados e contextos diferentes. Sobre isso
Fairclough (2001) ressalta que a midia, ao selecionar, ordenar e representar as
informagdes em forma de noticia, faz parecer que nela a realidade é apenas
refletida, desconsiderando os efeitos construtivos que ela mesma exerce na
realidade. Iniciamos, entdo, apresentando com alguns exemplos as diferentes
maneiras como os feirantes foram sendo apresentados - ao longo do tempo - nas
reportagens. Dentre eles, os termos “barraqueiros”, “feirantes” e, mais
recentemente, “permissionario”.

Se depender dos barraqueiros e frequentadores da Feira do Nordeste, montada
todos os domingos no Campo de Sdo Cristovao, a Prefeitura s6 cumprird uma
parte do programa de regulamentacdo anunciado para os proximos dias.
(Reportagem n°53, O Gloho).

A escolha lexical do termo “barraqueiro” relaciona esses trabalhadores a
barraca e ndo a Feira, como quando é utilizado o termo “feirante”, conforme
apontado por Carrieri, Souza e Almeida (2008). No entanto, no contexto
apresentado, a desvinculacdo do feirante com a Feira reforca o carater de
informalidade, inclusive pelo tema da noticia ser o trabalho da prefeitura na
regulamentacdo do espaco. Além disso, na primeira reportagem constrdi-se uma
relacdo semantica de causa, ou seja, se a Feira ndo esta regulamentada deve-se ao
fato dos “barraqueiros” ndo terem feito a sua parte, assim como de
responsabilizacdo, onde cabe aos “barraqueiros” a responsabilidade da prefeitura
conseguir ou ndo cumprir com o seu trabalho de regulamenta-la.

A estratégia de afastamento entre a Feira e os “barraqueiros” também pode

ser exemplificada a partir do trecho:
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Cerca de 50 toneladas de mercadorias usadas por barraqueiros na Feira de S&o
Cristévéo foram apreendidas numa grande ‘“faxina” realizada pela prefeitura
durante quase todo o dia de ontem naquele bairro. (Reportagem n°69, O Globo).

O uso da expressao “na Feira™ apresenta como se ela existisse independente
das atividades deles que nela chegavam. Ademais, a utilizacdo da metéfora
“faxina”, reitera esse afastamento ao colocar as atividades dos feirantes como a
parte da Feira e como algo que deve ser limpo pela prefeitura.

Em reportagem mais recente, a forma como os feirantes sdo apresentados
passa a seguir outra légica. A mudanca na escolha do termo para se referir aos
feirantes, agora como “permissionarios”, atribui as suas atividades um carater de
regularidade e legalidade. Além disso, as atividades dos “permissionarios” sao
desvinculadas das atividades dos “barraqueiros” ou até mesmo do que seriam 0s
“feirantes”, destacando o seu carater econdémico e a sua capacidade em gerar
Novos empregos.

Até agosto, as comemoragBes garantem o0 que alguns dos setecentos
permissionarios descrevem como o Natal do centro. E quando o ndmero de
visitantes mensais chega a 500 mil, e até 10 mil empregos diretos e indiretos sédo
gerados, segundo contas da administracdo. (Reportagem n°160, O Globo).

Uma marcante mudanca discursiva aconteceu quando o jornal passou a
fazer uso de algumas palavras e termos do management para falar da Feira. Uma
importante contribuicdo para a analise dessa mudanca se deu a partir da analise do
vocabulario da reportagem intitulada “Aos 70 anos e pronta para novos negécios/
Feira de Sdo Cristovdo se renova e planeja acelerar ritmo de vendas” (O Globo,
junho de 2015) que destaca termos que reproduzem uma légica de mercado na
Feira, por exemplo: oportunidade de negodcio, para falar sobre a crise,
publicidade, para falar sobre como divulgar o restaurante para os clientes que
passam na Feira, assim como fidelizacdo de fregueses, inovagdo e
sustentabilidade.

A analise da mudanca na escolha das palavras para retratar a Feira e suas
préaticas cotidianas, constroi uma trajetoria de significados que constituem a Feira
de diferentes formas: como um lugar ruim, perigoso e um problema para o bairro
conforme os exemplos citados na analise do vocabulario; como um lugar de
oportunidade para os negdécios e profissionalizacdo, conforme o exemplo da

reportagem acima; como um lugar excéntrico, descolado de se frequentar e que
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passa a ser legitimado pelo consumo das classes mais altas, que atribuem a
estrutura da Feira um carater cultural e folclérico.

Os mais preconceituosos — que até ha bem pouco tempo torciam o nariz — hoje,

depois de experimentar o ritmo nordestino, avisam: ndo d& para parar de dangar.

E a onda do forr6 que chegou para ficar. O novo modismo vem tomando conta dos

salBes cariocas, saindo de guetos, como a Feira de Sdo Cristévao, e invadindo

espacos como o Garage, na Praca da Bandeira, a mais underground das casas
cariocas (Reportagem n°88, O Globo)

Essas escolhas, em contraposicdo aos conflitos politicos e ideoldgicos da
Feira ao longo dos anos, evidenciam os interesses de alguns grupos hegemdnicos.
Além disso, essa relacdo também pode ser analisada a partir da observacdo da
forma utilizada para falar de problemas relacionados a Feira, a partir da analise
das metéforas. O uso de metaforas, como apresentou Fairclough (1995), pode ser
uma estratégia para construir empatia com o leitor, uma identidade comum, como
também, ser um sinal de intertextualidade (analisada na pratica discursiva). O
autor também destaca que

quando nds significamos coisas por meio de uma metafora e ndo de outra, estamos
construindo nossa realidade de uma maneira e ndo de outra. As metaforas
estruturam o modo como pensamos e 0 modo como agimos, e nossos sistemas de
conhecimento e crengas, de uma forma penetrante e fundamental.
(FAIRCLOUGH, 2001, p.241)

Um exemplo pode ser encontrado na analise de um trecho onde o jornal
utiliza palavras tipicas da culinaria nordestina para falar da Feira e sua relagéo
com a cidade:

Sao Cristévao e o Nordeste ndo comem mais a mesma rapadura. As relagdes entre
0 bairro e a “feira dos paraibas™ ficaram estremecidas desde que a Ultima se
transformou num caldo cultural castigado na pimenta malagueta — que arde nos
olhos, no nariz e no bolso de quem mora nas vizinhancas do Campo de S&o
Cristévéo. [...]

Crescimento indiscriminado do numero de barracas, falta de higiene e
descaracterizacdo acentuada — tudo conduzindo a concorréncia irregular com o
comércio do bairro. Some-se a falta de seguranca e estara criado o cenario atual
da Feira de S&o Cristdvao. (Reportagem n°51, O Globo)

Nesse caso, as metaforas utilizadas no inicio da reportagem apresentam a
existéncia de alguns problemas sem que fique claro quais sdo, porqué foram
causados, se de fato existem e para quem. Na segunda parte da noticia, 0s
problemas que ndo sdo apresentados de forma clara no inicio passam a ser listados
como em um passo a passo de receita colocando a Feira como um problema nela
mesma, onde a sua relagdo com o bairro de Séo Cristovdo se da a margem das

acoes oficiais da prefeitura e consequentemente pela omissdo dos 6rgdos publicos
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no que tange aos problemas sociais, econdmicos e estruturais da época,
deslocando toda a complexidade da situacdo para um “erro de receita”.

Com a analise das metaforas escolhidas e 0 uso de palavras em outros
contextos, foi possivel perceber as diferentes identidades que foram atribuidas a
Feira como, por exemplo, o uso do termo “Feira dos Paraibas”, como ela ficou
conhecida na cidade:

Sao Cristovdo nunca mais serd o mesmo. O bairro foi invadido, no sabado, pela
intelectualidade contemporanea, no grande evento Orléandia, expo de artistas
contemporaneos. [...]... enquanto, a alguns metros, a Feira dos Paraibas rolava
solta... (Reportagem n°116, O Globo)

Né&o ha registros de quando o termo passou a ser utilizado para se referir aos
migrantes nordestinos que vieram para 0 Rio de Janeiro, mas seu sentido
pejorativo e depreciativo passou a ser utilizado como referéncia a Feira de Séo
Cristovdo. Para Alves (1999, p.18) “as denominacBes ‘Paraibas’ (para 0s
nordestinos) e ‘cabeca-chata’ (para os cearenses em particular), além de sugerirem
a separacdo entre nordestino e carioca, revelam um certo preconceito”.

A partir do trecho “enquanto, a alguns metros, a Feira dos Paraibas rolava
solta” é possivel ver como o termo € usado para contrapor a Feira a cultura. No
texto, o bairro e a cidade recebem um exemplo de cultura e lazer, a partir de um
evento que ocorre mesmo com a presenca inconveniente da Feira, que parece
existir sem que haja um controle ou um desejo de suas atividades, expressados
pelo termo “rolava solta”.

Dessa mesma forma, outras reportagens apresentam a relacdo entre a Feira e
seu carater cultural a partir de uma oscilacdo, onde ora ela é apresentada como um
ponto cultural da cidade, ora como o0 seu oposto:

Em virtude de tantos e tamanhos problemas, é dificil para os moradores e
comerciantes das imediagdes do Campo de Sao Cristévao acreditar que s6 o
recadastramento va transformar a Feira Nordestina, novamente, em um ponto
turistico. (...) Nelson Luis Sestari, dono da Churrascaria Sestari, no campo de S&o
Cristovao, acredita que o recadastramento, acompanhado de outras “medidas
moralizadoras™, como o reforgo do policiamento local, pode salvar a feira.
(Reportagem n°55, O Globo)

Um més é o prazo dado pelo prefeito Cesar Maia para que a feira nordestina, que
se realiza nos fins de semana no campo de Sdo Cristévao, entre nos eixos.
(Reportagem n°77, O Gloho)
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No primeiro trecho, o uso do termo “novamente” considera que a Feira ja
foi um ponto turistico da cidade. O uso desse tipo de suposicao, a partir de uma
implicacdo logica (FAIRCLOUGH, 2003) constréi uma base comum onde s&o
compartilhados significados e alguns fatos s&o naturalizados. Nesse sentido,
naturaliza-se que 1) a Feira era um ponto turistico, para, a partir disto, naturalizar
que 2) ela ndo é mais, retirando da Feira uma razdo de existir para o bairro e para
a cidade e, logo em seguida, apresentando problemas decorrentes da sua
existéncia, como a violéncia.

Sobre o uso de afirmacg0es, elas podem ocorrer com a participacdo de outras
vozes no texto (intertextualidade) e atribui explicitamente as representacfes as
suas fontes. A voz do comerciante, por exemplo, torna o texto “mais” dialégico.
Por outro lado, se tratando de um texto jornalistico, para criar uma ideia de
consenso sdo apresentadas afirmacdes categoricas e suposi¢fes (MISOCZKY,
2005).

A mesma estratégia é utilizada no trecho da segunda reportagem, quando a
Feira € naturalizada como um problema em si mesma, isto &, as questdes de
seguranca e estrutura que deveriam ser viabilizadas pela prefeitura se tornam
responsabilidade da Feira, que recebe um prazo para “entrar no eixo”. Utiliza-se
novamente a metafora de algo sem controle, onde o que esta fora do eixo esta sem
rumo, é fora do previsto.

Seguindo com a analise, retomamos que na gramatica, categoria de andlise
da dimenséo texto, serdo analisados os elementos: modalidade e transitividade.
De acordo com Fairclough (2001; 2003), toda oracdo é uma combinacdo de
significados identitarios, relacionais e textuais, e as escolhas feitas na forma como
uma oracdo é estruturada sdo escolhas de significado, isto €, como identidades
sociais, relagcbes sociais, 0 conhecimento e a crenca serdo construidos
(FAIRCLOUGH, 2001, p.104).

Neste sentido, ao atribuir a Feira a agéncia de tomar decisdes e de se
responsabilizar por acdes, 0 texto oculta os verdadeiros responsaveis pelos
acontecimentos retratados e 0s atores sociais envolvidos. No mesmo exemplo, é
possivel destacar o recorrente uso desta estratégia:

Aos setenta anos e pronta para novos negécios. Feira de Sao Cristévao se renova
e planeja acelerar ritmo de vendas (...) A barraca, assim como outras centenas
localizadas na Feira de Sao Cristdvao, esta em busca de um ritmo acelerado para
embalar as vendas” (Reportagem n°160, O Globo).
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Na reportagem, a Feira é personificada para que se apresente a necessidade
de renovacdo, planejamento e aumento das vendas, mas sem que se mostre quem
quer renovacdo, quem planeja e quem quer que as vendas aumentem. Outra
estratégia usada é que, ao pretender tratar fatos como verdades, os discursos da
midia utilizam poucos elementos modalizantes, utilizando modalidades mais
objetivas, que permitem universalizar percepcdes parciais (FAIRCLOUGH, 2001,
p.202). A seguinte reportagem € um bom exemplo disto:

Elogios a seguranca e criticas a falta de originalidade marcam a estreia das
atividades dentro do pavilhdo (Reportagem n°121, O Globo).

A modalizacdo objetiva ndo deixa claro qual ponto de vista € representado,
inclusive se é um ponto de vista do falante projetado como universal ou se retrata
0 ponto de vista de outro grupo ou individuo. Por isso, 0 uso da modalizacdo pode
indicar alguma forma de poder (FAIRCLOUGH, 2001). Por outro lado, no caso
da modalidade subjetiva, fica mais claro o grau de afinidade do falante com uma
proposicéo, e talvez por isso ndo seja tao utilizada no discurso do jornal.

Apods isto, a analise da coesdo textual permitiu um olhar para 0 modo como
a argumentacdo é construida no texto e seus padrdes de racionalidade, permitindo
perceber algumas identidades sociais (FAIRCLOUGH, 2001). Neste sentido, as
relacbes entre orages podem ser de “elaboragdo”, “extensdo” ou “realce”,
conforme apresentado por Fairclough (2001):

Na “elaboracdo” uma oracao reformula, exemplifica ou esclarece a anterior;
ja na “extensdo” a relacdo entre elas é de adicdo (e, além disso), adversativa (mas,
porém, contudo) ou de variacao (ou, alternativamente); e na relacdo de “realce”, a
oracao qualifica, realca e faz referéncia quanto ao lugar, ao tempo, a causa ou ao
modo.

Ao analisar as reportagens a partir dos elementos de transitividade e
modalidade, identificou-se uma relacdo de realce entre as oracGes. Essa relacdo é
usada para legitimar o que € dito e criar coesdo no texto, onde se qualificam as
afirmacbes com a apresentacdo de dados sobre a Feira, referéncia ao tempo e
condicdes econdmicas.

Até agosto, as comemoragOes garantem o0 que alguns dos setecentos
permissionarios descrevem como o Natal do centro. E quando o ndmero de
visitantes mensais chega a 500 mil, e até 10 mil empregos diretos e indiretos séo
gerados, segundo contas da administracéo (Reportagem n°160, O Globo)
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Nos dltimos anos a Feira de S&o Cristdvao se tornou um grande espaco livre. O
nimero de barracas duplicou, mas muitas delas deixaram de lado suas
caracteristicas originais. Agora, encontra-se de tudo um pouco. S&o roupas,
utensilios e materiais importados em meio a barracas de comidas tipicas
(Reportagem n°59, O Globo).

Apds analisar as estratégias utilizadas para a coesdo textual, a analise da
estrutura textual (ethos e controle interacional) mostrara os aspectos de
planejamento do texto, como a ordem em que os elementos sdo apresentados,
como as convencdes abrem e encerram entrevistas e a troca de turno dos falantes.
De acordo com Fairclough (2001, p.106)

tais convencdes de estruturacdo podem ampliar a percep¢do dos sistemas de
conhecimento e crenca e dos pressupostos sobre as relagfes sociais e as
identidades sociais que estdo embutidos nas conversacdes dos tipos de texto.

Neste sentido, essas identidades sociais, ou seja, 0 ethos, permitem que
sejam analisados os diferentes atores sociais, que constituem alguns discursos e
sdo constituidos por eles. Dessa forma, foi possivel identificar seis principais
atores sociais, e sdo eles:

1) os leitores do jornal,

2) o produtor do texto (o jornalista e a equipe editorial);

3) feirantes;

4) um representante oficial da Feira;

5) organizagéo envolvida com a Feira (Riotur, Sebrae, Prefeitura);

6) frequentador;

Destaca-se que no jornal os leitores ndo tém voz, entdo a sua analise como
ator social se da no sentido de compreender para quem a reportagem esta falando.
O segundo ator, o proprio jornal, tem sua voz identificada pelo jornalista ou pelo
editor que define o tema da matéria e ao longo do texto convoca 0s outros atores
para que participem do texto, articulando os discursos de forma que se legitime os
seus argumentos (SILVA, 2014).

Como exemplo, temos na reportagem que fala sobre os setenta anos da Feira
0 depoimento do presidente da Associagdo de Feirantes, que aparece
contextualizando a necessidade de uma reestruturacdo da gestdo da Feira, tema

principal, e da necessidade de alguém que os ensine a fazer isso.
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A feira ja passou por muitas turbuléncias, mas, recentemente, temos tentado nos
organizar melhor. Precisamos aprender como fazer isso. (Presidente da
Associacao - Reportagem n°160, O Globo)

Apés essa fala, a voz do jornal volta e apresenta a solucdo para o problema
apresentado pelo presidente da Associacéo.

O aprendizado a que Leite se refere tem a ver com a expectativa em torno da

parceria com o0 Sebrae Rio estabelecida no ano passado. Desde entéo,

funcionarios do servigo voltado para micro e pequenas empresas circulam todos

os dias pelos corredores da feira, entrevistando e orientando permissionarios

(Reportagem n°160, O Globo)

Em seguida, apds a apresentacao de dados que corroborem com os trabalhos
feitos pelos funcionarios do Sebrae (relacdo de realce), o jornal traz outro ator
social, o Feirante.

Dono da Karina modas, o cearense Antonio Tarcisio Lima, de 56 anos, é um deles.

Ele planeja comecar a frequentar as capacitacfes gque estdo sendo oferecidas

sobre como, por exemplo, tornar-se um microempreendedor individual (MEI).

Acredita que com a formalizacdo, podera expandir seu negécio (O Globo, junho

de 2015)

Neste trecho, o ator social “Feirante” € identificado diretamente como o
“dono do negocio”, em outros trechos, também é usado o termo permissionario
além de manter a referéncia “don@ do restaurante x”, por exemplo.

Com a identidade da Feira sendo ressignificada, as comparacbes e
aproximacdes, estruturais e sociais, tentam, discursivamente, a aproximarem a de
um shopping. Vale ressaltar que em nenhum trecho da reportagem foi usada a
palavra “feirante”, ainda que uma vez tenha aparecido a palavra “barraca”.

Destaca-se, também, que para apresentar a capacitacdo, dentre outras
possiveis, foi apresentada a de formalizagcdo do negdcio para Microempreendedor
Individual (MEI), atividade que aumenta a contribuicdo do governo. Apos outros
depoimentos sobre a capacidade econdmica da Feira, sempre usando termos de
mercado, o Ultimo ator social a ter a palavra é o coordenador do Sebrae,
responsavel pelo projeto na Feira. O jornal apresenta a sua fala em resposta ao
depoimento de um feirante que teme a descaracterizacdo da Feira. Esse uso
discursivo do jornal de estruturar ao texto pela légica problema-solucdo se
caracteriza por dar objetividade e veracidade ao que esta sendo dito.

As criticas de Cardoso estdo entre as preocupacgdes do Sebrae-Rio. Davi Abrantes,
coordenador regional Centro-Zona Sul, diz que é preciso reforcar a ideia de que a
feira é “a casa dos nordestinos™ (O Globo, junho de 2015)


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1412502/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1412502/CA

58

Outro exemplo que ilustra a presenca dos ethos identificados esta na noticia
intitulada ““Shopping pode por fim a feira nordestina: destino dos barraqueiros
estd novamente em jogo com a possibilidade de transformagdo do Pavilhdo em
centro comercial” (O Globo, maio de 1992).

O primeiro ethos que aparece na noticia ¢ a voz do jornal, que inicia com
uma afirmacao:

Renegada pela Riotur como atracdo turistica, desprestigiada pela Secretaria
municipal de Fazenda, a feira dos nordestinos de S&o Cristévdo ndo tem
organizacdo, comando ou qualquer perspectiva de recuperacdo. Brevemente, a
Federacdo das Pequenas e Médias Empresas (Flumepe) assumird a administracéo
do Pavilhdo de S&o Cristovdo, onde serd construido um shopping-center
(Reportagem n°160, O Globo).

Na reportagem é possivel identificar que o controle interacional é dominado
pela voz do jornal que também apresenta a voz das organizages citadas (Flumepe
e Riotur). Vale resgatar novamente a estratégia do jornal em utilizar oragdes
pouco modalizadas, e que a partir de afirmativas categoricas naturalizam o estado
da Feira como um problema para a cidade. O uso dessas afirmativas é recorrente
no discurso do jornal, porque

a midia geralmente pretende tratar dos fatos, da verdade e de questdes de
conhecimento. Ela sistematicamente transforma em ““fatos” o que frequentemente
ndo passa de interpretagdes de conjuntos de eventos complexos e confusos
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 201)

A respeito desta relagdo dos textos com outros textos, Fairclough (2003)
classifica como a) Registro direto, a citagdo/reproducdo do texto; b) Narrativa,
que relata de forma contextualizada alguns eventos; e c) Registro indireto, 0
resumo do que foi dito sem usar as palavras diretas de quem falou, conforme o
exemplo acima, que continua:

Apesar de o diretor de patrimbnio da Riotur, Sérgio Ricardo, afirmar que a

responsabilidade pela feira passara a ser da Flumepe, a gerente de marketing da

federacdo, MoOnica Rodrigues, garante que no contrato a ser assinado as
obrigacdes se restringem apenas ao pavilhdo (Reportagem n°59, O Globo).

Ao fazer essas afirmagdes, o jornal estaria utilizando o que Fairclough
(2003, p.167) chamou de modalidade epistémica, isto é, uma afirmacdo que
expressa alto comprometimento do jornal com certos valores. Dessa forma, a
reportagem tenta legitimar o seu discurso a partir da voz das institui¢oes (registro

indireto) e a partir dos frequentadores.
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No entanto, se as instituicdes corroboravam com o problema que a Feira era
para o bairro, os frequentadores, por outro lado, sdo desqualificados no texto
devido ao “desconhecimento” deles sobre os problemas da Feira. Em outras
palavras, a Feira se mantinha porque recebia milhares de frequentadores, mas
estes sO a frequentavam porque estavam alheios aos problemas da Feira.

Mesmo assim a feira prossegue recebendo milhares de frequentadores, que,
alheios aos problemas, a mantém funcionando. Sdo pessoas que chegam de todas
as partes da cidade, como Josias Ferreira, que trabalha como porteiro na llha do
Governador, além de turistas que a elegem entre as dezenas de atracdes
apresentadas pela Riotur em seu catalogo (Reportagem n°59, O Globo).

Como estruturacdo predominante identificou-se a estratégia do jornal em
organizar o texto a partir de uma relagéo problema-solugéo, onde um problema da
Feira era apresentado, corroborado pelas vozes de outros atores sociais, seguidos
de uma solucdo apresentada pelo jornal, também legitimada por outras vozes. A
exemplo disto estd a “faxina” a ser dada pela prefeitura, como também as
capacitacGes do Sebrae, que evidenciam o carater ideoldgico das escolhas de

estruturacéo dos textos e a mudanca discursiva ao longo dos anos.

4.2.2.
Segunda dimensdo de analise: pratica discursiva

O discurso como Prética discursiva foi analisado a partir dos elementos de
Producdo, Distribuicdo, Consumo, Contexto, Forca e Intertextualidade.

A producdo textual deve ser analisada considerando as diferentes posicoes
possiveis que o produtor textual pode tomar, isto porque em artigos de jornal
muitas vezes 0s textos que sdo coletivos sdo assinados como de Unica autoria, ou
até mesmo pelo fato de que em alguns momentos a reportagem ndo deixa claro
quem é representado por aquele texto (FAIRCLOGH, 2001).

Na analise da producdo textual, a relacdo entre a producdo dos textos e a sua
interpretacdo deve considerar o que Fairclough (2001, p.109) chamou de
“dimensdes sociocognitivas” que € a relacdo entre 0 que os participantes do
discurso tém interiorizado e que é trazido para 0s textos e 0 seu processamento,
mostrando alguns caminhos que podem ser seguidos na interpretacdo. Esses
“caminhos” deixados no texto sdo inconscientes e automaticos (FAIRCLOUGH,
2001), o que destaca o poder ideologico do discurso e seu papel na constituicdo de

discursos hegemonicos, além de tornar relevantes pesquisas que busgquem
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compreender porque certas palavras sdo escolhidas e ndo outras, e 0 que elas
trazem como conflitos e opressdes.

Além disso, na interpretacdo deve-se considerar, também, a forca dos
textos, isto €, os atos de fala que estdo presentes nele. Fairclough (2001)
exemplifica os atos de fala como as promessas, ameacas ou ordens, apontando que
as forcas tém carater ambivalente, ou seja, pode ser interpretado de diferentes
maneiras de acordo com o olhar de quem interpreta. Para resolver isto, Fairclough
(2001) apresenta como fundamental o contexto, de modo que se reduza o carater
ambivalente de acordo com a situagcdo em que o0s atos de fala se apresentam.

Neste sentido, foram identificados como atos de fala, a principio, a 1)
informalidade da Feira; a 2) perda da tradicdo; e a sua 3) remocao. A principio
porque a mudanca nas forcas do texto também indicaram a mudanca discursiva
analisada na pesquisa.

As ameacas que sdo apresentadas no texto desconsideram os problemas
sociais e politicos da Feira, e sdo apresentados nas reportagens fora de seu
contexto histérico, onde os mais afetados por esses problemas sdo culpabilizados
como se os problemas tivessem sido resultado da falta de organizacao deles. Por
isto a analise do contexto, como apresentado por Fairclough (2001), se torna
essencial para a compreensdao destas forcas que foram identificadas. O trecho
abaixo traz exemplos de ameaca e alguns trechos foram destacados com o
objetivo de resgatar elementos analisados na Dimensdo Textual, e que também
estdo relacionados com o contexto.

Soou 0 gongo para um round de vale-tudo: de um lado, a Subprefeitura do Centro,
autora de um novo projeto de reurbanizacdo do Campo de S&o Cristévéo e da
cinguentenaria Feira Nordestina. Do outro, a Associa¢do de Moradores do bairro
que, se pudesse, despacharia hoje mesmo para Caruaru os 739 barraqueiros que
ocupam o local (...) De acordo com os planos da subprefeitura, uma parte do
Campo de Sao Cristdvao sera transformada em praca (...) J& a feira recebeu outro
tipo de atencdo. Um pacto de confianca foi firmado entre prefeitura e feirantes,
reservando ao evento nordestino um espaco sem area definida nas proximidades
da Linha Vermelha (...) Caso os feirantes mostrem-se capazes de cumprir a lei
(manter o local em boas condi¢des de higiene e ndo ensurdecer os moradores com
a musica), a prefeitura agradecera fazendo obras de infraestrutura para facilitar
a vida dos frequentadores. (Grifo proprio, Reportagem n°67, O Globo).
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E importante resgatar que o termo barraqueiro, novamente, tem efeito de
distanciamento entre a Feira, como organizacdo, e 0s que nela trabalham. No
trecho seguinte, com a pauta de formalizacdo da Feira, é utilizado o termo
feirantes, reintegrando os trabalhadores a Feira e dando a eles a responsabilidade,
se assim forem capazes, de cumprir com a lei, que no trecho anterior é
apresentada como um “pacto”.

Além disso, o carater irregular atribuido a Feira e a constante possibilidade
de remocdo, a contextualizam em um periodo onde ela ndo era prioridade para a
cidade nem para as instituicbes que poderiam dar suporte e melhorar suas
condigdes, como a Prefeitura, a Riotur, a Flumepe.

- A Feira esta descaracterizada e sem organizagdo. Enquanto houver jogatina e
sujeira, ndo tem interesse turistico (Diretor de Patrimdnio, RioTur). O diretor
argumenta que a responsabilidade da Feira de Sao Cristévdo é da Secretaria de
Fazenda, e ndo da Riotur. Entretanto, ele afirma que se houver um processo de
mudancas e a feira voltar a ser eminentemente nordestina, o 6rgéo podera assumi-
la como ponto turistico (Reportagem n°59, O Globo).

A Feira de Sao Cristovao hoje perdeu muito a sua tradi¢do. E, por isso, é possivel
se curtir “no coragdo do nordeste carioca” um bom violeiro ou repentista
comendo-se um churrasquinho bem ao estilo sulista (Reportagem n°30, O Globo)

Se por um lado a perda da tradicdo aparece como uma ameaga nas
reportagens, por outro, 0 resgate ou a manutengdo dela aparece como uma das
promessas do texto, junto da modernizacdo e da expansdo econémica, que passam
a aparecer mais recentemente nos discursos sobre a Feira.

Essa mudanca na forca dos textos também representa algumas mudancgas no
contexto da Feira e sua construcdo discursiva. Se antes a estrutura e a
“informalidade” eram fatores que a ameacavam, com a populariza¢do do Forr6 a
Feira se torna um ponto de lazer com ares de excéntrico, e quem antes a
recriminava passa a frequenté-la e a divulgé-la.

Ha& algo de estranhamente novo na rotina da garotada carioca. A culpa é daquele
amigo mais velho que, esquisitdo como ele s6, ha cerca de seis meses resolveu
insistir com sua turminha da Zona Sul para que fossem espiar 0 movimento do
outro lado do Rebougas. Espiaram, e gostaram. Gostaram, e decidiram que da
proxima vez levariam mais amigos. Como um amigo puxa 0 outro, a onda se
alastrou pela cidade (Reportagem n°89, O Globo).
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Os atos de fala de modernizagdo e expansdo econémica sdo identificados
nas reportagens mais recentes, quando a Feira passa a aparecer nos cadernos de
gastronomia do jornal e nos anlncios de restaurantes, assim como quando é
convocada a voz de um consultor do Sebrae para apresentar as capacitagcdes que
estdo sendo dadas na Feira, dessa forma, além do resgate da tradicdo, a ameaca de
cometer os erros do passado reforcam a ideia da necessidade das mudancas e da
busca pelo aumento das vendas.

Queremos que a feira tenha uma aparéncia mais bonita. Muita gente me pergunta
se a modernizagdo ndo enfraquece as tradi¢cbes, mas eu respondo que n&o.
Queremos mudar a estrutura, mas comida, misica e artesanato continuam 0s
mesmos — assegura Leite.(...) A feira ja passou por muitas turbuléncias, mas,
recentemente, temos tentado nos organizar melhor. Precisamos aprender como
fazer isso — diz o presidente da associagdo, Helismar Leite, cearense de
Pentecostes, cidade a 90 quildmetros de Fortaleza, e morador do Rio desde 1972.
(Reportagem n°160, O Globo)

Novamente as ameacas apresentadas no texto aparecem descontextualizadas
ao colocar os problemas como turbuléncias ou apenas externalidades. E possivel
identificar, também, o uso da intertextualidade manifesta, a partir da insercao de
outro texto de forma marcada ou sugerida, que apresenta e reforca o trabalho
desenvolvido de legitimar a Feira de Sdo Cristévao como a casa dos nordestinos,
e a Feira como um nordeste discursivamente construido.

Sobre isto, Fairclough (2001; 2003) destaca dois tipos de intertextualidade
diferidas em intertextualidade manifesta, dada a partir de citacbes diretas, e
intertextualidade constitutiva. Se tratando da natureza heterogénea dos jornais,
estes sdo textos que se formam, também, por meio de outros textos, e onde se
encontram muitas “representacdes do discurso”, isto €, “a representacdo do que as
pessoas disseram e que merece virar noticia (FAIRCLOUGH, 2001, p.140). O uso
dessa estratégia ndo deixa claro quem diz, quem reivindica e o que é a fala do
jornal e o que € reproduzido, por isso a escolha do termo “representacdo”, porque
o jornal escolhe representar o discurso de uma forma e ndo de outra
(FAIRCLOUGH, 2001).

Das estratégias utilizadas, uma delas esti na apresentacdo de opinides ou
fatos a partir de vozes ndo identificadas, onde ndo fica explicito o autor da opinido

e como o jornal chegou a essa conclusdo (pressuposicao).
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Mas, segundo a comunidade de S&o Cristévdo, dos males existentes na Feira de
Sdo Cristdvao, o desrespeito aos horarios oficiais talvez seja 0 menor. Atualmente,
quase todo o Decreto 4.605184, que regulamenta o funcionamento da feira, é
desrespeitado ou mesmo ignorado pela maioria dos feirantes. A comegar pelos
produtos comercializados. De acordo com o artigo 2° do mesmo decreto, sé
produtos tipicos, devidamente codificados, poderiam ser vendidos na Feira de Sao
Cristdvao. (Reportagem n°54, O Globo)

Por outro lado, ha marcas de intertextualidade que s&o usadas para legitimar
as afirmacbes, por exemplo, a referéncia ao decreto e ao artigo citado. Outra
forma de analisar a intertextualidade manifesta, € a partir dos trechos que utilizam
aspas onde uma voz externa é convocada. Na analise textual, as vozes foram
apresentadas pela perspectiva do ethos, isto €, quais atores sociais aparecem nos
textos. Aqui, na Pratica Discursiva, analisa-se as estratégias de como essas vozes
aparecem. Uma das formas possiveis para o uso da intertextualidade manifesta é
como estratégia para legitimar o que esta sendo afirmado, incluindo informagdes
como a profissdo, idade ou até mesmo, a regido de onde veio

Alguns incomodados com os transtornos da Feira Nordestina gostariam mesmo
que ela acabasse. — Lugar de nordestino se encontrar é na rodoviéria — dispara o
paraense Raimundo Lopes (Reportagem n°55, O Globo)

E interessante notar no exemplo, que ao tomar novamente o turno, o jornal
utiliza o verbo “disparar” ao invés de “afirmar”, “dizer” ou “comentar”, dando ao
trecho apresentado um sentido de falta de controle, algo disparado, devido ao
carater polémico da afirmacgdo, e afasta, de modo descomprometido, a voz do
jornal.

Na intertextualidade constitutiva, ou interdiscursividade, tem-se a
constituicdo de um texto a partir de outros discursos (FAIRCLOUGH, 2001b).
Um exemplo é quando, ao se apropriar de diferentes discursos hegemdnicos que
estdo presentes na vida social, o jornal constréi em suas reportagens diferentes
identidades para a Feira. Por exemplo, nas reportagens sao convocados diferentes
discursos que constituiram uma transicdo na identidade social da Feira,
comecando com a sua marginalizacdo, onde a Feira era constantemente retratada
como um local precério, irregular e que causava problemas para o bairro de Séo
Cristovdo, até a Feira como patrimonio imaterial do pais e roteiro turistico da

cidade do Rio de Janeiro.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1412502/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1412502/CA

64

Essa transicdo ndo se deu por momentos estanques e lineares, pelo
contrario, foi sendo construida a partir de diferentes conexdes e por diferentes
discursos. Sobre isso, Fairclough (2001a; 2001b) apresenta o interdiscurso como
ordens de discurso, composto por diferentes elementos que atuam como praticas
discursivas e tém seus efeitos nas relacdes sociais, nas identidades dos sujeitos e
no sistema de conhecimento e crencas. Por esse motivo. a analise da
interdiscursividade permite a compreensdo de como a Feira foi discursivamente
constituida de diferentes maneiras e a mudanca desses elementos (discursos) neste
processo. As diferentes ordens de discurso e seus elementos estédo organizados no

quadro 7.

Ordem de - Elementos As Feiras
. Descricao .
Discurso (discursos)

Nesta Ordem de Discurso, a Feira
dos Nordestinos € circunscrita em
uma realidade suja, barulhenta e
que torna o bairro de Séo
1. Feira- Cristovao um lugar violento. O Feira dos
problema discurso da descaracterizagdo, ora | 1.1 Descaracterizacdo | Nordestinos
de forma explicita, ora implicita,
passa a deslegitimar a Feira e tira
dela a razdo de existir, como um
lugar sem tradicéo.

A Feira dos Paraibas é constituida
a partir de discursos que valorizam
0 consumo de cultura popular,
onde o carater da tradicdo ¢é
] resgatado, a partir da valorizacéo
2. Feira- do hibridismo da Feira e pelo Feira dos
excentrica aspecto exético de suas atividades, Paraibas
gue passam a ser legitimadas pela
classe média que comeca a
frequentar a Feira.

2.1 Resgate da
tradicdo

2.2. Cultura popular —
0 exdtico

Agora, como Centro Municipal de
TradicOes Nordestinas e
patriménio imaterial do Brasil, a | 3.1 Potencial
Feira apresenta um nordeste | econdmico
folclérico, isento de suas mazelas e
na sua versdo sanitizada. A Centro
tradicdo passa a ser modernizada Municipal de
para que ndo seja perdida, | 3.2 Nordeste Tradicdes
construindo um paradoxo que | Sanitizado Nordestinas
ressignifica as atividades na Feira,
as identidades sociais atreladas a
ela e a insere em uma ldgica de
negacios.

3. Feira-
shopping

3.3 Moderna e
tradicional

Quadro 7: Ordens de discurso e seus elementos — mudanca discursiva e social.
Fonte: Elaboracdo propria.
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4.22.1.
Ordens de discurso

4.2.2.1.1.
Feira-problema

A Feira esta descaracterizada e sem organizacdo. Enquanto houver jogatina e
sujeira, ndo tem interesse turistico.
(Diretor de Patrimdnio da RioTur, Jornal O Globo — junho de 1983)

Com o crescimento da Feira, os problemas com d&rgdos reguladores
passaram a ser recorrentes. Ja nas décadas de 1950 e 1960, as noticias veiculadas
no jornal O Globo apresentavam um carater marginal a Feira, que se organizou ao
redor do Pavilhdo de Sdo Cristovao, construido na década de 1960 para receber
feiras industriais e outros grandes eventos, e frequentemente era relacionada a
problemas sociais de formalizacgéo, violéncia ou de fiscalizacdo sanitéria.

A manchete do Jornal O Globo em 1955, “Manteiga aguada e lombo podre
nas feiras-livres”, tem o tom no qual a Feira era retratada (Jornal O Globo, 1955).
Além disso, vale ressaltar que, mesmo apos a sua regulamentacdo, em 1982, o ar
de denudncia das noticias trazia também um discurso constante de
descaracterizacdo da Feira, muitas vezes de forma explicita e outras vezes nem

tanto, deslegitimando as atividades realizadas desde 1945.

Apesar do clima festivo, a Feira, segundo 0s proprios vendedores que
la trabalham ha mais tempo, ja ndo é mais a mesma. Muitos camelds,
de posse dos burocraticos crachas da Secretaria Municipal da
Fazenda, se consideram no direito de expor suas mercadorias — nem
sempre compativeis com as caracteristicas das mercadorias vendidas
no local. (Reportagem n°31, O Globo)

No entanto, a Feira nasceu como uma opc¢éo de sobrevivéncia dos migrantes
que chegavam no Rio de Janeiro e dos que precisavam complementar a renda e,
por isso, sempre teve diversos tipos de produtos sendo comercializados. Para “os
puristas”, termo usado por Nemer (2011, p.44), a Feira deveria comercializar
apenas produtos tipicos, com destaque a comida regional. No entanto, esse
discurso de uma tradigdo pura e nordestina contradiz a propria natureza da Feira.
Nesse sentido, as “ caracteristicas tradicionais” sdo descoladas das préaticas diarias
dos feirantes e frequentadores, o que acaba evidenciando contradicdes nos

discursos do jornal e no tom de dendncia que permeia a maioria das reportagens.
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Higiene, um produto raro. Nos Gltimos anos, a Feira de Sdo Cristovao se tornou
um grande espacgo livre. O nimero de barracas duplicou, mas muitas delas
deixaram de lado suas caracteristicas originais. Agora, encontra-se de tudo um
pouco. S&o roupas, utensilios e materiais importados em meio a barracas de
comidas tipicas. Além das atracfes dominicais, o0s frequentadores aproveitam a
feira para fazer compras. Por isso, € comum encontrar alguém experimentando
roupa ao ar livre. O porteiro Josias Ferreira é um dos compradores assiduos das
barracas e ndo se importa em experimentar bermudas em publico: —Venho a feira

h& dezesseis anos e aproveito tudo de bom que me oferecem. Compro roupas,

comida nordestina e ainda me divirto nas barracas com atragdes. (Reportagem

n°59, O Globo).

Um aspecto interessante de se observar € que constantemente o jornal se
refere ao local como Feira dos Nordestinos e em outros momentos chama-o de
Feira de S&o Cristovao. Como parte das reportagens traziam junto com a denuncia
a pauta de remocdo da Feira do bairro de Sao Cristovao, é possivel perceber que
esta mudanca na forma como a Feira € chamada serve, também, para desvincula-
la do bairro e permite que se tenha a Feira dos Nordestinos em outros pontos da
cidade, conforme oferta e negociacdo com a prefeitura.

Esses conflitos na escolha das palavras e na constituicdo discursiva da Feira
como um lugar de tradicdo sem tradicdo operam ideologicamente a partir de uma
estratégia de universalizacdo, onde o ponto de vista de um determinado grupo é
apresentado como o ponto de vista ou a opinido de todos. Esta operacdo
ideoldgica sera detalhada na Préatica Social, mas ja mostra como a Feira-problema
pode ser colocada como a Feira dos Nordestinos, que pode ser de qualquer lugar,

mas ndo é de nenhum.

4.2.2.1.2.
Feira-excéntrica

- A meninada esta invertendo a logica do for all: 0 que passou a ser dos pobres
esta voltando aos ricos. (Gilberto Gil - Reportagem n°30, O Globo)

A segunda ordem de discurso identificada foi a Feira-excéntrica, constituida
pelos discursos de resgate da tradicdo e sua valorizagdo como cultura popular.
Nesse sentido, 0s aspectos que antes eram tidos como um problema para a Feira e
causavam a sua descaracterizacao, agora atribuem um carater excéntrico para seus
novos frequentadores. Sobre isso, Nemer (2011, p.78) apresenta que:

Esse processo se firmou por meio da indistria do espetaculo, que fez despertar,
entre outras camadas mais altas da sociedade, um interesse novo pelo cotidiano
dos segmentos pobres da populagdo. O movimento atraiu para o local um publico
gue, em outros momentos, jamais teria ali estado.
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O processo a que a autora se refere € um exemplo do que foi apresentado
anteriormente como a relagcdo entre discurso e hegemonia, onde a mudancga dos
discursos hegeménicos é a mudanca das ordens de discurso vigentes e a pratica
social. Um exemplo disto é a noticia publicada em marco de 1994, intitulada
“Autenticidade nordestina — Uma verdadeira na¢do gastrondmica se mistura na
Feira de Sao Cristdvao™ que apresenta os aspectos que constituiram a Feira como
um problema para o bairro e causavam a sua descaracterizacdo como marcas da
sua autenticidade.

A andlise feita na dimensdo textual permitiu perceber como a mudanca na
escolha do vocabulario ressiginificou a estrutura da Feira como um lugar
folclorico, auténtico e “reduto de nordestinos e amantes das iguarias da regido”.
Além disto, vale ressaltar que o espaco fisico da Feira ndo tinha passado por
nenhuma mudanga que pudesse inspirar esse novo discurso, que passou a resgatar
0s problemas socioecondmicos da Feira como aspectos da tradigéo.

Autenticidade é a palavra-chave que define a folclérica Feira de S&o Cristovao,
reduto de nordestinos e amantes das iguarias da regido. Tudo contribui para
acentuar as peculiaridades do local: a confusdo de barracas, as centenas de
mesinhas espalhadas pelo meio da rua e da calgcada e os mais variados grupos de
forrd, embolada e repente. (Reportagem n°66, O Globo)

Esta mudanca discursiva constituiu, também, a Feira como, nas palavras de
Alves (1999, p.50) “um elo entre a zona norte e a zona sul da cidade”. Porque se
antes a diversidade de produtos, pessoas e atividades eram motivos para a
descaracterizagdo da Feira, nesta nova ordem de discurso esta mistura a torna
folcldrica, exdtica e cultural.

Na reportagem publicada em fevereiro de 1996, intitulada “Assemblage
Nordestiva - Feira de Sdo Cristdvdo mistura globalizacdo e regionalismo com
riqueza visual”, a Feira é apresentada como uma “buchada cultural” ou como uma
assemblage, que tem

a légica da mistura que permeia a estética da moda, do cinema e da musica (...)
Falando assim, a buchada fica até chique. Assim como a Feira, que mistura
Mamonas Assassinas e Luiz Gonzaga, ténis Nike e chapéu de cangaceiro,
maquiagem pesada e rugas de sol.( Reportagem n°81, O Globo)


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1412502/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1412502/CA

68

Este novo discurso surge e é legitimado a partir de um movimento da elite
da cidade, onde o vocabulario presente nas reportagens apontam para as novas
tendéncias da moda, a relacdo entre a zona sul do Rio de Janeiro e a feira, assim
como, 0s seus novos frequentadores, os “jovens cariocas”. Por um lado, se 0 novo
carater de excéntrico tenta resgatar discursivamente a tradicdao da Feira, por outro,
alguns esteredtipos sdo reforcados e construidos dessa nova relacao da cidade com
a Feira. Um exemplo pode ser visto com o termo apontado para se referir a Feira.
Intitulada de “Os arrasta-pés se estendem até o sol raiar e ganham cada vez mais
adeptos”, a reportagem conta como 0s jovens da zona sul passaram a se encontrar
pela orla de Ipanema, bairro nobre da zona sul do Rio de Janeiro, para ouvir e
tocar forro.

Definitivamente, a mdsica nordestina conquistou os jovens cariocas e faz parte da
programacdo noturna da cidade. A Feira de Sao Cristovdo — que a mogada chama
de Feira dos Paraibas — no sabado a noite é reduto de varias tribos. (Reportagem
n°87, O Globo)

No centro desta mudanca discursiva estd a forma como o forro se
“popularizou” na cidade. Na verdade, seria mais apropriado dizer que este foi um
movimento de elitizacdo do forrd, quando seu consumo cresceu entre o grande
publico, mas foi legitimado pelas classes mais altas da cidade.

De acordo com a tradicdo oral, muito comum no nordeste brasileiro, a
origem da palavra forré remete a construcao da estrada de ferro no Recife, quando
os ingleses, ao organizarem suas horas de lazer, criaram dois clubes, um privado
para eles e outro aberto para todos os funcionarios ou for all, que no sotaque
nordestino virou o Forré (ALVES, 1999). A apropriacdo do ritmo pela classe
média sugere, entdo, como colocado por Gilberto Gil na epigrafe dessa secéo, a
passagem do que era dos mais pobres para os ricos. Essa transi¢cdo permitiu que se
identificasse como o discurso da “cultura popular” operou nesse processo de
legitimacéo da Feira.

Se vocé passar pela orla de Ipanema, na altura do Posto 9, e ouvir musicas
regionais, ndo se espante. O ponto que ja ditou muitas tendéncias da cidade exibe
a mais nova delas: o forr6. (...) A Feira de S8o Cristévao — que a mocada chama
de Feira dos Paraibas — no sabado a noite € reduto de varias tribos. Ali, neo-
hippies, patricinhas e mauricinhos da Zona Sul se misturam aos migrantes
nordestinos e dancam até o dia clarear. (Reportagem n°87, O Globo)
Recentemente, surgiram também os bailes de forr6. Ndo que eles tenham deixado
de existir, em varias partes da cidade, garantidamente nos fins de semana da Feira
de S&o Cristovao, os tradicionais “forros forrados™ ainda animam. Mas agora o
ritmo nordestino ganhou um acento mais jovem/hippie/Zona Sul para
universitarios. (Reportagem n°98, O Globo)
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O discurso da cultura popular que atribuiu a Feira um significado auténtico,
descolado e “dos paraibas”, deixa claro, também, a forma como o carater
excéntrico é atribuido a Feira a partir da presenca dos “jovens cariocas”, que, ao
consumirem o ritmo e a feira, agregam a ela “um acento mais jovem/hippie/Zona

Sul”, deixando bem sutil a linha entre o exdtico e o0 pejorativo.

4.2.2.1.3.
Feira-shopping

A ldgica tem que ser a mesma de um shopping: limpo, claro, seguro. Isso traz
public.o (Trecho de entrevista — Reportagem n°160, O Globo)

A terceira ordem de discurso identificada, a Feira Shopping, tem como
elementos constitutivos os discursos sobre o potencial econdmico da Feira, um
nordeste sanitizado e a modernidade/tradicéo.

A identificacdo de um discurso de mercado que passou a constituir a Feira
foi aqui chamado de “potencial econdmico”. Nele, novos termos comecam a ser
utilizados, marcados pela mudanca no vocabulério das reportagens, que passam a
ter palavras como: setorizacdo, formalizagcdo, novos negocios entre outros (a
analise na mudanca do vocabulario foi apresentada de forma detalhada na
dimenséo textual).

Neste novo discurso foi possivel identificar a forma como os interesses
econdmicos e politicos passaram a reconstruir a identidade social da Feira de Séo
Cristovdo, inclusive convocando nas reportagens a voz de agentes sociais que
estdo historicamente relacionados com a Feira; como as Associagdes, que a
administram desde a década de 1960 e o Sebrae, que ndo esteve na historia da
Feira quando ela era marginalizada (siléncio). No entanto, é possivel contrapor a
sua participacdo a partir de uma organizacdo com fins semelhantes, a FLUPEME -
Federacdo das Pequenas e Médias Empresas.

A andlise da noticia “Aos 70 anos e pronta para novos negdcios/ Feira de
Sdo Cristdvao se renova e planeja acelerar ritmo de vendas” é um exemplo de
como os discursos estdo se adaptando a um modelo empresarial, onde as praticas
culturais passam a ser racionalizadas e a historia da Feira é reproduzida sem as
mazelas da vida real. Os problema viraram oportunidades e agora os clientes

precisam ser fidelizados. Dessa forma, as sete décadas de conflitos sociais deram


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1412502/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1412502/CA

70

lugar a um discurso artificial que projeta o Centro Municipal de Tradi¢Ges
Nordestinas no roteiro turistico, econémico e social da cidade.

Se a génese da feira se deu a partir do escambo de artigos trazidos por nordestinos

em éxodo que desembarcavam no Campo de S&o Cristévdo, no pavilhdo que

abriga as barracas desde 2003, hoje se comeca a falar em formalizacéo, gestao

gerencial e padronizacdo. (Coordenador do SEBRAE- Reportagem n°160, O

Globo).

A respeito desse discurso, € interessante notar o “novo lugar” onde a Feira
estd. O ethos Sebrae aparece na noticia a partir da voz do coordenador regional da
Zona Sul e Centro, confirmando a colocacao de Alves (1999) da Feira como um
elo entre a Zona Sul e a Zona Norte. Além disso, mesmo quando a pauta na
reportagem era “formalizacdo” utilizou-se o termo “permissionarios”. Como
estratégia de legitimacéo, apresentou-se uma pesquisa feita com 146 feirantes, dos
quais 76,3% disseram ter “vontade de formalizar o negocio” (O Globo, junho de
2015).

Ao contextualizar historicamente a Feira, 0 que ndo é feito em nenhum
momento das reportagens, o0 reaparecimento destes atores sociais interessados no
cadastro dos feirantes como Micro Empreendedores Individuais (MEI) remonta a
época onde a prefeitura formalizou a Feira a partir do cadastramento das barracas.
O episoédio, como apresentado na secdo 4.1, se deu em 1982 a partir da
movimentacdo econdmica que a Feira tinha em um periodo de crise.

Além disso, outra relacdo a ser problematizada é quando a organizacdo de
apoio ao pequeno e médio empresario (FLUPEME), ao receber em 1992 o direito
de administrar o Pavilhdo de S&o Cristévao, tentou terminar com a Feira para que
ali fosse criado um shopping. Agora, o0 Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (Sebrae), atua para que a Feira mantenha a tradicdo, mas que
se estruture como um shopping, e que ele, além de moderno e atrativo, seja a
“casa do nordestino”.

Este discurso da tradicdo e modernidade, segundo elemento identificado na
ordem de discurso Feira-shopping, €, na verdade, um contrassenso que se da pela
justificativa de se manter a tradicdo de forma a atrair mais frequentadores
(capacidade econdmica) e, além disso, de se modernizar para que fique mais

atrativa (modernidade e tradicdo).
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Conforme ja apresentado anteriormente, essa analise ndo se deu por
momentos estanques, mas pela contradi¢do e contraposicdo desses discursos que
lutaram por uma posi¢do hegemonica. Se primeiro a estrutura fisica da Feira a
marginalizava (Feira-problema), em um segundo momento discursivo (Feira-
excéntrica) estas mesmas caracteristicas a tornaram exotica e tradicional (cultura
popular). Agora, a Feira-shopping é um paradoxo nesse discurso hegemdnico de
modernidade e tradicao.

— Queremos que a feira tenha uma aparéncia mais bonita. Muita gente me
pergunta se a modernizacdo ndo enfraquece as tradi¢cGes, mas eu respondo que
ndo. Queremos mudar a estrutura, mas comida, masica e artesanato continuam o0s
mesmos — assegura Leite (Reportagem n°160, O Globo)

4.1.3.
Terceira dimensao de analise: pratica social

Ideologia, falando de uma maneira mais ampla, é o sentido a servi¢o do poder
(Thompson, 1999, p.16)

A terceira dimensdo do modelo tridimensional é o discurso como pratica
social, onde a anélise se da a partir da relacdo entre ideologia e poder (Fairclough,
2011, p.116). Dessa forma, conforme apresentado anteriormente, esta dimenséo
seguira a proposta de Thompson (2011) sobre 0os modos e suas estratégia, de
operacdo ideoldgica que podem ser utilizadas para modificar, criar ou sustentar
relacdes de dominacao.

Assumindo que as categorias e dimensdes analisadas nessa pesquisa ndo sao
estanques, separadas ou excludentes mas, pelo contrario, se complementam, na
analise da pratica social serdo apresentados os modos e estratégias identificados
nos discursos apresentados e analisados nas outras dimensdes que permitiram que
se estabilizassem ou criassem uma relacdo de dominacéo.

Os modos de operacdo ideoldgica identificados foram 1) a Legitimacéo; 2) a
Fragmentacdo; e 3) a Reificacdo, a partir das respectivas estratégias de 1.1)
Racionalizagdo; 1.2) Universalizagdo; e 1.3) Narrativizagdo, assim como, 2.1)
Diferenciacdo; e 2.2) Expurgo do outro; 3.1) Naturalizacdo; e 3.2)

Nominalizacdo/Passivizacao.
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A estratégia de universalizacdo teve como objetivo legitimar relacGes de
dominacdo ao apresentar opinides, acordos e decisGes que eram do interesse de
poucos como se fossem de todos. Essa estratégia foi analisada nas reportagens
onde as pessoas ndo eram identificadas, mas sim representadas pelo seu cargo ou
posicdo. Conforme exemplificado na dimensdo textual, a modalizacdo utilizada
nos textos ndo deixava claro o ponto de vista representado, indicando alguma
forma de poder. Além disso, o uso de resumos do que foi dito sem usar as
palavras diretas de quem falou é outra marca identificada na universalizacdo e
mostra o alto comprometimento do jornal com os valores apresentados.

Outra estratégia para a construcao simbolica da legitimacdo se deu a partir
da Racionalizacdo, que constroi uma cadeia de raciocinio em defesa de uma
relacdo social que marginalizava a feira como um problema para o bairro e para o
comércio local, sem deixar claro os interesses de quem estava sendo privilegiado.
No texto, as marcas dessa estratégia pode ser observada pelo uso que o jornal faz
de afirmac0es categdricas e generalizacGes.

E interessante notar que a Legitimacéo foi identificada mais pelo objetivo de
colocar a Feira em uma posicdo de submisséo do que para apresentar o interesse
dominante. Um dos possiveis motivos para isto pode ser a construcdo de uma
separacdo entre a feira e o bairro, onde ela, como um problema, deveria ser
removida, assim como, como um lugar excéntrico, deveria se manter, inclusive
como elo entre as zonas norte e sul da cidade. A partir da estratégia de
narrativizacdo as caracteristicas que tornavam a Feira um problema sao
ressignificadas como caracteristicas que a fazem exdtica e tradicional, com
historias, apresentacdo de datas e a relacdo de grupos sociais ao longo do periodo.

O segundo modo no qual a ideologia pode operar é a partir da
Fragmentacdo, onde a énfase se da nas diferencas do grupo social que constitui a
Feira, e isto porque a unido deles pode ameacar a estrutura dominante. Com a
estratégia de diferenciacdo, algumas reportagens apresentam a Feira-problema a
partir da divisdo dos feirantes de produtos tipicos e dos feirantes que
comercializam outros produtos. Essas divisdes, além de desarticularem o grupo,
provocam também a construcdo de um discurso purista onde a feira € colocada
constantemente como perdendo a sua tradi¢do, j& que nunca teve ou terd apenas
produtos tipicos do Nordeste. Uma estratégia oposta a essa aparece na segunda

ordem de discurso identificada, a da feira-excéntrica, que utiliza a estratégia de
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padronizacéo para construir uma identidade coletiva de cariocas hippies e de uma
juventude alternativa e descolada, que frequentaria a exotica feira e tem como
caracteristicas semelhantes as roupas, as musicas e a prépria feira, que passa a se
legitimar a partir dessa relagéo.

Identificou-se também como outra forma de operacdo ideoldgica, isto €, de
reforco ou estabelecimento de relacdes de dominacdo, a Reificacdo, em que
estratégias de naturalizacdo e eternalizacdo, retratam os problemas da feira, a
perda da tradicdo e as mas condigdes estruturais, como se estes acontecimentos
fossem inevitaveis e naturais, inclusive retirando o contexto histérico da Feira e
colocando ela como um problema em si mesma, ou seja, a partir de um discurso
anhistorico da como estabelecidas algumas situacdes que sdo contingéncias. Além
disso, na mudanga discursiva que passa a inserir a feira em uma logica de
mercado, a relacdo dela, dos seus agentes sociais e do bairro passam a ser
racionalizados dentro de uma Idgica de shopping dada como Unica e inevitavel.

Essas mudancas ocorrem a partir da nominalizacdo/ passivizacdo que €
utilizada para colocar algumas decisdes sem que se tenha um agente, ou seja, sem
que fique claro quem deseja aquilo. Essa estratégia foi muito encontrada nas
reportagens que apresentavam um desejo de modernizacdo, de mudanca da Feira,
mas que normalmente eram estruturadas com verbos na voz passiva e as acoes
apresentadas como nomes.

Os modos de operacdo ideoldgica permeiam e constituem as mudancas
discursivas e, consequentemente, as mudancas sociais, que tem nas ordens de
discursos constante conflito e disputa por um espaco hegeménico. Dessa forma a
Feira dos Nordestinos, a Feira dos Paraibas e o Centro Municipal de Tradi¢oes
Nordestinas estdo em diferentes relacbes de poder, que ressignificaram as

identidades socais da Feira e sua relacdo com a cidade.
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Consideragoes finais

A presente pesquisa teve como objetivo identificar e analisar a trajetoria
histérica da Feira de Sdo Cristovdo, construida discursivamente a partir das
reportagens feitas pelo Jornal O Globo. Para isso, iniciou-se uma pesquisa de
campo e uma pesquisa bibliografica para conhecer melhor a Feira e sua relagdo
com a cidade do Rio de Janeiro, assim como uma analise documental a partir das
reportagens publicadas no Acervo do jornal O Globo. Nesse sentido, foi utilizado
0 procedimento tedrico-metodologico da Andlise Critica do Discurso, que
permitiu desvelar a forma como interesses econdémicos e politicos interferiram e
(re) construiram discursivamente a identidade social da Feira de S&o Cristovao.

A partir do modelo tridimensional de Fairclough (2001), algumas estratégias
discursivas foram identificadas como forma de operacdo ideoldgica. Para isso, a
andlise se iniciou com a dimenséo textual, que teve como categorias de analise o
vocabulério, a gramatica, a coesdo e a estrutura textual, problematizando a
forma como algumas palavras foram escolhidas para retratar a Feira e outras nao,
ou em quais momentos essas palavras foram utilizadas. Nesse sentido, a
modalizacdo dos textos mostrou como o discurso do jornal possui um alto grau de
comprometimento com alguns valores, ao utilizar outras vozes para fazer
afirmacoes, além da estratégia de utilizar afirmacGes categdricas que assumem
alguns fatos como verdades.

Nessa dimensdo de andlise, alguns agentes sociais foram identificados
nessas vozes, e foram apresentados como: 1) o leitor, que tem no jornal espacos
editados, definidos, escolhidos, e por isso sdo analisados pela perspectiva de quem
recebe as reportagens, ou seja, para quem o jornal fala; 2) o produtor textual,
representado na voz da repdrter, do editor, da equipe editorial, enfim, quem
produziu o discurso analisado; 3) o feirante, que € constantemente convocado nas
reportagens, seja para reforcar a opinido do jornal como também para legitimar o
gue esta sendo dito; 4) um representante oficial da Feira, representado por lideres
de cooperativas ou associacOes, e constantemente apresentava os desejos da Feira;
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5) organizacbes externas, como prefeitura, Riotur, Sebrae, que eram vozes
utilizadas para legitimar decisdes e reforcar a identidade construida na reportagem
(tanto os problemas da Feira, como os planos futuros para ela); e, por ultimo, 6)
os frequentadores.

Ja na segunda dimensao de analise, a Pratica Discursiva, foram utilizados os
elementos  Producdo, Distribuicdo, Consumo, Contexto, Forca e
Intertextualidade.

Destaca-se que na intertextualidade constitutiva (i.e.: interdiscursividade)
foi possivel identificar, analisar e compreender os discursos hegemdnicos que
constituiram discursivamente a Feira de Sdo Cristdvao como a Feira-problema, a
Feira-excéntrica e a Feira-shopping.

A primeira ordem de discurso, a Feira-Problema, emerge com o préprio
processo de crescimento da Feira, quando os problemas com érgdos reguladores
passaram a ser recorrentes. Ja nas décadas de 1950 e 1960, as noticias veiculadas
no jornal O Globo atribuiram um carater marginal a Feira, que se organizou ao
redor do Pavilhdo de Sdo Cristovdo e, frequentemente, era relacionada a
problemas sociais de formalizagdo, violéncia ou de fiscalizacdo sanitaria. Tendo
como principal discurso desta ordem o discurso da descaracterizagéo.

Na segunda ordem de discurso, a Feira-Excéntrica, a organizacdo emergiu
constituida pelos discursos de resgate da tradigdo e sua valorizagdo como cultura
popular. Nesse sentido, 0s aspectos que antes eram tidos como um problema para
a Feira e causavam a sua descaracterizacdo, agora atribuem um carater excéntrico
para seus novos frequentadores em uma relacdo na qual as classes mais altas da
sociedade legitimam atividades culturais atribuindo um carater excéntrico a elas.

A terceira e Ultima ordem de discurso identificada e analisada foi o da
Feira-Shopping, que tem como elementos constitutivos os discursos sobre o
potencial econébmico da Feira, um “nordeste sanitizado” e a modernidade/tradicéo.
A identificacdo de um discurso de mercado que passou a constituir a Feira foi aqui
chamado de “potencial econdmico” e, nele, novos termos comegaram a Ser
utilizados, marcados pela mudanga no vocabulario das reportagens, que passaram
a trazer novas palavras como: setorizacdo, formaliza¢do, novos negécios entre

outros.
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Esses discursos apareciam nas reportagens constituindo promessas e
ameacas (forcas do texto) sobre a constante descaracterizacdo da Feira, seu
impacto negativo no dia a dia do bairro, assim como o resgate da tradigédo, sua
modernizacdo e ampliacao.

Além disso, nessa relacdo discursiva entre o jornal e a Feira, identificou-se a
operacdo ideologica da midia de massa a partir do reforgo e criacdo de relacdes de
dominacdo, presentes na escolha de um tema e ndo de outro, na constituicdo de
um discurso em detrimento de outro, na escolha de determinadas palavras e ndao
de outras e nos espagos dados para algumas vozes.

Essas estratégias foram analisadas a partir da proposta de Thompson (2011)
de apresentar alguns modos de operacao ideoldgica e estdo na dimensdo da Préatica
Social. Como resultado desta analise, foram identificados a Legitimagdo, a
Fragmentacéo e a Reificacdo como os modos mais utilizados nas reportagens
encontradas, e é importante destacar que a dimensdo ideoldgica dessas praticas
ndo é consciente, e por isso 0s estudos de discurso podem contribuir, permitindo
que as pessoas sejam mais criticas em relagdo aos discursos a que sdo submetidas.

Conforme citado anteriormente, o discurso da midia de massa naturaliza
alguns discursos e dessa forma nao deixa claro as relagcdes de poder e dominacéo
envolvidas nesse processo.

A proposta dessa pesquisa em desvelar essas relagdes ideoldgicas é parte do
comprometimento que os estudiosos de discurso devem ter com o social e seu
envolvimento com sua pesquisa e busca problematizar como a Nova Feira de Séo
Cristovdo, ou Centro Municipal de Tradigdes Nordestinas, se constitui, assim,
como um pedago do Nordeste no Rio de Janeiro, circunscrito a uma estrutura que
deve ser limpa, organizada e folcldrica, e, ao se constituir como a “casa dos
nordestinos”, faz também a constituicdo de um nordeste sanitizado, separado dos
seus problemas e mazelas.

Neste ponto, coloca-se 0s conceitos de assimetria de poder, discurso,
mudanga social e rela¢Ges sociais, para que, posto isto, seja alcangado o cerne do
conceito de hegemonia e discursos hegemonicos, que Fairclough (2001) apresenta
como a dominacdo no ambito cultural, politico, econdmico e ideoldgico da
sociedade, e a alianga de algumas forgas sociais com grupos economicamente

fundamentais, que lutam para manter essas relaces de poder (que sdo instaveis).
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Enfim, pode-se afirmar que as trés construgdes discursivas hegemonicas que
se constituiram na trajetdria historica de quase setenta anos da Feira de Séo
Cristovdo - a Feira-problema; a Feira-excéntrica e a Feira-shopping - ndo sdo
neutras e carregam em si conflitos e negociacgdes tanto por espacos fisicos quanto
por espacos discursivos. Construcdes que se materializam nos proprios nomes da
organizacdo que mudam com o tempo: Feira de Sdo Cristovao, Feira dos Paraibas
ou o Centro Municipal Luiz Gonzaga de Tradicdes Nordestinas. Discursos
hegeménicos que determinam o que é permitido e o que € proibido; o que é usual
e 0 que é excéntrico; e o que € original e o que € demanda de mercado. Ou seja,
discursos que transbordam o carater ideologico e que naturalizam e promovem

praticas discursivas que reforcam e ocultam relacdes de poder e de dominacéo.
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82

Quadro - Numeracdo e referéncias bibliograficas das matérias pesquisadas nas
revistas de negdcios

Ano | Més Titulo da reportagem Autoria
1 |1955| 8 [Manteiga aguada e lombo podre nas feiras-livres | N&o identificado
2 |1959| 3 |Sao Cristovao imita Bruxelas Nao identificado
3 1960 | 12 |Sem - titulo Jornal O Globo
4 (1960 | 12 |Elas enfeitam a Feira de Sdo Cristovao O Globo Feminino
s 1s00] & L e e ™" | et
6 | 1964 | 4 |Exposicdo Né&o identificado
7 |1964| 5 |pouartelados i Feira de Sio Cristovio os | g gentificado
8 |1965| 2 |Apresentacdo da decoracdo de carnaval Né&o identificado
9 |1968] 11 Q;Jirs?g\s/ggo enfrenta a vida cantando em S. N0 identificado
10 [ 1970 | 3 |Nordestinos sé tiveram ontem metade da Feira Né&o identificado
11 [ 1973 | 4 |O Nordesste fica em Sao Cristovéo Né&o identificado
12 [ 1973 | 8 |Feirade S&o Cristovdo: um pouco do nordeste Na&o identificado
13 [ 1975 7 |Um show nordestino, no Rio, pelos flagelados N&o identificado
14 11975 | 10 r'\:gr\(lzlema?igtso nao mudou nas feiras, quitandas e N0 identificado
15 [ 1975 | 5 [A disputa nos bastidores da Feira de S. Cristovdo |N&o identificado
16 [ 1976 | 3 [Rio Show N&o identificado
17 | 1976 | 6 |Portaria previu hd um ano medidas contra a peste | N&o identificado
18 11976 | 9 %zg%zlr:a(cjig campo para a cidade, a sobrevivéncia N0 identificado
19 11976 | 10 \(Ilicc)jr:;o sobreviver: doando sangue ou comendo N0 identificado
20 | 1976 | 7 [Ceramica de Vitalino na feira de Sdo Cristovao N&o identificado
21 | 1978 | 7 [Barratem Feira volante para operarios de obras Né&o identificado
22 11979 | 9 [Precos sobrem nas feiras da Gloria e S. Cristdvao |N&o identificado
23 | 1979 | 9 |GT paraa Feira de Séo Cristovédo N&o identificado
o4 | 19801 3 I congresso nacional Qe literatura dg Cordel -Nem Virgil_io Moretzsohn

camel®, nem cachaceiro. Somos artistas Moreira

25 11982 | 2 [Rimarica Carlos Swann
26 | 1982 | 7 ggs;)cegii;rtlg\:/l;crjn cadastramento dos feirantes de N0 identificado
27 | 1982 7 g:g‘s?sffn‘agcgegi%?n‘?ga'sras'" em tempo de Vera Licia Andrade
28 11982 | 2 [Carnaval 85: em cima da hora Né&o identificado
29 | 1982 | 11 [A arquitetura da vida cotidiana N&o identificado
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30 | 1983 | 6 |Nordeste no Rio Né&o identificado

31 [1983 | 11 |Feira de S&o Cristdvao: reduto N&o identificado

39 |1983] 9 Feira de camelos seria bem melhor que os Artur da Tavola
espalhar

33 | 1983 | 4 |Extorsdo em troca de protecdo volta a Feira Né&o identificado

34 11983 | 8 [Cordelista: politico venceu poeta Nao identificado

35 | 1983 | 10 C?rlos _Im,peeraI Flagra Jogo de azar em feira de N0 identificado
Séo Cristovao

36 | 1984 | 8 'llJma u_nammlclj'ade: prais de inverno estdo NZo identificado

quentissimas

37 | 1984 | 7 Feira do Nordeste - ao j~EIt0 carioca, a cor e 0 Sergio Leo
sabor de Caruaru em Sdo Cristovao

38 | 1984 10 E_m Cima da,H_ora se prepara para um carnaval N0 identificado
simples e satirico

39 | 1984 | 11 Em Cima da Hora Hora ja tem samba para o N0 identificado
carnaval

40 | 1984 4 A~mea<;_a d,e|z<a tensos repentistas do Campo de N0 identificado
Sao Cristovao

41 11985| 1 |Modismo invade a Feira de Sdo Cristévao Vera Llcia Andrade

42 | 1085| 3 |Entre muita pechincha, aumenta a venda de No identificado
animais em Sao Cristovao

43 11986 | 7 |[Sao Cristovéo, filial do Nordeste N&o identificado

a4 1986 | 9 Cerca~do dg p9I|~C|a|s, Darcy busca voto nordestino N0 identificado
em Sao Cristovao

45 1987 | 8 Sem agua, comida e limpeza ficam prejudicadas N0 identificado
na feira

46 | 1987 | 1 [Feirade S&o Cristovao, uma instituicdo carioca Né&o identificado

47 11988 | 8 |[Uma festa para o Méier dancar forrd Né&o identificado

48 (1988 | 12 |Pra matar a saudade da "terrinha" Denise Lopes

29 | 1988 | 12 Personalidade da regido apontam os pros e 0s N0 identificado
contras de 1988

50 | 1988 | 9 Marcel_lo e '[avola buscam voto de nordestinos em N0 identificado
Sao Cristovao

51 [1988 | 6 |A feirajando anda "por cima da carne seca" Elaine Rodrigues

52 11989 | 12 |Um bairro com sotaque nordestino Claudio Renato

53 | 1989 | 7 [Setorizagdo da Feira do Nordeste provoca reagdes | N&o identificado

54 11989 | 8 [RioTurreorganiza Feira do Nordestino N&o identificado

55 11989 | 8 [RioTurrecadastraos ambulantes do pavilhdo Claudio Renato

56 | 1990 | 5 [Feiraconcentra lazer de nordestinos no Rio Né&o identificado

57 1991 | 11 I\!a Feira de, Sé&o Cristovao as delicias do lado de N0 identificado
cima do pais

58 11991 | 8 [Campo de Séo Cristdvao pode ter polo cultural Nao identificado

59 11992 | 5 [Shopping pode por fim a Feira nordestina Claudia silva

60 | 1993 | 5 Protesto ndo convence César a manter Feira em N0 identificado

Sao Cristoévao
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61 | 1994 | 12 | Um apaixonado pelo proprio bairro Tina Vieira
62 | 1994 | 4 |Trocando as bolas Sidney Garambone
63 | 1994 | 4 |O gosto de cada um Claudia Belém
64 | 1994 | 11 [Feirade S. Cristovao luta por melhores condi¢cdes | Willian de Moura
65 | 1994 | 7 [Comida tipica "importada” do nordeste Lucia Frées
66 | 1994 | 3 [Autenticidade nordestina Alba Valéria Mendonca
67 | 1995 | 10 [Segunda Pagina Jornal O Globo
68 | 1995| 7 [Rapadurae muito sol na sapucai Elizabete Antunes
69 | 1995 | 2 (P:rr?;‘fgwg apreede mercadorias da Feira de Séo NZo identificado
70 [1995| 11 | Os numeros da sorte do boi Né&o identificado
71 [1995| 11 | O forro da "embaixada nordestina” E%;ﬁgﬁlﬁue
72 [1995| 4 |Entre ascamerasde TV e a cozinha Nelito Fernandee
73 [1995| 5 |Comércio Né&o identificado
74 | 1995 | 10 ﬁirrldrzgt?a homenageia 50 anos da Feira do NZo identificado
75 11995 | 10 [Barracas cheias de problemas Fernando Duarte
76 [1995| 11 |Adeus aos discos N&o identificado
77 11996 | 3 Ers:g;tsl:irﬁo\gai regulamentar em um més Feira dos N0 identificado
78 11996 | 8 |[O Rio quer saber Né&o identificado
79 1996 | 11 Ilil/laiétilcj):]e:JI :je sons que vém do Observatorio Fabio Bola
80 | 1996 | 6 [Imagens quase liricas do povo brasileiro Wilson Coutinho
81 11996 | 2 [Assemblage nordestina: prazer culinario Jodo Ximenes
82 11996 | 8 [Adversarios fazer César de vidraca Né&o identificado
83 | 1996 | 10 ;reaiggre Smico" é bem melhor do que perder as ég\:bgarvalho e Catia
84 | 1997 | 12 [Rumo a praia/ Para gringos Paulo de Deus
85 [1997 | 3 |Noticias de Zelda Mara Caballero
86 | 1997 | 6 [Caldeirdo musical Jodo Ximenes Braga
87 11997 | 9 [A sensualidade agitada das sanfonas Flavia Lopes Caldeiras
88 11998 | 7 [Ritmo arretados conquista fas nos saldes Ana Cecilia Santos
89 | 1998 | 5 ;Sbﬂ(r)r\lll;)z: suditos do império da sanfona e da Hebe Veiga
90 | 1998 | 4 ]E)nda nordes:tina di\_/ide 0S grupos que criticam a Mario Marques
ace comercial do ritmo
91 1998 | 5 [O espitiro do velho circo baixou de novo Claudia Belém
92 11998 | 5 [Juventude se entrega ao forro Jornal O Globo
93 | 1998 | 8 |Forrogacana faz forr6 com sabora carioca Antonio Carlos Miguei
94 (1998 | 7 |Forr6toma conta de shopping no domingo Né&o identificado
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95 11998 | 4 |Forr6 de raiz, da Zona Norte a Zona Sul N&o identificado
96 [1998 | 7 |Forro anima noite no Metropolitan D.lv_ulgagao: Adriana
Pilligliane
97 | 1998 | 6 |Arraia com jeito carioca Hebe Veiga e Paula
Autran
98 11998 | 9 [Amsterdane NY Jodo Ximenes Braga
99 [1998 | 10 | A noite carioca esta mais variada Tom ledo
100 [ 1999 | 11 |Som verde e amarelo Inés Amorim
101 (1999 | 6 |Hildegard Angel Hildegard Angel
102 [ 1999 | 5 |Cartas dos Leitores - Baido de dois Agamenon
103 | 1999 | 11 Capitulos de uma histdria viva do Rio e seus Paulo roberto Pires
personagens
104 11999 | 11 |A Feira de Sdo Cristovdo em 76 paginas Paulo Henrique
Prudente
105 [ 2000 | 8 |Sanfonae Zabumba séo o violdo da vez Viviane Marques
106 | 2000 | 12 |Modernizacdo da Feira Nordestina de Sao Néo identificado
Cristovao é uma das prioridades
107 | 2000 | 8 [Gil faz arrasta-pé no templo nordestino do Rio Jodo Pimentel
108 | 2000 | 9 |Feira de Séo Cristovao Jornal O Globo
Bianca Kleinpaul e
109 | 2000 | 5 |Do azeite de oliva ao tempero arretado Paulo Henrique
Prudente
110 | 2000 | 9 Dgcadenma do balr_ro, um dos mais antigos do N0 identificado
Rio, reforca necessidade de mudanca
11112000 | 8 |[Aquele abrago para Sdo Cristdvao Bianca Kleinpaul
112 [ 2001 | 11 |Um lugar arretado Marcelo de Mello
113 | 2001 | 5 @) gos,,to~arretado e vencedor da Feira de S&o N0 identificado
Cristovao
114 | 2001 | 6 g{;rrltgra defende a permanéncia do espago no Jornal O Globo
1152001 | 12 |"E um dos espagos mais democraticos do Rio" Jornal O Globo
116 [ 2003 | 4 |Sao Cristovao Hildegard Angel
117 [ 2003 | 9 |O biju na era da fibra Otica Jefferson Lessa
118 [ 2003 | 9 |Manifestacao pela antiga Feira de Séo cristovdo | Nao identificado
119 [ 2003 | 11 | Grupo pede nova gestdo no Gonzagao Natanael Damasceno
120 [ 2003 | 10 |Forro da Inflagédo Né&o identificado
121 (2003 | 9 |Feira de Sao Cristovdo muda e divide opinides Erika de Castro e Lilian
Fernandes
122 [ 2003 | 1 |Feira de Séo Cristovdo muda de lado Alba Valéria Mendonca
123 (2003 | 9 |Cartas dos Leitores - Viva 0 Gonzagao Luzinete Contreras
124 [ 2003 | 7 |Cartas dos Leitores - Feira dos Nordestinos Né&o identificado
1252003 | 7 |Cartas dos Leitores Né&o identificado
126 | 2003 | 7 As vésperas da mudanca, a Feira de Sdo Cristovao Gabriela Goulart

é sO expectativa
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127 | 2004 | 2 |Onde saborear Jornal O Globo
128 [ 2004 | 11 |Multipla Escolha Maria Cristina Valente
129 [ 2004 | 12 |Horéario especial para trocas e as Ultimas compras |Na&o identificado
130 [ 2004 | 3 |Crise na diretoria da cooperativa do pavilhdo Né&o identificado
1312004 | 7 |Cassadas 36 licencas na Feira de So Cristovao Luiz Ernesto Magalhaes
132 [ 2005 | 5 |Prefeitura vai assumir feira de Sao Cristovao Né&o identificado
133 [ 2005 | 11 | O nordeste em vastas porcdes de servir Isabela Bastos
134 [ 2005 | 9 |Cooperativa de Feira Nordestina é extinta Marcus Alencar
1352005 | 5 |Assuntos mais comentados da semana Jornal O Globo
136 [ 2006 | 11 |S&o Cristdvédo, enfim, terd eleicdo Vivian Rangel
137 [ 2006 | 11 |Para beliscar a noite toda Né&o identificado
138 [ 2006 | 9 |Cadé o Nordeste? Marina Gongalves
139 [ 2007 | 9 |Feira prepara tombamento Né&o identificado
140 [ 2007 | 9 |Assuntos mais comentados da semana Jornal O Globo
141 [ 2008 | 5 |Queijo coalho: quente ou frio? Salvador Scodamo
142 | 2008 | 11 |Propaganda - Feira de Sdo Cristovao Jornal O Globo
143 [ 2009 | 10 |Rio Show Jornal O Globo
144 1 2009 | 12 |Propaganda - Feira de Sdo Cristovao Jornal O Globo
145 [ 2009 | 9 |Feira ja se prepara para tombamento Né&o identificado
146 [ 2009 | 7 |Arraia da Feira Nordestina Jornal O Globo
147 [ 2009 | 6 |Arraia da Feira Nordestina Jornal O Globo
148 12009 | 5 [Andncios de restaurante Jornal O Globo
149 12010 | 9 [Feira festeja 65 anos Bruno Cunha
150 [ 2011 | 11 |Uma Feira popular e que nasceu da saudade Ludmilla de Lima
151 [ 2011 | 5 |Cartas dos Leitores - Feira do Nordestino Né&o identificado
152 {2012 | 6 [Maisum X navida de Marlene Mattos Waleska Borges
153 [ 2013 | 11 |Zona norte redescoberta Paula Autran
154 | 2013 | 12 |Vixe, tem flanelinha "Eu reporter"
1552013 | 1 |Uma vida feita de rimas Paula Fernandes
156 | 2013 | 10 |Propaganda - Feira de Sdo Cristovao Jornal O Globo
157 [ 2013 | 11 |Feira de Sao Cristovao quer ajuda da prefeitura Ruben Berta
158 | 2013 | 7 Ba_rracas pjidror?izz,idgs ja mudam a imagem da NZo identificado
Feira de Sdo Cristovao
159 [ 2015 | 5 |O Rio virou sertdo Revista O Globo
160 [ 2015 | 6 |Aos 70 nos e pronta para novos negocios Dandara Tinoco
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