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Resumo

Carauta, Alexandre Augusto Freire; Rodrigues, Jose Carlos Souza. O
cibertorcedor entra em campo — Um estudo sobre os efeitos das praticas
digitais na construcdo de um espectador-torcedor emergente: como a
troca do radinho pelo smartphone mudou a forma de acompanhar e
valorizar o futebol. Rio de Janeiro, 2019. 541p. Tese de Doutorado -
Departamento de Comunicacdo Social, Pontificia Universidade Catdlica do
Rio de Janeiro.

Esta tese investiga como as novas préaticas digitais incorporadas a experiéncia
esportiva desenham uma nova ética do torcer e um novo sujeito nela circunscrito —
delineados por reconfiguracdes de significados, valores, representacdes e liturgias em
torno do espetaculo futebolistico. Por meio de entrevistas em profundidade com es-
pectadores-torcedores regulares de futebol e, de forma complementar, de observacdes
etnogréficas referentes ao acompanhamento de jogos em estadio e em casa (TV), 0
estudo procura mapear e compreender essa emergente etiqueta cibertorcedora. Procu-
ra refletir sobre os impactos da cibercultura e da hipermidiatizacdo nas formas de
vivenciar, significar e valorizar o futebol e de, por meio dele, construir interagdes e

sentidos.

Palavras-chave
Futebol; comunicacdo; torcedor; cibercultura; midias digitais; consumo.
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Abstract

Carauta, Alexandre Augusto Freire; Rodrigues, Jose Carlos Souza.
(Advisor). The cyberfan enters in field — A study about the effects of
digital practices on the construction of an emerging spectator-fan: how
the change of the radio to the smartphone affects the way to see and
value soccer. Rio de Janeiro, 2019, 541p. Tese de Doutorado —
Departamento de Comunicacdo Social. Pontificia Universidade Catdlica do
Rio de Janeiro.

This thesis investigates how the new digital practices incorporated into the
sporting experience draw a new twist ethic and a new subject within it - outlined by
reconfigurations of meanings, values, representations and liturgies around the soccer
spectacle. Through in-depth interviews with regular soccer spectators and, in a
complementary way, ethnographic observations regarding the follow-up of home and
stadium games (TV), the study seeks to map and understand this emerging etiquette.
It seeks to reflect on the impacts of cyberculture and hypermidiatization on the ways
of experiencing, meaning and value in soccer and, through it, to build interactions and

Senses.

Keywords
Communication; fan; cyberculture; digital media; consumption.
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1. Introducéo
1.1. Escalando a questao-chave e o0 escopo da pesquisa

O quarto gol da Alemanha antes ainda dos 30 minutos, naquele inesqueci-
vel 8 de julho, deflagrava mais do que o iminente adeus verde-amarelo a Copa de
2014, um vexame sem precedentes & patria de chuteiras. Uma espécie de 11 de
Setembro para a reputacdo e o orgulho do nosso futebol aclamado no estrangeiro,
sinbnimo de um Brasil virtuoso, emblema da brasilidade culturalmente idealiza-
da’. O episddio, ao adicionar um recorde de comentarios as trés bilhdes de men-
sagens publicadas s6 no Facebook durante aquele Mundial, ilustra a ascensao das
tecnologias digitais no acompanhamento do futebol. O outrora inseparavel radi-
nho, preservado no imaginario, passa a bola a ubiquidade do celular com acesso a
internet. Na recente tabelinha entre a cultura boleira, dona de uma singular riqueza
simbolica, e a cibercultura, disseminada pelas artérias contemporaneas, situa-se

esta pesquisa.

O cerne da investigacdo busca responder uma questdo preponderante: co-
mo as novas dindmicas digitais incorporadas a experiéncia esportiva desenham
uma nova ética do torcer e um novo sujeito nela circunscrito — delineados por
reconstrucdes de significados, valores, subjetividades, identidades, liturgias em
torno do espetaculo futebolistico. Por meio de entrevistas em profundidade com
espectadores-torcedores regulares de futebol ao vivo e, em escopo complementar,
de observacdes participantes alusivas ao acompanhamento de jogos no estadio e
em casa (TV), o estudo procura compreender e mapear essa emergente etiqueta.
Procura refletir sobre os impactos das préaticas digitais nas formas de vivenciar,
significar e valorizar o futebol midiatizado; nos mecanismos pelos quais séo culti-

vados 0s pertencimentos — afetivos, cognitivos, simbélicos — a0 mundo da bola’ e

! Depois da histérica goleada da Alemanha na semifinal da Copa 2014, o Brasil disputou o terceiro
lugar com a Holanda, derrotada pela Argentina na outra semifinal. Os holandeses levaram a me-
Ihor: 3 a 0 sobre os comandados de Luiz Felipe Scolari.

2 Longe de ignorar a amplitude de demais esportes e jogos de bola, a expresséo reproduz a conota-
¢do adquirida no senso comum, que a faz sindnimo genérico da pluralidade de coisas tangiveis e
intangiveis que orbitam o futebol. Disting6es do futebol com demais jogos de bola é apreciada de
forma eloquente por José Miguel Wisnik no segundo capitulo de Veneno Remédio — O futebol e o
Brasil (2008, p.114): “seus componentes de indeterminagdo, sua abertura estrutural a interpreta-
¢do, a contingéncia e ao acaso, sua margem de acontecimentos incontabilizavel, sua combinagdo
de finalismo com gratuidade”.
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pelos quais este universo e convertido em fonte de emocéo, excitacdo e de uma

singular, como diz Gastaldo (2006), sociabilidade jocosa.

Ao encontro desses propositos, 0 processo investigatorio incluiu também,
de maneira complementar, observacgéo participante referente a um coletivo de pe-
ladeiros cujas interlocucdes e interagdes se articulam entre dinamicas presenciais
— concentradas, em particular, em tradicionais papos (resenhas, no jargdo boleiro)
pos-pelada — e online, distribuida por dois grupos no WhatsApp. De carater suma-
rio, tais observagdes visaram a reunir mais subsidios acerca das dindmicas comu-
nicacionais-interacionais regidas por protocolos online. S&o apreciadas, em espe-
cial, no terceiro capitulo, na esteira da associacéo entre a sociabilidade futebolisti-

ca e a propagacdo do modelo de masculinidade hegemonico na nossa sociedade.

A pesquisa insta a compreender, sobretudo, como 0s novos protocolos ci-
berculturais redimensionam a estrutura e a fruicdo do espectador-torcedor, o qual,
alinhado a compressao espago-temporal, a hipermidiatizacdo, a cultura colaborati-
va e a outros tracos da vida contemporanea, indica uma tendéncia simbidtica: en-
trelaca tradicBes do torcer tradicional com liturgias e cddigos digitais impulsio-
nados pelo avanco das plataformas online moveis e dos recursos telematicos; en-
trelaca dinamicas da comunicacdo massiva e pos-massiva (autogerida, descentra-
lizada, desterritorializada) entabuladas em incontaveis arquibancadas online; en-
trelaca trilhos presenciais e digitais nos quais configura e movimenta a experién-
cia esportiva. Este conjunto de entrelaces, nos quais a investigacdo mergulha, es-
boca a nova etiqueta e 0 novo sujeito concernentes, digamos, ao torcer pos-

moderno.

O processo investigatdrio volta-se a entender melhor o que tem emergido
em estadios, bares, clubes e noutros espacos tradicionais de acompanhamento das
partidas ao vivo: as novas Tecnologias da Informagéo e da Comunicagédo (TICs)
introduzem mudancas na experiéncia de ver o jogo e de torcer, remodelando signi-
ficacBes, interacOes e valoragOes. Eis a hipdtese basica desta pesquisa, que partiu
também do intuito de aprofundar um estudo anterior, de mestrado, o qual investi-
ga a fruicdo do futebol construida no estadio e no sofa (TV), isto é, as maneiras de
experimenta-lo e de valoriza-lo. Como uma das principais conclusdes daquele

estudo refere-se a relagdo estreita entre vivéncia interativa — proporcional as lacu-
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nas conotativas a preencher — e valorizacdo do espetéaculo futebolistico (CARAU-
TA, 2008), tornava-se auspicioso averiguar como 0 amadurecimento da comuni-
cacdo pos-massiva, caracterizada justamente por uma contumaz interatividade,
entre outros tracos, passava a redimensionar o consumo do futebol, ou seja, pas-
sava a reconfigurar a estruturagéo, a significacdo e a valorizacdo da experiéncia de

acompanha-lo e de torcer, a ponto de delinear uma nova praxe.

A pesquisa nasceu, portanto, da premissa de que as dindmicas interativas
derivadas da cibercultura criam ndo sé novas formas de perceber, experimentar,
significar e valorizar o futebol, ndo apenas novas formas de construir e vivenciar
pertencimentos a tribo boleira. Criam também, ou consolidam, um novo torcedor-
espectador, germinado pelas midias digitais. Um sujeito para o qual comporta-
mentos como a disseminacdo online de memes ou videos que retra-
tam/ressignificam uma passagem marcante da partida ndo raramente adquire im-
portancia maior, a fruicdo e a valorizacdo da experiéncia esportiva, do que o

acompanhamento linear do jogo.

O estudo também brota, é preciso confessar, de uma forte ligagdo com o
futebol, despertada desde que, pelas méos do meu pai, fui beijado por um Fla-Flu.
Depois de uma estreia dessas, Maraca lotado, 0 mundo da bola jamais deixaria
minhas esquinas, meus papos, meu espirito. Coitada da minha familia quando,
eventualmente, ndo jogo a peladinha semanal seguida da resenha com os amigos...
O placar daquele classico esfumacou-se, mas a aquarela da arquibancada em éx-
tase, como se nada mais existisse, como uma montanha-russa no escuro, isso se-
gue inesquecivel, segue inexplicavel. Porque justamente dessas bordas do inson-
davel ¢ feito o torcer. Lancar-me a compreender os impactos das novas dinamicas
ciberculturais sobre um objeto tdo rico de significados quanto divertido, ndo rara-
mente catartico, constitui ndo s6 um desafio fascinante. Também expressa um

desejo de construir novos lagos com o torcer.

Importante esclarecer que, ao enveredar pela face empresarial do futebol, a
pesquisa ndo a reveste de uma preponderéncia em relacdo as outras dimensdes
desse fenébmeno social. Tampouco reduz o futebol moderno a esfera econémica, a
despeito de seu berco, na segunda metade do século XIX, ter sido embalado por

fundamentos do capitalismo e da modernidade, e de ter virado um dos negdcios
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mais prosperos do planeta. Até porque, isso seria uma miopia diante da diversida-
de simbolica, semidtica e politica do futebol, que se revela, para José Miguel
Wisnik (2008, p.120), “arena de um ‘didlogo’ polémico e plural, corporal, nao
verbal, onde valem prosa e poesia®, leveza e forca, argumento e parabola, silogis-
mo e elipse”. Até porque, como também pondera Wisnik (idem, p. 76), o futebol
midiatizado e mercantilizado ndo se reduz as bases da modernidade e do capital,
pois funciona “em certo sentido, como um avesso compensatério”: embora simu-
le, observa o ensaista, requisitos para a competicdo no esquadro burgués-
capitalista, o sistema simbdlico no qual o mito da concorréncia universal ganha
uma forma ludica é poroso a mudanga do sentido dominante dessa concorréncia
no ambito socioeconémico. N&o se trata do reconhecido papel do futebol profissi-
onal como agente de mobilidade social, mas de uma permeabilidade a subverséo
de logicas hegemdnicas no mundo moderno ou pés-moderno. Subversdo suposta-
mente ligada ao cruzamento de Iégicas® intrinsecas ao jogo e ao ethos futebolisti-

CO.

Por outro lado, o prdéprio Wisnik reconhece intervencdes da racionalidade
empresarial sobre as logicas que singularizam o jogo de futebol e o seu ethos car-
regado de pluralidade, ambiguidade, densidade simbdlica, no qual se cruzam, sob
vasto sistema dialdgico, distintos principios, valores e significados. Intervencbes
que se manifestam, por exemplo, em mecanismos de controle corporal dos atletas,
envolvidos em rotinas cientificas para potencializar a performance, e dos especta-

dores-torcedores, como indicam os assentos individuais dos novos estadios. Mani-

% A dualidade é encontrada o ja classico ensaio, de 1971, em que Pier Paolo Pasolini articula, de
maneira original e bem-humorada, futebol e linguagem. Ele compara o futebol europeu a prosa,
pois ambos teriam um sentido linear, objetivo, pragmatico; e o sul-americano, a poesia, pois abri-
riam espaco a firula, ao imprevisivel, a ndo-linearidade ddcil ao ludico. Sem flertar com reducio-
nismos, pode-se acreditar que Pasoline tenha produzido uma sintese da esséncia dialética do fute-
bol, que insinua ganhar novos contornos com a descentralizagdo narrativa-estética das midias
digitais. Embora a relacdo imaginada pelo cineasta e ensaista possa parecer um tanto deslocada em
meio a transnacionalidade contemporanea, que borra os estilos de jogo historicamente erigidos no
imaginario, talvez jamais tenha sido, por outro lado, tdo atual: a globalizacdo de times e competi-
¢Oes potencializa a hibridizacdo entre prosa e poesia no jogo, como preconizada Pasolini nos anos
1970. Hibridizagdo que indica se espelhar, noutro sentido, na natureza ambivalente do cibertorce-
dor em formacéo.

* Com base no modelo teérico de Luiz Sérgio Coelho Sampaio — o qual esquematiza quatro légicas
alternadas e complementares no jogo: classica (aristotélica), transcendental, dialética, da diferen-
¢a —, José Miguel Wisnik (2008, p. 123) considera que o futebol as envolve “num sistema articu-
lado de prioridades invertidas™, sobre as quais intervém a logica empresarial. Estes conceitos sdo
apreciados, em especial, no item Futebol ndo tem légica, que integra o segundo capitulo de Vene-
no Remédio.
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festam-se também nas iniciativas da ordem econdémico-midiatica para canalizar as
crescentes préaticas digitais a espetacularizacdo e a mercantilizacdo do futebol, ou

seja, aos interesses de consumo.

As novas praticas interativas indicam acalentar, todavia, certa vocacdo
poética, nos termos da original associacao estabelecida por Pasolini entre lingua-
gem e futebol. Assim como 0 ensaista e cineasta apontou, no notavel ensaio de
1971, semelhancas vocacionais entre o histérico estilo europeu de jogar bola e a
prosa, pelo pendor linear, objetivo, pragmético, e entre o estilo sul-americano’ e a
poesia, feitos de incursdes ndo-lineares, de movimentos imprevistos, 0 processo
investigativo constatou que podemos encontrar, nas autogeridas dinamicas ciber-
culturais, tanto tracos prosaicos, no sentido de se imbricarem a comunicacao pos-
massiva e a espetacularizacdo voltadas ao consumo, quanto tragos poéticos, pois
sua estrutura autbnoma e descentralizada abriga pendores para driblar capitulacbes

ao pragmatismo de mercado.

Em relacdo as dinamicas digitais, vale esclarecer: ainda que o estudo tenha
raiz em mudancas socioculturais desencadeadas pelas tecnologias digitais, 0 seu
foco ndo estd num paroxismo da imbricacdo entre homem e maquina profetizada,
entre outros, por McLuhan (1967), e ressaltada, anos depois, por Latour (2007).
Pois o radinho de pilha, por exemplo, j& firmava uma simbiose com o torcedor. O
foco estd no horizonte que a imbricacdo agucada pela internet — notadamente pela
ubiquidade das plataformas moveis — desenha para 0 acompanhamento de futebol;
para a construcdo de sentidos, subjetividades, identidades, interacbes mediadas
pelo futebol. Um horizonte constituido de novos ritos, valores e significados; no-
vas maneiras de perceber e valorizar o espetaculo esportivo, de reinventa-lo. Um
horizonte no qual se vislumbra um novo espectador-torcedor. Eis 0 ponto-chave

da pesquisa.

® Expressa em equipes e competicdes de viés transnacional, globalizagdo do futebol profissional
moderno tem desconstruido a mitologia dos estilos de jogo historicamente associados a paises e
selecBes nacionais, sedimentados no imaginario coletivo ao longo do século passado e nao rara-
mente atrelados a bases ideoldgicas, como abordam, por exemplo, Helal e Soares (2002) . Sem
risco de exagero, pode-se dizer que um dos emblemas dessa desconstrugao € selecdo da Alemanha
camped mundial em 2014, que consagrou, ao contrario do estilo alemao estereotipado pela cronica
esportiva do século XX, um modelo de jogo a brasileira: toque de bola, dribles, triangulacdes.
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Os comportamentos online de espectadores-torcedores do Brasil enquanto
acompanhavam a fatidica semifinal da Copa de 2014 esbogavam, entre tantas ou-
tras evidéncias, esse novo sujeito. Podemos chamé-lo de webtorcedor ou de ciber-
torcedor. Configura-se, talvez, um passo adiante do que Giulianotti (2012) deno-
mina torcedor p6s-moderno, fruto da crescente presenca das midias digitais na
formagéo de afinidades e filiagdes com atores do universo boleiro, as quais se
ajustam, por exemplo, a globalizacdo do idolo (HELAL e GORDON, 2002; HE-
LAL e SOARES, 2002; GIULIANOTTI, 2012; KOCH, 2015). O desdobramento
daquele surpreendente 7 a 1 por circuitos digitais, que ressignificavam em larga
escala a surra exibida na TV, seria um indicativo da etiqueta cibertorcedora e do

cibertorcedor em gestacéo.

Diante do tsunami alemao, espectadores-torcedores buscaram reflgio nas
midias sociais online acessadas por smartphones a tiracolo. A chamada segunda
tela, conectada a internet, passaria a vestir a camisa 10 da dindAmica comunicacio-
nal. Decerto um reflexo das mudancas socioculturais resultantes, para autores co-
mo Castells (1999) e Jenkins (2009), do avanco da internet no cotidiano e da con-

sequente consolidacdo de uma cultura da convergéncia de midia.

Num contexto em que, segundo Jenkins (2009), consolidam-se o crossme-
dia (interligacdo de conteidos, supostamente de maneira complementar, entre as
plataformas de midia) e o transmedia (integracéo de contetdos e meios, realcando
a participacdo do usuéario), o fenémeno da segunda tela torna multifacetada a ex-
periéncia de ver tevé®. O comportamento, abordado por estudos de recepgdo e
pesquisas de outras areas, indica uma inversdo da hierarquia (ainda) dominante: a
atencdo e, talvez, a satisfacdo do espectador deslocam-se da tevé para o dispositi-
vo (movel, em geral) conectado a internet Assim observou-se naquele 7 a 1: ainda
no primeiro tempo, diante da sucesséo de gols que decretavam a eliminagéo brasi-
leira do Mundial, as midias sociais acessadas pela segunda tela passaram a veicu-

lar um fluxo extenso e intenso de mensagens. O futebol migrava, em grande parte

® Mais de 60% dos espectadores com acesso a internet cultiva o habito de navegar na rede enquan-
to assiste a tevé, aponta estudo da Ericsson feito em 13 paises, inclusive o Brasil. O volume de
brasileiros conectados sistematicamente a internet cresce ano a ano: ultrapassava, em 2012, um
terco da populacdo; em 2015, chegou a 115 milhdes, dos quais 70% se informam predominante-
mente pelas redes sociais, como Facebook e Twitter, constatam pesquisas do Ibope/Nielsen e da
Reuters (News Report, 2015).
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ressignificado, para as arquibancadas virtuais. S6 o Twitter contabilizou 35,6 mi-
IhGes de mensagens, até entdo volume recorde do microblog em competicGes. A
transmissao televisiva incorporava, dali em diante, uma parcela das narrativas que
encharcavam os circuitos online.

As intensas articulacdes intermiditicas movidas pela perplexidade diante
da goleada sofrida pelo Brasil ressoavam o novo esquadro do consumo audiovisu-
al arquitetado pelas midias digitais. Oito em cada dez espectadores acessam a in-
ternet enquanto assistem a jogos na TV, constata pesquisa feita, em 2014, pelo
Ibope Repucom’. Outrora absoluto, o contetdo televisivo é desdobrado e ressigni-
ficado, numa espiral dialdgica, pelas plataformas online. Também no estéadio, o
smartphone é usado de forma sistematica como um multiplicador de interacdes e
significados com o0s quais 0 espectador-torcedor pode enriquecer, por meio das
arquibancadas digitais, a experiéncia predominantemente estética construida nes-

se ambiente.

Agucadas com a sedimentacdo da Web 2.0, as novas dinamicas digitais re-
plicam-se mundo afora até em experiéncias esportivas que extrapolam o acompa-
nhamento das partidas. Por exemplo, no Camp Nou, o estadio do iconico Barcelo-
na, um tour interativo transporta o visitante, por meio de recursos imersivos, para
passagens memoraveis da historia do clube. Idolos do passado, virtualmente pro-
jetados, contam histdrias, curiosidades e conquistas. Planejada para cultivar a pai-
xdo do torcedor (convertido em consumidor pela industria esportiva) pelo Barce-
lona, a interacdo tecnoldgica ilustra o progressivo hibridismo, no qual se debruca

esta pesquisa, entre o ethos do futebol e o ethos cibercultural.

Embora o objeto do estudo seja o futebol midiatizado, ou melhor, a experi-
éncia de acompanha-lo sob a influéncia crescente dos protocolos ciberculturais,
delineando uma nova ética do torcer, a investigacdo dialoga com a pluralidade e a
complexidade do campo futebolistico, correspondentes a do campo esportivo,
como prega o sociélogo Pierre Bourdieu desde os anos 1960. Mesmo debrucada
na esfera mercadoldgica do futebol, a pesquisa ndo passa ao largo das demais di-

mensdes e configuracbes boleiras. O esporte mais popular do mundo, convém

7 Segundo o estudo, 78% dos telespectadores navegam na internet enquanto veem futebol na TV.
Disponivel em http://www.ibope.com.br/pt-br/relacionamento/imprensa/releases/Paginas/Estudo-
do-IBOPE-Repucom-revela-queentre-os-superfas-de-MMA-47-sao-mulheres-.aspx
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lembrar, carrega relevo ndo s6 comercial. A dimensdo do espetaculo esportivo,
um dos carros-chefes da industria do entretenimento, somam-se instancias igual-
mente representativas (TUBINO, 2001), como a educacional, em que o0 esporte se
constitui um agente da formacéo cidada, e a comunitaria, em que € instrumento de

lazer e inclusédo social.

A reconfiguracdo midiatico-econdémica advinda das tecnologias digitais
imprime mudangas nas varias dimensdes do futebol. Mas é na dimenséo do espe-
taculo, atrelada a I6gica do consumo, que as préaticas ciberculturais parecem pro-
duzir efeitos mais densos, complexos, sinestésicos, ambiguos. N&o s6 porque ins-
tituem novos padrbes, hipermidiatizados e hiperinterativos, a espetacularizacao
esportiva arquitetada pelo marketing. Mas principalmente porque instituem novos
planos de significacdo e novas vivéncias estéticas que confluem, no ambito fute-
bolistico, para a formacao de uma ética simbiotica, ambigua, cuja compreessao é o

objetivo principal deste estudo.

Alinhada ao contexto cibercultural que molda a vida contemporénea, a
pesquisa nasceu também da premissa de que a privatizacdo movel atribuida por
Raymond Williams a televisdo ganha fermento com a internet e, em especial, com
a mobilidade do smartphone. A Web 2.0 acentua a coparticipacdo do espectador
no enredo em curso. Potencializa, como frisa Henry Jenkins (2010), o fluxo de
narrativas inseridas no processo comunicacional. Incrementa o cardapio de signi-
ficacOes e ressignificacbes. Amplia a possibilidade de criar e recriar conteddos,

bem como a intensidade e a abrangéncia do compartilhamento simultaneo deles.

Tal perspectiva, em torno da qual orbita um dos eixos tedricos desta pes-
quisa, afina-se com abordagens associadas aos estudos de recepcdo e aos estudos
culturais. Afina-se com a proposicéo defendida por Schramm (1971), entre outros
autores, de que ndo se deve atribuir ao receptor, mesmo sob dindmicas de comu-
nicacdo verticalizadas, um carater passivo e reativo. Pois haveria ndo uma polari-
zacdo ilusoria entre passividade e atividade, mas uma série de gradientes de ativi-
dade. Gradientes que, reconfigurados pelos fluxos de comunicacdo autogeridos e
descentralizados das midias digitais, comporiam novos planos de ativismo, 0s

quais, por sua vez, criariam novos planos de interagédo e significacdo. Extensivas
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ao ambito do futebol midiatizado, essas remodelagens implicariam uma nova eti-

queta e um novo tipo de espectador-torcedor.

Assim como Walter Benjamim e Marshall McLuhan reconheciam, nas na-
turezas dos meios midiaticos, elementos capazes de influenciar significativamente
as dindmicas da comunicacéo, as percepg¢des de mundo, as relagdes interpessoais,
é legitimo reconhecer que as plataformas articuladas a cibercultura e a ecologia
digital contemporanea influenciam substantivamente a experiéncia de acompanhar
a partida de futebol ao vivo tanto pela TV quanto no estadio. Nos dois ambientes
ja é sistematico, para ndo dizer quase obrigatdrio, o uso do smartphone, que des-

dobra, nas plataformas digitais, o espetaculo e a experiéncia de acompanha-lo.

Essas novas dindmicas comunicacionais-dialdgicas, formadas por teias de
fluxos descentralizados, devassa o espetaculo futebolistico e o fraciona em multi-
facetadas narrativas concomitantes ao enredo em andamento. Essa devassa e essa
fragmentacdo, tipicas do contemporaneo, constitutivas de uma emergente etiqueta
cibertorcedora, acalentam, por um lado, a perspectiva de certa emancipagdo do
espectador-torcedor, o qual, empoderado pelas tecnologias digitais, recriaria o
espetaculo ou criaria novos espetaculos. Por outro lado, carregam também a pers-
pectiva de uma espécie de overdose de mensagens referenciais, de uma exacerba-
cao midiatica que pode desaguar numa hiperespetacularizacdo regida pela raciona-
lidade do consumo. Compreender se tais perspectivas tendem a se hibridizar, pro-
vavelmente de maneira assimétrica, ou se uma delas tende a prevalecer na cons-
trucdo da nova ética do torcer compde objetivo adjacente do processo investigati-

VO.

Em suma, ao propdsito central da pesquisa — compreender como as midias
digitais mudam a fruicdo do espetaculo futebolistico e delineiam, assim, uma nova
etiqueta do torcer (cibertorcedora) e o sujeito nela circunscrito (cibertorcedor) —,

articularam-se objetivos secundarios:

a) identificar padrées de comportamentos online agregados a experiéncia
de acompanhar futebol no estadio e em casa (TV), de maneira a entender como 0
uso do smartphone se expressa em liturgias e cddigos constitutivos de uma nova

praxe referente ao consumo do futebol,;
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b) verificar até que ponto as dindmicas ciberculturais esquentam a tempe-
ratura conotativa referente ao acompanhamento do espetaculo futebolistico e
alteram a valoracéo dessa experiéncia;

c) compreender como 0s protocolos da comunicacdo descentralizada, co-
laborativa e auto-gerida imbricam-se com os da comunicagdo de massa tradicional
no esquadro dos crescentes circuitos intermedidticos associados a recepgdo do
futebol, delineando uma nova praxe e um novo espectador-torcedor;

d) compreender os entrelaces — simbolicos e concretos — entre protocolos
tradicionais e emergentes do torcer numa etiqueta cibertorcedora em gestacéo;

e) verificar se as dindmicas ciberculturais inclinam-se a promover uma
emancipacdo do espectador-torcedor, o qual, empoderado pelas tecnologias digi-
tais, passaria a ressignificar e a redistribuir sistematicamente o espetaculo nas pla-
taformas online, exercendo um relativo protagonismo mediatico e midiatico; ou
inclinam-se, predominantemente, a hipermidiatizacdo, isto é, ao reforco da Idgica
do espetaculo orgquestrada pela inddstria do entretenimento;

f) mapear os tracos que singularizam a etiqueta cibertorcedora e o ciber-
torcedor;

h) apontar reflexdes que contribuam para enriquecer o debate acerca dos

significados e representacdes do torcer no mundo contemporaneo.

1.2. Breve prelecdo teorica

Ao mergulhar na tabelinha entre a cultura boleira e a cibercultura, entre as
arquibancadas presenciais e digitais, entrelaces que apontam para um novo torcer
e um novo torcedor, o estudo dialoga com trés eixos tedricos. Um deles abarca o
ethos do futebol moderno, cuja riqueza simbdlica-interacional é explorada com
profundidade por diversos investigadores dos campos da sociologia, da antropolo-
gia, da comunicacdo, da educacgéo fisica, da geografia, da administragdo. Varias
dessas abordagens sdo revisitadas e articuladas a reflexdes alusivas as implicagdes
das novas tecnologias digitais na sociedade contemporanea e, em particular, na

instancia esportiva.

Dono de uma invejavel forga aglutinadora, o futebol moderno — ou os fu-

tebdis, como diz Arlei Damo, ao escalar esquematicamente suas varias configura-
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cOes — expande-se ha quase um século e meio nas entranhas sociais movido ndo
apenas por engrenagens econémicas e midiaticas que o alcaram a galinha dos
ovos de ouro, que o transformaram em industria. Como nos lembram os garotos
que equilibram despretensiosamente a bola nos campinhos de terra Brasil afora,
retratados por Chico Buarque no artigo O moleque e a bola®, antiteses da raciona-
lidade instrumental expressa nas regras, na demarcagdo do campo, nas taticas, na
contagem dos gols etc., o futebol se expande por uma variedade de propulsores

tangiveis e intangiveis que extrapolam sua portentosa carreira empresarial.

Como e em que as tecnologias digitais, em parte alinhadas a racionalidade
capitalista, mudam essa aquarela de paixdes, contradi¢Ges, tensdes, representa-
cOes, significacdes, interacdes e confrontacGes simbolicas orquestradas pelo uni-
verso boleiro foram, desde o inicio da pesquisa, desde o garimpo bibliografico que
buscava contemplar tamanha complexidade, questdes sistematicamente norteado-
ras do processo investigativo. Afinal de contas, o futebol carrega o histérico con-
dao de transitar por muitas fronteiras, de dissipa-las, imbrica-las, de inverter-lhes
a polaridade. Fronteiras que envolvem desde capilares simbdlicos de um processo
civilizador, como acreditam Elias e Dunning (1992), até entrocamentos com 0s
meios de comunicacdo, esteiras a midiatizacdo e a mercantilizacdo em escala ex-
ponencial. Fronteiras que convergem para uma latitude social avassaladora, a pon-
to de o historiador Eric Hobsbawm (1984) comparé-lo a uma religido laica da
classe operaria; de o sociélogo Ronaldo Helal (1990) a salientad-lo como um idi-

oma ou uma lingua comum.

Na consubstancia de fatores que compdem o campo simbélico do futebol e
a sua irradiacdo aglutinadora, pulsa a sua conversao, ainda na primeira metade do
século XX, em produto de midia, ou de midias, fortalecida com as tecnologias
digitais. Pulsam as instrumentac@es ideoldgicas e politicas recorrentemente asso-
ciadas a ambicdes nacionalistas. Pulsam “contetudos conflitivos e catarticos que o
transformam nesse vespeiro universal de congracamento e violéncia” (WISNIK,
2008, p.45). Pulsa, de maneira ndo menos significativa, uma esséncia dialética que
se coadura, como ressalta Wisnik (2008, p.46), com a prOpria “estrutura dialética

do sujeito”, ou seja, “a condicdo de que estamos sujeitos a ganhar (assumindo

® Publicado originalmente no jornal O Globo, em 1998.
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temporariamente uma onipoténcia imaginéria), e a perder (recebendo uma cota de
frustracdo e de real), ambas relativas e devolvidas ao inicio do jogo”. Esteio da
identificacdo de grande parte da populacdo mundial com o futebol moderno, esse
sistema genérico escorre maleavel, multifacetado, pelos estratos sociais: estende-
ria um tapete vermelho a um oceano semidtico, “deixando investir por conotagdes
ora mais difusas ora mais direcionadas, em que se engancham modos de relacéo

entre individuos e grupos”, acrescenta Wisnik (idem, p.47).

O futebol seria, assim, um catalisador de sentidos. Um cacador de senti-
dos. Constituiria-se, ainda nas palavras do ensaista, “um campo de jogo em que se
confronta o vazio da vida, isto €, a necessidade de procurar-lhe sentido”, numa
correspondéncia com a danca, a musica, a arte (idem, p.45). Ao diversificarem-lhe
o cardapio conotativo, como ficou evidente ao longo da investigacéo, as novas
dindmicas ciberculturais estariam fortalecendo e, a0 mesmo tempo, remodelando a
carpintaria semidtica que alimenta a transversalidade do futebol moderno. Trans-
versalidade que se deveria, talvez antes disso, a propriedade nuclear apontada por
Wisnik: a de tracionar, por meio de seu sistema simbolico, o imaginario, “colo-
cando-o aparentemente a beira de um precipicio: o real da perda” (idem, p.46).
Nesta sintese, “ganhar remete ao imaginario (a sensagao plena e fugaz da comple-
tude), perder remete ao real (a experiéncia de um corte que devolve ao sentimento
da falta), e empatar, ou voltar ao zero a zero do reinicio, é o pressuposto simbolico

do jogo” (idem, p.51).

Enveredada por esse vasto campo simbolico e dialogal, ambiguo, em que
se cruzam significados, valores, representacdes, identidades e relagdes sociais, a
pesquisa manteve-se guiada pelo proposito conjugado de, ao dimensionar e buscar
compreender uma nova etiqueta do torcer decorrente das tecnologias online, iden-
tificar como as préticas ciberculturais agregadas a experiéncia esportiva alteram a
cacada de sentidos mediada pelo futebol; e, assim, reconfiguram cédigos e ordens
de valor. Desta forma, revela-se necessario abrigar, desde a largada da investiga-
cao, as nuances dialogais, socioculturais, estéticas, politicas que compdem o fute-
bol, para além de sua silhueta mais visivel, escancarada nas multifacetadas vitri-
nes midiaticas; para além das leituras superficiais e monoliticas, que o embrulha

de clichés e reducionismos, como a surrada ideia de compara-lo a 6pio do povo,
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em que pesem, naturalmente, efeitos alienantes derivados de manipulagfes capita-

listas aplicadas, sob a cadéncia da midiatizagéo, no terreno do futebol profissional.

Outro eixo tedrico abrange o consumo do espetaculo futebol, uma vez que
a pesquisa transita, em seu trilho central, pela dimensdo industrial-
hipermidiatizada do futebol moderno, ou p6s-moderno. Tais referéncias, parcial-
mente ancoradas no estudo anterior do qual largou esta pesquisa, convergem para
uma reflexdo sobre como se constitui a frui¢do e valorizacdo do espetaculo fute-

bolistico, cada vez mais influenciadas por ditames ciberculturais.

Nesta vertente bibliografica, aportam abordagens do marketing, principal-
mente as que se alinham a semiodtica, ou seja, que associam tensdo informativa e
volume de associagdes conotativas — expressas no repertorio de vivéncias interati-
vas — com fruicdo e valorizacdo da experiéncia de consumo. Em consonancia com
0 estudo anterior, recorre-se a taxionomia de Holbrook (1999) aplicada a fruicéo
esportiva para ajudar a compreender como as novas praticas interativas advindas
das tecnologias digitais tém reprocessado as interacGes, as associa¢des conotativas
e, assim, as percepcdes de valor atinentes ao espetaculo futebolistico.

Tal perspectiva fundamenta-se em abordagens segundo as quais a valori-
zacdo de uma experiéncia deriva da construcdo de significados embalados por
vivéncia interativa (HIRSCHMAN e HOLBROOK, 1982; HOLBROOK, 1999;
HIRSCHMAN e STERN, 1999). O estudo partiu da premissa de que as midias
digitais potencializam os planos semidticos-interativos que ligam espectador e
espetaculo; e, assim, alteram a dindmica de associagdes conotativas e denotativas
relacionadas ao jogo. Alteram as significacOes e representacdes erigidas no acom-
panhamento da partida. Alteram, portanto, a ordem de valor da frui¢do esportiva,
tanto no estadio quanto pela TV.

A emergéncia da etiqueta cibertorcedora e do cibertorcedor € pensada, en-
tdo, em consonancia também a visao semioldgica que associa as ocorréncias cul-
turais aos sistemas de signos. Nesta perspectiva, as partidas de futebol sdo com-
preendidas como pacotes de informagdes.

A abordagem semioldgica para a qual o valor da informacéo é proporcio-
nal a riqueza de escolhas, de significados possiveis, alinha-se a assertiva de Hol-

brook (1999) sobre valorizacdo de uma experiéncia: valor decorre, fundamental-
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mente, de uma vivéncia interativa. Este alinhamento teérico dialoga com a ideia
de que o valor da comunicagdo de massa estd na “constdncia de um jogo entre a
sociedade representada la dentro e a sociedade que a engendrou” (ROCHA, 1995,
p.56).

Em outras palavras, é possivel considerar uma relacéo direta entre o grau
de interatividade, o volume de conotacGes associativas abertas ao espectador-
torcedor — supostamente ampliadas com as midias digitais — e a valorizagdo da
experiéncia de ver futebol e de torcer. Logo, a pesquisa buscou avaliar até que
ponto as significacBes expandidas pelas arquibancadas digitais, isto €, pelo au-
mento da temperatura conotativa, reconfiguram néo so liturgias, codigos e princi-
pios do torcer, mas reconfiguram a ordem de valor do espetaculo; reconfiguram a
forma com que o espectador-torcedor constroi o sensivel por meio do futebol, e

com que constroi a identidade legitimadora da filiacdo ao mundo da bola.

Esses novos eixos de interacdo e significacdo assumem contornos distintos
no estadio e no sofa, o que exigiu trabalhos de campo, complementares, nos dois
ambientes. Pois, enquanto no estadio o acompanhamento de futebol é reforcado
de mensagens conotativas, ou seja, ha mais lacunas para o espectador preencher,
mais significados a construir, no acompanhamento pela TV predominam mensa-
gens denotativas, significantes primarios, que cumprem duas fungdes basicas:
didatica (quanto mais se entende o jogo, mais se tende a consumi-lo) e persua-
siva, pois a riqueza de referéncias integra-se & dinamica do futebol como espeta-
culo (CARAUTA, 2008).

A pesquisa avaliou, neste ponto, se a tabelinha com a segunda tela aumen-
ta efetivamente a quantidade de significados em construcéo e permite, assim, uma
maior integragdo do espectador ao enredo/jogo e, consequentemente, uma maior
valorizacdo da experiéncia de acompanha-lo. Ou se a incorporacdo das midias
digitais inclina-se mais a um bombardeio de mensagens didatico-referenciais que
acabam por esfriar a tenséo conotativa, isto €, a atrofiar o cardapio de interacoes e
significagBes. Ao longo do processo investigatorio, percebeu-se ai mais uma dua-

lidade menos conflitante do que simbidtica, como sera detalhado no capitulo 6.

O terceiro eixo tedrico tragca um panorama do territorio que da régua e

compasso as novas dindmicas interativas alastradas por nossas rotinas e progressi-
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vamente instaladas na frui¢do do futebol midiatizado. Um cenario complexo, em
que os cddigos e protocolos ciberculturais reverberam e, a0 mesmo tempo, abas-
tecem ingredientes do contemporaneo, desde o culto a exposicdo e a atomizacgdo
do cotidiano, por exemplo, até a condensacao do espaco-temporal e a fragmenta-
cdo das identidades e das relacGes. Esse contexto, impulsionado com as novas
tecnologias digitais, permeia o0 arcabouco tedrico que compde a base analitica dos
dados coletados nas entrevistas em profundidade e nas observacdes participantes
fixadas em acompanhamentos de partidas no estadio e pela TV, em casa, entre
2017 e 2019.

O processo investigativo confluiu para identificar e compreender os tracos
fundamentais do cibertorcedor — ilustrado na emblematica troca do radinho pelo
smartphone, que diversifica, ora como segunda(s) tela(s), ora como primeira tela,
0 naipe de interacOes e significagdes construidas na experiéncia esportiva. Um
sujeito para o qual frequentemente a performance nas arquibancadas digitais apa-
renta ser tdo importante, a fruicdo e a valorizacdo da experiéncia de acompanhar
futebol, quanto a performance do time por ele apoiado. Os dados coletados ruma-
ram, neste sentido, ao encontro de uma das hipoteses do estudo: o emergente ci-
bertorcedor consubstancia tradicGes do torcer e liturgias ciberculturais em ascen-
sdo; protocolos da comunicacdo de massa e da comunicacdo pds-massiva capita-
neada pela internet. Logo, adquire contornos préprios, cuja génese, ponto nevral-
gico desta investigacdo, articula-se as transformacOes socioculturais e econémicas
movidas pelas tecnologias digitais e, em termos, por uma virtualiza¢do da socie-
dade.

A emergente praxe cibertorcedora caminha na esteira dessa virtualizagéo
que, para Pierre Lévy (1998), deriva de um movimento de interconexdes cujo epi-
centro corresponde ao crescimento exponencial do ciberespagog. Supbe-se que a
cristalizacdo da segunda tela na rotina do espectador, sobretudo por meio de dis-
positivos moveis, tenha implicagfes mais complexas do que um deslocamento do
protagonismo da TV para o celular — e para as demais interfaces, algumas ainda

em desenvolvimento, cerzidas num tecido social marcado pela ascensdo de redes

% O filésofo Pierre Lévy entende, por ciberespaco, o centro gravitacional da nova ecologia das
comunicagdes, pois permite, a0 mesmo tempo, a reciprocidade e a partilha de um contexto, produ-
zindo uma memdria progressiva que emerge da interacdo dos participantes.
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de comunicacdo horizontais, descentralizadas, acentuadamente interativas, ubi-
quas (CASTELLS, 2007).

Ao abragar as novas praticas interativas no consumo do espetaculo futebo-
listico como objeto de investigacdo, esta pesquisa dialoga com abordagens que
refletem sobre o reprocessamento de identidades culturais e de sentidos agucado
com a Web 2.0. Contexto constituido pela virtualizacdo da producéo e do merca-
do, por novas apropriacfes do espaco e do tempo, pela imaterialidade das rela-
cOes. Embora seja dificil precisar um ponto de cisdo, Baudrillard (2007) percebe
ai uma pés-modernidade. Giddens prefere chamar de modernidade tardia (2002);
Bauman (2001), de modernidade liquida. Neste reordenamento, as novas tecnolo-
gias da comunicacdo alavancam (co)producdes e compartilhamentos atrozes de
informacdes, opinides, emocdes, reputacdes, ideologias, desejos — 0 que levou
Castells (2000) a cunhar uma nova etapa do capitalismo: informacional ou cogni-
tiva. Nessa contemporaneidade planificada, como prenunciava simbolicamente a
queda do Muro de Berlim, 14 se vdo 30 anos, a desterritorializacdo digital
(LAZZARATO, 2006) dilui fronteiras tangiveis e intangiveis da nossa sociedade.
Introduz dindmicas de convivéncia marcadamente hibridas, como evidenciaram os

relatos dos espectadores-torcedores entrevistados.

O cibertorcedor, cuja natureza e cujas caracteristicas sdo esbocadas neste
estudo, germina num cenario em que redes descentralizadas pavimentam multi-
plas vias guiadas por uma autocomunicacao de massa (mass self-communication).
Vias nas quais, segundo Castells (2007), os contetdos sdo autogerados, autodire-
cionados e autosselecionados; séo construidos e desconstruidos de maneira auto-
noma, horizontal e multilateral. Assim se viu, entre tantas evidéncias, no festival
de memes que ressignificaram, com irreveréncia, o poderio esportivo de Neymar
na Copa de 2018, ao mesmo tempo em que reforcaram simbolicamente a tradigéo
do territdrio futebolistico como propagador do modelo masculino naturalizado na
sociedade moderna: sucessivas quedas do craque nos gramados russos o deixavam
fora deste cddigo masculino, o que supostamente teria justificado, em parte, 0s

memes transbordados de deboche.

Esses conteudos reprocessados e autogeridos da comunicacdo pos-

moderna, como a inundacdo de memes relativos aos 7 a 1, na Copa de 2014, e as
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quedas de Neymar, no Mundial seguinte, desembocam no que Henry Jenkins qua-
lifica de cultura da convergéncia (2008). Refere-se ao fluxo informacional circu-
lante simultaneamente por diversas plataformas de midia, novas e tradicionais, as
quais articulam “uma multiplicidade de mercado midiatico e uma migracéo cons-
tante dos publicos dos meios de comunicagdo, em busca de informagdes e entrete-
nimento” (JENKINS, 2008, p.29).

Pode-se considerar ainda, com o cuidado de evitar concepcdes homogenei-
zantes do individuo, a influéncia de uma cultura do exibicionismo (DUTTON,
2005), refletida e abastecida por exposi¢des compulsivas nas redes sociais — como
indica, por exemplo, a corrida as selfies (autorretratos) com jogadores, pelas quais
espectadores-torcedores desdobram, nas arquibancadas digitais, o cacife simboli-
co-identitario cultivado no sistema dialogal do futebol. Tomando ainda como ale-
goria a coqueluche digital deflagrada pelo 7 a 1, ndo bastava mais vivenciar a tor-
cida pelo Brasil na derrota para a Alemanha, suas construgdes conotativas desen-
cadeadas a partir da transmissdo televisiva. Era necessario fragmentar e ressignifi-
car o enredo linear em multiplas narrativas online. Era preciso reinventar o espe-
taculo, talvez numa tentativa de redimir o tombo do imaginario diante da realida-

de da inesperada surra.

Sinais de certo empoderamento do espectador-torcedor, que assumiria um
protagonismo para recalibrar, por meio das midias digitais, os sentidos erigidos ao
longo da fruicdo, tais desdobramentos online sinalizam um novo padrdo da expe-
riéncia esportiva — hibrido, fugaz, hipermidiatico, ambiguo. Tradi¢des boleiras
ajustam-se ao pulsar interativo da Web 2.0, que alarga as janelas pelas quais o
espectador-torcedor pode nédo s6 coproduzir o espetaculo de maneira multifaceta-
da, mas pode recria-lo e distribui-lo numa infinidade de circuitos intermediaticos,

0 que compde novos trilhos de interacdo e de significagdo constitutivos do torcer.

Uma iminente Web 3.0 — assim denominada por autores como Newman,
Chang e Walters (2016) como sinénimo de uma inteligéncia artificial capaz de
ampliar as conexdes entre pessoas e servigos na internet — tende a expandir aesse
banquete interativo que indica novas construcdes de sentidos, novas formas de
relacionamento com o mundo. Formas nas quais o real e o virtual se entrelagam

visceralmente, como se vé na alfabetizacdo multimidiatica das novas geragdes de
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torcedores, cujas bagagens cognitivas e afetivas necessarias para a filiacdo ao
ethos futebolistico — ou seja, ao sistema de cddigos e valores que 0 regem — pas-
sam a ser formadas por uma conjugacéo de dispositivos online, descentralizados,

desterritorializados, boa parte deles ubiqua, como videogames e aplicativos.

Sem o risco do exagero, pode-se identificar nas arquibancadas digitais di-
namizadas pela interatividade da Web 2.0 atribui¢bes apontadas por Pierre Bour-
dieu (1997) para a televisao, que, segundo ele, passou a arbitrar, na segunda me-
tade do século passado, 0 acesso a existéncia politica e social. Pode-se identificar
também uma representacao social comparavel a produzida, de acordo com Edgar
Morin (1986), pela usina de simbolos alusiva aos meios massivos. O cotidiano
passaria a estar representado, de forma multiplicada, nas arquibancadas da inter-
net, alinhadas aos rearranjos espaco-temporais decorrentes da virtualizagdo e da
cultura da convergéncia. Sob o diapasdo da transitoriedade, esse caleidoscopio
comunicacional influencia identidades, representacdes, significacbes, comporta-
mentos, capitais sociais, culturais e politicos, estilos de vida. O acompanhamento

de futebol ao vivo, como constata 0 processo investigativo, esta longe da excegéo.

Para fundamentar a identificacdo de padrdes cibercuturais que componham
uma etiqueta cibertorcedora e um cibertorcedor emergentes, de maneira a compre-
ender como as midias digitais afetam a fruicdo e a valorizacdo da experiéncia de
acompanhar o espetaculo futebolistico, recorreu-se a categorizagdo proposta por
Charlene Li (2010). A pesquisadora identifica cinco estagios crescentes e ndo ex-
cludentes de engajamento online: observacdo, compartilhamento, comentario,
producéo e curadoria. As entrevistas e as observacdes desenvolvidas na pesquisa
evidenciaram que o espectador-torcedor do século XXI afina-se, sob gradacdes
variadas, com todos esses tipos de comportamentos online, os quais adquirem, na
experiéncia esportiva, volumes, frequéncias, intensidades, formatos, significados e
propdsitos distintos, de acordo com uma série de fatores, como sera apreciado no

capitulo 6.

A comunicacdo autogerida e colaborativa dos circuitos online é pensada
como um catalizador de linguagens, discursos, imagens, referéncias e representa-
¢Oes do imaginario cuja influéncia cultural se dinamiza com os fluxos de dados e

conhecimentos multidirecionais. Implica desde mudancas em pequenos habitos
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até a (re)organizacao da sociedade informacional (CASTELLS, 2009). Implica,
especialmente para esta pesquisa, uma crescente interface com a tevé, inclusive na

transmisséo de futebol.

Expresso na emergente etiqueta cibertorcedora, o dialogo entre a TV e a
segunda tela apresenta dic¢des cujas ambiguidades correspondem a dialética nu-
clear do jogo de futebol. Ao mesmo tempo em que qual o espectador-torcedor
ressignifica e desdobra, na horizontalidade da internet, o enredo linearmente emi-
tido, também integra-se, por meio de conexdes intermediaticas quase sempre es-
timuladas pelas emissoras ou plataformas de streaming, ao espetaculo orquestrado
pelo padrdo audiovisual hegemdnico na industria do entretenimento. Embora te-
nha, nesta frente intermedidtica, a percep¢ao de intervir na trama — percepcao legi-
tima e verdadeira — ndo se pode menosprezar que a progressiva diluicdo do peri-
metro entre emissor e receptor é, a0 menos em parte, apropriada pela légica do

espetaculo, pela l6gica do consumo.

Tal ambiguidade expde a silhueta um tanto esquizofrénica do cibertorce-
dor em gestacdo. Ora se emancipa de protocolos tradicionais da comunicacéo e do
torcer, recriando o espetaculo esportivo, refundando os sentidos por meio dele
construidos, inaugurando novos eixos simbolico-interacionais que passam a guiar
também a fruicdo em torno do futebol. Ora funde a protocolos da midia massiva e
do torcer convencionais, reforcando a espetacularizacdo essencial aos interesses
mercantis. Compreender como € calibrada essa dicotomia mostrou-se um dos
principais desafios da investigacdo. Até porque grande parte dos espectadores-
torcedores entrevistados e observados ndo pareceu nela encontrar um paradoxo,
tampouco um conflito, e sim um combustivel para incrementar o cardapio semio-
tico e estético pelo qual ambicionam aproximar a experiéncia esportiva do extra-

ordinério, do transcendente.

O torcedor do século XXI, afinado com os hibridimos contemporaneos e
com a propria esséncia do jogo de futebol, indica um nucleo dialético, uma pro-
pensdo a ser simultaneamente, nos conhecidos termos pasolinianos, prosa e poe-

sia. Nesta propenséo residiria a estrutura da emergente etiqueta cibertorcedora.
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As singularidades do ethos futebolistico imprimem nesse sujeito em gesta-
cdo uma complexidade que extrapola a moldura conceitual do prosumidor®® (pro-
sumer, em inglés), caracterizado pela coautoria e pela curadoria de contetdos vei-
culados nos meios digitais (TAPSCOTT e WILLIAMS, 2007): uma espécie de
receptor pds-moderno, empoderado fluxo multidimensional e autogerido das mi-
dias digitais (LEMOS, 2007). Né&o obstante o peso das novas plataformas digitais
e dindmicas interativas para forjar o espectador-torcedor do século XXI, este su-
jeito emergente ndo deixa de se articular, como ficou claro nesta pesquisa, ao flu-
X0 unidimensional massivo. A praxe cibertorcedora em gestacdo é delineada por
um balé de narrativas fluidas, fragmentadas, relativamente autbnomas, as quais a
narrativa vertical da TV busca se ajustar, sob o crivo da racionalidade econdmica.
Um balé, acima de tudo, de ressignificacdes, com as quais a experiéncia esportiva

é reestruturada e submetida a novas ordens de valor.

Ao buscar uma compreensao da natureza deste novo torcedor, a investiga-
cdo centrou-se nos efeitos das dindmicas interativas nas formas com as quais 0
espectador-torcedor deseja, significa e valoriza o futebol, e por meio dele sociabi-
liza. Pretendeu-se compreender até que ponto o smartphone acentua efetivamente
a participacdo do espectador no espetaculo, isto é, nas suas construcoes e recons-
trucdes simbdlicas e conotativas, correspondentes ao valor (percebido) da experi-
éncia esportiva, constituida no estadio e no sofa. Pretendeu-se verificar, portanto,
até que ponto as midias digitais, e a emergente ética cibertorcedora delas advinda,
cumprem a expectativa, apontada por autores como Negroponte (1995), Lévy
(1999) e Jenkins (2010), de consolidar uma cultura da participacdo, democrati-

zante, garantindo ao torcedor voz ativa no enredo em curso, na narrativa central.

Noutros termos, buscou-se verificar se 0 ganho participativo, emancipa-
dor, empreendido pelos espectadores-torcedores brasileiros empoderados com as
praticas ciberculturais, representa certa democratizacdo ou uma antropofagia do

torcer; ou ndo passaria de verniz comunicacional sobre a tinta hipermercantil apli-

19 Cunhado pelo escritor americano Alfred Tofler, em 1980, ao publicar A terceira onda, o termo
prosumer qualifica um consumidor que também produz contetidos. Considerado visionario, Tofler
previu que as novas tecnologias levariam o prosumer a um protagonismo na economia mundial.
Nos ultimos anos, o conceito tem sido associado ao quadro de padrBes constitutivos das geracGes
ultraconectadas via internet e afeitas ao compartilhamento de informacg6es, opinides e recomenda-
¢des. Assim acreditam autores como Tapscott e Williams (2007).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

33

cada pela ordem econdmico-midiatica sobre 0 mundo da bola. Neste caso, o ciber-
torcedor aproximar-se-ia da ponderagdo feita por Luhmman (1992) sobre a comu-
nicacdo mediatizada pela técnica: o individuo nao seria o sujeito do processo mi-
diatico, e sim o objeto. Mas tal perspectiva parece, com o risco de uma dose de
ingenuidade, um tanto descolada da naturalidade e da habilidade com que o torce-
dor do século XXI transitar entre os trilhos da emancipacdo midiatica, da van-
guarda, da reinvencdo do espetaculo e os trilhos da comunicacdo massiva, refor-

cando a espetacularizacdo conveniente ao consumo.

Nesta perspectiva empresarial, as novas dindmicas interativas constituem,
face a circulacdo ascendente de informacdes e de interacdes nas plataformas onli-
ne, sobretudo as méveis*!, um cimento para pavimentar relacionamentos de con-
sumo. A proposicdo é seguida pela industria do esporte. Credenciadas por uma
estatura socioeconémica crescente, as midias sociais online — ambientes comparti-
Ihados, irradiadores de sentidos e representacbes (HERSCHMANN e PEREIRA,
2002) — séo usadas também como catalisadoras de reputacdes e relacionamentos
proveitosos a atores do mercado esportivo, desde emissoras de TV e plataformas
de streaming, por exemplo, até federacdes, clubes, jogadores, patrocinadores. N&o
seria descabido considerar que, sob o pulso da espetacularizacdo da sociedade
contemporanea — na qual “o espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas
umarelacdo social entre pessoas mediadas por imagens (..), € uma Vvisdo
de mundo que se objetivou” (DEBORD, 1991, p. 14) —, as dindmicas interativas
agregadas as transmissdes de futebol replicariam a pragmatica missao de estreitar
o relacionamento com espectadores-torcedores e de espetacularizar ainda mais o

futebol. Seriam, de certo modo, mais do mesmo.

Por outro lado, precisamos considerar que, ao mudarem habitos, represen-
tacOes, significacbes, as dindmicas comunicacionais deflagradas com o ingresso
das midias digitais no acompanhamento do jogo imprimem tintas frescas nas for-
mas de experimentar, significar, valorizar o futebol esquadrinhado sob a logica do
espetaculo. Alinhadas a liquefacdo da modernidade apontada por Bauman (2001),
tais dindmicas ancoram uma série de efeitos, ndo raramente conflitantes e ambiva-

lentes, na vastiddo simbolica e dialogal do universo futebolistico — desde reorde-

10 tempo gasto em smartphones e tablets crescera na casa de dois digitos até o fim da década,
prevé o estudo Global Consumer Usage of Digital Media Forecast, da PQ Media, de 2013.
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namentos hierarquicos na batalha de significados que legitimam o torcer e de re-
configuracdes nos territdrios simbdlicos que compdem a geopolitica dos estadios
até ajustes, na cadeia comercial do entretenimento esportivo (emissoras, agéncias
de publicidade, agéncias de marketing, etc.), para converter as arquibancadas digi-

tais em propulsores de audiéncia e lucro.

A investigacdo, convém acrescentar, adotou linha um tanto reticente a
abordagens teoricas que enxergam a descentralizacdo comunicacional promovida
pelas tecnologias digitais como um inexoravel salto de representacéo na sociedade
democrética e no mercado, como uma alforria de um receptor acostumado ao flu-
X0 unidimensional da midia de massa tradicional. Reconhece-se, contudo, que a
comunicacdo autogerida e profundamente interativa derivada da nova ecologia
digital fornece novos eixos pelos quais 0 espectador-torcedor reinventa a experi-

éncia esportiva e exerce um relativo protagonismo mediatico e midiatico.

Fica evidente, nas entrevistas, que esse relativo protagonismo ou a percep-
cao desse protagonismo passa a ser uma chave-mestra a fruicdo e a valorizacéo do
futebol espetacularizado. Tal mudanca, constitutiva de uma nova ética do torcer,
pode ser interpretada como um redimensionamento da cacada de sentidos em tor-
no do jogo de futebol a qual se lanca historicamente o torcedor. Cacada que ad-
quire, com as novas préaticas ciberculturais, novos planos semiéticos, estéticos,
dialogais, especialmente sensiveis para o cibertorcedor em formacdo. Um sujeito
para o qual a riqueza de narrativas ressignificadas e desdobradas por redes socio-
técnicas insinua-se tdo representativa quanto a qualidade propriamente da partida

e da atmosfera que a cerca.

1.3. Taticas metodoldgicas

Adequada a analise de significados, crencas e valores e a compreensao in-
tegralizada de fenémenos sociais (MINAYO, 2001), a abordagem qualitativa des-
ta pesquisa abriga dois trilhos coordenados de coleta de dados: entrevistas pesso-
ais, em profundidade, com dez espectadores-torcedores regulares de futebol; e, de
forma complementar, observacdes participantes, de viés etnografico, alusivas ao

acompanhamento de partidas ao vivo, entre 2017 e 2019, no estadio e pela TV,
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em casa, ambiente sintetizado com a metéafora no sofa adotada ao longo do texto.
Em ambos os espacos, 0 estudo se debruca de forma central no sistematico uso do
smartphone durante a experiéncia esportiva. Uso que, embora apresente variacoes,
sinaliza constituir uma nova etiqueta e um novo sujeito — alinhavados pelos im-
pactos socioculturais das midias digitais sobre o consumo do espetaculo futebolis-
tico.

Conjugado a esses dois trilhos investigativos, somou-se a observacgéo par-
ticipante, em carater sumario, como ja assinalado, de dindmicas presenciais e digi-
tais empreendidas por um coletivo de peladeiros. Este trabalho complementar,
centrado nas manifestacdes da sociabilidade futebolistica nos papos presenciais —
em particular, as tradicionais resenhas subsequentes a pelada — e digitais, entabu-
lados nos dois grupos do coletivo no WhatsApp. Tais observagdes pretenderam
extrair subsidios referentes a entrelaces entre dindmicas presenciais e online, para

subsidiar o processo de investigacdo e enriquecer o material de analise.

Os dois trilhos investigativos buscaram contemplar a riqueza dialdgica-
interacional propiciada com o advento da multiconectividade, multimidialidade,
hipertextualidade e da desterritorialidade disseminadas no cotidiano contempora-
neo, as quais, somadas a ubiquidade dos dispositivos online multifuncionais, im-
primem novas liturgias, novos codigos e sentidos, novas frui¢des, novas formas de
significar e valorizar o futebol cada vez mais midiatizado e globalizado. N&o obs-
tante a ressalva, feita por Morley (2003), de que as tecnologias digitais ndo neces-
sariamente germinam uma audiéncia mais ativa em comparacdo a dos veiculos de
massa tradicionais — até porque estudos de recepcdo ha muito ja demoliram o mito
da audiéncia passiva —, percebe-se um horizonte proficuo ao ativismo comunica-
cional. Um horizonte em que os fluxos de comunicagéo autogeridos, descentrali-
zados e desterritorializados dos circuitos online abrem, frequentemente imbrica-
dos com fluxos verticalizados, mais eixos semioticos e dialdgicos, mais eixos de

interlocucdo e de significacdo no mundo da bola.

Em meio a arquitetura de uma nova etiqueta do torcer, observa-se 0 curso
da assimétrica simbiose entre protocolos tradicionais e emergentes do habitus
boleiro e da comunicacdo. Observa-se a emergéncia dessa nova ética e desse novo

sujeito que, gestados num contemporaneo ambivalente, fugaz e hibrido, irrigado
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pelas midias digitais, estdo ainda assentando suas bordas, sua silhueta, seus pesos
e contrapesos, sua configuragdo. As entrevistas em profundidade, num primeiro
plano, e as observacdes participantes, de maneira complementar, procuraram
abarcam tal complexidade, decorrente de dois fatores preponderantes: o estagio
incompleto, inicial, relativo a construcéo do que seria uma nova ética do torcer; e
a natureza aparentemente simbiotica desta nova ética, tanto no estadio quanto no

sofa.

Propdsito elementar da pesquisa desenvolvida, o delineamento dessa eti-
queta cibertorcedora em formacgéo e do sujeito nela circunscrito, resultantes das
novas tecnologias da comunicacdo, envolve uma imersdo que transcende as novas
praticas ciberculturais agregadas ao mundo da bola. Envolve compreender, so-
bremaneira, as relacbes do espectador-torcedor contemporaneo com o rico univer-
so simbdlico do futebol, ndo a toa considerado, por DaMatta e outros pensadores,
uma mimese do Brasil, uma sintese das nossas ambivaléncias e ambiguidades,
como pondera Wisnick em Veneno Remédio — O futebol e o Brasil (2008), canali-
zadas para uma aproximacdo, na perspectiva antropoldgico-literaria do autor, en-
tre o futebol verde-amarelo e a poesia. O mapeamento de uma etiqueta cibertorce-
dora envolve compreender também as vertentes tangiveis e intangiveis, com as
quais o espectador-torcedor, ora imerso na cibercultura, significa e valoriza o es-
petaculo futebolistico, com os quais se sociabiliza e organiza o sensivel por meio
do futebol. Conjugadas no processo investigatdrio, as entrevistas e observagdes

participantes foram ao encontro dessas compreensges.

Pertinentes a objetos de pesquisa em que se acentuam experiéncias, valo-
res e densa estrutura simbolica, (SIERRA, 1999), as entrevistas em profundidade
abarcaram, como propde a abordagem de McCracken (1988), vivéncias e historias
dos espectadores-torcedores atreladas ao futebol espetacularizado — em particular,
as constituidas no acompanhamento da partida ao vivo no estadio e no sofa, influ-
enciadas de forma crescente por protocolos ciberculturais. Essas dindmicas inter-
locutdrias, concernentes a um método cientifico aplicado na producdo e interpre-
tacdo informativas por meio da analise dos discursos (GODOI et al, 2006, p. 307),
desenvolveram-se com perguntas abertas, a partir de um roteiro com tépicos tema-

ticos possiveis, como preconizam Holstein e Gubrium (1997). Roteiro ao qual foi
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dedicado o cuidado constante, por parte do investigador, de jamais configura-lo
rigido, para preservar o equilibrio instavel indispensavel a esse tipo de conversa-

cao.

A medida que as entrevistas transcorriam, eram somados novos temas,
surgidos na conversa, aos topicos primarios distribuidos em quatro eixos basicos,
alusivos a iniciacdo no universo do futebol, a formacgéo da bagagem afetiva e cog-
nitiva que estrutura o torcer e o torcedor; aos trilhos tangiveis e intangiveis com
os quais o futebol é vivenciado e significado, em especial a sua dimensdo espeta-
culo, objeto desta pesquisa; as formas com as quais as préaticas ciberculturas se
manifestam na experiéncia de acompanhar futebol no estadio e no sofé; as impli-
cacOes e mudancas dessas novas dinamicas na maneira de ver, desejar e se relaci-

onar com o futebol e de por meio dele se relacionar com o mundo.

Alinhado a profundidade investigativa, a natureza exploratdria da pesqui-
sa, 0 carater aberto e flexivel das entrevistas foi sustentado também pelo cuidado
metodoldgico de assegurar aos entrevistados uma prevaléncia expressiva diante da
ordem original das perguntas, dos contetidos dispostos no roteiro (flexivel) e dos
estimulos do entrevistador. De maneira que, como ja ressaltado, uma série de as-
pectos e questdes ndo previstas inicialmente acabaram, como era esperado, adici-
onadas a conversagdo, ora por iniciativa dos entrevistados, ora do pesquisador.
Contudo, tal abertura, convém acrescentar, esteve sempre articulada aos objetivos
da investigacdo, ou seja, manteve-se fiel ao rigor do método adotado e ao propdsi-
to de dimensionar como as midias digitais estdo delineando uma nova etiqueta do
torcer e um novo torcedor, que se insinuam complexos, simbioticos, ambivalen-

tes.

Para também resguardar o rigor deste método, especialmente eficaz, se-
gundo Alonso (1998, p.73), para coletar informacg6es proficuas dos mecanismos
pelos quais sdo construidas e reconstruidas representacfes sociais, preferiu-se
ambientar as entrevistas em profundidade, diferentemente das observagdes parti-
cipantes igualmente constitutivas da investigacdo, em espagos relativamente neu-
tros: nem no estadio, nem na casa do entrevistado ou do entrevistador. Buscou-se,

assim, prevenir interferéncias ambientais que pudessem atrapalhar a fluidez do
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processo interlocutorio, em profundidade, e inibir o apuro dialégico necessario a

conversacao.

Outro cuidado metodologico remete ao tratamento dos dados coletados nas
entrevistas e nas observacdes participantes. Os relatos foram analisados com base
no arcabougo tedrico que concatena trés eixos de abordagens ja destacados — alu-
sivos as dimens@es do universo futebolistico, do torcer e do torcedor, ao ethos
cibercultural e a intersecdo entre semidtica, marketing e fruicdo/consumo esporti-

VO.

Tal perspectiva, apontada por correntes do marketing, é condensada na ta-
xionomia de Holbrook (1999), que distribui a experiéncia em oito categorias de
valor. Esta abordagem, aplicada na interpretacdo dos dados, identifica relacdo
estreita entre a tensdo informativa, correspondente ao volume de associacGes co-
notativas a serem construidas pelo consumidor (espectador-torcedor), e a estrutu-
racdo e a valorizacdo da experiéncia de consumo; isto é, entre a vivéncia interativa
e o valor percebido pelo sujeito da experiéncia. Quanto maior for a vivéncia inte-
rativa, supostamente enriquecida com as tecnologias digitais, maior tendera a ser a

valorizacdo da experiéncia.

Este eixo tedrico coaduna-se, vale reforcar, com a premissa de que as teias
de fluxos comunicacionais autogeridos das midias digitais aumentam a tensao
informativa e diversificam os planos de interacdo e de significacdo construidos ao
longo da experiéncia esportiva. Diversificagdo refletida em novos estratos de es-
truturacéo e de valorizacdo associados ao acompanhamento do futebol e ao torcer.
Estratos que, ainda em formacéo, desembocariam na emergente etiqueta cibertor-
cedora. Estratos cujo dimensionamento e cuja compreensao, propdsitos primarios

deste estudo, formaram os trilhos percorridos pelas entrevistas.

Ainda em relacdo as entrevistas, cumpre pontuar o envolvimento volunta-
rio dos dez entrevistados, com idades entre 13 e 75 anos, a maioria deles entre 20
e 35 anos. Foram selecionados em ambientes associados a vivéncia futebolistica —
estadios, bares e espacos presenciais e digitais de grupos de peladeiros — e na rede
de conhecimento do pesquisador, por meio da técnica bola de neve (snowball),

como é comum nesse método, sobretudo em pesquisas em escopo local, delimita-
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da por circunstancias logisticas (SIERRA, 1998). Tais parametros foram adotados
também para selecionar os espectadores-torcedores cujos acompanhamentos de
partidas pela TV seriam objeto das observacdes participantes realizadas na pes-
quisa em ambiente doméstico. Mesma linha foi adotada em relacdo ao grupo de

peladeiros observado

Em funcdo dos recursos disponiveis, a amostra referente as entrevistas e as
observacdes de campo ficou circunscrita a cidade do Rio de Janeiro. Sem desqua-
lificar especificidades regionais manifestadas em liturgias, valores e significados
peculiares atinentes ao espetaculo futebolistico, acredita-se que, a despeito das
limitacGes ressalvadas, a amostra apresenta-se suficientemente representativa da
populacdo-alvo, formada por espectadores-torcedores regulares de futebol ao vi-
vo, com distintos gradientes de intensidade, volume e frequéncia, com diferentes
planos de filiacdo simbdlica, afetiva e cognitiva ao universo boleiro, e com nédo
menos variadas inscricdes no tecido cibercultural da vida contemporanea. Todos
0s participantes apresentam vinculos consolidados ndo s6 com o consumo do fu-
tebol, mas com a cibercultura: usam smartphone sistematicamente, inclusive em
atividades relacionadas ao universo boleiro, para diversos fins — desde consultas
sobre noticias esportivas até o desdobramento, nas arquibancadas digitais, de

provocacOes amistosas tipicas da sociabilidade futebolistica.

Os dez entrevistados acompanham pelo menos quatro partidas ao vivo por
més, seja no estadio, pela TV (em casa, no bar, no clube) ou por plataforma de
streaming, uma préatica crescente. Os acompanhamentos regulares, dos quais o0
smartphone faz parte — as vezes, no papel de segunda tela; outras vezes, proximo
do protagonismo mediatico e midiatico —, sdo distribuidos costumeiramente em
cinco competigdes: campeonatos Brasileiro (Série A) e Carioca e Copas do Brasil,
Libertadores, Sul-Americana. Competicdes que nortearam também as observacoes
participantes, concentradas em jogos no Maracand e no Nilton Santos (Engenhdo),
entre 2017 e 20109.

Apesar da paixdo em comum pelo futebol e do habito igualmente comun-
gado de acompanhar regularmente partidas ao vivo, os espectadores-torcedores
entrevistados apresentam distingdes quanto a idade, a classe social, ao nivel de

escolaridade, & ocupacdo, a renda familiar e, logicamente, quanto ao clube da pre-
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feréncia e as formas como vivenciam o esporte. Entende-se que tais diferencas
contribuam para a riqueza dos dados coletados e, portanto, para uma analise acu-
rada do material obtido. Mesmo cuidado foi aplicado no trabalho de campo alusi-
VO a0 acompanhamento de partidas ao vivo em estadios e ambientes domesticos,
no sentido de uma distribuicdo equilibrada de duas variaveis: a paixao clubistica,
zelando-se por uma harmonia amostral das filiagdes a Flamengo, Fluminense,
Vasco e Botafogo; e o peso econémico-midiatico das partidas, refletido em aspec-
tos como o volume de puablico e os niveis de emocao e de interacdo com o espeta-

culo — os quais, por sua vez, tendem a influenciar o engajamento online.

Compativel ao escopo sugerido por Morse (1998) para entrevistas exten-
sas, em profundidade, a amostra de dez participantes seguiu-se maleavel ao longo
da pesquisa de campo, como preconiza Valles (1997). Igualmente compativel ao
viés qualitativo e a base epistémico-metodoldgica do discurso adequados as técni-
cas de investigacdo adotada, o processo interlocutério manteve-se aberto a ampli-
acOes e aprofundamentos das entrevistas — as quais, ndo obstante tal flexibilidade,
centraram-se nas vivéncias alusivas ao acompanhamento do espetaculo futebol no
estadio e no sofa, principalmente em relacdo as novas praticas interativas impulsi-

onadas pelas midias digitais.

Nas entrevistas com 0s dez espectadores-torcedores, concebidas como
eventos discursivos complexos (SILVEIRA, 2002), procurou-se estabelecer o
duplo vinculo sugerido por Alonso (1998) para este procedimento metodolégico:
bio-cognitivo, pelo qual se articulam experiéncia e narracdo; e comunicativo, fir-
mado entre cada entrevistado e entrevistador, ao qual convergem esforgos inter-
subjetivos do pesquisador em cultivar o interesse e a confian¢a durante a conver-
sacdo; esforgcos conciliados com o escopo da investigacdo. Marcado pela dialogi-
cidade e pela reflexividade — essenciais, para Thompson (1997), nas entrevistas
em profundidade — este processo foi composto por dinamicas interacionais nem
sempre lineares, simétricas, mas pretensamente resguardadas das, como diz Morin
(2001), distorgdes da linguagem. Empenhou-se em prover a pesquisa, Como pres-
crevem Godoi, Bandeira-de-Melo e Silva (2006), da qualidade e da quantidade de

dados proveitosos a andlise, a proposta investigativa.
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Convém esclarecer que a coleta e a anélise dos dados ndo se debrucaram
propriamente sobre a producdo e/ou no compartilhamento de conteudos (interlo-
cucdes textuais, fotos, memes, videos) nas plataformas online empreendidos por
espectadores-torcedores durante 0 acompanhamento da partida. Debrugaram-se
sobre falas e comportamentos que possam evidenciar como os entrelaces entre a
cultura boleira e as midias digitais nela inseridas estariam estabelecendo novos
padrdes e novos significados para a experiéncia esportiva, novas maneiras de ex-
plorar a vastidao simbolico-interacional do universo boleiro e de valorizar o espe-

taculo futebolistico.

Compassada a perspectiva de que a realidade representa uma construcéo
interpretativa, este processo dialégico também vai ao encontro da abordagem inte-
rativa apreciada por Alasuutari (1995). Abordagem que baliza a imersédo em vi-
véncias e lembrancas constitutivas das ligagcdes entre os espectadores-torcedores e
o0 ethos do futebol para dimensionar como as midias digitais vém delineando no-
vos planos semioticos, novas veredas conotativas-dialdgicas, no acompanhamento
do esporte mais popular do planeta; vém delineando, assim, uma nova etiqueta do
torcer, de natureza complexa. No sentido de melhor dimensiona-la e compreendé-
la, os dados foram analisados com base nos eixos tedricos supracitados, em espe-
cial o modelo teoérico de Holbrook (1999), aplicado para mapear a influéncia das
novas dindmicas ciberculturais na estruturacéo e valorizagdo da experiéncia espor-
tiva; e a piramide de engajamento online alinhavada por Charlene Li (2001), apli-
cada para identificar os padrbes digitais do espectador-torcedor e entender como

ensaiam fundar uma nova praxe.

As entrevistas em profundidade, somou-se um trabalho de campo com-
plementar, de fundo etnografico, centrado no acompanhamento de 12 partidas dos
Campeonatos Brasileiro (2017 e 2018), Carioca (2017, 2018 e 2019), das Copas
do Brasil (2017, 2018). Sul-Americana (2017 e 2018) e Libertadores (2017, 2018)
e de trés partidas da Copa da Russia (Brasil 1 x 1 Suica, estreia da selecéo brasi-
leira; Brasil 1 x 2 Bélgica, que eliminaria a selecdo; e Franca x Uruguai, também
pelas quartas de final do torneio). Seis dessas investigacdes de campo desenvolve-
ram-se no ambiente de estadio, a maioria no Maracand, circulando por diferentes

setores da arquibancada, desde os mais neutros, inclinados a um senso contempla-
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tivo, até os mais carregados de ritualizagdes e emogdes, proximos as torcidas. Até
porque era de se supor que a geopolitica do estadio, esquadrinhada nas distintas
territorialidades simbdlicas em articulacdo, influencia os tipos e graus de préaticas
ciberculturais agregadas a experiéncia esportiva, o que ficou evidenciado ao longo

do processo investigatorio.

Oito observacdes participantes situaram-se no acompanhamento de parti-
das pela TV em ambiente doméstico (sofa), com predominéancia de recepcao cole-
tiva: dois ou mais espectador-torcedores vendo a transmissdo esportiva no mesmo
espaco, ali agrupados por lagos de parentesco ou amizade, quase todos com 0s
respectivos smartphones a médo. E, de forma adjacente, um desses trabalhos de
observacdes participantes acompanhou a recepcdo coletiva do confronto da sele-
cao brasileira contra 0s sui¢os, visto por aproximadamente 200 pessoas de um
teldo instalado na praca externa do shopping Dowtown, na Barra da Tijuca, no
Rio.

Para assegurar uma coleta e uma analise de dados proficuas e razoavel-
mente resguardadas de imprecisfes, buscou-se no processo investigatorio, como
ja destacado, uma distribuicdo harmonica de dois fatores em especial: a paixdo
clubistica, de maneira a equilibrar o volume de jogos e de espectadores-torcedores
integrantes da pesquisa entre Flamengo, Fluminense, Vasco e Botafogo (como
também ja ressalvado, limitacfes de cursos concentraram o estudo no Rio); e a
relevancia econdémico-midiatica da partida, diretamente proporcional ao nivel de
publico, de emocdo e de interacao despertadas e de engajamento online. O objeti-
vo foi verificar até que ponto tais fatores interferem nos novos protocolos ciber-

culturais adicionados ao torcer.

A outra frente complementar de observacdes, relativa ao coletivo de pela-
deiros, abrigou o acompanhamento, por dois meses (abril e maio de 2018), da
rotina de interacdes presenciais e online empreendidas por seus cerca de 30 inte-
grantes, entre 26 e 65 anos. Como é praxe nessa ramificagdo do ethos futebolisti-
CO, as presenciais transcorrem, quase sempre, em conversas (resenhas) sobre
amenidades, inclusive futebol, numa mesa de bar, depois da pelada semanal, aos
sébados. As digitais articulam-se em dois grupos de WhatsApp, também rechega-

dos da sociabilidade futebolistica, a despeito de um deles ter sido criado s para
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organizar a logistica da pelada: o intuito instrumental ndo resistiu, para decep¢do
de alguns e alegria de muitos, a tradi¢do de ludicidade das interacbes mediadas

pelo jogo de bola.

Suplementam o trabalho investigatorio o acompanhamento da operagao re-
ferente a uma transmisséo esportiva do canal por assinatura SporTV e entrevistas
informais com narrador e editor da mesma empresa*?. Ensejaram compreender
melhor, sob o angulo do emissor da comunica¢do massiva, 0s crescentes esforcos
em planejar e produzir iniciativas intermediaticas voltadas, principalmente, para
potencializar a espetacularizagdo/hipermiditizacdo esportiva e a relacdo de con-
sumo com espectadores cada vez mais imersos em protocolos digitais. Iniciativas
as quais, no mesmo passo da etiqueta cibertorcedora em gestacdo, se mostram
embrionarias, concentradas ainda na inclusdo, ao longo das transmissdes, de al-
gumas respostas a enquetes e de alguns comentarios feitos por espectadores, via

redes sociais online (Twitter, em particular).

Ressalve-se: sem menosprezar sua importancia, para 0 emergente esqua-
dro do consumo do espetaculo futebolistico, a compreenséo a fundo dessas em-
preitadas intermediaticas — que sinalizam um formato hipermidiatico e hiperinte-
rativo de transmissao, capitaneado pela logica digital — ndo esta entre os objetivos
da pesquisa. Demandaria estudos especificos, 0s quais enriqueceriam o debate
sobre os protocolos, valores e significados do torcer contemporéaneo, encharcado

de ditames ciberculturais.

Os dados coletados nas frentes investigativas sdo analisados, de forma
mais detida, no capitulo 6. No entanto, algumas informag6es colhidas nas entre-
vistas e observagcbes encontram-se também em outras sec¢Ges, no sentido de enri-

quecerem e ilustrarem determinadas reflexdes.

1.4. Dentro das quatro linhas: delimitando o estudo

Uma delimitagdo primaria refere-se a configuracdo e a dimenséo do fute-

bol pesquisado. A despeito da sumaria imersdo na instancia da pelada — um patri-

12 Em anexo.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

44

monio do universo futebolistico —, 0 estudo centra-se no acompanhamento de par-
tidas ao vivo ligadas ao estrato profissional, de alto rendimento, (hi-
per)midiatizado do futebol. Estrato o qual, como um dos protagonistas da indus-
tria do entretenimento, exerce peso socioecondmico preponderante em nOSSO
mundo contemporaneo densamente espetacularizado. Estrato que mais movimen-
ta, portanto, as relaces de consumo e as interacbes mediadas pelo futebol. Estrato
referente aos principais clubes, com mais tradicdo e mais estatura no mercado, as
principais competicdes, das quais se ocupam as principais transmissdes esporti-

vas, por radio, pela TV e pela internet (streaming).

Esta delimitacdo ndo deixa de considerar, entretanto, as imbricaces cons-
tantes da dimensdo econdmico-midiatica hegemdnica com as demais configura-
cOes e dimensdes que abastecem o vasto campo simbolico do futebol, como a co-
munitaria, a educacional (TUBINO, 2001) e a peladeira, chamada por Damo
(2003) de bricolagem. Tais imbricacdes historicamente se manifestam no consu-
mo do futebol midiatizado, tanto em estadio quanto pela TV, e nos lembram da
complexidade desse fendmeno sociocultural que extrapola sua vitalidade econ6-
mica. Agora tais imbricacfes sdo expandidas e ressignificadas nas plataformas

online, como se constatou e se detalhou no processo investigatorio.

Outra delimitacdo da pesquisa refere-se aos ambientes escolhidos para
acolher as observacgdes participantes: estadio e casa (TV). Trata-se de um contra-
ponto, proveitoso a profundidade da investigacao, entre as duas principais formas
de se acompanhar futebol cristalizadas ao longo do século passado (ndo obstante,
obviamente, o papel decisivo do radio para midiatizar e popularizar o esporte na
primeira metade do século XX). Formas que representam vivéncias, significagdes,
percepcOes e valoragdes diferentes, notadamente complementares, em relagédo do
consumo do futebol espetacularizado. Logo, o escopo deste trabalho investigaté-
rio ndo inclui a recepcao coletiva do espetaculo futebolistico em bar, a despeito do
seu historico relevo para a cultura e a sociabilidade boleira no Brasil e em diver-
S0s outros paises, como atestam varios estudos dos campos socioldgico, antropo-

l6gico e comunicacional™.

13 Ver, por exemplo, Gastaldo (2005, 2006) e Toledo (2000).
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A restricdo deve-se, basicamente, a trés razdes: correspondéncia ao escopo
da pesquisa de mestrado da qual parte e se desdobra esta investigacdo; suposta
suficiéncia daqueles dois ambientes para o propdsito central de compreender e
dimensionar o delineamento de uma nova ética do torcer e de um novo sujeito
nela circunscrito, derivados das ascendentes dindmicas ciberculturais; limitagdes
dos recursos empregados na investigacao, como ja observado. No entanto, deve-se
considerar que os protocolos peculiares da vivéncia esportiva no boteco produzam
variacdes dos comportamentos digitais de espectadores-torcedores observados no

estadio e no sofa, o que sugere, naturalmente, uma pesquisa especifica.

Outra delimitacdo remete ao estrato dos espectadores-torcedores entrevis-
tados, todos ja com uma bagagem cognitiva e simbdlica consistente no ambito
futebolistico, com histérias e memorias legitimadoras de uma identidade boleira e
do pertencimento a tribo do futebol, que desembocam no habito de acompanhar
partidas ao vivo no estadio e pela TV. Ao excluir espectadores-torcedores menos,
digamos, iniciados no mundo da bola e menos inclinados a um consumo frequente
de partidas ao vivo, buscou-se assegurar nesta amostra, a partir da tatica metodo-
l6gica tracada, um nivel de filiagdo ao ethos futebolistico e ao sistema totémico do

clubismo que propiciassem uma coleta rica de dados.

Também ndo faz parte do escopo desta pesquisa, como observado no item
referente a metodologia aplicada, uma investigacdo especifica acerca das crescen-
tes iniciativas intermediaticas — suas literacias, interlocucées, narrativas — que sdo
empreendidas por emissoras de radio e de TV e por plataformas de streaming pa-
ra, sob a batuta do marketing, ajustar a espetacularizacdo esportiva as demandas
digitais; e propiciar assim ganhos de audiéncia e receita. Embora tais inciativas,
consonantes a reconfiguragdo econdémico-midiatica desencadeada pelas tecnologi-
as digitais, estejam contempladas tanto nas entrevistas quanto nas observagdes
participantes deste estudo, ndo receberam tratamentos mais detidos ao longo do

processo investigatorio, o que extrapolaria os objetivos tragados.

Os relatos e as observagdes assinalaram, porém, um curso progressivo des-
sas dinamicas intermediaticas, que tendem a se sofisticar e a intensificar com o
amadurecimento de recursos digitais e de informatica, como os relacionados a

realidade virtual e a realidade ampliada, e com o avanco das plataformas de stre-
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aming. Plataformas em que o espetaculo futebolistico caminha para se tornar uma
espécie de atragdo-ancora em torno da qual se articulariam outros produtos, outras
atividades online. Este cenario sinaliza o desenvolvimento de um novo formato de
transmissdo ao vivo, hipermidiatico e hiperinterativo, 0 que provavelmente se
refletiria em novos protocolos e significados do torcer. Tem-se ai, entdo, um con-
texto que eshoca a necessidade de outras abordagens de pesquisa, centradas na
construcdo deste novo formato e suas implicacfes para a experiéncia esportiva;
para o torcer contemporaneo alinhavado por uma emergente etiqueta cibertorce-

dora, cujo delineamento é apresentado neste estudo.

1.5. Esquema de jogo: estrutura da tese

Além desta secdo introdutéria, em que a questdo central é apresentada, o
estudo abriga mais sete capitulos, alinhados a fundamentacéo teorica, as reflexdes

propostas e a conducdo metodoldgica para contempla-las:

i) O capitulo 2 promove uma tabelinha entre o ethos do futebol — suas di-
mensdes, ambiguidades, suas forcas simbdlicas, dialogais, interacionais, sua lati-
tude social, seus entrelaces com a identidade brasileira culturalmente construida —
e o0 ethos cibercultural. Traca um panorama das dinamicas comunicacionais ad-
vindas das tecnologias digitais e de suas implicacbes no mundo contemporaneo,
em especial no consumo do futebol. Também contrapde abordagens acerca do
novo ecossistema digital, em que se consolida, por exemplo, uma cultura colabo-
rativa espraiada para o acompanhamento do espetaculo futebolistico. Ainda nesta
perspectiva, coteja reflexdes teodricas sobre padrdes de engajamento online, que
integram a base tedrica para a analise dos dados. Considera, em especial, como ja
assinalado, a categorizacdo teorica proposta por Charlene Li (2010), que identifica
quatro tipos (estagios) ndo excludentes de engajamento digital. Categorizacdo que
fundamenta o mapeamento dos padrdes online indicativos da emergente praxe

cibertorcedora.

ii) O capitulo 2 discute um entroncamento, central nesta pesquisa, entre fu-
tebol, semidtica e marketing. Coteja abordagens que confluem para uma proposi-

cdo primordial a linha investigativa: a tensdo informativa apresenta-se um vetor
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de percepcédo e valorizagdo de um objeto de consumo — no caso, partida de futebol
ao vivo. Alinhado a uma das hip6teses deste estudo — a que as novas praticas inte-
rativas da Web 2.0 redimensionam o cardapio de significados a disposicdo do es-
pectador-torcedor e, portanto, redimensionariam as formas como percebem, vi-
venciam e valorizam o espetéculo futebolistico —, o capitulo se debruca sobre lite-
ratura referente aos tipos e graus de mensagem e a relacéo entre valor de informa-
¢do, a luz da semiologia, e valor de consumo, a luz do marketing. Na abordagem
semiologica, o valor da informacéo € proporcional a riqueza de escolhas, de signi-
ficados possiveis. Logica semelhante observa-se na associacao entre o repertorio
interativo e a valorizagdo da experiéncia de consumo: valor decorre, fundamen-
talmente, de uma vivéncia interativa (HOLBROOK, 1999). Logo, haveria uma
relacdo direta entre o grau de interatividade e o volume de conotacgdes associativas
delegadas ao espectador-torcedor. Noutras palavras, entre as dindmicas interativas
e a valorizagdo da experiéncia de ver futebol e de torcer. Nesta perspectiva, a se-
cdo mergulha em reflexdes sobre 0s ecos, nas liturgias e dinamicas comunicacio-
nais-interacionais, das naturezas especificas dos acompanhamentos de futebol em
casa, pela TV (sofd), predominantemente didatica, e no estadio, predominante-
mente estética. Tais reflexdes que incluem a geopolitica do estadio, suas territoria-
lidades simbodlicas, e a reconfiguracdo deste espaco, homogeneizado globalmente
sob os hegeménicos padrées neoliberais do consumo. as ambiéncias nas quais o
futebol é acompanhado: TV e estadio. Aborda as caracteristicas que compbem a
natureza e o contexto das formas como o futebol é apresentado: predominante-
mente estética na arquibancada e predominantemente didatica no sofa. Discute
como tais naturezas se refletem nas liturgias e nas dinamicas comunicacionais do
espectador-torcedor no sofa e na arquibancada, e como as novas praticas interati-
vas influenciam o jogo das narrativas nos grupos e subgrupos alusivos a ecologia
do futebol.

iii) O capitulo 4 empreende uma revisao bibliografica que propde uma car-
tografia do universo boleiro, suas partituras socioculturais, sua sociabilidade, suas
configuracBes simbdlicas, seus estratos tangiveis e intangiveis. Neste sentido, re-
flete sobre os impactos de uma contemporaneidade liquefeita e da cibercultura nas
filiacBes a tribo, ou as tribos, do futebol — em especial, ao sistema totémico do

clubismo, que se esboca esgarcado pela logica do multiculturalismo transnacional
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e pela desterritorializagdo das midias digitais, gerando novos cédigos na alfabeti-
zagao, no pertencimento, nas significacdes e nas vivéncias relacionadas ao mundo

futebolistico e, particularmente, ao clubismo.

iv) O capitulo 5 traga um panorama historico e reflexivo sobre os signifi-
cados, ritos, valores, liturgias, ambiguidades, conflitos, modelos, tradigdes, 16gi-
cas e planos simbolicos do torcer e do torcedor; ou seja, como se estruturam e se
legitimam em compasso com as mudangas socioculturais, econdmicas e politicas
vivenciadas no campo do futebol, desde a transposicédo do bergo amador aos pro-
cessos de profissionalizacdo, midiatizagdo e de massificacdo, refletidos no desen-
volvimento das torcidas organizadas, até a globalizacdo hipermidiatica e econ6-
mica que, carreada pelas tecnologias digitais, sinaliza pasteurizar e controlar o
torcer e o torcedor (convertido em consumidor) em nome de uma ambicionada
hipermercantilizacdo. A sec¢éo reflete, entre outros pontos, sobre tipificagdes de
violéncia e instrumentalizacfes decalcadas no ethos torcedor, bem como sobre o
cruzamento, nesse ethos, entre principios e ordens de valor associados a logica do
consumo contemporanea e associados ao torcer tradicional — que se manifestam
em iniciativas como o Estatuto do Torcedor, a determinacdo para torcida Gnica em

estadio e os programas de sécio-torcedor.

v) O capitulo 6 retne abordagens tedricas em torno do contexto sociocul-
tural, econdmico, tecnoldgico e mediatico no qual sdo delineados o cibertorcedor
e a emergente etiqueta por ele expressada. Contexto em que sdo observadas — hum
espelhamento, em certa medida, das resisténcias locais a globalizacdo dos bens
culturais — reagdes contrarias ao uso sistematico do smartphone na experiéncia
esportiva. Essa confrontagdo as ascendentes liturgias ciberculturais durante o
acompanhamento do jogo representa um embate pelos legitimos significados do
torcer, uma vez que, para torcedores tradicionalistas, as dinamicas ciberculturais,
principalmente as executadas com mais frequéncia e intensidade, podem ser inter-
pretadas como uma afronta a devocdo (ao clube pelo qual se estabelece um inaba-
lavel vinculo afetivo) e & atencdo (na partida) sem as quais ndo se legitima o per-
tencimento a tribo do futebol e, em particular, a auténtica tribo dos torcedores.
Além de embasarem apreciacdes acerca deste Fla-Flu simbdlico que matiza a

formagéo de uma nova praxe do torcer, ambigua e simbiotica, as referéncias con-
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fluem para uma das principais reflexdes propostas pela pesquisa: empoderados
pelas midias digitais, o torcedor p6s-moderno inclina-se mais a emancipar-se da
racionalidade midiatica-econémica dominante, recriando o espetaculo e criando
espetaculos autdnomos, ou inclina-se a reforcar a espetacularizacéo e, consequen-
temente, uma hipermercantilizagdo do futebol. Isto é, penderiam para, numa alu-
sd0 a mais um termo pasoliniano, vaga-lumes, espocando novos trilhos a experi-

éncia esportiva, ou para aditivos aos holofotes do mercado.

vi) O Capitulo 7 consolida os dados coletados nas entrevistas em profun-
didade e, de forma complementar, nas observagdes participantes que estruturaram
o trabalho de campo centrado no acompanhamento de partidas ao vivo no estadio
e pela TV, em casa. Apresenta interpretacfes dos conteudos extraidos dessas fren-
tes investigativas, com base nos eixos tedricos apresentados nesta se¢ao introduté-
ria; e aprofundados e entrelagados nos capitulos seguintes. As analises vao ao en-
contro, em especial, do objetivo precipuo de compreender como as midias digitais
mudam a fruicdo do espetaculo futebolistico e desenham uma nova etiqueta do
torcer (cibertorcedora) e um novo sujeito nela circunscrito (cibertorcedor). De
maneira também preponderante, o processo analitico buscou, a partir da identifi-
cacdo de padrbes online constitutivos da experiéncia esportiva, entender como as
novas praticas digitais agregadas ao acompanhamento da partida, influenciam as
formas com as quais o espectador-torcedor significa, ressignifica e valoriza o es-
petaculo futebolistico, no invaridvel desejo transforma-lo em ponte para o extra-
ordinério, para o transcendente, para a edificacdo de sentidos — 0 que se insinua
particularmente valioso em meio ao esgarcamento de valores, identidades e rela-

¢des no mundo contemporaneo.

vii) A sec¢do final sintetiza consideraces primordiais extraidas da pesquisa
e sugere reflexdes e investigacdes para enriquecer o debate sobre o torcer e sobre
0 espectador-torcedor contemporaneos, que se moldam, num movimento recipro-

co e ambiguo, as novas dindmicas comunicacionais.
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2. Dimensdes do futebol na cadéncia digital

Futebol se joga no estadio?
Futebol se joga na praia,
futebol se joga na rua,

futebol se joga na alma.

A bola é a mesma: forma sacra
para craques e pernas de pau.

Carlos Drummond de Andrade — Quando ¢ dia de futebol

2.1. O ethos do futebol e a ecologia digital

As trés bilhdes de mensagens publicadas s6 no Facebook* durante o
Mundial de 2014 evidenciam o0 peso crescente das plataformas digitais — especi-
almente as maveis, quase extensdes do corpo da maioria da populacdo mundial —
no habito de ver futebol e de torcer e no pulsar midiatico-econémico deste feno-
meno social. A torrente de mensagens online, milhares delas audiovisuais e carre-
gadas de humor, indica entrelaces sintomaticos, neste primeiro quarto de século,
entre o torcedor-espectador, o espetaculo futebol e a massificacdo cibercultural.
Apontam novos trilhos para vivenciar, significar e valorizar o futebol midiatizado.
Apontam novas estruturas de fruicdo, afinadas com uma reconfiguracao semiética
e um redimensionamento da mediacdo dos bens culturais. Tais mudancas apon-
tam, por sua vez, para a emergéncia de uma nova etiqueta do torcer e de um novo
torcedor — cerzidos nos entrelaces entre o ethos futebolistico e o ethos cibercultu-
ral, num processo simbidtico que se alinha a liquefacdo social, a condensacao es-
paco-temporal, a individualiza¢do do todo, ao esgarcamento de valores e relacdes,
ao multiculturalismo, a desterritorializagdo midiatica e outros tragos do contempo-

raneo.

4 Langado em 2004 por Mark Zuckerberg e mais trés colegas universitarios, como uma rede inter-
na de relacionamentos para alunos da universidade americana de Harvard, o Facebook logo se
estendeu a outras faculdades americanas e depois ganhou 0 mundo. Midia social mais acessada do
mundo, atingiu a marca de dois bilhdes de usuarios em meados de 2017, segundo relatério divul-
gado por Zuckerberg. Tornou-se uma das empresas mais valiosas do planeta: suas a¢@es ultrapas-
sam os US$ 500 bilhdes na bolsa de Wall Street. Outras redes mundiais campeds de audiéncia,
WhatsApp e Instagram foram compradas pelo Facebook, em 2014 e 2012, respectivamente, for-
mando uma trinca de ases das midias sociais neste inicio de século. Nas trés observa-se um fluxo
grande de publicacbes associadas ao esporte, predominantemente sobre futebol, em especial no
transcurso de um jogo ou prova de apelo midiatico. Com aproximadamente 1,7 bilhdo de usuarios
ativos registrados em 2017, o WhatsApp € o aplicativo de mensagens mais usado no Brasil, aces-
sado por 91% dos internautas brasileiros, contabiliza o instituto de pesquisa online Conecta. Dis-
ponivel em http://conecta-i.com/?q=pt-br/whatsapp-%C3%A9-0-app-de-rede-social-mais-usado-
pelos-internautas-brasileiros.
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Antes de destacar cinco desses entrelaces, condutores das reflexdes ao
longo do primeiro capitulo, convém alinhar algumas apreciagdes e reflexdes acer-
ca das implicac6es socioculturais advindas dos reordenamentos comunicacionais-
interacionais que vém na esteira das constantes mudancas tecnoldgicas e da globa-
lizacdo. Mas, primeiro, voltemos a aquela emblematica maré de mensagens defla-
grada, nos circuitos online, pela sucessao de gols da Alemanha aplicados sobre a
equipe do técnico Luiz Felipe Scolari, o Felipdo. Foram cinco em menos de meia
hora de partida. (Ndo uma partida qualquer, vale pontuar: era semifinal de Copa
do Mundo, vista por 428 milhdes de telespectadores mundo afora, calcula a Fifa.)
Ao estupefato dos milhGes de espectadores-torcedores brasileiros, 50 mil deles no
Mineirdo, palco da goleada historica, logo seguiu-se um torrencial fluxo de men-
sagens ndo s no Facebook, maior midia social do planeta, mas também em outros
aplicativos de mensagens largamente acessados (Twitter, WhatsApp, Instagram).
O protagonismo da transmisséo televisiva passava a ser dividido com a eferves-
céncia de narrativas descentralizadas nas telinhas concomitantes. Em texto, audio
e/ou video, as mensagens oscilavam entre a perplexidade, a indignacédo e o debo-
che. Disseminavam-se a medida que o enredo de matizes surrealistas decretava a
vitdria precoce dos alemdes — desfalcando a graca da disputa decisiva — e servia
um banguete dramatico que seria ressignificado nas plataformas online majoritari-
amente acessadas com o smartphone a mdo, num indicativo da emergente praxe

cibertorcedora.

Em vez de se dirigirem ao adversario (a torcida alemd), como sugere a li-
turgia da interacdo teatralizada e jocosa entre torcedores (GASTALDO, 2006), as
provocacOes, desabafos e ironias deslocavam o antagonismo para vildes de ocasi-
do, emergidos do senso comum, tanto na propria selecdo brasileira quanto na cena
politica do pais sob tensdo pré-eleitoral'®. Felipdo, o zagueiro David Luiz e o ata-
cante Fred — comparado nas redes sociais a um cone, critica debochada a pouca

mobilidade ofensiva na competi¢cdo — disputavam com a entdo presidente Dilma

5 A um ano do Mundial, a instabilidade politica e econdmica refletiu-se em manifestacdes popula-
res espalhadas pelo pais. Ficariam conhecidas com Jornadas de Junho. Organizadas nas midias
sociais e originariamente desvinculadas de associagOes partidarias formais, protestavam contra um
distanciamento entre a pauta socioecondmica dos cidaddos e a agenda de seus representantes de-
mocraticos. O episédio expressa, entre outros aspectos, o alcance de uma cibercultura em expan-
sdo, centrada no compartilhamento de textos, dudios e videos frequentemente miméticos.
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Rousseff a lideranca entre os alvos preferidos do festival de memes™ circulantes
nas comunidades virtuais durante e depois da goleada. Tinham, predominante-
mente, um tom zombeteiro, como se resolvessem acatar a sugestdo agridoce atri-
buida pelo escritor e filosofo Dod6 Azevedo ao cineasta americano Stanley Ku-
brick (1928-1999), quando o diretor langou, em 1964, a sétira da Guerra Fria Dr.
Fantéastico (Dr. Strangelove, EUA): “Se quiser ser fiel a realidade, faca comé-
dia”*’. Kubrick, é bom ressalvar, jamais morreu de amores pela comédia enquanto
género. Tratava da comédia humana, da inquietude, do nonsense da vida, do alea-

torio a nossa espreita, tracos recorrentes nos 13 filmes por ele dirigidos.

Desta conexdo com o imponderavel também ¢ feito, coincidentemente, o
futebol moderno, desde as versdes preliminares que uniam jovens da aristocracia e
da emergente burguesia em colégios ingleses, na segunda metade do século XIX,
até as versdes atuais do espetadculo multiplicado pelas telas da TV e da internet.
Espetaculo que ora se desdobra em memes online a reiterar a genética ladica do
jogo de bola mais popular e mais recheado de simbolismos do planeta (ndo a toa
consolidou-se um extraordinario lubrificante social, a despeito de também consti-
tuir-se um marcador de diferencas'®). Assim observamos naquela pulsacio intensa

de mensagens online concomitantes aos gols da Alemanha.

O outono de memes desencadeados pela inimaginavel goleada cobria as
arquibancadas digitais com o cruzamento tipico entre o futebol e as dramatiza-
coes e representacdes da vida social (DAMATTA, 1982; HELAL e GORDON
JR., 1999; DAMO, 2002). Também ensejava uma tabelinha inevitavel, provavel-

mente irreversivel, entre o consumo do futebol midiatizado e a instantaneidade

16 Termo cunhado por Richard Dawkins, no livio O gene egoista (1976), como uma unidade
transmissdo cultural, unidade de imitacdo, replicada como um gene. Autores como Blackmore
(2000) ponderam que o0 meme representam mais do que mensagens de tom humoristico viralizadas
nos blogs e nas redes sociais da internet. Expressdo da cibercultura, o0 meme &, a principio, cons-
truido e disseminado de maneira colaborativa e espontanea, sob vérias formas e com timbre pre-
dominantemente lddico Assim se viu em grande parte das mensagens que ironizavam a goleada
alema sobre o Brasil no Mundial. Numa delas, por exemplo, o texto provoca: “Nem a Volkswagen
faz 5 gols em 30 minutos”. Outro texto, aplicado sobre foto do ex-jogador Ronaldo Fenémeno,
adiciona critica social ao deboche: “Era melhor ter feito hospitais mesmo”.

7 Referéncia publicada no ensaio Como passei a amar a bomba, escrito para o jornal O Globo. O
texto foi publicado na versdo impressa de 20 de janeiro de 2018 (Segundo Caderno, p. 5). Dispo-
nivel em https://oglobo.globo.com/cultura/um-botao-errado-esta-disparado-alarme-do-fim-do-
mundo-22309064.

'8 O assunto faz parte das acuradas reflexdes que José Miguel Wisnik produz no primeiro capitulo
de Veneno Remédio (2008), em torno do multifacetado escopo do jogo de futebol.
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constitutiva do que o sociélogo Zymunt Bauman denomina modernidade liquida,
analogia a relagdes sociais e econdmicas tornadas fluidas, que “ndo fixam o espa-
¢o nem prendem o tempo” (BAUMAN, 2001, p.8). Numa metafora émica, seria
como se a modernidade, vitaminada pelas novas tecnologias informacionais, en-
carnasse um desses atacantes ariscos, sem posic¢ao fixa, em movimento constante
na busca da melhor jogada, mais preocupado com a movimentacdo em si do que
em seguir esquemas taticos e sedimentar pontes com o restante do time. De certa
forma, o gol estaria mais nos movimentos instantaneos, avessos a delimitacdes,
que na bola na rede propriamente dita. O emergente cibertorcedor aparenta beber

da mesma fonte.

Aguela enxurrada de memes, mais velozes até do que os sucessivos gols
da Alemanha, exemplificava um encontro irrefrevel entre o ethos futebolistico e
os tragos lapidares da cibercultura®® — ou da cultura da convergéncia e da cultura
participativa®, consolidadas como fendmenos da cibercultura contemporanea
(JENKINS, 2008; PRIMO, 2007). Os memes sobre a goleada alemd, e sobre a
Copa em geral, confirmavam a incidéncia, na esfera do consumo do espetaculo
futebolistico, de uma hibridizacdo midiatica observada, por exemplo, nas fanficci-
ons: historias (co)escritas e compartilhadas por comunidades de fds de uma de-
terminada obra literaria, cinematogréafica, televisiva, com base nos respectivos
personagens. O torcedor-espectador contemporaneo — ou pos-torcedor, como pre-
fere Giulianotti (2012) — insere-se, logicamente, nesta ecologia digital e na recon-

figuracdo midiatica dela derivada.

19 propiciada com o advento da Web 2.0 — segunda geragéo da internet, caracterizada pela integra-
cao de funcionalidades e conteddos, inaugurando interatividade em larga escala nas plataformas
digitais —, a incidéncia macica de dinamicas interacionais no ecossistema da internet (blogs, midias
sociais, portais etc. levou Pierre Lévy (1999) a identificar uma cibercultura. Refere-se a manifes-
tacOes e aspectos culturais construidos nos fluxos comunicacionais mediados pelas plataformas
web. Com as novas tecnologias interativas, tais comportamentos centram-se menos na publicacéo
do que na (co)criacdo e no compartilhamento de contetidos participativos, multiplicados por telas a
fio.

2 A aproximacdo entre producdo e consumo, ja abordada por Geoge Landow nos anos 1990
(LANDOW apud PRIMO, 2007) e intensificada com o avanco da Web 2.0, passaria a representar
ndo s6 uma estrutura tecnolégica integrada de multiplas funges num mesmo dispositivo de comu-
nicagdo. Representaria, segundo Jenkins (2008), uma “tranSformacdo cultural”, uma vez que as
pessoas (consumidores, no viés por ele adotado) se mostram mais propensas a garimpar, produzir e
disseminar novas informacgdes por diferentes plataformas de midia, expandindo conex8es entre
conteudos dispersos (JENKINS, 2008, p.30). Neste processo, Jenkins observa um mesmo movi-
mento expansivel nos veiculos e mercado de midia, ajustando-se as préaticas hipermidiaticas e
reforcando a convergéncia cultural.
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Para um extenso conjunto de pesquisadores interessados nas mudangas na
producdo, distribuicdo e apropriacdo dos bens culturais desencadeadas a partir da
Comunicacdo Mediada por Computador (CMC), isto é, a partir das novas tecno-
logias digitais e telematicas, como Néstor Garcia Canclini (1997), Manuel Cas-
tells (2003), Ldcia Santaella (2003), Jodo Freire Filho (2003), Mike Featherstone
(2007), André Lemos (2010), Alex Primo (2007) e Raquel Recuero (2009), entre
outros, a sociedade pés-moderna (ou tardiamente moderna)?, globalizada, carac-
teriza-se pela exacerbacdo de pilares de uma modernidade liquefeita: mercantili-
zacdo dos bens culturais; virtualizagcdo dos relacionamentos; fragmentacdo das
identidades; compressao espago-temporal; e, como destaca Fredric Jameson, cita-
do por Featherstone (2007, p. 22), “transformacdo da realidade em imagens e fra-
gmentacdo do tempo numa série de presentes perpétuos”. As novas tecnologias da
informag&o e da comunicacdo, adubos da Web 2.0%, da iminente Web 3.0 (Inter-
net das Coisas)®® e da cibercultura em curso — hipermidiatica, descentralizada,

largamente interacional®*

—, ampliaram o espectro da globalizacdo (econdmica,
sociocultural, politica, esportiva, informacional). Semearam uma liquefacdo do

tempo, do espaco, das relacOes, das identidades, que se fragmentam e se reinven-

21 A maleabilidade do termo expressa uma esgrima semantica entre duas correntes de pensamento.
Para vérios autores, como Baudrillard, as novas tecnologias da informacéo e da comunicagdo rom-
pem com a organizagdo de mundo moderna, marcada por grandes narrativas e por um tempo des-
continuado, entre outros tracos, e deflagram a passagem a uma era pés-industrial na qual se im-
pdem, por exemplo, a pluralidade narrativa, a “transformacdo da realidade em imagens ¢ a frag-
mentagdo do tempo numa série de presentes perpétuos” (JAMESON apud FEATHERSOTNE,
2007, p. 22). Ja outros autores, como Anthony Giddens (1990) e Stuart Hall (1992), consideram
que as novas tecnologias e a globalizagdo exacerbam, numa etapa do capitalismo avancado, ele-
mentos basilares do mundo moderno: constante ruptura com o tradicional, mercantilizacio de bens
culturais, fragmentagdes identitarias etc. Seria sensato considerar que as distintas linhas tedricas
confluem para um esboco relativamente comum do mundo em que vivemos, globalizado, no qual
novas dindmicas comunicacionais aceleram e ampliam constantes desconstrucées e reconstrugdes,
reforcando o pendor a incerteza, a fluidez das relagdes sociais e a pulverizagdo de identidades
fragmentadas.

22 Designa a segunda geracdo da internet, cujo amadurecimento das funcdes integradas e interati-
vas deflagrou um processo hipermidiatico de conexdes entre plataformas midiaticas.

8 O desenvolvimento integrado das tecnologias associadas a computacao, microeletronica, tele-
comunicagdes, telematica, wireless formam, no ecossistema digital da emergente Web 3.0, redes
pervasivas que interconectam nao s6 humanos a humanos, mas humanos a objetos e objetos a
objetos. Esta trama comunicacional em maturacdo, cujos efeitos socioculturais, econémicos e
politicos representam novos horizontes de pesquisa, redimensiona a ubiquidade, a interatividade e
a inteligéncia coletiva ja agucadas com a Web 2.0 (SANTAELLA, 2013).

24 Neste sentido, a pesquisa alinha-se & perspectiva teérica de Goffman, que atribui & interacéo um
caréater intencional, diferindo-a da sociabilidade, que teria uma natureza despretensiosa, como a
conversa fiada sobre futebol no boteco ou no banco da praca.
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tam. Como se as bricolagens das vanguardas artisticas do inicio do século XX
fossem multiplicadas e reprocessadas exponencialmente, num permanente hibri-

dismao.

Eis, digamos, o esquema tatico no qual se movimenta o torcedor-
espectador do século XXI, reflexo de um sujeito cujas representagdes identitarias
e interacdes fluem, sistematicamente, por circuitos sociotécnicos online, num
ecossistema hipermidiatico, de maneira multifacetada, virtualizada, hibrida, hete-
rogénea, fragmentada, volatilizada, horizontalizada, hipertexualizada, instantanea,
reciproca, ndo raramente ambigua. Interligados sob categorias e graus distintos de
interatividade®. Nesse ecossistema digital articulam-se (re)construces constantes
de identidades e significados atreladas a mediacao de bens simbdlicos e culturais.

Assim ilustram, por exemplo, as fanfictions.

Tanto as fanficcions quanto as narrativas (co)produzidas e interligadas em
plataformas digitais por espectadores-torcedores, quase sempre via smartphone,
podem ser entendidas como expressdes do que Steven Johnson (2001) chama de
cultura das interfaces. Intrinseca ao contexto cibercultural, é vista ndo como opo-
sicdo ou substituicdo aos meios de comunicacgdo tradicionais, mas como uma ace-
leradora da costura entre tecnologia e cultura reciclada nas vanguardas artisticas.

Johnson observa:

Decanos da tecnocultura estdo preocupados demais proclamando que a internet é
“a coisa mais sensasional desde a invengdo do fogo” para contemplar os grandes
revolucionarios do passado. (...) Fusdo de tecnologia e cultura fez parte da expe-
riéncia humada desde o primeiro pintor das cavernas.(...) A explosdo de meios de
comunicacdo no século XX nos permite apreender, pela primeira vez, a relacdo
entre a forma e o contetido, entre 0 meio e a mensagem (JOHNSON, 2001, p.6-
7).

A coproducdo, a ressignificacdo e o compartilhamento vorazes de bens,
representacdes e simbolos culturais — comportamentos exacerbados pela expanséo

ubiqua de uma racionalidade computacional nas rotinas urbanas e nas instituicdes

% Autores como Pierre Lévy (1999) e André Lemos (2010) percebem a incidéncia de tipos e graus
distintos de interatividade, de acordo, por exemplo, com o nivel de acesso a informagdes, dados,
mensagens e a capacidade de reprocessa-los e distribui-los. Com o0 avanco das tecnologias eletrd-
nicas-digitais e telematicas, mostra-se coerente adotar, nesta investigagao, trés parametros aponta-
dos por Lévy para avaliar o grau de interatividade no ambiente cirbercultural: virtualidade; reci-
procidade; pessoalidade. Entende-se, de forma simplificada, que o nivel de interatividade revela-se
diretamente proporcional a capacidade de apropriacédo, reprocessamento e destruicdo de conteldos,
mensagens, informacdes.
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(SANTAELLA, 2013) e pelo avanco das redes telematicas germinadas com a in-
ternet?® — esquadrinham novos contornos & aldeia global preconizada por Herbert
Marshall McLuhan nos anos 1960, quando a tevé reinava absoluta aos olhos da
massificacdo cultural. Esses novos contornos derivam de uma organizacao social
em que, segundo Manuel Castells (2000), impera o pulsar de redes interconecta-
das, descentralizadas, multimidiaticas, cujo fluxo informacional intenso reconfi-
gura desde dinamicas interacionais e identitarias até padrées econdmicos e politi-

COsS.

Por esses tempos hipermidiaticos, escorrem preceitos aferidos por McLu-
han em Os meios de comunicacdo como extensdes do homem?®’, de 1964, como 0s
impactos especificos de cada meio (tecnologia), extensdo dos sentidos, sobre o
sujeito e a sociedade contemporaneos. Passadas quase duas décadas do século
XXI1, sdo inegaveis as reconfiguracbes nas mediacdes, nas relacbes sociais, nas
significacdes, nas formataces identitarias, nas representacdes coletivas®® e nas

rotinas impressas pelas tintas do novo ecossistema telematico e digital.

Cunhado em meados da década de 1960, “o meio ¢ a mensagem”, aforis-
mo mais célebre do académico canadense, até hoje desperta um carrossel de inter-
pretacdes, criticas e releituras, proporcionais ao instigante reconhecimento dos
pesos que 0s meios (tecnologias) exercem sobre a percepgédo e os ambientes rela-

cionais dos atores contemporaneos, com base nos campos de significados circuns-

%6 Vale ressaltar a proposicéo de Manuel Castells (2000): apesar de a organizacéo em redes acom-
panhar a humanidade desde os tempos antigos, tal pratica se revela intensificada, segundo ele, por
fatores como a revolucdo microeletrénica, o avango das telecomunicagdes, o apelo social a comu-
nicacdo horizontal , descentralizada, e a globalizacdo da economia e dos bens culturais. Para o
pesquisador, vivemos, mais que nunca, uma sociedade em rede, na qual um fluxo informacional
intenso e extenso promove interconexdes que reconfiguram nao sé dinamicas interacionais, como
também dinamicas politicas e econdmicas.

2" Com o titulo original Understanding Media: the extensions of men, o icénico livro do académico
canadense, um dos pais dos estudos de midia modernos, foi langcado em 1964, mas acabou publi-
cado pela primeira vez no Brasil sé em 1967, com a traducéo de Décio Pignatari.

%8 Aplica-se o conceito defendido por Vera Franca (2008), segundo qual as representacdes sociais
consistem na cadeia de significados, sentidos e percepgdes construidos e compartilhados coletiva-
mente, numa determinada sociedade ou grupo social. Portanto, podem ser entendidas, simplifica-
damente, como as visdes de mundo elaboradas, vividas, compartilhadas numa comunidade, cimen-
tando uma identidade coletiva e um sentimento de pertencimento. Tais padrdes sdo influenciados
ndo s6 pelos respectivos contextos histdricos e socioculturais, mas pelos sistemas de comunicacéo,
gue ora convergem para a maturagdo de um ecossistema hipermidiatico, virtualizado, descentrali-
zado, acentuadamente audiovisual e interativo, agucado pela articulacdo entre os crescentes circui-
tos telematicos na web
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critos. Um jogo de futebol, por exemplo, produz percepgdes e interacOes distintas
quando visto pela TV e no cinema, ou ouvido no radio. Neste meio, considerado
guente na acepcao de McLuhan, por recrutar um sentido, o qual, no limiar da satu-
racdo, deixaria poucas lacunas serem preenchidas pelo receptor. J& meios frios,
como tradicionalmente se mostra ou se mostrava a televisao, recrutam mais senti-

dos, abrindo mais lacunas a serem preenchidas e mais espaco a distracao.

As novas dindmicas interativas, incorporadas por meios de comunicagédo
tradicionais, articuladas nas redes sociotécnicas sob a influéncia crescente da ubi-
quidade dos dispositivos moveis, ensaiam recalibrar o termdémetro mcluhaniano.
Imagina-se, por exemplo, que a TV, cada vez mais porosa, inclusive nas transmis-
sBes esportivas, a fluxos intermediaticos alinhados a interatividade intensa e ex-
tensa das redes sociais online, amplie o horizonte da recepgéo ativa apontada por
diversos estudos da &rea concentrados, em especial, nos anos 1980 e 1990%°.

Extraido de pesquisas etnogréaficas e derivado, em certa medida, dos estu-
dos culturais britanicos alavancados por pesquisadores como Raymond Willians,
Richard Hoggart, E. P. Thompson, Stuart Hall e David Morley, o principio de que
0 receptor jamais se comporta de maneira passiva, pasteurizada, diante do bom-
bardeio dos veiculos de comunicacdo de massa fez mais do que arrefecer proje-
cOes apocalipticas sobre os efeitos sociais de uma industria cultural alicercada na
televisdo. Ao identificar uma audiéncia ativa, mesmo sob gradagdes distintas,
mesmo nado excludente ao poder persuasivo do mainstream midiatico, tal perspec-
tiva ecoa a percepcdo observada pelos estudos culturais britanicos em jovens da
classe operaria inglesa: convivéncia, ndo raramente tensa, entre a decodificacdo
norteada pela midia massiva, conforme parametros dominantes, e a ressignifica-
cao transformada em mecanismo de resisténcia ou oposicéo cultural, politica, ide-
oldgica. Ndo obstante as criticas dirigidas a rupturas incisivas com teorias alinha-
das a um poder manipulador da comunicacdo de massa, € sensato admitir que tan-
to os estudos culturais quanto os estudos de recepgdo espanaram o ranco de con-
cepcdes instrumentalistas, tecnicistas e deterministas relativas aos impactos soci-
ais dos meios de comunicacdo massivos. Fertilizou-se, assim, o terreno para o

entendimento de que as novas tecnologias e 0s novos ambientes digitais vieram

2% Ver, por exemplo, Martin-Barbero (1987), Jacks (1996), Baccega (1998); Fiske (1987), Cogo
(2009), Hall (1982), Morley (1992), White (1998).
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agucar e remodelar a participacdo ativa do receptor, dando-lhe régua e compasso
para extravasar a disposicdo a coproduzir, ressignificar e disseminar mensagens —
em escala global e hipermidiatica, desde a cristalizacdo da Web 2.0. As novas

praticas interativas do torcedor confirmam tal proposicao.

Antes deste redimensionamento do horizonte comunicacional, vale reite-
rar, 0 receptor ja reinterpretava e ressignificava ativamente os contetidos veicula-
dos pelos meios massivos. Um comportamento influenciado pela confluéncia de
variados fatores (MARTIN-BARBERO, 2006; COGO e BRIGNOL, 2011): trama
historica e sociocultural e os campos de significacdo nela inscritos; teia semiotica
intrinseca aos meios (tecnologias)/midias; articulacdo entre as subjetividades en-
volvidas no jogo interlocutdrio; experiéncias acumuladas de maneira individual e
coletiva pelo receptor. Ao caldo complexo de influéncias, em que se volatizam
também elementos ambiguos e contraditorios, somam-se as especificidades dos
ambientes e redes comunicacionais moldurados pelas diferentes tecnologias, o que
impde, como alertam Adriana Braga (2012) e Henrique Mazetti (2009), entre ou-
tros investigadores, um cuidado das pesquisas cientificas em reconhecer as préti-
cas peculiares das “muitas internets dentro da internet” (BRAGA, 2012, p. 51) e
dos circuitos socioculturais embutidos na imbricacdo entre, empregando uma cro-
nologia aferida por Lucia Santaella (2003), a cultura de massas, a cultura das

midias e a subsequente cultura virtual. Braga pondera:

Considerando que “o meio ¢ a mensagem”, isto €, que cada tecnologia configura

o campo de significados em que esta inserida, criando assim um novo “ambiente”

(mental, moral e material), é importante destacar a configuracdo especifica que

organiza os novos ambientes digitais. E a situacdo social que demanda um ambi-

ente para a sua ocorréncia. As atividades on-line se limitam a condi¢des préaticas

de uso. E assim, 0 meio é mensagem. (BRAGA, 2012, p. 53).

A indissociabilidade entre 0 meio e a mensagem, ideia central do célebre
aforismo de McLuhan, encontra simetria na teoria do ator-rede (Actor Network
Theory - ANT), segundo a qual agentes materiais e imateriais interagem e se fun-
dem em processos de mediacdo caracterizados pelo hibridismo e pela heteroge-
neidade (SANTAELLA, 2010; LEMOS, 2010). Processos que recompdem, cons-
tantemente, os padrbes de mediacéo, as vivéncias sociais, 0s codigos culturais e 0s
modelos interativos das prdprias redes. Ator e rede estdo intrinsecamente associa-

dos num amalgama de mediacdo em que se articula, de forma hibrida, uma com-
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plexidade de elementos socioculturais, politicos, estruturais, ambientais, técnicos,
telematicos etc., constitutivos da cultura digital contemporanea e materializados,
emblematicamente, nas hipermidiaticas redes sociais na internet (LEMOS, 2002;
2010) — como as comunidades online formada por torcedores de futebol —, pelas

quais fluem as (re)construgdes identitérias tipicas do ciberespaco.

Nesta perspectiva, parte de Santaella outro alerta proveitoso as investiga-
¢Oes na area: evitar o que a pesquisadora chama de fetiche das midias A expressao
sintetiza a critica dirigida a frequentes distor¢cdes do preceito mcluhaniano da in-
dissociabilidade entre 0 meio e a mensagem adotadas com o intuito de enfatizar o
relevo das tecnologias, ou dos meios, como (re)configuradores de significacOes e

sociabilidades, em detrimento dos signos e das mensagens neles engendrados:

N&o devemos cair no equivoco de julgar que as transformacdes culturais sdo de-
vidas apenas ao advento de novos meios de comunicacéo e cultura. S&o, isto sim,
0s tipos de signos que circulam nesses meios, 0s tipos de mensagens e processos
de comunicagdo que neles se engendram os verdadeiros responsaveis ndo sé por
moldar o pensamento e a sensibilidade dos seres humanos, mas também por pro-

piciar o surgimento de novos ambientes socioculturais. (SANTAELLA, 2003, p.

24).

As arquibancadas digitais® ora inscritas no acompanhamento da partida
de futebol ilustram esses novos ambientes socioculturais. Indicam as novas for-
mas de sociabilizacdo e significacdo circunscritas nas interconexfes comunicacio-
nais hipermidiaticas e horizontalizadas encampadas pelas tecnologias digitais e
pela cultura virtual nelas sedimentada. Consonante a acepcao de hibridacdo cultu-
ral enfatizada por Néstor Garcia Canclini, acelerada devido a fatores como a ex-
pansao urbana (CANCLINI, 2006), Santaella considera a cibercultura uma deriva-
cdo do entrelagamento entre a cultura de massas, caracterizada pela veiculacéo
extensa de mensagens para as massas, € a cultura das midias, que ela entende
como uma “cultura intermediaria” pela qual novos “processos de producao, distri-
buicdo e consumo comunicacionais, distintos da logica massiva”, adubaram, de

forma gradual e sutil, a transi¢do para a cultura digital vigente (SANTAELLA,
2003, p. 24)

%0 Correspondem. essencialmente, & acepcido de comunidades virtuais preconizada por Howard
Rheingold, espelhada em investigaces de autores como Raquel Recuero (2005), Licia Santaella
(2003) e Nicholas Negroponte (2002). Articuladas no ciberespaco, tais comunidades representam
teias de relacfes descentralizadas, fluidas, desenvolvidas pela comunicacdo mediada por computa-
dor e pelo avango das redes telematicas.
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Redimensionado pelas novas redes telematicas, pela profusdo de circuitos
interconectados na web, o ativismo do receptor — aplicavel, naturalmente, ao es-
pectador-torcedor de futebol — ndo necessariamente caracteriza, contudo, uma
virada no jogo da mediacdo dos bens simbolicos e culturais. Uma vitdria do es-
pectador que, empoderado pelas novas tecnologias e plataformas interativas, im-
pde-se & orquestracdo de significados norteada pelos veiculos de massa tradicio-
nais. Mas nada é assim tdo maniqueista, tdo simples, naquilo que Martin-Barbero
(2006) denomina espaco de mediacdo. Espaco no qual as significagcdes revelam-se
negociadas e (re)configuradas pelos elementos nela interagidos, desde os interlo-
cutores e suas subjetividades até as tecnologias e os veiculos de comunicacao.
Longe de arroubos fundamentalistas, Robert White (1998) reforca uma ressalva
feita por David Morley aos tratamentos proximos da euforia em torno de uma am-
pliacdo do ativismo do espectador, convertido, pelas tecnologias digitais e pelo
avanco das redes teleméticas, em coprodutor, ressignificador e propagador de

mensagens em larga escala:

Conquanto as mensagens de midia possam ter mais de um significado conotativo
e as audiéncias sejam capazes de escolher entre um ou outro sentido, devemos re-
conhecer que toda sociedade tende a impor suas classifica¢cbes de mundo sobre 0s
seus membros (...), e isso tende a se expressar, consciente ou inconscientemente,
na leitura preferencial codificada pela midia (...). As audiéncias tendem a definir
suas preferéncias de acordo com o que esta disponivel. (WHITE, 1998, p. 64).

A visdo de uma sociedade midiatizada, interconectada por redes e circuitos
telematicos, na qual as relacOes, significacGes e representacdes se constroem e
reconstroem de forma fluida, é comungada, na esséncia, por diversos investigado-
res que transitam entre a comunicagdo, as ciéncias sociais e as mudancas tecnolo-
gicas contemporaneas (BAUMAN, 2001; CASTELLS, 2000, 2007; MARTIN-
BARBERO, 2006; BRAGA, 2012; FREIRE FILHO, 2003; LEMOS, 2010; PRI-
MO, 2007; RECUERO, 2009; COGO e BRIGNOL, 2011). Nesta perspectiva inte-
racionista, pode-se assumir que a experiéncia de acompanhar futebol e o proprio
ethos do esporte aclimatizam-se as mudangas e ambiguidades capitaneadas pelo
ecossistema em que se expande a cultura digital. Mudangas incididas em variadas
instdncias de uma sociedade cuja comunicacdo, argumenta Martin-Barbero
(2006), passa a sustentar-se menos nos meios do que nas mediagdes. Ou seja, na
qual o receptor (se € que ainda podemos assim chama-lo) amplia e reconfigura,

com as novas tecnologias e plataformas digitais, o ativismo comunicacional, re-
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modela intensa e extensamente os processos e ofertas midiaticos. Revigora um
protagonismo no curso da midiatizagdo que intervém, segundo Denise Cogo e
Liliana Dutra Brignol (2011), “na constitui¢do ¢ na conformacédo das interacoes,

memorias € imaginarios sociais’:

Embora os processos midiaticos intervenham fundamentalmente na constituicéo e
na conformacéo das interacbes, memarias e imaginarios sociais, 0s individuos sdo
sujeitos ativos em todo o processo de comunicacdo, conferindo usos especificos
as ofertas midiaticas. Ndo ha garantia, portanto, de que os contetdos e sentidos
ofertados pelos produtores dos meios de comunicagdo sejam aqueles a serem a-
propriados pela recepgdo, tendo em vista que sdo permanentemente negociados
com base nas experiéncias identitarias e praticas sociais individuais e coletivas
dos receptores (COGO e BRIGNOL, 2011, p. 77).

As novas dindmicas comunicacionais fertilizadas com a cultura digital re-
configuram, portanto, as relagdes sociais, temporais, espaciais, identitarias, de
acordo com as apropriacdes individuais e coletivas das midias. O redimensiona-
mento do ativismo interlocutério expande o que Maria Cristina Mata (apud CO-
GO e DUTRA BIGNOL, 2011, p. 78) chama de cidadania comunicativa. Mate-
rializa-se em comportamentos como aquela profusdo de memes, compartilhadas
em redes online, emitidos por espectadores-torcedores brasileiros enquanto acom-
panhavam a goleada da Alemanha sobre o Brasil, e pelas quais ressignificavam,
por meio das segundas telas, o enredo dantesco transmitido pela TV; ou como a
producdo e distribuicdo de videos —autogeridas, horizontalizadas, também em lar-
ga escala — feitos por torcedores do Flamengo durante a decisdo da Copa Sul-
Americana 2017. Ao apreciarmos esses episddios, evidéncia de uma imbricacdo
sintomaética entre antigos e novos protocolos do ver e do torcer, entre tradicionais
e emergentes protocolos da comunicacdo, nenhuma evidéncia indica que as res-
significagBes produzidas pelos conteidos online — isto é, as reinvencdes do espe-
taculo, presentificado em fragmentos narrativos digitais — tenham papel pouco
significativo na fruicdo e na valorizacdo da experiéncia esportiva, 0 que aponta

para a génese de uma ética cibertorcedora.

Deflagrados a partir da mediacdo por computador e acentuados com a ex-
pansao das redes telematicas, esses novos comportamentos, inseridos também na
vivéncia futebolistica, corroboram, para Braga (2012), principios apontados por
McLuhan em meados dos anos 1960 e revisados por ele e o filho Eric em As leis
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da midia: a nova ciéncia, de 1988. Principios sintetizados noutro aforismo mclu-

haniano — 0 usuério € a mensagem — e consumados com a internet:

Como “o meio ¢ a mensagem”, este aforismo também & um aparente paradoxo.
“O usuario € o conteudo” se considerarmos que cada membro/a da “audiéncia” de
um meio incorpora o que Ié, vé& e/ou ouve de acordo com seu conhecimento de
fundo, de acordo com suas préprias categorias e sistemas de valores, e faz do
“contetido” algo que sirva e se relacione com suas proprias necessidades e capa-
cidades. (...) De fato, tecnologias como Twitter, blogs e Facebook deram uma no-
va dimensao a ideia de “audiéncia ativa”. (BRAGA, 2012, p. 51-52).
Esta ecologia hipermidiatica forma o trilho pelo qual se move a locomoti-
va da globalizacdo, sob o vapor do capitalismo avancado. Ndo s6 econémica e
politica, mas uma globaliza¢do substantivamente informacional e sociocultural.
Vive-se, portanto, uma diluicdo das fronteiras em varios planos da sociedade pds-
moderna. Uma desterritorializacdo que distingue a cultura das massas, cuja veicu-
lagdo extensa de mensagens sustenta-se na interlocucédo vertical e na segmentacao
de publico, da cultura digital, sustentada na interlocucdo horizontal e no fluxo
intenso, multilateral, heterogéneo, de contetdos multimidia (co)produzidos e dis-
tribuidos através de interconexdes expansiveis. Destacada por varios autores dos
campos da comunicacdo e da sociologia, como Giddens (1991), Lévy (1999), San-
taella (2003), Maffesoli (1998) e Lemos (2010), a desterritorializacdo caracteristi-
ca da estrutura pds-massiva, na qual navega a cultura digital, produz um multicul-
turalismo igualmente sintomatico do que se convenciou chamar de p0s-

modernidade.

André Lemos (2010) pondera, contudo, que ndo se deixa de observar uma
territorializacéo, de carater dinamico, pela qual o individuo demarca a base, no
ciberespaco (blogs, redes sociais online, paginas eletronicas, chats, podcasts etc),
para conjugar trés vertentes sociocomunicacionais: a) acessar a constelagdo de
contetdos hipermidiaticos disponiveis no ecossistema digital, na web; b) efetivar
as apropriacOes e expansoes desejadas desses conteddos na orbita multiplatafor-
ma; c) integrar-se ao fluxo de interagOes bilaterais, baseadas numa comunicagao
horizontal, reciproca e instantanea (PRIMO, 2007), centradas na (co)producgéo e
no compartilhamento convergente de textos, audios, videos, imagens, e costuradas
por redes de interconexdes que formam, para Pierre Lévy (1999), uma inteligéncia

coletiva. O fendmeno, reprocessador de identidades, interacGes e sentidos, € aditi-
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vado pela ubiquidade dos quase inseparaveis smartphones, incorporados ao acom-
panhamento do espetaculo esportivo.

No ambito do futebol, a convergéncia multicultural significa, por exemplo,
que a comemoracdo especifica de torcedores de um clube japonés, modulada por
uma estética asiatica, possa ser imediatamente distribuida em escala global, sob o
formato de um video curto, entre inUmeras comunidades digitais. Viralizada pelas
redes telematicas, a comemoracédo cultiva uma boa chance de ser reprocessada e
influenciar mudancas na relagéo de culturas ocidentais com o esporte. O exemplo
é fiel, logicamente, & reciprocidade inerente as dindmicas interativas florescidas
na cibercultura e propagadas no ciberespaco, sob a cadéncia de reconfiguracbes
identitarias. Dindmicas desdobradas ndo sé por multiplos ambientes digitais, mas

também pelos ambientes off-line.

As interlocuc@es e interacdes online, pavimentadas seja de forma dialogi-
ca, seja de forma associativa, se fundem as interacdes off-line, e vice-versa, numa
hibridizacdo de fluxos comunicativos e socioculturais que torna estéril uma sepa-
racao entre real e virtual. No ecossistema hipermidiatico e transcultural expandi-
do com as tecnologias digitais e a internet, eclodem o que Santaella (2007) deno-
mina espacos intersticiais, nos quais se dissipam as fronteiras ou distin¢des tradi-
cionais entre ambientes fisico e digital. Agucado pela popularizacdo de dispositi-
vos moveis conectados a internet, este espacgo é sintetizado por Adriana Souza e
Silva, citada por Santaella (2008, p.21-22), como um conjunto de “multiplas ca-
madas de conexdes entre o fisico e o virtual”. Configuram, para as investigadoras,
uma realidade hibrida: marcada por praticas sociais que conjugam, simultanea-
mente, 0s ambientes fisicos e digitais. Praticas cada vez mais frequentes, entre

outras tantas experiéncias, no acompanhamento de uma partida.

Seria inimaginavel o universo futebol, tdo reluzente em nosso tecido soci-
ocultural , ndo se agregar a edificacdo de sociabilidades, significacdes, identidades
e subjetividades irrigadas pela cultura digital carregada de hibridismo. A con-
fluéncia de culturas, estreitadas pela globalizagdo informacional em velocidade e
extensdo jamais vistas, articula-se ao ethos do futebol. Influencia-o e por ele é

influenciada.
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Da experiéncia de torcer, passa a fazer parte uma sistematica conjugacéo,
em geral assimétrica, por vezes tensa, por vezes ambigua, entre codigos e ritos
presenciais que compdem o habitus tradicional desse sujeito com as interconexdes
multimidia articuladas no ciberespaco — em particular, nas redes sociais online —,
de acordo, entre ouros fatores, com os niveis de engajamento online. Ou seja, com
0s graus de recorréncia, intensidade e volume pelas quais os conteddos hipermidi-
aticos e intermediaticos sdo observados, comentados, (co)produzidos, filtrados,
ressignificados e distribuidos sob o frigir da cultura da convergéncia e do com-

partilhamento.

Duas referéncias tedricas mostram-se frequentes em averiguacdes de enga-
jamentos manifestados nos circuitos digitais. Uma delas, conhecida como 90-9-1,
elaborada em 2006 pelo cientista da informacao Jakob Nielsen®, indica que 90%
dos integrantes ou visitantes de comunidades online s6 leem e observam as infor-
macdes e mensagens circulantes, ndo colaboram para a criacdo de conteddos; 9%
contribuem de forma relativamente moderada, sem fazer disso uma prioridade; e
1% produz contribuicdes efetivas, sisteméticas, constantes. Nao seria temeréario
considerar, com a ascensdo da cultura digital e das novas tecnologias nela inseri-
das, mudancas no padrdo observado por Nielsen, com um aumento do percentual

de colaboradores efetivos.

Outro parametro tedrico € a piramide de engajamento proposta por Charle-
ne Li (2010), que sinaliza quatro estagios ou niveis crescentes de participacao:
observacao, compartilhamento, comentario, producdo e curadoria. Tais compor-
tamentos revelam-se ndo excludentes. Pelo contrario, podem ser conjugados, de
acordo com diversos fatores, ao longo de uma mesma experiéncia, inclusive o

acompanhamento de uma partida de futebol.

Durante o0 jogo, ou mesmo antes e depois de acompanha-lo, espectadores-
torcedores inclinam-se, em principio, como se constatou no processo investigato-
rio, ndo a adotar um padrdo ou um estagio de engajamento dominante. Tampouco
sinalizam um tino evolutivo, isto é, uma inclina¢do, muito menos uma preocupa-

¢do, no sentido de avancarem do estagio de observacdo (base da piramide) rumo

31 NIELSEN, Jakob. Participation Inequality: encouraging more users do contribute, 2006. Dis-
ponivel em https://www.nngroup.com/articles/participation-inequality/.
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ao estagio de curadoria (topo). Na maioria das vezes, esses comportamentos (es-
tagios) imbricam-se ao longo da experiéncia esportiva, conforme varios aspectos,

como analisado no capitulo 6.

O espectador-torcedor pode ora manifestar-se mais como observador, ao
contemplar, por exemplo, uma sequéncia de imagens relativas a celebragdo de um
gol compartilhada no Instagram; ora mais como comentarista, emitindo opinides
ndo raramente relacionadas a polémicas circulantes nas arquibancadas virtuais;
ora como curador, buscando gerenciar e moderar o fluxo de conteidos para ajustéa-
los a perfis de publico especificos, embora unidos pela linguagem do futebol. Nes-
te caso, uma motivacdo recorrente sdo 0 reconhecimento e o prestigio angariados
com a curadoria. Replica-se, assim, légica atribuida, pelo senso comum, aos cha-
mados formadores de opinido. O cliché é reciclado na pele dos influenciadores
digitais: campedes de audiéncia em plataformas da internet, identificados, pelos
radares da publicidade e do marketing, como potentes bussolas para comporta-

mentos de consumo.

Canais empreendidos no Youtube por torcedores de clubes de futebol ou
por colecionadores de uniformes esportivos ou por fas de determinado jogador,
entre outros casos de comunidades digitais de afinidade esportiva, ja amealham
audiéncia comparavel a de tradicionais veiculos de massa. Recalibram a balanca
da mediacdo dos investimentos publicitarios, atraidos pela perspectiva desses no-
vos curadores online potencializarem, nos termos do marketing, engajamento ao

consumo.
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Figura 1. Pirdmide de engajamento (Li, 2010).

Sob o fermento da comunicacdo descentralizada, convergente, hipermidia-
tica, o espectador-torcedor do século XXI amplia o espectro de interagdes, signifi-
cacgdes, representacdes e subjetividades construidas na intersecdo entre o ecossis-
tema cibercultural — ou as vérias internets dentro da internet, como diz Braga
(2012) — e o ethos do futebol. Construidas, portanto, no encontro entre o capital
social (ou capital interativo) permeado pelas interconexdes telematicas — com
base em interacdes, valores, contetdos ali articulados (RECUERO, 2009) — e, di-
gamos, o capital boleiro, expressado pelas vivéncias comunicacionais e sociocul-
turais na vasta oOrbita simbolica do futebol, pelas bagagens afetivas e cognitivas

que legitimam o torcer e o torcedor.

Assim como noutras instancias da sociedade contemporénea, a cibercultu-
ra redimensiona o esquadro de representacOes, identidades e sentidos que estrutu-
ram os troncos de filiagBes as tribos entremeadas pela gramatica do futebol, ao
clubismo e a singular sociabilidade boleira; costuradas, a exemplo de outras tri-
bos contemporaneas, pelas afinidades em comum, pelo afeto mutuo, pela emocéo,
pela sensacdo de pertencimento, pela coprodugdo de historias e memorias coleti-
vas (MAFFESOLI, 2010; FIGALLO apud ROCCO JR., 2006, p.4). Costuradas
também por uma sociabilidade em que vigoram de uma peculiar jocosidade
(GASTALDO, 2006).
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O ethos do futebol alimenta, de maneira reciproca, as interagdes e signifi-
cacOes articuladas na amplitude desterritorializante, fracionada e descentralizada
do ecossistema digital. Um ecossistema de subculturas (RHEINGOLD, 1994) o
qual agrega, em blogs, canais telematicos, portais, plataformas de mensagens,
redes sociais online etc., os atores envolvidos com este campo social, desde os
torcedores (ou cibertorcedores) até os clubes e agentes da industria esportiva, co-
mo marcas investidoras e gestores de marketing. Essas novas dinamicas dissemi-
nadas pelas arquibancadas digitais, desenvolvidas no seio de um ambiente frag-
mentado, fluido, instavel, sujeitam-se a diferentes apropriacOes, diferentes usos.
Para os clubes, por exemplo, as novas frentes comunicacionais representam, sob
as ferramentas do marketing digital, uma oportunidade de mapear detalhadamente
0s comportamentos e desejos do torcedor-espectador e, assim, criar ou ajustar
taticas que aumentem o envolvimento com a marca; ou seja, que fomentem uma
relacdo de consumo efetiva (ROCCO JR., 2006). Caso de iniciativas que, ja sob a

genética da cibercultura, buscam aumentar o niimero de sécios-torcedores*?.

De maneira reciproca, as novas praticas ciberculturais incorporadas aos
tratos e vivéncias futebolisticos influenciam a dindmica constitutiva do ethos cul-
tural desse esporte, cada vez mais globalizado, (hiper)midiatizado e mercantliza-
do. Influenciam a forma pela qual se modelam e se remodelam os torcedores ou
cibertorcedores, pela qual se reconfigura a experiéncia de acompanhar o jogo e de
fragmenta-lo em Fla-Flus narrativos, discursivos, igualmente indispensaveis a
cultura e a sociabilidade futebolisticas, seja em dinamicas presenciais — em casa,

na esquina, no escritdrio, no clube, na praca —, seja em dinamicas online.

Da articulagdo entre as novas praticas interativas e o ethos do futebol, de-
preendem-se, entre outros, cinco desdobramentos que se configuram reflexdes
prodigas para compreender como a comunicagdo pds-massiva, simbolizada na
troca do radinho pelo smartphone, altera as formas de vivenciar e significar o es-

petaculo esportivo; e assim desenha, em compasso com tracos do contemporaneo,

%2 Em entrevista ao programa O Negécio é Esporte, em 2016, 0 entdo gerente de marketing da
Ambev, Sandro Leite, responsavel pelo suporte aos programas de socio-torcedor dos principais
clubes brasileiros, observa que o relacionamento entre o torcedor e o clube do coracéo ainda se
mostra, em geral, concentrada em torno das partidas. O executivo acredita que as novas dindmicas
digitais possam, sob a gestdo do marketing, ampliar este espectro relacional. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=ns4UZjoQjYU.
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uma nova ética do torcer e um novo tipo de torcedor, esbo¢ados com os pincéis
do multiculturalismo, da globalizacdo, da descentralizagdo e da desterritorializa-
cdo. Salientam-se, em suma, as seguintes tabelinhas entra a cultura do futebol,
visceralmente inserida em nossa sociedade contemporanea, e a cultura digital, ndo

menos j& enfronhada em nossas rotinas:

a) transposicao, aos circuitos de relacionamento na web, de dinamicas co-
municacionais adotadas pelo torcedor, sob pretensdes identitarias, culturais e poli-
ticas, na teia de interagOes ancoradas no futebol massificado e midiatizado (HE-
LAL, 1996; GASTALDO, 2005; ROCCO JR., 2006). Teia marcada pelo que Edi-
son Gastaldo chama de relagdes jocosas futebolisticas®® (GASTALDO, 2006,

p.3);

b) acentuacdo da escalada de mediacOes e representacdes que se apropriam
do futebol midiatizado — como se o fluxo comunicacional intenso nas arquiban-
cadas virtuais, simultaneo a partida de futebol, turbinasse a sobreposicdo de me-
tanarrativas observadas, sobretudo, desde a transformacdo do esporte em espeta-
culo de midia (ECO, 1984; GASTALDO, 2000, 2006);

c) cruzamento entre as narrativas verticalizadas do mainstream midiatico,
alinhadas aos interesses de hipermidiatizacdo e hipermercantilizacdo do futebol, e
as narrativas horizontalizadas dos espectadores-torcedores munidos de smartpho-

nes;

d) instrumentalizacdo, pelos espectadores-torcedores — ou, numa maior
abrangéncia, pelas vivéncias socioculturais futebolisticas —, de valores, tracos e
dimensdes que, segundo Manuel Castells (2000), formam as camadas da cultura
digital e tonificam a sociedade em rede. Para Rocco Jr (2006, p. 6-7), trés dessas

dimensGes sdo observadas em manifestacdes da cultura futebolistica no ciberespa-

%% Desde 2004, Edison Gastaldo dedica-se a pesquisas etnograficas sobre o universo simbélico do
futebol e as interacOes entre torcedores no contexto da recepgdo coletiva de jogos de futebol, espe-
cialmente em bares. Destas investiga¢des, derivaram-se artigos como Arquibancada eletronica:
sociabilidade, recepcéo e género no futebol mediatizado (2005) e Futebol e sociabilidade: apon-
tamentos sobre as relagdes jocosas futebolisticas, no qual Gastaldo aplica o conceito de relagdes
jocosas de Radcliffe-Brown (1959) ao ethos do futebol, em particular as interag6es entre torcedo-
res observadas em estadios e botecos. Constituem uma sociabilidade competitiva, reproduzindo
uma “peculiar combinacdo de amizade e antagonismo (...), uma relagdo de desrespeito consentido”
(RADCLIFFE-BROWN, 1959, p. 91 apud GASTALDO, 2006, p. 4). Uma l6gica expandida pelas
arquibancadas virtuais.
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co: i) empresarial, na qual as novas dinamicas comunicacionais mediadas por
computador representam propulsores comerciais sob a partitura da globalizacéo,
como se V&, por exemplo, em paginas eletronicas e canais na web de grandes clu-
bes. Caso, ainda de acordo com o pesquisador, do site oficial do Sdo Paulo Fute-
bol Clube, desenvolvido para dourar o relacionamento de consumo com o torce-
dor®: ii) hacker, no sentido de cultivar liberdade para acessar e aplicar as tecnolo-
gias, principio manifestado, conforme Rocco Jr., em homepages de torcidas orga-
nizadas, constituindo uma mistura ndo raramente explosiva, ou conflitante, entre
paixao e negocio; iii) e meritocracia tecnoldgica, expressa na cultura das redes
sociais telematicas, baseadas no uso das novas tecnologias e da comunicacéo ho-
rizontal delas decorrente para a construcéo de sociabilidades e identidades. Assim
observamos em comunidades ndo oficiais de instituicbes esportivas e jogadores,

aponta o investigador;

e) intensificacdo dos hibridismos entre culturas ou subculturas integrantes
do ethos futebolistico, 0 que, em meio a desterritorializacdo midiatica e a globali-
zacdo contemporaneas, diversifica e reconfigura 0s mecanismos cognitivos e afe-
tivos estruturantes do torcer e do torcedor; mecanismos pelos quais edifica as afi-
nidades com o mundo da bola, seus atores, suas ordens de valor, seus principios,

seus significados, sua cacada de sentidos.

Os fluxos narrativos nas telinhas conectadas a internet, autogeridos pelo
espectador-torcedor do século XXI durante a partida, expressam um traco basilar
da cultura da convergéncia apontada por Henry Jenkins (2009): o sentido migra-
torio — ou fluido, como diria Bauman (2001) — empregado na (co)producéo e dis-
tribuicdo de conteddos multifacetados nas plataformas midiaticas para enriquecer
a experiéncia de entretenimento (JENKINS apud PRIMO, 2007). Ora, € exata-
mente isso que tem feito uma enorme parcela de torcedores ao acompanharem o
espetaculo futebol no estadio ou pela TV. A experiéncia de ver futebol aclimata-se
aos novos comportamentos e aos novos circuitos ou comunidades colaborativos
impulsionados pela Web 2.0 e pelo avanco das tecnologias da informagéo e da

comunicacéo.

% Sugere-se a leitura de O cibertorcedor, 0s empresarios na rede e 0s sites nas agremiacdes es-
portivas: o caso Sao Paulo Futebol Clube, estudo publicado, em 2006, por Ary José Rocco Jr.
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A (co)producdo de narrativas online adjacentes a partida vista no estadio
ou pela mediacdo televisiva derivaria, portanto, de uma cultura participativa exa-
cerbada com os grupos interativos na internet (LEV'Y, 1999). Imagina-se que con-
juguem uma dualidade difusa entre um respiro a ordem midiatica massiva, entre
uma resisténcia a producdo capitaneada pela industria cultural, emancipacéo pro-
piciada com o ecossistema colaborativo da Web 2.0, e a pragmética apropriacao
dessas novas dinamicas interativas, supostamente emancipadoras, pela légica neo-
liberal e pela espetacularizacdo midiatica. Tal dualidade tem sido debatida por
diversas abordagens tedricas, entre as quais se incluem, por exemplo, os estudos
de recepcdo, os estudos culturais britanicos e linhas investigativas em torno das
implicacdes das novas tecnologias da informacédo e da comunicacao na sociedade

contemporanea.®

O consumo do espetaculo esportivo ndo foge a esta dualidade entre, diga-
mos, um empoderamento do espectador-consumidor, teoricamente alforriado da
comunicacdo verticalizada dos veiculos de massa convencionais (NEGROPON-
TE, 2008; JENKINS, 2008), e uma cooptacdo, pela ordem econémica-midiatica
estabelecida, dos conteddos (co)produzidos e compartilhados pelo espectador-
consumidor emancipado (KELNNER, 2001; FREIRE FILHO, 2007; PRIMO,
2007; MAZETT]I, 2009). Trata-se de uma trama heterogénea, complexa, na qual,
para Jesus Martin-Barbero, importam menos 0s meios que as media¢des (MAR-
TIN-BARBERO, 2006). Talvez a entrada do espetéaculo esportivo na reconfigura-
cdo de modelos produtivos, representacdes e hierarquias da ecologia midiatica
tenha tornado aquela dualidade até mais complexa. Pois acrescenta, neste caldo
hipermidiatico — mistura de ingredientes ao mesmo tempo emancipatorios e toni-
ficantes da hierarquia tradicional na producdo de bens culturais —, o rico tempero

simbdlico do futebol e de suas dimensdes sobrepostas.

Apesar do carater dispersivo, esses novos fluxos narrativos adicionados
pelo espectador-torcedor ao acompanhamento da partida partem de uma mesma

raiz: a énfase na dimensdo de alto rendimento do futebol, embrulhada de show

% Ver, por exemplo, Grossberg (1992); Jenkins (1992, 2009), Castlles (1999), Best e Kellner
(1999), Holt(2003), Holmes (2004), Urrichio (2004), Surowiecki (2006), Deuze (2007), Freire
Filho (2007a; 2007b), Antoun (2008), Howe (2008), Jenkins (2009), Mazetti (2009), Primo
(2010).
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pela industria do entretenimento. Até que ponto a comunicacdo descentralizada
nas arquibancadas digitais esquiva ou coaduna a narrativa central — alinhada a
espetacularizacdo e a logica consumo — consiste uma reflexdo preponderante desta
pesquisa. Reflexdo voltada a compreender os novos papéis e liturgias empreendi-
dos pelos espectadores-torcedores e suas inseparaveis telinhas; e a averiguar como
desses novos padrdes emergem uma nova ética do torcer e nova um novo sujeito,
para o qual torcer significa (co)produzir e propagar narrativas adjacentes ao jogo;
e assim nado so participar mais do espetaculo (ou acalentar a percepcao de fazé-lo),
ndo sO integrar-se a vertigem estética que aproxima a fruicdo esportiva da arte,
mas criar fragmentos de espetaculo que revificam a experiéncia, no estadio e no
sof4, e a relacdo com o mundo da bola. Um sujeito para o qual a participacdo nas
arquibancadas digitais corresponde as manifestacdes coletivas, identitarias, que
fizeram do futebol um extraordinario aglutinador social (DAMATTA, 1982, 1985,
2006; HELAL, 1990,1996,1997, 2011). Um sujeito amparado na simbiose entre
dois pertencimentos elementares: ao ethos do futebol, seus codigos sociais e cultu-
rais, tdo latejantes no Brasil; e ao ethos da cultura digital, que também avaliza

papéis, identidades, representacdes e relacdes sociais.

As novas dinamicas interativas adicionadas a experiéncia de acompanhar a
partida e de torcer imbricam-se ao universo comunicacional e simbolico do fute-
bol, que, a0 mesmo tempo, marca e sublima diferencas (socioecondmicas, religio-
sas, /étnicas, ideoldgicas), equalizando os individuos em torno de uma identidade
coletiva. Equalizacdo que os une, naturalmente, ndo s6 durante o perimetro espa-
co-temporal do jogo — ora comprimido e presentificado pelas midias digitais —,
mas também nos tratos do dia a dia, em pracas, praias, escritorios, bares, mesclan-
do-os num “sentido de totalidade raramente encontrado em outras esferas da vida

social” (HELAL, 1996, p. 5).

Se por um lado o ingresso da segunda tela®, ou das segundas telas, no

acompanhamento da partida de futebol ensaia alterar tracos da experiéncia e do

% O termo fundamenta-se ndo numa perspectiva historica, pela qual a TV, posterior ao cinema,
pode ser considerada uma segunda tela. Adota-se, aqui, uma perspectiva consonante as abordagens
para as quais a segunda tela (ou segundas telas) representa uma tela conectada a internet e articu-
lada a televisdo ou a outra plataforma visual que detenha, supostamente, uma primazia da media-
¢do. A segunda tela pode ser entendida como uma espécie de camada adicional, sincronica a TV,
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espectador-torcedor, hipdtese considerada nesta investigacdo, por outro lado ne-
nhuma evidéncia nos autoriza a acreditar que as novas dinamicas interativas em-
preendam uma mudanca significativa nem no sentido aglutinador do futebol nem
no objeto consumido, midiatizado. A troca do radinho pelo smartphone no con-
sumo do espetaculo esportivo materializa, na instancia futebolistica, um inevitavel
casamento entre a televisdo, a cibercultura e a cultura da convergéncia
(SANTELLA, 2003; JENKINS, 2008). Desta perspectiva tedrica, extraem-se dois
pontos lapidares: o carater coordenado e agregador da segunda tela, que nao cons-
tituiria uma ameaca, uma oposicdo a TV e ao cinema, embora imponha-lhes re-
configuragdes; e um juizo hierarquico associado a tradicional primazia da tevé na
comunicacdo de massa. Tal juizo talvez nédo resista a audiéncia e a influéncia so-
cial crescentes adquiridas pelo fluxo comunicacional descentralizado e autogerido
nas segundas telas. Quem garante que ja ndo Ihes caberia, muitas e muitas vezes,

0 status de primeira tela?

2.2. Dimensdes do futebol e midiatizacao

A introducdo de arquibancadas digitais na experiéncia de ver futebol e de
torcer ancora-se na midiatizacdo pela qual a configuracédo de alta performance do
futebol virou, desde a segunda metade do século passado, um objeto de consumo
massificado. Nenhum outro esporte conquistaria tamanha quantidade de pratican-
tes, espectadores, torcedores, consumidores e fas. Parte do sucesso global deve-se,
logicamente, a arrancada simultanea da comunicacdo de massa. O estirdo do fute-
bol em grandes pracas da Europa (grandes mercados) e, posteriormente, no conti-
nente americano coincidiu com o estirdo dos veiculos de massa, sobretudo a TV,

que dele se apropriaram.

Empacotado como show pelo radio e pela televisdo, para os quais as
transmissdes de jogos tornaram-se um gatilho de audiéncia massiva, 0 esporte
passou a angariar menos praticantes do que espectadores, ressalta Edison Gastaldo
(2005). Agora é a vez de transmissfes por streaming (internet), parte delas en-

campada por emissoras convencionais de radio e TV, acrescentarem fermento a

acessada por computador, tablet ou smartphone, na qual trafegam contetdos interativos (PROULX
e SHEPATIN, 2012).
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espetacularizacdo midiatica. Nao s6 ampliam o cardéapio de disputas transmitidos
ao Vvivo, disponiveis depois sob demanda na web, mas também conjugam a comu-
nicacdo verticalizada do formato tradicional, ainda dominante, com a comunica-

¢do horizontalizada das dinamicas online.

Essas novas dindmicas teleméticas implicariam, neste sentido, uma recom-
posicdo da sociedade do espetaculo concebida por Guy Debord em 1967, na qual
espetaculo “ndo € um conjunto de imagens, mas uma relacao social mediatizada
(...) por imagens” (DEBORD, 1991, p. 9). Uma sociedade cujas necessidades,
segundo o escritor francés, saciam-se pela mediacédo; e cujo gerenciamento trans-
corre por meio de um “poder de comunicagdo instantaneo”, essencialmente unila-
teral (idem, p. 16). Uma sociedade dominada pelo que Debord chamou de feti-

chismo da mercadoria.

Seria ingenuidade acreditar que a conjugacéo entre os fluxos verticalizados
e unilaterais da midia massiva tradicional e os fluxos horizontais, autogeridos e
bilaterais das novas redes telematicas j& se mostra revolucionaria, suficiente para
dissolver ou remodelar hierarquias e perimetros convencionais no tabuleiro entre
emissores e espectadores durante o consumo de um espetaculo televisivo; sufici-
ente para descolar o futebol midiatizado do conjunto de representacées e signifi-
cacOes alfabetizadas pelo fetiche da mercadoria. Por outro lado, seria ndo menos
ingénuo subestimar os impactos das novas praticas interativas — agregadas a expe-
riéncia de acompanhar futebol e a propria transmissdo — sobre os formatos midia-

ticos e as relagdes de poder configurados no sistema de comunicacéo.

Com as novas tecnologias, o espectador tem a possibilidade de aumentar o
grau de participagdo no contetdo midiatico tradicionalmente verticalizado. Mais
que isso, de alargar, de maneira intensa e autbnoma, as fronteiras de ressignifica-
¢do. Um poder para o qual ja acordaram veiculos massivos tradicionais. Assim
indica, por exemplo, o crescimento de enquetes interativas disparadas por emisso-

ras de radio e TV em transmissdes esportivas: s6 a ponta do iceberg interativo.

Embora revestido de um carater teoricamente emancipatorio, autbnomo, o
tsunami hipermidiatico movido, em especial, pelas novas plataformas moveis,

ubiquas, ndo necessariamente se opde aos meios e formatos das midias tradicio-
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nais. Formadas pelas redes telematicas articuladas no ciberespaco, as enormes
ondas interativas, descentralizadas, multiculturais, tampouco significam um en-
fraquecimento da TV na inddstria cultural, sobretudo como propagadora de com-

portamentos de consumo.

Né&o fosse, alias, a televisdo, provavelmente o futebol ndo seria o que é.
N&o teria transcorrido de maneira tdo contumaz a conversao cultural — operada
pela ordem econémico-midiatica e por mediadores como a cronica esportiva — do
torcedor e do praticante de futebol em consumidores. A audiéncia massiva da TV
fez do futebol um objeto mais visto que praticado, constata Gastaldo (2005). N&o
se pode descartar, entretanto, certa reciprocidade entre a pratica desportiva e a
audiéncia do jogo transformado em espetaculo (hiper)midiatico, disseminado por
canais de radio, tevé, web: uma estimula a outra, ndo necessariamente de maneira
simétrica. Audiéncia e pratica se completam. Formam, sob a cadéncia da logica
mercantil e do marketing, um par prodigioso ao consumo esportivo, ora influenci-
ado pela cultura digital, pelas novas dinamicas comunicacionais, pela globaliza-

~

céo.

Apesar do crescente viés interativo, inexoravel diante do pendor cibercul-
tural na vida contemporanea, as transmissdes de partidas de futebol, ja extensivas
a canais da internet, mantém-se fiéis a socializacdo, tradicionalmente empregada
pelo aparato discursivo da tevé, de valores e comportamentos alinhados & socie-
dade de consumo, construindo sujeitos e subjetividades convenientes a mercantili-
zacdo de bens materiais, simbolicos e culturais (FOUCAULT, 1992).

O aparato discursivo do futebol espetacularizado, numa ordem cronolégi-
ca, pelo réadio, pela tevé e pelas plataformas digitais, aparato no qual se inserem
narrativas publicitarias, reproduz uma pedagogia persuasiva de valores e ativida-
des irmanados, prioritariamente, com uma ideologia mercadolégica do esporte
(BETTI, 1998; LIPPI et al, 2008). Ideologia alicercada por signos como juventu-

de, superacgdo de limites, beleza fisica, heroismo.

A pratica desportiva estimulada pela midia massiva — tanto a tradicional
quanto a constituida pelo ciberespaco e pela ubiquidade das plataformas moveis —

apresentaria, portanto, um contorno seletivo. Conjugaria, predominantemente,
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significaces e representacdes relacionadas a dimensdo de alto rendimento do
esporte. Dimensao vertida em espetaculo para as prateleiras do mercado. Os ambi-
tos do esporte como instrumento educacional e comunitario ficam a sombra desta
apropriacdo midiatica. Para Betti (1998), citado por Lippi (2008), a TV seleciona
ndo sO o evento esportivo e as imagens que o formatam, ensejando uma realidade
propria, mas “fornece uma estrutura de significados na qual o evento faz sentido”
(BETTI, 1998, p. 61 apud LIPPI et al, 2008, p. 96). Nao seria incongruente, con-
tudo, imaginar que a comunicacao interativa, descentralizada e descentralizadora
das arquibancadas virtuais, que ora acompanham o espectador-torcedor, possam
reconfigurar esse poder simbolico, como diria Foucault (1992), da midia massiva
tradicional sobre os sujeitos e as subjetividades construidas pelo espetaculo fute-
bol.

E inegavel a importancia da midia tanto na promoc&o quanto no estabelecimento
de estruturas para interpretacdo de sentidos e significados. Ao mesmo tempo em
gue difunde conhecimentos acerca das praticas e espetaculos esportivos, também
fornece um conjunto de cédigos para decifrar as mensagens transmitidas (...), es-
ses cOgigos representam um determinado pensamento e uma determinada culura.
(...) A televisdo seleciona as imagns que sdo interessantes ou ndo a partir de crité-
rios subordinados a uma concepcao de esporte e sociedade, assim como das espe-
culacdes de publicidade da emissora (LIPPI et al, 2008, p. 96).

Embora ndo se deva subestimar o viés industrial-econdmico do esporte
midiatizado, convém lembrar que o futebol constitui, antes de mais nada, um dos
fendmenos relevantes consolidados no século XX. Responde por uma transversa-

lidade, um sistema dialogal e uma carga simbolica-cultural pujantes.

Contumaz produtor de sociabilidade, encantamento, bem-estar, cidadania,
paixdes, mobilidade social, dramatiza¢cdes, ambiguidades, catarses, o futebol é
dono de uma veia integralizadora singular, destacada, entre outros autores, por
Heloisa Bruhns (2000), Roberto DaMatta (1982, 2006) e Ronaldo Helal (1990,
1996, 1997), estes especialmente interessados na caligrafia que o futebol imprime

sobre a gramaética social brasileira, e vice-versa.

Gragas ao farto campo simbolico-interacional — cujas expressdes variam
conforme, entre outros fatores, as diferentes influéncias (mutuas) de cada contexto
sociocultural — e gragas ao impulso midiatico, propagando-o como espetaculo, o

futebol adquiriu invejavel popularidade e solidificou-se, no século passado, como
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gatilho de sociabilizagdo e consumo (COTTA, 1981; CAZORLA, 1979). Em tor-
no dele passou a orbitar um sistema financeiro-econdmico robusto, formado por
instituicGes esportivas; atletas, treinadores e outros profissionais integrados a ca-
deia produtiva de jogos e competicOes; agéncias de publicidade e marketing; in-
vestidores de diversos calibres e segmentos; patrocinadores multinacionais; forne-

cedores de material esportivo; desenvolvedores de games; cassinos online etc.

N4o & toa a Fifa (Federago Internacional de Futebol)®’, dona e gestora do
negdcio futebol no mundo, nascida em 1904, maturou-se, a exemplo do Comité
Olimpico Internacional (COIl), numa organizacdo de vigorosos tentaculos politi-
cos e econdmicos, cujas principais propriedades — em especial, a Copa do Mundo
— viraram grandes plataformas de investimentos, relacionamentos de consumo e
ativagBes publicitéarias®®. Dela sdo sdcias gigantes multinacionais como Coca-
Cola, Visa, McDonald’s ¢ Anheuser-Bush Inbev, que ha muito reconhecem o es-
petaculo esportivo como uma ponte para relacionamentos de consumo duradou-

ros.

A despeito da vitalidade comercial e midiatica alcangada, o futebol abarca,
por meio de manifestacdes socioculturais diversas, e mesmo de forma assimétrica,
as trés dimensoes que, segundo Manoel Tubino (2001), detém o esporte moderno:
educacao, dirigida a integracdo social, ao desenvolvimento psicomotor e as ativi-
dades fisicas educativas; participacdo, associada ao tempo livre e voltada ao bem-

% Fundada em 1904, a gestora do futebol no mundo retine 211 filiados, oito a mais do que a Orga-
nizacdo das Nagdes Unidas (ONU) e cinco a mais do que o Comité Olimpico Internacional (COI).
Emblema da estatura politica e econdmica desta organizagcdo ndo-governamental com sede na
Suica, o volume macico de confederagBes associadas resulta de um processo de internacionaliza-
¢ao do (negdcio) futebol intensificado na gestdo do brasileiro Jodo Havelange, entre 1974 e 1998,
e seguido por seu sucessor,o suico Joseph Blatter (ALVITTO, 2006)..

% Dourado pela Copa do Muno no Brasil, o faturamento da Fifa alcancou o recorde de US$ 5,7
bilhdes entre 2011 e 2014, segundo relatério financeiro divulgado em 2015
(http://www.fifa.com/mm/document/affederation/administration/02/56/80/39/fr2014weben_neutral
.pdf).No ano seguinte, executivos da instituicdo e de organizacOes parceiras foram acusados de
corrupcao, entre 0s quais 0s ex-presidentes da Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF) José
Maria Marin, Marco Polo Del Nero e Ricardo Teixeira. A investiga¢do internacional, da qual fa-
zem parte a politica federal (FBI) e a Justica americanas, estimou que as propinas associadas a
competicdes beirassem, em principio, US$ 150 milhdes. Com a derrapagem da reputagéo instituci-
onal causada pelo escéndalo sem precedentes, parceiros antigos, como Coca-Coca, Visa e McDo-
nald’s, cobraram publicamente um saneamento do sistema politico. O arranh&o no prestigio da Fifa
refletiu-se também na maior dificuldade para firmar patrocinios a uma Copa do Mundo: a cerca de
seis meses do Mundial da RUssia, em 2018, havia menos da metade (13) do volume de patrocina-
dores  previstos  (34), como relata reportagem do  New  York  Times:
https://www.nytimes.com/2017/11/28/sports/soccer/world-cup-sponsors-russia-2018.html.
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estar e a reducdo de desequilibrios sociais; e alta performance, direcionada a ex-
celéncia de rendimento e ao lucro, e sistematicamente apropriada como espetaculo
midiatico. Nesta esfera concentram-se os holofotes da midia de massa convencio-
nal, que, desde o fim do século passado, ganharam a companhia dos espocares
das midias digitais, cujos fluxos descentralizados também dinamizam um pulso

comunicacional em grande escala.

Apesar de empenhos tedricos em equilibrar as trés dimensdes desportivas
no tecido social contemporaneo (ANTONELLI, 1963; CAGIGAL, 1979; SER-
GIO, 1986), a vertente comercial-midiatica do esporte, o futebol a frente, mostra-
se hegemdnica. Para Tubino (2001), constitui um novo paradigma: o esporte co-
mo negdcio sobrepBe-se a histdrica instrumentalizacdo politico-ideoldgica do fe-
ndmeno esportivo. Mas ndo se deve supor que sejam excludentes. Tanto interesses
politico-governamentais quanto econémicos valeram-se e valem-se da midiatiza-
cdo do esporte para arrebanhar apoio, fidelidade, consumo. Assim fizeram desde,
por exemplo, grandes marcas globais, que identificaram nos espetaculos esporti-
vos um atalho ao coragdo e a mente dos consumidores, até regimes como a ditadu-
ra civil-militar brasileira nos anos 1960 e 1970, para a qual a selecdo tricampeé

mundial, em 1970, reforcou a propaganda do milagre econdmico®.

O paradigma comercial imp0e a l6gica mercantilista, sob polvilho neolibe-
ral, aos valores precipuos do esporte, pois “definha modalidades que nao provo-
cam espetaculos para a televisdo e ndo prometem lucros nas disputas”. (TUBINO,
2001, p.54-55). Impde-se, na sociedade contemporanea, a dimensdo de alto ren-

dimento do esporte, transformado em mercadoria globalizada pela midia massiva

% Referéncia original & guinada econdmica da Alemanha nos anos 1950 e, posteriormente, & japo-
nesa, na década seguinte, o termo foi também adotado, inclusive como propaganda do governo do
general-presidente Emilio Garastazu Médici, em alusdo ao termo refere-se ao crescimento econo-
mico empreendido pelo Brasil entre 1969 e 1973, periodo no qual o avanco do Produto Interno
Bruto nacional (PIB, a soma dos bens e servicos produzidos) variou entre 10% e 14% ao ano,
segundo o IBGE. Com um movimento pendular entre o nacionalismo e o capitalismo nacional e a
internacionalizacdo sob a égide dos Estados Unidos (IANNI apud FERREIRA JR. e BITTAR,
2008), a arrancada da economia tornou-se o principal vetor de legitimacdo do regime militar: em
lugar do argumentagdo politica, encorpava-se o discurso desenvolvimentista-positivista aplicado
ao pais do futuro. O economista Roberto Campos chamaria de legitimagéo pela eficacia (CAM-
POS, 1976). A eficacia de uma selecdo revestida de talento e harmonia, consagrada o tri na Copa
do México, em 1970, acabou encampada, pela propaganda oficial, também como emblema de,
como pregava uma das cangdes ufanistas da ditadura, “um pais que vai pra frente, de uma gente
unida e tdo contente”. (Cantada nas escolas, a composicéo do grupo Os Incriveis integrava o Dis-
co Especial da Presidéncia da Republica na gestdo Médici. Esta disponivel no Youtube:
https://www.youtube.com/watch?v=JPQnfjZ_kgM).
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—a qual se integraram, numa estrutura pds-massiva, as plataformas na internet, em
compasso com o crescimento das iniciativas de marketing na area (ALVITTO,
2006).

O repertdrio de atores e significacdes do espetaculo futebol veste, sob me-
dida, o manequim econdmico cerzido pelo casamento entre a midiatizacdo e o
marketing esportivo ascendente. Um manequim constituido, por exemplo, de ti-
mes em busca da maior quantidade de torcedores-consumidores; jogadores dedi-
cados a conquista de novos fas nas midias sociais; grandes competi¢des transmiti-
das por um maior nimero de canais, inclusive na web e nos cinemas; transagdes
bilionarias a ameacar o chamado fair play financeiro®®. Componentes de uma in-
dustria espelhada também nos recentes videogames, cujas telas reproduzem fiel-
mente ndo s os atletas, o campo e as jogadas, mas o diversificado ambiente do
futebol profissional (football association). Essa industria espelha-se, ainda, na
imprensa esportiva, tanto pela cobertura hegemonica de disputas e competi¢coes da
elite profissional quanto pelo aumento de reportagens, colunas, programas e pu-
blicagdes (impressas e eletronicas) sobre o business esportivo** — ao qual se soma
a progressiva captacdo de fas, nas redes sociais online, por jogadores e clubes:
campedes de espectadores-seguidores em redes como Facebook, Twitter, Youtube

e Instagram ganham o pddio da industria erguida pelo esporte midiatizado.

Desde o fim dos anos 1960 o socidlogo Pierre Bourdieu (1983) enxerga na

midiatizacdo do esporte uma espécie de cimento que solidifica um campo a parte,

0 jogo limpo financeiro, numa traducéo livre, corresponde a regras instituidas em 2010 pela
Uefa (Unido das Associagdes de Futebol da Europa), atualizadas em 2015, para coibir excessos e
fraudes que prejudiquem a integridade das finangas dos clubes europeus e do ambiente de nego-
cios como um todo. Simplificadamente, a medida proibe, por exemplo, que um clube gaste mais
do que arrecada (ou mantenha o gasto superior ao arrecadado numa margem segura), para evitar
endividamentos e surtos inflacionarios. Coibe também injecBes suspeitas de dinheiro, risco que se
tornou mais comum a medida que o mercado da bola, em especial na Europa, passou a captar
investimentos bilionarios de grandes empresarios e até de instituicdes governamentais. Em 2017,
esteve no radar do Comité de Controle Financeiro da Uefa a contratacdo de Neymar pelo Paris
Saint Germain (PSG), cujo dono é o governo do Qatar, sede da Copa de 2022. Para tirar o atacante
brasileiro do Barcelona, foram desembolsados 222 milhdes de euros (814 milhdes de reais, apro-
ximadamente), na transagdo mais cara da histéria do futebol. Em principio, nenhuma irregularida-
de foi constatada. A cifra reflete, contudo, o calibre atingido pelo futebol, como negécio, neste
inicio de século.

* As colunas Marketing e Economia da Bola, do diario Lance!, e Epoca Esporte Clube, da revista
Epoca; a agéncia de noticias Maquina do Esporte; o talk-show O Negdcio é Esporte, veiculado na
extinta Bradesco Esportes FM, emissora dedicada exclusivamente ao esporte, e o programa Espor-
te S/A, da Radio Globo, sdo alguns exemplos.
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caracterizado por densa cadeia socioeconémica, e no qual impera a construcdo do
espetaculo audiovisual como aditivo a locomotiva capitalista. Transmudados em
show televisivo e publicitario, até componentes do ideario olimpico, como supe-
racdo dos limites, plasticidade e congracamento, aderem-se a consolidacdo do
espetaculo esportivo em negdcio. Na avaliacdo de Bourdieu (1990), vigora um
sistema global de agentes e institui¢des proprios orquestrados pela busca de audi-
éncia e consumo em larga escala: associacdes reguladoras, clubes, federacGes,
produtores de bens e servicos para a pratica e 0 acompanhamento do espetaculo
esportivo, investidores etc.. Ao abrir o Congresso Internacional do Hispa, em Pa-
ris, 1978, o socidélogo francés prop0s estudar, de forma mais especifica e profun-
da, as condigdes sociais que possibilitam a constituigdo desse sistema “de institui-
cOes e agentes direta ou indiretamente ligados a existéncia de praticas e de con-
sumo esportivos” (BOURDIEU, 1978, p.2).

Para pesquisadores da Teoria Critica do Esporte, como Bero Rigauer
(1969) e Jean-Marie Brohn (1976), a comunicacdo globalizada sofisticou a estru-
tura pela qual os ideais olimpicos maquiavam e maquinavam um controle social
por meio da homogenizagdo de padrdes normativos, classistas e ideolégicos do-
minantes na ordem capitalista — centrados, por exemplo, na competicdo perma-
nente, na racionalizacdo do corpo produtivo, na coisificacdo. O futebol, mesmo

antes da midiatizacdo, ndo fugiria, em parte, a esta légica.

Sem menosprezar a influéncia do ideéario capitalista na arrancada socioe-
condmica do esporte no século XX, e o consequente reforco a padrdes e esterioti-
pos prevalentes — de género, inclusive, como se observa até hoje, por exemplo,
nas lutas, ainda predominantemente ligadas ao universo masculino —, os sociolo-
gos Norbert Elias e Eric Dunning (1993) ponderam, todavia, que néo se deva ado-
tar um viés economicista, tampouco funcionalista, para compreender o salto es-
portivo na sociedade contemporanea. Pois a guinada resultaria também da combi-
nacao de fatores politicos, historicos e culturais, como a valorizacdo de mecanis-
mos afinados com a busca ciclica, pendular, por excitacdo controlavel na nossa
sociedade (ELIAS e DUNNING, 1992, 1993, 1995). O esporte midiatizado néo s6

se encaiixaria nesta engrenagem, como tornaria-se uma de seus principais compo-
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nentes, e assim reluziria aos olhos de ambigdes politicas e econémicas refletidas,

sistematicamente, na vereda midiatica.

Sob 0 mesmo diapasao tedrico, Kearney (2003) atribui a expansdo desse
sistema econdmico-ideoldgico — ou, grosso modo, dessa mercadorizagdo — a esca-
lada do esporte na midia de massa: a vitalidade comercial alimenta-se da l6gica do
espetaculo insuflado pelos veiculos massivos que, numa perspectiva frankfurtia-
na*?, a operam. Convertido em show por emissoras de radio e TV, por canais da
internet, por games, por aplicativos para smartphone, o futebol cristaliza-se como
uma das joias da coroa do entretenimento global (ANITTO, 2006).

Para Wisnik, vive-se uma espécie de paroxismo da racionalidade empresa-
rial aplicada no campo do futebol, o que deixaria pouco espago para sua nuclear
porcdo de gratuidade. Paroxismo que se expressa em adestramentos corporais de
jogadores — evidenciados, por exemplo, na censura a excessos de dribles, “como
se o excedente de ‘diferenga’ virasse trai¢do corporativa” (WISNIK, 2008, p. 25)
— e de torcedores, evidenciados nos esforgos da industria do entretenimento em
pasteurizar o torcer num padréo Fifa, consumando uma irradiacdo do marketing
por todas ou quase todas as veredas do futebol. A beira da onipresenca, 0 marke-
ting potencializa a propriedade onipresente do futebol, cuja singularidade de ser
ao mesmo tempo centrifugo e centripeto — “atinge as bordas mais distantes e re-
porta-se ciclicamente a ritos centralizados, em escala regional, nacional e mundi-

al” (idem, ibidem) — representa um enorme trunfo de consumo.

O futebol conserva-se, assim, ainda na visdo de Wisnik, “um lugar privile-
giado para a manobra de captura do inconsciente pela capitalizacdo e para a reali-
zacdo de seu alvo mais profundo: a conversdo das duas coisas — inconsciente e

capitalizaco — numa coisa s6” (idem, p.352). Mas € o proprio ensaista que ressal-

*2 Alusdo a escola fundada, em 1924, na Universidade de Frankfurt, Alemanha, cujos estudos
filosoficos redundaram na Teoria Critica. Dois de seus principais artifices, Max Horkheimer e
Theodor Adorno, apontaram, no classico ensaio Dialética do lluminismo, de 1947, os tragos cons-
titutivos de uma industria cultural lubrificada pelos emergentes meios de comunicagdo massiva.
Representava um sistema politico e econdmico voltado a converter objetos culturais (livros, muisi-
ca, filmes, novelas, programas de TV etc.) em mercadoria para 0 consumo de massa. Uma indds-
tria destinada, segundo os teoricos frankfurtianos, ndo s6 a manter o tonus capitalista vigente, mas
a anestesiar a capacidade critica do cidaddo, tornando-o mais permeavel aos interesses do merca-
do. Ao ser convertido em espetaculo midiatico, o esporte entrou nesta danga e, para autores como
Pierre Boudier, adquiriu uma dimensdo propria, descolada das esquinas, movida pela espetaculari-
zacdo sob a légica mercantil.
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va: embora constitua-se uma usina publicitaria, empresarial, mercantil, o futebol
representa também, neste aspecto, “um desafio dos mais raros, pela sua imprevisi-
bilidade consideravel e pela sua imponderabilidade” (idem, ibidem). Ainda assim,
0s agentes mercadoldgicos, publicitarios, empresariais tém acreditado que esse
risco compensa, 0 que desagua num dominio da l6gica neoliberal nas configura-
cOes futebolistica. Dominio construido e ampliado, logicamente, pelos estertores

da midiatizacdo, a qual se somam, ao menos em parte, as plataformas online.

2.3. Gramética boleira no compasso do (hiper)espetaculo

A globalizacao tecnoldgica e informacional intensifica, mesmo sob o0 im-
pacto de assimetrias socioeconémicas inerentes ao processo, a abrangéncia do
espetaculo futebol no mundo contemporaneo. Tanto como um dos pilares da in-
dustria de entretenimento quanto como amalgama sociocultural. No seio da cultu-
ra digital, os fluxos globalizantes contribuem para multiplicar desde o volume de
praticantes, espectadores-torcedores e receitas, até o extenso cardapio de represen-
tacGes, simbolos e identidades construidos pela cultura futebolistica (KEARNEY,
2003).

Vitaminado por novas e antigas arquiteturas comunicacionais — ora regi-
das, em grande parte, pelo ecossistema digital e hibridizadas pela reconfiguracéo
midiatica contemporanea —, o futebol cristaliza-se, ele proprio, como um idioma
comum nas cidades, enfatiza Ronaldo Helal. Produz “um vigoroso sistema de co-
municacdo que gera vinculos sociais, mesmo temporarios, entre individuos de
diversas classes socioeconomicas” (HELAL, 1996, p. 5). Uma espécie de grama-
tica capaz de unir variados segmentos socioeconémicos, politicos, religiosos, étni-
cos, e de influenciar habitos, costumes, inclusive — e simbioticamente — padrdes

de consumo e de conduta midiatica:

Ao invés da tradicional missa de domingo, temos hoje a praia, o0 bar, 0 almoco de
domingo seguido da partida de futebol que sera tema das principais conversas du-
rante os intervalos de trabalho na segunda. Conversas (...) cada vez mais esmimu-
ladas pelos meios de comunicagdo (HELAL, 1996, p. 7).
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Tamanha transversalidade desemboca, logicamente, numa vigorosa mus-
culatura comercial e midiatica. Aglutinados pela gramatica da bola, espectadores-
torcedores de inumeros perfis socioeconémicos, étnicos, ideoldgicos, culturais
escrevem lucros portentosos na esfera do negdécio futebol. Em 2014, a Copa do
Mundo no Brasil, por exemplo, bateu o recorde da média de publico por partida:
4,5 milhGes de espectadores, somadas as audiéncias da TV e da web, contra 3,2

milhdes do Mundial anterior, em 2010, na Africa do Sul.

O futebol lidera a metamorfose do esporte numa industria de incontaveis
ramificagdes e prodigiosa estrutura midiatica. Nos Estados Unidos, principal eco-
nomia do mundo e templo dos espetaculos esportivos, representa a décima maior
industria: move US$ 220 bilhdes por ano (ZIRIN, 2005 apud ALVITTO, 2006).

A importancia econémica do esporte-espetaculo nos Estados Unidos e em
tantos outros paises decorre, em parte, da propensdo desse objeto midiatizado a
aflorar uma excitagdo conveniente a “logica de funcionamento do capitalismo
contemporaneo”, baseado na cultura da producdo de necessidades (ALVITTO,
2006, p. 454). Resultado de uma complexa interacdo de fatores sociais, econdmi-
cos, tecnoldgicos e culturais na sociedade contemporanea (ELIAS e DUNNING,
1993), a industria esportiva contabiliza 2,5% do comércio mundial, calcula o Con-
selho Desportivo Britanico. Revigorada por novas tecnologias da informagéo e da
comunicacéo, pelas quais aflora a cultura digital, constitui um mercado que en-
gendra “relagdes simbidticas entre os agentes reguladores, os produtos esportivos,
os investidores e os meios de comunicagdo” (WOLFE, MEENAGHAN e
O’SULLIVAN, 2002, p. 613).

Desde o inicio da era da midia de massa, uma relacdo simbidtica entre o desporto
e midia tem-se desenvolvido (...) Enquanto a midia globaliza o desporto, o des-
porto tem sido utilizado com sucesso para construir a audiéncia de midia. (WOL-
FE, MEENAGHAN e O’SULLIVAN, 2002, p. 615-616).

Disseminado pelos veiculos de comunicacdo tradicionais e, desde o fim do
século XX, pelas plataformas e comunidades digitais florescidas no quintal da
cibercultura — em particular, as redes sociais acessadas por dispositivos moveis
ubiquos —, o futebol consagra-se como camisa 10 do mercado esportivo. Dissipa
fronteiras socioculturais e geograficas para sedimentar-se como um dos principais

aditivos do entretenimento mundial. Responde por cerca de 45% da movimenta-
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cdo econdmica da industria esportiva global, entre US$ 480 bilhGes e US$ 620
bilhdes por ano, o equivalente, por exemplo, a metade do Produto Interno Bruto
(P1B)*® da Espanha, constata levantamento da consultoria suica ATKearney. Gera,

s6 em eventos, aproximadamente US$ 65 bilhdes anuais™.

Compativel ao relevo sociocultural e midiatico do futebol na vida contem-
poranea, bem como a propriedade para inflamar paixdes, emoc6es e sociabilida-
des mundo afora, a vitalidade econdmica desse esporte, ou desse produto midiati-
zado, decorre também do punhado de bilhdes movimentados por apostas regula-
mentadas® em competices como a inglesa Premier League. Campeonato nacio-
nal mais valioso do globo, que distribuiu, na temporada 2016/17, o equivalente a

R$ 10 bilhdes aos 20 clubes participantes.

A despeito da reputacdo internacional alicer¢ada nos cinco titulos mundi-
ais e na exportacdo de jogadores de ponta, o Brasil ficaria s6 com cerca de 2% do
mercado da bola. Gestores e consultores da area atribuem esta participacdo mo-
desta a combinacdo de fatores macroecondmicos, como a retracdo causada por
turbuléncias internas e externas entre 2012 e 2017; politicos, relacionados a uma
estrutura de poder ainda sob influéncia de préaticas tutelares; e aspectos intrinsecos

ao ambiente de negdcios com uma governanca em amadurecimento®®. Ainda as-

** Compreende, simplificadamente, & soma das riquezas (bens e servicos) produzidas por um pais.
Constitui-se, assim, num dos principais pardmetros para medir o crescimento econémico.

* Ainda de acordo com o estudo da AT Keanrey, o mercado do futebol também esteve entre os
segmentos esportivos que mais avangaram entre 2005 e 2009. Cresceu 8% no periodo, atrass s6 do
ragbi, que saltou 16%. O futebol , ou o espetaculo futebol, tende a manter aquela média de cresci-
mento anual nos préximos anos, projeta a consultoria, uma taxa superior até a soma das taxas de
expansdo dos esportes americanos (5%). O levantamento estd disponivel em
https://www.atkearney.com/communications-media-technology/article?/a/the-sports-market.

* 0 esporte profissional, liderado pelo futebol, responde ja pela metade do mercado global de
jogos de azar online. Apostas esportivas online movimentam, por ano, perto de US$ 25 bilhdes,
estima relatério da ESSA (Sports Betting Integrity), organizacdo sem fins lucrativos de combate a
fraude em apostas esportivas. Companhias especializadas nesse setor impulsionado com a internet
desembolsaram, sé em clubes de apostas relativas a jogos do valioso campeonato inglés de futebol
(Premier League), cerca de US$ 80 milhdes, entre 2007 e 2012. Na Inglaterra, as apostas associa-
das ao futebol feitas em plataformas remotas (a maioria delas hoje mével) somaram US$ 516 mi-
IhGes em 2013, um salto de 119% em relacdo a 2011. No Brasil, cuja legislacao proibe o jogo de
azar, as apostas esportivas online movimentam R$ 3 bilhdes por ano, estima o Instituto Brasileiro
Jogo Legal. Os levantamentos estdo disponiveis em  http://www.eu-ssa.org/wp-
content/uploads/Sports-Betting-Report-FINAL.pdf e em
http://www.institutojogolegal.com.br/Home/Conteudo/NossaCausa.
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sim, o setor esportivo corresponde a uma fatia entre 1,6% e 1,9% do PIB brasilei-
ro, movimentando quase R$ 70 bilhdes por ano, contabiliza a Pluri Consultoria.*’

O vigor econémico do futebol midiatizado reflete a elasticidade social e
cultural amealhada por mais de um século e amplificada pela globalizagdo. Propa-
gado como espetaculo midiatico, o futebol transforma-se no que Marcos Alvitto
(2006) chama de lingua franca. Ao dissolver fronteiras, vira um toque de Midas
para o consumo. “Historicamente marcado (...) pelo arrebatamento coletivo, torna-
se o0 carro-chefe da indUstria do entretenimento e o tema central de inUmeros ape-
los publicitarios, sendo usado para vender de tudo” (ALVITTO, 2006, p. 156). A
plasticidade nos gramados inspira uma flexibilidade ndo menos aguda aos forma-

tos de midia e a estratificagdo em produtos e servicos afins.

A plasticidade da mercadoria futebol permite que ele seja vendido sob diversas
formas: na TV, no telemével (promissor mercado), jogos eletrdnicos de diversos
tipos (...), albuns de figurinhas, em sites com contetdo exclusivo (...). Isto sem fa-
lar na enorme variedade de produtos que usam os clubes — transformados em

marcas (ALVITTO, 2006, p.456)

Propulsora dessa galinha dos ovos de ouro, a relacdo simbidtica entre a
midia e a pratica desportiva evidencia-se desproporcional, observam Wolfe, Mee-
naghan ¢ O’Sullivan (2002). Embora os conddes do radio e, particularmente, da
tevé e da internet possam ter contribuido para expandir as dimensdes comunitaria
e educacional do esporte, o salto de audiéncia empreendido pelo espetaculo fute-
bol apresenta-se ainda mais eloquente. Noutras palavras, as duas faces da simbi-

ose convergem, de maneira pragmatica, para a dimensao empresarial-midiatica.

*80 consultor legislativo para a ONU sobre a Copa do Mundo no Brasil, o coordenador académico
do curso FGV/Fifa/Cies de gestdo esportiva, Pedro Trengrouse, aponta, em entrevista ao programa
O Negbcio é Esporte, a modernizacdo da estrutura politica esportiva como uma das medidas es-
senciais & captacdo de mais investidores no mercado do futebol brasileiro.Trengrouse fez parte do
comité de juristas que debateram, em 2015 e 2016, um anteprojeto da Lei Geral do Desporto, pro-
messa para arejar uma legislacdo que remonta ao Estado Novo, no inicio dos anos 1940, ou seja,
uma legislacdo sob espectro da tutela estatal. O texto, acolhido pelo Senado em abril de 2017,
prevé uma participagdo maior de clubes e atletas no processo decisorio do setor. A entrevista de
Pedro Trngrouse esta disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=8ttGBZ9B14c&t=1998s.0 anteprojeto da Lei Geral do Des-
porto, relatado por Wladimyr Viniciys de Moraes Camargo, pode ser consultado em fi-
le:///C:/Users/oem/Downloads/DOC-Relat%C3%B3rio%20Legislativo-20161202.pdf.

4 Levantamento disponivel em http://new.pluriconsultoria.com.br/wp-
content/uploads/2014/11/PIB-Esporte.pdf.
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O desenvolvimento do esporte como ferramenta de socializagdo, bem-estar
e cidadania ajuda a formar, a luz do pragmatismo de mercado, uma base de prati-
cantes favoravel a massificacdo do espectador-torcedor contemporaneo e seus
desejos de consumo. Praticantes cujas referéncias revelam-se influenciadas por
valores e comportamentos circunscritos na arquitetura de representacoes e signifi-
cacOes do esporte de alto rendimento, midiatizado. Prevalece, para Giovani Pires
(1998), a disseminacdo de uma cultura esportiva por um sistema complexo, que
retne desde o ecossistema comunicacional massivo e pds-massivo até politicas

governamentais:

Em torno complexo esporte-mercadoria/espectadores-consumidores, fecha-se um
ciclo que irmana a indUstria da comunicgdo de massa, o capital internacional, o
sistema esportivo mundial e os governos dos paises industrializados. Dele resulta
uma tendéncia de homogeizagdo da cultura esportiva (...), determinante das de-
mais dimensdes do esporte, seja nas atividades de tempo livre, seja nas aplicaces
educacionais. Ao invés de sufocar a manifestacdo dessas outras dimensoes, 0 es-
porte mercadorizado as promove, por serem, também, possibilidades concretas de
consolidagéo deste mercado. (PIRES, 1998, p. 32)

A prevaléncia, numa perspectiva socioecondmica, da dimensao de alta per-
formance do esporte, mercadorizado na sociedade contemporanea, coincide ndo s
com a escalada da comunicagdo de massa. Antes disso, irmana-se com a propen-
sdo de um e de outro para catalisar grandes audiéncias (GASTALDO, 2005).
Mesmo antes de se tornarem shows midiaticos, sobretudo a partir da segunda me-
tade do século passado, com a arrancada da televisdo, modalidades esportivas
eram historicamente instrumentalizadas para entreter a massa, proposito associa-

do, em geral, a interesses politicos, ideoldgicos, econémicos.

Impossivel deixar de reconhecer, contudo, a guinada social, politica e,
principalmente, econémica do futebol & medida que se torna um espetaculo midiéa-
tico expandido por um carrossel de plataformas de comunicagdo. Até mesmo os
estadios se moldam ao modelo multiplataforma aderente as artérias da sociedade
pos-moderna, o que sera abordado melhor no capitulo seguinte. Para se adequa-
rem as novas demandas comunicacionais, os grandes palcos esportivos tém am-
pliado a abertura ao ecossistema digital e telematico. Propiciam um ambiente
amigavel — friendly, como diriam os americanos — tanto as interlocugdes e intera-
¢Oes que povoam as plataformas online quanto a emergentes demandas imersivas.

Uma reconfiguracdo que contempla trés propdsitos conjugados pela logica do


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

86

marketing: a) integrar mais o torcedor ao espetaculo, o que altera, a percepgdo e a
valorizacdo do objeto visto, consumido; b) extrapolar a experiéncia para além do
espetaculo em curso propriamente dito; ¢) balizar ativacdes de marca (publicita-

rias) alinhadas as dindmicas ciberculturais.

Cémeras interativas, pelas quais o espectador possa personalizar a trans-
missao, como se fosse um editor de TV, e tecnologias de realidade ampliada pro-
metem midiatizar ainda mais a partida de futebol. Talvez tendam a aproximar o
acompanhamento do futebol de um game interativo, ampliando as fronteiras do
processo de midiatizacdo iniciado no século passado. Processo que teria criado
uma atmosfera fora da a qual o negdcio futebol ndo consiga mais respirar. Corres-
ponderia, portanto, ao oxigénio que move uma audiéncia vasta, heterogénea, glo-
bal, e mantém acesa a catalisacdo do torcedor-espectador e do praticante em con-
sumidor. Para Ivan Satuf, a influéncia ¢ tanta que “ndo existe, a0 menos no uni-

verso profissional das grandes competi¢cdes, um futebol extramididtico” (SATUF,

2014, 335).

O enxame de telas ou janelas telematicas*® adicionadas pelos espectadores-
torcedores ao acompanhamento do futebol representa um novo capitulo dessa
simbiose entre a midia, a cibercultura e o ethos do futebol. Por um lado, ndo se
pode afirmar que Ihe alterem a esséncia discursiva da cultura esportiva hegemo-
nica: parte do fluxo narrativo embalado pelos smartphones a tiracolo reproduz
codigos e padrdes tipicos da ecologia boleira massificada, inclusive aqueles afei-
tos a légica do espetaculo. Faz parte do show, literalmente, e assim acentua a di-
mensdao do futebol de alto rendimento convertido em produto midiatico. Por outro

lado, pode-se admitir que ao menos parte das narrativas adjacentes — germinadas

8 A incorporacdo do smartphone pelo espectador-torcedor ndo indica comportamento especifico
ao consumo do espetaculo-futebol. Sinaliza, sim, um desdobramento da insercdo das plataformas
maveis, e suas telas interconectadas, no dia a dia contemporaneo. Uma extenséo, ao ecossistema
boleiro, da crescente interconexdo de mdltiplas telas ligadas & internet, propiciada com o avango
da Web 2.0 e da telefonia mével (CARDOSO e QUINTANILHA, 2013). A troca do radinho pelo
smarthpone se insere num contexto hipermidiatico caracterizado pela costura de dinamicas intera-
tivas em telas/interfaces conectadas a internet, nas quais prevalecem narrativas nao-lineares
(GOSCIOLA, 2003). A disseminacdo o smartphone na experiéncia de ver futebol reflete, portanto,
0 emergente tabuleiro de mediagcdo montado pelo modelo multiplataforma em compasso com a
cibercultura e a cultura da convergéncia de midia (JENKINS, 2009). Modelo ao qual, convém
acrescentar, tradicionais fornecedores do espetaculo esportivo, como grandes redes TV no Brasil e
no exterior, tiveram de ser ajustar, desenvolvendo pacotes de programas e transmissdes (ao vivo e
sob demanda) para celular e tablet.
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pelas novas tecnologias interativas do ecossistema digital e especialmente aguca-
das pela ubiquidade dos dispositivos moveis — introduza, na vivéncia de acompa-
nhar futebol e de torcer, novos codigos, novas liturgias, novas significac@es, no-
vas subjetividades, novas estéticas, ndo necessariamente alinhadas a espetaculari-
zacdo. N&o fariam obrigatoriamente parte do show, ndo do show com o qual os
veiculos de massa midiatizaram o futebol e o algcaram a mola-mestra do mercado

de entretenimento global.

O torcedor midiatizado assiste a partida de dentro do estadio pela légica das telas,
mas, a0 mesmo tempo, intervém no sistema midiatico, ao incorporar estéticas
préprias dos dispositivos moveis assumidos como tecnologia de midiatizagéo da
vida cotidiana. (SATUF, 2014, p.329-330).

Sucessoras da cumplicidade outrora firmada pelo torcedor com o radinho
de pilha, as telas ubiquas dos smartphones ndo se limitam a mediar o espetéaculo
esportivo, observam autores como Neves (2006), Gastaldo (2013) e Satuf (2014).
Para eles, essas narrativas ndo lineares, descentralizadas, concomitantes a partida,
ou a transmissdo da partida, revitalizam uma “gramatica visual para 0 consumo do
jogo” (SATUF, 2014, p. 335). Em certa medida, revitalizam a midiatizacdo e a
estética do espetaculo favoraveis ao establishment politico e econémico da indus-
tria esportiva. Neste sentido, somariam-se as dezenas de cameras e recursos com-
putadorizados destinados a devassar 0 jogo e seus bastidores, suas entranhas tan-
giveis e intangiveis, carregando-lhe as tintas da dramatizagdo, conferindo a “ima-
gem desportiva uma forca estética, sensorial e hiperreal” (LIPOVETSKY e SER-
VOY apud SATUF, 2014, p. 333).

O aumento progressivo cameras, em especial a partir dos anos 1980, for-
maria um Big Brother*® do espetaculo esportivo (CARMONA e POLI, 2006). Um
gigantesco olho eletrdnico programado para detalhar ndo ¢ o transcurso do jogo,
mas os bastidores do jogo: saida dos times da concentracdo, chegada ao estadio,
preparacdo das torcidas, coreografias e canticos na arquibancada, torcedores ilus-

tres em camarotes, torcedores andnimos que personificam o folclore boleiro etc.

* Alusdo ao personagem emblemético do romance distopico 1984, publicado em 1949, no qual
George Orwell descreve uma sociedade caracterizada por uma vigilancia totalitaria e permanente
do Estado. Despida da critica politica original, a expressdo passou a ser aplicada, doravante, em
diversos contextos socioeconémicos para apontar um monitoramento constante e extenso. O termo
e 0 conceito foram apropriados até pela inddstria do entretenimento, para nominar um reality show
no qual os participantes ficam permanentemente vigiados por um mundo de cameras.
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Esse Big Brother eletronico amplia o j& vasto repertério de mensagens de-
notativas da transmisséo televisiva. Acentua, portanto, o coeficiente semantico
essencial a inteligibilidade do espetaculo futebol. Aprimora a funcéo didatica fun-
damental para alfabetizar o espectador-torcedor na gramatica futebolistica e, as-
sim, efetivar uma relagdo duradoura e visceral com o objeto de consumo midiati-
zado (CARAUTA, 2008). Pois, a medida que melhor compreende os cddigos e

pormenores do futebol, o espectador-torcedor tende a mais deseja-lo.

A grande quantidade de mensagens denotativas disparadas pele tevé, cada
vez mais reforcadas de avangos telematicos e computacionais, apresenta nao so
papel didatico, mas uma funcéo persuasiva igualmente doce a l6gica do consumo.
Regido pela partitura do espetaculo, o folguedo de informagdes e imagens devas-
sadas do jogo, de seus personagens, seu entorno, constréi uma realidade ou hiper-
realidade prépria, inseminada pela dramatizagdo (BETTI, 1998; LIPOVETSKY e
SERVOY apud SATUF, 2014, p. 333). Fundamenta-se uma engenharia dramati-
ca, hiperbolica, desdobrada pelas segundas telas conectadas a internet, convenien-
te a alfabetizacdo do espectador-torcedor dentro dos codigos constitutivos do es-
petaculo esportivo (LIPPI et al., 2008; SATUF, 2014). Ndo menos conveniente
também, assim se supde, a busca por excitacdo ciclica e controlavel da sociedade
ocidental (ELIAS e DUNNING, 1992).

Convém ressalvar que a fertilidade do futebol para gestar enredos hiperrea-
listas ndo €, por assim dizer, uma invencdo da escalada de recursos audiovisuais,
interativos e imersivos adotados pelas tevés aberta e fechada, tampouco das redes
sociais online multiplicadas por telas ubiquas conectadas a internet. Ja se notava
inclinagéo do género nas primeiras transmissdes no radio e nas primeiras cronicas
de jornais e revistas. Ndo raramente trechos dessas narrativas caminhavam pelo
fantasioso. Mas é inegével que, ao supostamente agucarem essa hiperrealidade, a
producdo e o compartilhamento de textos, audios e videos por espectadores-
torcedores nas arquibancadas virtuais, enquanto acompanham a partida, colabora-
riam, por exemplo, para aprofundar o modelo de consumo multiplataforma desen-

cadeado com o advento da Web 2.0 e dos dispositivos mdveis.

Seria igualmente reducionista, porém, admitir que a comunicacao horizon-

tal, autogerida e hipermidiatica introduzida pelas midias digitais no acompanha-
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mento do futebol teria um papel predominante de refor¢o a logica do espetaculo.
N&o seria exacerbado considerar que ao menos parte dessas narrativas descentrali-
zadas, mesmo sob a influéncia da gramatica audiovisual desenvolvida com a mi-
diatizacdo massiva — e agucada com as tecnologias digitais —, construisse um
tonus proprio. Um ténus narrativo alinhado ndo propriamente a espetacularizacao,
mas também, ou principalmente, aos papéis do futebol como aglutinador social e,

como cré Wisnik (2008), perseguidor de sentidos.

2.4. Arrancada de uma cultura global do futebol

O futebol jamais sera exclusivamente uma poderosa engrenagem do mer-
cado global de entretenimento. Assim nos lembram, por exemplo, os chinelos
transformados em gol no asfalto ou na praia; a chapinha de refrigerante transfor-
mada em bola; a pelada de rua transformada em instituicdo nacional. A pelada é a
matriz do futebol sul-americano, destaca Chico Buarque de Holanda, em crénica
de 1998 publicada no jornal O Globo. A afirmacdo nos faz lembrar da compara-
cdo de Pasolini, ao relacionar, em ensaio de 1971, linguagem e futebol: o estilo
jogado na Europa, linear, disciplinado, equivaleria a prosa e o jogado na América
do Sul, aberto a digressoes, fintas, equivaleria a poesia. Claro que a loquaz associ-
acao, inquilina do imaginario coletivo, deve ser compreendida no contexto em que
ventos transnacionais ainda ndo tinham turvado as fronteiras das escolas de jogo

culturalmente edificadas no ethos futebolistico.

Voltemos ao artigo de Chico. Artifice de um tradicional time de pelada, o
Politeama, o cantor, compositor, escritor e boleiro retrata, no texto O moleque e a
bola, a esséncia dialética do jogo de bola mais popular do mundo. Retrata matizes
da aquarela simbolica e cultural que fizeram do futebol o que o futebol é — inclu-
sive um prato cheio ao mercado, as abordagens socioldgicas e antropoldgicas e a
efervescéncia de identidades e subjetividades aglutinadas pela lingua magica da
bola, capaz de levar Chico a um encantamento tdo poético quanto pedagogico:

[A pelada] é praticada, como se sabe, por moleques de pés descal¢os no meio da
rua, em pirambeira, na linha do trem, dentro do énibus, no mangue, na areia fofa,
em qualquer terreno pouco confiavel. (...) Nesse esporte descampado todas as li-
nhas sdo imaginarias — ou flutuantes, como a linha da 4gua no futebol de praia —e
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0 préprio gol é coisa abstrata. O que conta é a bola e 0 moleque, 0 moleque € a
bola, e por bola pode se entender um coco, uma laranja ou um ovo, pois ja vi fa-
zerem embaixada com ovo, com sucesso, para construir a audiéncia de midia.>®
(BUARQUE DE HOLANDA, 1998, p.18)

Sem deixar, com o perddo do trocadilho, a bola cair no lugar-comum do
mercado, Chico reconhece, por tabela, que o alfabeto simbélico-cultural do fute-
bol acaba decalcado, pelo aparato midiatico-econdmico e pelas ferramentas de
marketing, na superficie larga do consumo (PRONI, 2000, apud ALVITO, 2006).
Nem as nuances liricas, poéticas, escapam ao processo catalisador, operado pela
comunicacdo de massa, que converte o ethos boleiro num desejo de consumo. Ao
mesmo tempo em que representam uma miragem utopica, um sonho possivel, as
embaixadas feitas com a laranja colhida no quintal, por exemplo, logo viram
combustivel ao espetaculo. Mas, antes de ser convertida, hegemonicamente, em
astro da industria do entretenimento, ancorado, desde os anos 1960, na televisdo
(SOARES, 1994), a modalidade esportiva mais popular do planeta cultivou varias
outras feicdes, subjetividades, funcBes e instrumentalizacBes ndo menos expressi-
vas. Revestido de informalidade, aberto ao imponderavel e a dramatizacdo, dono
de um caprichado repertdrio estético e simboélico, de uma forca dialogal, de um
pendor catartico, o futebol infiltrou-se em nossas veias socioculturais. Por elas

navega e € navegado.

A génese dessa penetracdo social poderosa, dessa transversalidade peculiar
— a qual buscam sistematicamente se associar as ordens econdmico-midiatica,
ideoldgica e politica dominantes — remonta as escolas publicas inglesas, frequen-
tadas pela elite local, na segunda metade do século XIX. (ELIAS e DUNNING,
1992). A despeito de o primeiro clube, Sheffield, ter sido fundado em 1857, sé em
1863 deu-se o pontapé inicial para a regulamentacdo daquela atividade ludica,

com a criacédo da Federacdo de Futebol da Inglaterra (Football Association, FA).

Em dois anos, o esporte ja estaria profissionalizado. Uma vez regulamen-
tado e organizado, atraiu volume crescente de praticantes e espectadores pela Eu-

ropa. Paises vizinhos aos precursores ingleses ndo tardaram a fundar federacoes, e

%0 A cronica O moleque e a bola, de Chico Buarque, foi publicada em 21 de junho na secéo de
esportes do jornal O Globo, por ocasido da Copa do Mundo da Franga, cuja final, disputada no dia
12 de julho, o Brasil perderia para os anfitribes (3 a 0). Disponivel em
http://acervo.oglobo.globo.com/busca/?tipoConteudo=pagina&ordenacaoData=relevancia&allwor
ds=%220+menino+e+a+bola%22&anyword=&noword=&exactword=&decadaSelecionada=1990.
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o futebol decolou entre os europeus. Seria questdo de tempo atravessar o Atlanti-
co. Também seria uma questdo de tempo angariar investidores, transformar-se em
objeto de consumo, de midia, e assim passar a sofrer pressdes para cultivar e valo-
rizar a alta performance. Deixava de ser, definitivamente, mais do que uma brin-
cadeira, em que pese, por outro lado, constituir-se uma das brincadeiras mais
bem-sucedidas de todos tempos. Nao é qualquer esporte que pode ser jogado, por
exemplo, com uma laranja, uma meia ou uma chapinha de refrigerante — nao obs-
tante, como depura Wisnik, (2008, p. 75), o futebol inventado pelos ingleses ter
divorciado “o jogo do rito, como se quisesse chegar a uma versdo quimicamente
pura (...), em que regras de igualdade competitiva garantiriam uma avaliagido neu-
tra das competéncias em disputa”. Configuragdo que reproduziria, ainda segundo
o0 ensaista, “as proprias pré-condi¢cGes de competicdo no mundo capitalista”. Wi-

nisk arremata essa analise com uma ressalva que vale ser reiterada:

Ao dar forma ludica ao mito da concorréncia universal, o futebol crlou o campo
simbdlico onde essa concorréncia muda de sentido — tanto socialmente, ja que a-
propriada por agentes que ndo teriam oportunidade no campo da concorréncia e-
conbmica (operéarios ingleses ou brasileiros pobres), quanto simbolicamente, ja
que a concorréncia se da em cddigo corporal e ndo verbal, irradiante de sentidos
ndo determinados, desfrutando de um estatuto correspondente ao da autonomia da
obra de arte. (...) Se o fenbmeno histérico do futebol moderno tem como pré-
condigdo as bases da modernidade e do capital, ele ndo se reduz completamente a
elas, funcionando, em certo sentido, como um avesso compensatorio. (idem, p.
75-76)

Embora a vers&o ocidental do futebol moderno® tenha largado, no fim do
século XIX, pelas chuteiras de estudantes oriundos da aristocracia e da emergente
burguesia britanica e tenha logo se proliferado pelos pés da classe operéria ingle-

sa, a ponto de Hobsbawm té-lo qualificado, neste contexto, de religido leiga desta

classe, o fendmeno social eclodiu mesmo na infancia do século XX, Difundiu-se

°L A propria palavra “esporte” deriva do termo “sport”, exportado da Inglaterra. Passou a ser usado
em Varios paises para designar passatempos que ganharam regras e regulamentacdes oficiais. Des-
sas atividades ludicas esportivizadas, o futebol, por diversos motivos — culturais, politicos, econ6-
micos — foi o que adquiriu mais abrangéncia mundial, a ponto de se tornar, desde meados do sécu-
lo passado, o esporte mais popular do globo (REIS e ESCHER, 2005).

52 Ni#o ha consenso sobre a origem do futebol, cujas versdes mais remotas teriam surgido, segundo
a Fifa, na China antiga, 2.500 anos antes de Cristo, sob o parentesco distante de um jogo militar
denominado jiuju. No Ocidente, o futebol teria dado os primeiros passos no século XIV, antes de
ganhar régua e compasso nos pés de filhos da elite branca inglesa, no fim do século XIX. A Italia
reivindica, contudo, a paternidade do esporte no mundo (GALHARDO e ALMEIDA, 2003). No
Brasil, o futebol foi introduzido, oficialmente, por Charles Miller, filho de um industrial brasileiro
radicado na Inglaterra em 1894. Embora os primeiros clubes e ligas tenham sido fundados no ini-
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tanto como um instrumento de controle social favoravel as elites socioeconémicas
daquele periodo quanto como alavanca de identidades culturalmente idealizadas e
projetos nacionalistas. Patrick Murphy (1994) ressalva, porém, que a penetracao
singular dessa modalidade esportiva mundo afora decorre mais de um coquetel de
circunstancias socioculturais do que pelo alinhamento a ascendéncia de Estados-
Nacao.

O futebol logo foi instrumentalizado para alicercar, como acreditam Nor-
bert Elias e Eric Dunning (1992), o controle de grupos sociais e 0 autocontrole
individual, essenciais ao processo civilizador. No DNA do modelo inglés, expor-
tado para outras pracas do continente, encontrariam-se tracos compativeis a ideais
civilizadores: disciplina, senso de equipe, racionalizacdo do corpo, organizacao
tatica. O futebol ainda reuniria trés das condi¢Bes que, para Elias e Dunning
(1992), expandiram o esporte, de uma forma geral, na sociedade moderna: a expe-
riéncia esportiva como fonte sistemdtica de uma “excitacdo agradavel” perseguida
nos estratos sociais; a materializacdo do esporte como mecanismo de identificacdo
coletiva; e a propriedade esportiva de fornecer sentido a “vida de muitas pessoas”
(ELIAS e DUNNING, 1992, p. 322-333 apud REIS e ESCHER, 2005, p.3), de
constituir-se, essencialmente, nos termos de Wisnik (2008, p.45), um perseguidor
de sentido, isto é, de preencher o vazio da vida, tal qual a danca, a musica, a arte.
Papel ao qual se somava a operacionalizacdo do ideal civilizador. Soares e Lovi-
solo sintetizam (2006):

Na virada do século XIX para o XX, o futebol e as modas europeias, unidos, fazi-

am parte dos ideais civilizatorios. O futebol devia trazer a tonificacdo de muscu-

los junto ao espirit de corps, a pedagogia da racionalizacdo e o ideal do autocon-
trole. (...) A organizacdo tatica, a consciéncia de equipe e a disciplina tornavam-
se um ideal normativo preconizado pelo modelo inglés. (SOARES e LOVISOLO,

2003, p. 132)

Esquecerem, no entanto, de combinar com os brasileiros, cujos ingredien-
tes socioculturais daquela época imprimiriam ao futebol importado da Inglaterra
um paladar original, mais préximo, segundo convengdes eurocéntricas, do circo
que do esporte (TOLEDO, 2000; SOARES e LOVISOLO, 2003); ou, nos termos

da notoria comparacéo pasoliniana, mais proximo da poesia que da prosa. O estilo

cio do século passado, a pratica s6 engrenou a partir dos anos 1920, quando negros e pobres aderi-
ram a modalidade até entdo dominada por filhos de industriais.
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mais aberto ao drible, as jogadas individuais, do que a disciplina coletiva supos-
tamente necessaria para o alto rendimento, sofreu, em principio, criticas, discrimi-
nacdes, preconceitos, inclusive por parte da chamada elite socioeconémica e inte-
lectual brasileira. A virada veio nos anos 1930, quando a forma um tanto peculiar
de jogar passou a ser vista e usada como emblema de uma identidade nacional
culturalmente construida. Em certo sentido, o estilo ou a escola brasileira teria
sido forjada menos na préatica do que num discurso as franjas do ufanismo, fun-
damentado no campo ideoldgico, conveniente a ambicdes politicas e mercadol6-
gicas. Um discurso hoje fragil as materialidades e ambiguidades de um futebol
cada vez mais transnacional, como evidenciaM, por exemplo, a Espanha e a Ale-

manha & brasileira campeds do mundo em 2010 e 2014, respectivamente.

Na cadéncia dos meios de comunicacdo de massa ascendentes, aquela
marca entitaria culturalmente construida — do futebol e do pais — se tornava noto-
ria e valorizada no mundo. Trés titulos mundiais no intervalo de 12 anos (1958,
1962, 1970) alcariam a selecdo ao patamar de grife global, sinbnimo de talento e
sucesso no imaginario coletivo. Pode-se dizer que o éxito e o reconhecimento pla-
netarios teriam resultado, em parte, da concentracdo impar de virtuoses entre as
décadas de 1950 e 1970: Pelé, Garrincha, Didi, Gérson, Tostdo, Rivelino, Zico,

entre outros bambas.

Aquela altura, o futebol comecava a embarcar numa progressiva e irre-
freavel globalizacdo®, iniciada com o Campeonato Mundial, em 1930, no Uru-
guai, e num compassado processo de espetacularizacdo originado com as primei-
ras transmissées radiofonicas>. Processo que se redimensiona, como ja assinala-

do, com a mediagédo por computador, as tecnologias digitais, as redes telematicas,

>3 Sobre este tema, encontramos reflexdes interessantes em Helal (1999); Helal e Soares (2002);
Helal, Soares e Lovisolo (2001); Gastaldo (2006).

> Impulsionada pela Web 3.0, a globalizacdo pode ser entendida como um fendmico que torna
mais intensa e extensa as relacdes e representacdes sociais, de maneira que modelos e padrbes
internacionais passam a influenciar substantivamente modelagens locais e vice-versa (GIDDENS,
1991). Esse fluxo globalizante de influéncias, inclusive socioecondmicas, abarca também o uni-
Verso esportivo e, em grande escala, o futebol, num movimento que irrigaria o farto menu de agen-
tes e instituicOes os quais constituem, para Pierre Bourdieu (1983), um campo proprio cuja emer-
géncia e latitude mereciam estudos especificos.

> A primeira transmiss&o intercontinental remonta & Copa de 1938, a terceira organizada pela Fifa,
na Franca, onde a selecao italiana conquistaria o segundo titulo mundial.
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as plataformas hipermidiaticas, as comunidades online, a ubiquidade dos smar-

tphones e outros componentes da arquitetura cibercultural contemporanea.

Recursos como realidade ampliada, ja utilizada, por exemplo, em trans-
missOes da liga profissional de futebol americano (NFL), reforcam o esporte como
show midiatico e abrem novas janelas comunicacionais, interacionais, na experi-
éncia de acompanhéa-lo. Sublinham um caminho sem volta, turbinado.com a glo-
balizacdo que se instaura a partir dos avancos da microeletronica, da rede mundial

de computadores e dos dispositivos mdveis conectados a internet.

Acelerada pelas novas tecnologias da informacdo e da comunicacgdo, so-
bretudo a arquitetura digital e a Web 2.0, a globalizac&o desterritorializou signos e
simbolos também do futebol, sedimentando-o como uma cultura global. Uma cul-
tura, neste viés menos sociolégico que midiatico, baseada na espetacularizacdo da
alta performance e na mercantilizacdo global de competicdes, estilos de jogo,
identidades, modelos administrativos e até formas de torcer. Numa reciclagem, de
certo modo da prevaléncia europeia que o embalava na infancia, o futebol hiper-
midiatizado do século XXI propaga e aprofunda a Idgica eurocéntrica. Sob a li-
quefacdo pds-moderna, refletida nas redes telematicas e nas comunidades digitais,
globaliza-se, neste sentido, o fetiche da mercadoria em torno do qual se consuma
a sociedade do espetaculo (DEBORD, 1991).

Em meio a marcha globalizante, intensificam-se desigualdades entre o cen-
tro politico-econémico do espetaculo futebol, formado por grandes clubes euro-
peus, com enorme capacidade de gerar audiéncia e receita, nos quais se concen-
tram os principais jogadores do mundo; e a periferia, formada por clubes de visi-
bilidade local, com menor capacidade de captar investimentos e reter talentos, nos
quais se concentra a médo de obra exportada para os primos ricos. Nada muito di-
ferente do que vé noutras instancias afetadas pela assimétrica — alguns diriam de-

sigual — globalizacéo.

Circunstancias geopoliticas — especialmente alusivas a unificacdo europeia

nos anos 1990 — e juridicas, como Lei Bosman®®, dissolveram barreiras pendentes

> Instituida em 1995, permitiu que qualquer jogador originario da Comunidade Europeia néo fosse
mais considerado estrangeiro ao atuar em outro pais do grupo.
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contra a efetivagdo da Europa como epicentro do futebol transnacional contempo-
raneo. Estados Unidos, Japdo e, mais recentemente, China seguiriam trilho seme-
Ihante. O futebol se pasteuriza mundialmente sob a l6gica empresarial, sob o pre-
valente modelo neoliberal, num processo em que identidades regionais tendem a
se dispersar em meio ao padrdo global largamente midiatizado. Até referéncias de
um futebol romantizado, como camisas e jogos cléassicos, sdo ressignificados e
convertido pela industria em mercadoria, como observa Giulianotti (2002, 2012),
entre outros autores. Viram, por exemplo, pecas de museus interativos, espacos
dedicados a formar novas geracdes de torcedores (consumidores), como convém a

racionalizagéo econdmica do esporte.

Para Marcos Alvito, a globalizacdo do futebol reproduz assimetrias apon-
tadas, pelo socidlogo Anthony Giddens, como efeitos colaterais deste processo
que tende a criar um “conjunto generalizado de mudangas mutuamente opostas”
(GIDDENS, 1991, p. 69 apud ALVITO, 2006, p. 4520). Combinada a instabilida-
des macroeconbémicas do Brasil e a fragilidades na estrutura politico-
administrativa do futebol brasileiro — constituida sob a tutela do Estado, no inicio
da década de 1940, e tradicionalmente influenciada por relacdes clientelistas
(ALVITO, 2006) —, a globalizacao futebolistica ampliou o fosso econdémico entre
0 pais e as principais pracas onde o esporte € praticado e consumido como espeta-
culo (Inglaterra, Alemanha, Italia, Espanha, Franga, as quais se juntaram Estados
Unidos e China).

Um dos sintomas deste fosso, observa Alvito (2006), é um sistematico
éxodo de talentos brasileiros, uma parcela deles ainda abaixo dos 20 anos de ida-
de. S6 em 2004, exemplifica ele, 857 jogadores se transferiram para o exterior,
média de mais de dois jogadores por dia, de acordo com levantamento da Confe-
deracdo Brasileira de Futebol (ALVITO, 2006, p. 46-461). Ainda que o Brasil se
notabilize pela constante fabricacdo de talentos, a debandada de atletas virtuosos —
ja reconhecidos ou ainda sob a etiqueta de grande promessa — prolonga um circulo

vicioso: corréi a qualidade do espetaculo, que tende, portanto, a atrair menos pu-
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blico® e gerar menos receita, tornando os clubes financeiramente mais frageis e,

assim, menos inclinados a reter talentos.

O futebol brasileiro é visto como uma enorme vitrine de aspirantes a jogar na Eu-

ropa, o que acaba ocorrendo mais cedo ou mais tarde. (...) Hoje héa clubes artifici-

ais cujo Unico proposito é a descoberta de talentos a serem negociados, de prefe-

réncia para algum pais europeu. (ALVITO, 2006, p. 467)

O papel periférico do Brasil na economia mundial da bola, demarcado pela
globalizagdo, caminha inverso a reputacdo da qual desfruta no imaginario coleti-
vo. Opde-se a identidade, socialmente construida, que associa 0 nosso futebol nao
sO a eficiéncia, expressa na lideranca de titulos mundiais, mas, principalmente, a
valores como encanto, inventividade, apuro artistico, beleza. Essa dimensédo soci-
ocultural e identitéaria do futebol ndo deixa de se articular, porém, com o amadure-
cimento do espetaculo esportivo como negécio transnacional. Um negécio aduba-
do, vale enfatizar, por uma crescente midiatizacdo, turbinado pelas arquibancadas

digitais.

Para Gastaldo, “hoje em dia é inconcebivel pensar o universo do esporte-
espetaculo sem a sua apropriacdo mididtica” (2005, p.114). Transformado em es-
petaculo globalizado — inicialmente pelo radio e, depois, de forma mais incisiva,
pela televiséo e pela internet —, o futebol perpetua-se, desde a segunda metade do
século XX, no trono do consumo esportivo. Ndo so por forca da massificacdo mi-
diatica, mas pela vocacdo para construir e aglutinar interac6es, identidades, emo-

coes, sentidos. As novas plataformas digitais vieram ampliar tal espectro.

2.5. Artilharia de representacdes

A artilharia do futebol para produzir simbolos, representacfes, sentidos,

paixdes, dramatizacdes, interacdes, catarses e aglutinagdes socioculturais contem-

>" O Campeonato Brasileiro da Série A registrou, em 2017, media de 15.975 pagantes por partida,
menos da metade da média de pablico nos principais campeonatos nacionais no mundo. Segundo
levantamento da Pluri Consultoria, feito na temporada 2013-2014, o campeonato aleméo reuniu
média de 43 mil espectadores por partida; o inglés, 35,5 mil; o espanhol, 26,8 mil; e 0 dos EUA,
18,7 mil. Neste periodo, o Brasileiro registrou cerca de 15 mil torcedores por jogoLevantamentos
disponiveis em:

http://app.globoesporte.globo.com/futebol/publico-no-brasil/brasileirao-serie-a/
http://new.pluriconsultoria.com.br/wp-content/uploads/2014/11/PLURI-especial-ranking-mundial-
de-taxa-de-ocupacao-dos-estadios-2014-campeonatos.pdf
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pla, historicamente, no Brasil, tanto a constru¢do de uma identidade nacional en-
corpada, sob o pendor nacionalista, entre nas décadas de 1930 e 1960, quanto a
formacédo de uma identidade compartilhada entre os torcedores, cujas biografias,
personalidades, lacos familiares, contornos socioeconémicos etc. diluem-se,
mesmo ciclicamente, na liturgia das arquibancadas pelas quais se conjuga a gra-
matica boleira: dos estadios aos botecos, das pracas a praia, do escritdrio as novas
redes sociais da internet. Afinal de contas, torcer® é pertencer, é falar essa mesma
lingua, € reconhecer-se no outro que vibra e sofre pelo mesmo time, € aderir a
uma sociabilidade singular (TOLEDO, 1996).

Torcer, como resume Habermas, € partilhar cdigos integradores tipicos de
um sistema social proprio. E articular-se a um sistema de comunicacéo que dilui
ou suspende, temporariamente, diferencas socioeconémicas, politicas, religiosas,
étnicas, ideoldgicas; e paradoxalmente reforca as divisdes sociais, como cultivasse
uma atroz fidelidade ao nucleo dialético do jogo de futebol (WISNIK, 2008), co-
mo se replicasse uma bipolaridade inerente ao singular conflito que “regula qual-
quer competicdo esportiva (...), que simultaneamente demarca e harmoniza as
diferencas” (HELAL, 1996, p.5). Até porque o fim da rivalizag@o inerente ao es-

porte significaria o indesejado “fim do drama esportivo”.

A capacidade paradoxal do esporte de reforcar as divisfes sociais, a0 mesmo tem-
po em que as transcendem, faz com que (...) se torne o meio perfeito de alcancar
uma unido mais perfeita entre grupos maltiplos. Os clubes de futebol locais pu-
blicamente sancionam e exprimem os mais profundos sentimentos da sociedade,
enquanto o sucesso fenomenal da selecdo nacional acentuou o orgulho de todos
0s brasileiros em sua cidadania cotidiana. (LEVER, 1983, p. 27 apud HELAL
1996, p. 5).

De forma menos contraditoria do que hibrida, o futebol sublinha rivalida-
des entre grupos de torcedores, fiéis as respectivas paixdes clubisticas. Por outro
lado, os irmana na gramatica social da bola; harmoniza-os sob a transcendéncia de
um sentido integralizador representado, por exemplo, pela sele¢cdo nacional ou
mesmo por uma equipe — em que pesem os variados gradientes de coalizdo influ-

enciados por tracos socioculturais e historicos de cada pais, como a assimetria que

%8 Os ritos, liturgias, valores, ambiguidades, significados, modelos e Iégicas do torcer serdo trata-
dos, em particular, no capitulo 4.
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brasileiros e argentinos manifestam quanto as respectivas sele¢Ges, exposta por
Ronaldo Helal no ensaio Os hermanos nos amam (2011)°°.

Cada torcedor, do novato ao veterano, do tradicionalista ao emergente ci-
bertorcedor, ha de sacar rapidamente da memdria meia duzia de histérias marcan-
tes da relacdo com o futebol, ou melhor, com o ethos do futebol, como confirmam
as entrevistas conduzidas nesta pesquisa. Em geral, s parte dessas historias esta
associada a algum gol. As demais se lambuzam do entorno, da atmosfera, dos
escaninhos que compdem uma ecologia boleira caracterizada por doses nada mo-
destas de sociabilidade, tensdo, transgressdo, vertigem, emocdo, ambiguidade,
transcendéncia e, no caso brasileiro, de frestas ao drama da vida social e a cidada-
nia negligenciada por outras esferas da nossa sociedade (DAMATTA, 1982;
1989).

Deste banquete simbolico, dramatico, estatico, poético, fartaram-se cronis-
tas de uma fase romantica da imprensa esportiva, quando a midia impressa ainda
era, ao lado do radio, pioneiro da espetacularizacdo esportiva, a senhora da media-
cao entre o torcedor e o universo do futebol. Uma das referéncias dessa safra foi o
jornalista, dramaturgo e escritor Nelson Rodrigues (1912-1980), cuja verve teatral
alimentava metéforas, aforismos e personagens afinados a orquestracdo simbélica
e mistica do futebol. Dele nasceram frases e figuras menos intencionadas a des-
crever a concretude de uma jogada do que decantar a aura e as paixdes do futebol.
Caso do Sobrenatural de Almeida, fantasma que simbolizava o pacto do futebol
com o imponderavel. Invocado originalmente quando o destino conspirava contra
o Fluminense do coracdo, 0 personagem espraiou-se para a mitologia do futebol.
Ajusta-se aos novos tempos. Foi lembrado, por exemplo, em incontaveis textos,
propagados em redes sociais online, sobre a avalanche de gols da Alemanha sobre
0 Brasil na Copa de 2014.

> Ao se debrucar sobre reportagens das imprensas esportivas brasileira e argentina, nos periodos
de Copa do Mundo, entre 1970 e 2006, o socidlogo constatou que os hermanos mostram-se, apesar
de uma rivalidade vigorada no imagindrio, razoavelmente inclinados a torcer pelo Brasil quando a
nossa selecdo enfrenta, por exemplo, adversarios de outros continentes. A reciproca ndo se susten-
ta. Para Helal, a assimetria deriva do peso visceral do futebol na construcéo e na popularizacdo de
uma identidade nacional , que comecou a ser forjada na Semana de Arte Moderna, em 1922, mas
sO tomaria corpo a partir da década seguinte, nas obras de Gilberto Freyre, sobretudo Casa Grande
Senzala, de 1933, e de Sérgio Buarque de Holanda (HELAL, 2011, p.3). O futebol, disseminado
por jornais, radios e, depois, emissoras de TV, ocuparia um papel capital neste processo (SOA-
RES, 1998; HELAL e SOARES, 2002).
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N&o por acaso o também jornalista Armando Nogueira (1927-2010), outro
craque da cronica esportiva, comparou Nelson ao poeta épico grego Homero®.
Numa das crénicas publicadas na extinta revista Manchete e no jornal O Globo,
entre meados dos anos 1950 e os anos 1970 — 70 delas reunidas na coletanea A
sombra das chuteiras imortais, organizada pelo escritor Ruy Castro —, ele justifi-
cava por que o Sobrenatural de Almeida haveria de estar volta e meia a espreita no
quintal do futebol: “Ouvindo-0, eu encontrava explicacdo para uma série de fatos
extraordinarios”. Funcionava como uma vacina contra superficialidades e obvie-
dades que, na visdo do dramaturgo, ndo contemplavam o enlace do futebol com o

extraordinario.

Os textos de Nelson — anteriores a devassa eletronica da partida inaugura-
da por duzias de cameras e computadores — ndo se prendiam a descricdo linear de
uma jogada, aos termos estritamente técnicos e taticos vistos pelos idiotas da ob-
jetividade®’. No dedilhado da maquina de escrever, imprimiam uma sobreposic&o
narrativa ao enredo central, linear, do jogo ou da cena esportiva que 0 cercava.
Nem se pode dizer que eram 0s precursores das narrativas sobrepostas tipicas da
estrutura pos-massiva vigente, narrativas disseminadas, de forma nado-linear e bi-
lateral, pelos circuitos telematicos do ciberespaco, inclusive os acessados por es-
pectadores-torcedores. Pois as vanguardas culturais do inicio do século passado,

por exemplo, ja haviam trilhado, na esséncia, caminho parecido.

Nelson Rodrigues foi um dos expoentes dessa crénica esportiva repleta de
metaforas que extrapolavam a descricdo cartesiana do gol, do drible, da festa ou
do luto na arquibancada. Croénica revestida da carga simbdlica e dramatica que
representavam e ainda representam o futebol. Era também um reflexo do proprio
estilo pelo qual se notabilizaria mundialmente o futebol brasileiro, como elemento

de uma identidade nacional construida no século passado. Embora ndo raramente

% para Wisnik (2008), o Homero teria sido o irméo de Nelson, Mario Filho, cuja contribuicdo para
o futebol brasileiro, ressalta o ensaista, vdo além das manobras decisivas a construcdo do Maraca,
que ndo a toa passaria a levar seu nome; vao além do seminal livro O negro no futebol brasileiro,
originalmente publicado em 1947, uma peca historiografica que, ndo obstante contornos romanes-
cos, registra a abertura da cena futebolistica aos negros e pobres inicialmente excluidos dos clubes
num Brasil que se modernizada. Mais do que contar esta virada cultural, argumenta Wisnik, Mario
Filho foi um vetor de mudancga, um alicerce ao encaminhamento do futebol brasileiro como o
conhecemos.

%1 Qutra expressdo cunhada por Nelson e frequentemente usada para lembrar um carater metafisico
atribuido pelo dramaturgo ao futebol.
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subvertido pelos fatos, prevaleceria, e ainda prevalece, o discurso que associa o
nosso futebol — e, por tabela, o pais — a criatividade, a firula, ao improviso, a arte,

a pessoalidade.

A cronica esportiva daquela época jogava no mesmo compasso. Ao enalte-
cer, por exemplo, o éxito dos comandados de Zagallo no tri mundial, em 1970, no
México, e defender Gérson do senso-comum, o autor de A sombra das chuteiras
imortais escalou ndo um lancamento ou um gol do camisa 8 da selecdo brasileira.
Em vez da narrativa linear, trivial, Nelson Rodrigues preferiu, no texto Momentos
de eternidade®, deslizar o verniz dramético para construir uma narrativa extra-

campo com a peculiar ironia:

(...) No México, fizemos jogadas que foram, para o futebol mundial, momentos
de eternidade. E Gérson? Quanta gente o negou? Quanta gente disse e repetiu: —
“Ndo tem sangue! Nao tem coragem! Nao tem sangue, ndo tem coragem!” O
vampiro de Dusseldorf, que era especialista em sangue, se provasse 0 sangue de
Gérson, havia de piscar o olho: — “Sangue do puro, do legitimo, do escocés”.
(RODRIGUES, 1970)%

Nelson e outros congéneres carregavam as narrativas do jogo, e seus satéli-
tes, de uma textura dramética que se tornaria incompativel, duas décadas depois,
com a radiografia empreendida por dezenas de cameras e recursos informatizados,
o tal Big Brother orquestrado pela espetacularizacdo do esporte. Ao ser dissecada
e enfeitada pelo arsenal eletrdnico, a partida consolidou-se como espetaculo midi-
atico e reduziu a abertura a narrativas alheias a (hiper)realidade construida pela
midiatizacdo televisiva e irradiada para multiplas telas conectadas a internet.

Talvez o fluxo de narrativas descentralizadas empreendidas pelos especta-
dores-torcedores nas arquibancadas digitais, e expandidas com a ubiquidade dos
smartphones a tiracolo, venha recompor, de certo modo, essa arquitetura comuni-
cacional e politica. Talvez as novas crénicas massivamente circulantes nas arqui-
bancadas virtuais, nos circuitos sociais articulados pelo ciberespaco, venham re-
produzir, em certa medida, as janelas abertas por aquela geragédo de cronistas para

narrativas além da partitura audiovisual regida pela consolidacdo do espetaculo

62 publicada originalmente no jornal O Globo, no dia 4 de julho de 19870, e compilada no livro A
patria de chuteiras.

% O texto completo de Nelson Rodrigues esta disponivel em http://acervo.oglobo.globo.com/
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futebol como propulsor de audiéncia e de uma identidade alinhada a projetos na-
cionalistas. Talvez o redimensionamento da aldeia global do futebol, esquadri-
nhado pela cibercultura e pela globalizacdo, possa mesmo, de alguma forma, ba-
guncar o coreto de linearidade e verticalidade comunicacionais assentadas pelos
veiculos de massa, inclusive no &mbito futebolistico. Talvez possa recriar as bri-
colagens e sobreposicdes narrativas produzidas por vanguardas artisticas e, de
certa forma, por integrantes de uma cronica esportiva romantica. Mas também
pode, numa ambivaléncia tipica do mundo contemporaneo, incrementar a logica

da espetacularizacdo esportiva massificada.

Parte daqueles cronistas investiu, € bem verdade, no entrelace profundo
entre o futebol e a dindmica social brasileira: um a replicar o outro, um a explicar
0 outro. Assim fariam também historiadores, socidlogos, pesquisadores de varia-
das correntes, atraidos por um entrelacamento convertido, consciente e inconsci-

entemente, em selo de exportacdo da alma brasileira.

Impossivel prever tamanha simbiose nos primeiros anos do século XX. O
enraizamento do futebol por esses trépicos driblaria até um jovem Graciliano Ra-
mos, cujo prognostico de que o futebol ndo vingaria aqui até hoje abastece debates
na academia e nos bares. “Estrangeirismos ndo entram facilmente na terra do es-
pinho”, argumentava o jornalista e escritor em artigo de 1921 publicado no jornal
alagoano O Indio. Era improvavel, na opini&o do autor de Vidas secas, a modali-
dade importada da aristocracia inglesa frutificar numa populagdo “mirrada”, de
“uma pobreza de musculos lastimavel”. Aos 29 anos, Graciliano referia-se, em
particular, ao sertanejo com o qual convivia na cidade de Palmeiras dos Indios,
agreste alagoano, a 200 quilémetros de Maceid. Ele acreditava que o futebol seria,
ou deveria ser, preterido em relacdo a especialidades regionais como a queda-de-
brago e a rasteira. Rasteira passaria-lhe o futebol, disseminado sob os fermentos
da sociabilidade, da midiatizacdo e da costura com uma identidade verde-amarela
emergente, a partir dos anos 1930, cuja tonica nacionalista se alimentaria do es-

porte em ascensdo popular.

Antes de vingar como emblema de uma autenticidade brasileira cultural-
mente idealizada, o futebol reproduziria ambiguidades tensionadas por um contex-

to histérico no qual ebuliam valores escravocratas, principios eugénicos — vistos
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pela elite dominante como motores de uma modernizacao a europeia ambicionada
pelos artifices da republica recém-proclamada — e emergentes retoricas em torno
de uma identidade autenticamente brasileira, escorada por ideais integralistas e
nacionalistas (HELAL, 1999; SOARES, 1999; SOARES e LOVISOLO, 2003).
Assim, na implantagdo do esporte importado dos ingleses, prevaleciam o elitismo,
as representagdes da classe branca dominante e a segregacdo de negros e pobres.
Ora, ndo havia ainda motivos para esperar daquele esporte uma jabuticaba, uma

excecao aos ditames socioculturais, politicas e ideoldgicas dominantes.

O futebol foi inicialmente apontado, e apropriado, como instrumento da
modernizacdo idealizada por intelectuais e autoridades nos primordios da Repu-
blica. No livro Com brasileiro, ndo ha quem possa — futebol e identidade nacional
em José Lins do Rego, Mario Filho e Nelson Rodrigues (2004), Fatima Antunes
lembra que supostos beneficios eugénicos proporcionados com o esporte eram
destacados por escritores como Olavo Bilac e Monteiro Lobato. Eles percebiam o
futebol como agente de higienizacdo moral de uma sociedade na qual a mestica-
gem representava um obstaculo a adocao de padrGes modernizantes (DA MATTA
apud ANTUNES, 2004, p. 23).

Ja outro grupo de intelectuais, do qual faziam parte, por exemplo, Lima
Barreto e Graciliano Ramos, nutria uma visdo antagonica: o futebol representava
uma imposicgéo estrangeirista sobre jogos, costumes e valores genuinamente brasi-
leiros. Mais tarde, sobretudo depois dos anos 1930, ja sob influéncia do mito da
democracia racial preconizada por Gilberto Freyre, irradiada por diversas coliga-
cOes tedricas, o futebol conduziu uma parcela significativa da construcdo cultural
de uma identidade brasileira para a qual a mesticagem desbotava a representacdo
de atraso e se tornava uma joia da coroa as pretensdes ideoldgicas e politicas em

ascensao:

A nocéo de que era preciso, mediante acdes de politica publica, reduzir progres-
sivamente os caracteres dos negros (fisicos e, sobretudo, morais) na populacdo
brasileira, favorecendo o desenvolvimento de uma nagdo moderna (isto €, apri-
morando o carater do povo brasileiro), fez com que os ideais de branqueamento
transcendessem os limites do discurso académico, tornando-se um topico corrente
do “senso comum”. (...) E preciso situar o surgimento da pratica desportiva do fu-
tebol no pais dentro de todo esse contexto cultural. Parece-nos evidente que esse
conjunto de representacdes, essa verdadeira ideologia racial, fatalmente teria de
aparecer também no dominio do futebol. (...) Essa representacdo racial no domi-
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nio futebolistico vai dando lugar a outra, principalmente a partir do final da déca-
da de 30 (...), em que a mesticagem e a negritude passam a ser vistas como valor
positivo e ndo mais negativo (HELAL, 1997, p. 154-155).

Ao largo desse Fla-Flu ideoldgico, entre concepgoes racialistas contrarias e
favoraveis a miscigenacdo, de acordo com respectivos projetos de nacéo, a tal
prética desportiva se infiltrava nas artérias da sociedade brasileira. O elitismo ini-
cial, com a segregacdo explicita de negros e pobres nos primeiros times organiza-
dos, levaria trés ou quatro décadas para se tornar insustentavel. O apelo popular e,
principalmente, o reconhecimento pragmatico do virtuosismo de negros e pobres,
necessarios a ambicdo por titulos agucada com a profissionalizacdo nos anos
1930, levaria as equipes da elite carioca e paulista a seguirem os passos de Bangu,
Vasco e Ponte Preta, trés precursores em admitir jogadores negros, mulatos e po-
bres, ainda nos anos 1920%*. Sem um sistema profissional, aberto ao parametro
multirracial, “ndo haveria meios pelos quais os extratos socioecondmicos inferio-
res pudessem fornecer sistematicamente jogadores de futebol com o devido prepa-

ro atlético para competir em torneios oficiais” (HELAL, 1997, p. 167).

Por motivacdo menos ideoldgica que utilitaria, o futebol esquadrinhava a
foz de uma democratizacdo. Na contramé&o do fogo de palha previsto por Gracilia-
no Ramos, ndo tardaria a virar costume, a se entranhar nas rotinas, nas rodas de
conversa, nas esquinas. Mais que isso, a virar paixao; e consumar-se sintese do
nosso drama social. Apropriado pela midia massiva e pelas narrativas em torno de
uma identidade brasileira, o futebol consolidar-se-ia, de forma indelével, como
parte significativa do nosso ethos. Um sumario da brasilidade culturalmente idea-

lizada.

Reconhecer a contribuigcdo do futebol para, em certa medida, atenuar ten-
sOes raciais e sociais, num processo de democratiza¢gdo, como relatam, néo rara-
mente com algum exagero, pesquisadores, escritores e cronistas, ndo significa

acolher o mito da democracia racial, tampouco ignorar 0s perimetros dessa mode-

% No classico da literatura esportiva O negro no futebol brasileiro, publicado originalmente em
1947, Mario Filho qualifica de “verdadeira revolugdo” (p. 128) a abertura a negros, mulatos e
pobres empreendida pelo Clube de Regatas Vasco da Gama. O time miscigenado seria logo cam-
pedo carioca, em 1923. Trés anos depois seria a vez de o So Cristdvao, de raizes populares, con-
quistar o titulo. O sucesso mostrou-se, logicamente, decisivo para que a iniciativa vascaina acabas-
se replicada ndo s6 no Rio, mas em outras partes do pais. A necessidade de os clubes da elite con-
tarem com o talento de jogadores das camadas populares se imp06s ao paradigma elitista e acelerou
uma integracdo racial e social por meio da qual o futebol se democratizaria.
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lagem democréatica. Convém acompanhar a ponderagdo e o alerta feitos por Ro-
naldo Helal sobre o assunto:

Devemos reconhecer que o termo “democratizagdo” contém alguma ambiguida-
de. Pode ser usado para denotar auséncia de segregacdo e de conflitos raciais
mais ou menos abertos; para exprimir uma distribuicdo menos desigual de possi-
bilidades de acesso a meios e bens culturais ou econdémicos; e ainda para denotar
a auséncia de uma ideologia racialista ou de representacdes sociais da sociedade
brasileira. (...) Parece coerente sustentar a idéia de que no futebol ocorreu um
processo de “democratizacdo” entendido nas duas primeiras acepgdes. (HELAL,

1997, p. 156-158).

Para Helal, a democratizacdo do futebol consiste, essencialmente, de uma
mudanga na densidade politico-social desse ambiente. Remetendo-se ao modelo
de Sansone (1996) segundo o qual o espaco urbano divide-se em &reas duras e
moles, de acordo com a importancia da cor da pele para a orientacdo das relaces
sociais, o sociologo acredita que “a histéria do futebol pode ser lida como um
processo em que esse dominio passa de uma area dura de relagbes sociais para
uma area mole” (HELAL, 1997, p. 157). Um processo que torna negros e mulatos
“agentes majoritarios (tanto do ponto de vista estatistico ou numérico quanto do
ponto de vista de seu capital simbolico)” (ibidem, p. 156). Na opinido de Helal,
essa chave é virada com a vitoria pragmatica do profissionalismo, deflagrado nos
anos 1930, sobre o amadorismo, que encampava a resisténcia da concepcao elitis-

ta alinhada a classe branca dominante:

As mudangcas nas condicdes de exercicio do futebol ap6s o profissionalismo bene-
ficiaram imediatamente os setores econdmica e socialmente desfavorecidos, na
medida em que, a0 mesmo tempo, permitiram mais igualdade de acesso aos mei-
0S necessarios ao bom desempenho esportivo e funcionaram como porta de in-
gresso a economia formal. Foi um momento da histéria da sociedade brasileira
em que brancos e negros vivenciaram uma situacdo em que podiam competir
abertamente em algum dominio da vida social, colocar efetivamente a prova suas
“qualidades raciais”: os ex-escravos e 0s ex-senhores iriam medir forgas no cam-
po de futebol em condigdes de (parcial) igualdade. (...) A defesa do amadorismo —
explicita ou implicitamente — era a defesa de um futebol n&o-negro, fechado as
classes populares, circunscrito as elites urbanas. (HELAL, 1997, p. 157).

Somado ao profissionalismo e as apropriacdes politico-ideoldgicas e midi-
aticas, o perfil simples e abrangente do futebol também constituia, na pratica, um
gatilho a répida popularizacdo. Podia ser jogado em diversos espacos, de forma
improvisada, com bola de meia, bolinha de papel, de bexiga de boi, com partici-

pantes de varias classes, de varias idades, com nimero variado de jogadores. Ne-
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nhum outro esporte se mostrara tdo inclusivo. Nisso consistiam, em grande parce-
la, os méritos com os quais, para Eric Hobsbawm (1996), o futebol ganhara o
mundo. Ganharia, em especial, o Brasil, onde desenvolveria, devido a circunstan-
cias socioculturais e historicas, uma aderéncia singular. Aderéncia fixada por uma

ressignificacdo, ressalta Fatima Antunes:

A medida que o futebol se integrava plenamente & vida e a cultura do povo brasi-
leiro, a postura negativa em relacdo ao esporte bretdo foi se transformando e a
discusséo ultrapassou a mera questdo da assimilacdo de um bem cultural estran-
geiro. Devidamente deglutido e ressignificado, bem ao estilo do modernismo an-
tropofagico, o futebol passou a ser visto como elemento de brasilidade, algo que
Ihe resumia a alma e o jeito de ser. (ANTUNES, 2004, p. 24).

Até os anos 1920, o estilo peculiar esbogado pelos brasileiros, e cristaliza-
do, por mediadores culturais, no imaginario coletivo — individualista, avesso a
taticas rigidas, dissonante em relacdo ao hegemonico modelo de organizacdo e
apuro coletivo preconizado pelos ingleses —, ainda era relacionado a um traco de
subdesenvolvimento, simbolo de um pais cuja modernidade seguia incompleta.
Na década seguinte, desenrolou-se uma virada na perspectiva e no status coletivo
do futebol por aqui: a suposta autenticidade das chuteiras verde-amarelas coinci-
dia com o fulgor nacionalista insuflado na Revolucgédo de 1930. O peculiar futebol
brasileiro casava com um movimento de unificagdo cultural em que emergiam
esforgos para retratar a realidade nacional sem a influéncia das teorias raciais do
século X1X; e para construir uma identidade verdadeiramente brasileira, na qual a
miscigenacdo passava a adquirir um papel positivo (PONTES apud ANTUNES,
2004, p. 29).

Uma doa principais cartografias ideoldgicas deste modelo € o classico Ca-
sa-grande & senzala, de Gilberto Freyre, publicado em 1933. A associagédo entre
a mesticagem e uma democracia racial idealizada, ponto-chave do livro, seria
seguida, ao longo dos anos seguintes, por abordagens académicas, crénicas espor-
tivas e por manifestacBes culturais, artisticas e politicas. Da mesma maneira, 0
personalismo — legado ibérico disseminado na sociedade brasileira, como apontou
Sérgio Buargque de Holanda no igualmente classico Raizes do Brasil, de 1936 —
revelava-se outro traco do carater nacional que se incorporaria as narrativas identi-

tarias do pais.
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2.6. Catalisador de uma brasilidade idealizada

O futebol verde-amarelo passava a ser visto e propagado como catalisador
desses componentes da brasilidade idealizada. Espelho das nossas dinamicas e
singularidades sociais, ele perderia definitivamente os resquicios de um status
marginal e criaria uma densa capilaridade alastrada pela profissionalizacdo em-
preendida nos anos 1930; pela institucionaliza¢do promovida no governo de Getu-
lio Vargas, com a fundag@o do Conselho Nacional de Desportos; pela maturagao
do sistema politico especifico (federacOes, confederacGes, ligas); e pelo avango

dos campeonatos e torneios regionais, sobretudo no Rio e em S&o Paulo.

Em vez de sintoma de uma sociedade distante do ideal eurocéntrico, o esti-
lo verde-amarelo passou a encorpar narrativas voltadas a construcdo de uma iden-
tidade genuina, culturalmente idealizada sob um norte freyreano. As crénicas es-
portivas entre os anos 1940 e 1970 também pegariam esse bonde. Fora Gilberto
Freyre, o também escritor José Lins do Rego e os irmdos Mario Filho e Nelson
Rodrigues integraram a comisséo de frente entre os entusiastas de um timbre dis-
tintivo do futebol brasileiro. O futebol feito de ginga e de arte — virtuosismo atri-
buido pelos discursos integralistas a mesticagem — era interpretado, nessa corrente
intelectual, como expressdo da nossa inventividade, das nossas peculiaridades
sociais e culturais, da nossa marca, nossa alma. Abstraido contornos ufanistas e
romanescos, eles produziram retratos ricos sobre a ascensdo sociocultural, eco-
ndmica e simbolica do futebol no Brasil. Ajudaram a expor a caligrafia que essa
paix&o nacional imprimia nas arquibancadas e nas esquinas, na casa e na rua, nos

habitos e temperamentos da sociedade brasileira.

Longe de subestimar contribuicdes historiograficas e socioldgicas desses
relatos, cronicas, ensaios, é prudente considerar, no entanto, a influéncia exercida
pelo contexto no qual efervesciam narrativas alinhadas a construgdo de uma de-
mocracia racial e, no mesmo compasso, de uma identidade nacional circunscrita
na miscigenacdo. O futebol gingado e misturado que florescia no Brasil insinua-
va-se uma bola da vez para materializar essas narrativas, ressalva Antonio Jorge
Soares no primeiro capitulo de A invencéo do futebol no pais — Midia, raca e ido-

latria:
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Os “excluidos” teriam inventado, mediante a improvisagdo baseada numa densa
experiéncia corporal, uma nova e sedutora forma de jogar o rigido esporte bretdo;
um estilo original, cheio de floreios, de danga, de ginga e de malicia, as margens
do aristocratico, disciplinado e coletivo jogo inglés. Este tipo de construcéo, re-
produzida pelos “novos narradores”, foi pioneiramente elaborada por Gilberto
Freyre. (...) A opinido de Freyre nos serve como uma das muitas evidéncias que
existem para demonstrar como foi construida uma histéria de identidade brasilei-
ra via futebol. No entanto, ndo se pode tomar tal opinido como um argumento que
legitime o sucesso do futebol brasileiro via integracdo racial, miscigenacdo ou
embate social no futebol. De fato, a identidade é construida ou inventada social-
mente. Apesar de parte dos estudos sobre o futebol brasileiro aceitar essa premis-
sa, suas narrativas acabam naturalizando, tornando essencial e legitimando tal
construcdo social através de uma histdria que se explica pelos atributos raciais do
negro e da miscigenagdo. (SOARES in HELAL et. al, 2001, p. 30-31).

Para Freyre, Lins do Rego, Mério Filho e congéneres, o negro teria inocu-
lado no futebol brasileiro o germe da ginga, da firula, do drible, artificios adotados
para evitar, no alvorecer elitista do futebol por aqui, o enfrentamento com os
brancos, como impunha os cddigos hierarquicos da época. Desta improvisacao
haveria nascido a inventividade do futebol brasileiro, resultado de um coquetel
cultural que expressaria, segundo a idealizacdo nacionalista e integralista, nossa
capacidade integradora, nossa originalidade, nossa identidade. Na opinido de Soa-

res, tais narrativas carregam filamentos contraditérios e simplistas:

(...) o negro, mesmo igualado a qualquer jogador pelas regras, devia desviar-se,
evitar o confronto e submeter-se. Assim, ao invés de lutar contra a injustica, in-
venta um jeitinho (...). O estilo brasileiro poderia, entdo, ser pensado como produ-
to da submissdo e da falta da capacidade de enfrentamento e mobilizagao dos ne-
gros no Brasil? (...) E questionavel que esse tipo de reconstrucdo imaginaria reali-
ze algum bem para a causa da igualdade no Brasil, e talvez, no fundo, seja uma
apropriagdo invertida dos preconceitos sobre a “mulatice”. (SOARES in HELAL

et. al, ANTUNES, 2004, p. 36).

Incidem especialmente sobre o seminal O negro no futebol brasileiro®,
publicado por Mario Filho em 1947, as criticas de Soares quanto a uma naturali-
zacdo do casamento entre autenticidade do futebol brasileiro, identidade nacional,
atributos raciais e miscigenacdo, amalgama de um discurso destituido, segundo
ele, de estofo empirico e historiografico. Para Soares, o livro teria a configuracéo,
basicamente, de um romance cuja trama ou cujos “causos”’, como ele prefere, se
prestam a balizar a tese fundada por Freyre e a corroborar os discursos que evo-
cam um agonismo do futebol para a integracdo social e a identidade nacional am-

bicionadas naquele contexto.

% 0 livro, vale acrescentar, ganharia uma segunda edicdo em 1964, acrescida de dois capitulos.
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Norteado pela bussola freyreana, Mario Filho produziu um painel sobre a
relagdo visceral que o futebol sedimentava com as entranhas de um Rio de Janeiro
sob a cadéncia da urbanizacdo. Em que pesem 0s vernizes romanescos, as histo-
rias reunidas pelo jornalista, algumas supostamente fantasiosas, concorrem para
expressar trés tragos cardeais: o pulsar crescente do futebol nas rotinas e no trato
social, infiltrando-se nas distintas camadas socioecondmicas, étnicas, culturais,
dispersando-lhes, até certo ponto, as fronteiras; a influéncia reciproca exercida
com as dindmicas sociais vigentes, o que conferia ao futebol tanto um visgo aglu-
tinador quanto um componente replicador das tensdes e contradi¢des da sociedade
brasileira; e, especialmente importante para Mario Filho, o sopro de uma demo-
cratizacdo racial, social e econémica, fruto de uma relativa submissao dos cédigos
e representacOes de viés eugénicos, até entdo dominantes, ao modelo miscigenado
que se mostrava essencial para inserir o Brasil no mapa do futebol mundial — ou,

mais que isso, como prefeririam os nacionalistas, no mapa mundial.

Mesmo destituidos de pretensdo ou estofo historiografico, mesmo imbui-
dos de uma dicgdo romanceada, e reconhecidamente influenciados pela ideologia
integralista-nacionalista ascendente no Estado Novo, seria coerente admitir, como
acredita grande parte dos pesquisadores na area, que 0s causos contados por Ma-
rio Filho guardam suficiente fidelidade com movimentos constitutivos do ethos
cultural do futebol brasileiro. A medida que se massificava, o esporte influenciava
e era influenciado pela dindmica sociocultural, comunicacional e temporal da an-
tiga capital da Republica. Nela imprimia novos habitos e temporalidades, tornan-
do-se o que Helal chama de “idioma comum”, capaz de irmanar, mesmo proviso-
riamente, individuos de variados perfis socioecondmicos, culturais, politicos, reli-
giosos, a0 mesmo tempo em que se molda as densidades sociais vigentes (HE-
LAL, 1996, p. 2). Ideologicamente, o futebol encarnava a esperanca de um Brasil
racialmente integrado, embora ainda espelhasse as tensfes e discriminacgdes de
uma sociedade ainda sob acentos escravocratas. Esperanga avivada, na visao de

Mario Filho, pelo Bangu:

O que distinguia o Bangu do Botafogo, do Fluminense, era o operario. O Bangu,
clube de fébrica, botava operérios no time em pé de igualdade com os mestres in-
gleses. O Botafogo e o Fluminense, ndo, nem brincado, s6 gente fina. (MARIO
FILHO, 1964, p. 43).
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As histérias costuradas pela prosa afiada de Mério Filho reforcam a narra-
tiva, como argumenta Soares (2004), de um pais cuja identidade auténtica é forja-
da na ideia da mesticagem que integra menos do que segrega, e constitui fonte de
vigor criativo, distincdo e emancipacdo. O futebol — em particular, a insercao de
negros e pobres no universo boleiro, essencial, de acordo com boa parte dos estu-
dos na éarea, a formacdo do estilo brasileiro — era vista pelo jornalista, e outros
intelectuais doceis a doutrina da democracia racial, como um lubrificante social,
oportuno as narrativas nacionalistas, e um combustivel a ascensdo socioecondémi-
ca (HELAL et al, 2001, p. 15-16). Tais proposicOes se fixariam fortemente no

imaginario em torno do nosso futebol.

Os “causos” descritos no NFB [O negro no futebol brasileiro], sejam “verdadei-
ros” ou “falsos”, expressam justamente sua forca historica quando nos permitem
vislumbrar (...) as formas pelas quais as pessoas representavam as relacGes raciais
e as tensbes que experimentavam dentro do universo do futebol. H& uma diferen-
¢a entre 0 NFB tomado como uma totalidade que tem um objetivo nacionalista e
os “causos” individuais contados na narrativa. Esses tltimos tém uma forga pro-
pria que até mesmo transcende a tentativa de encaixa-los numa totalidade, como
gueria Mario Filho. Isso porgue, a despeito de Mario Filho querer contar a histé-
ria do fim do preconceito racial através do futebol, os “causos” continuam a mos-
trar como o idioma nacional permanece integro ao longo de toda a historia. (...)
As representagdes culturais a respeito das relacdes entre as racas manifestavam-se
dentro do universo futebolistico como na sociedade brasileira em geral. O futebol
torna-se um espago privilegiado para investigar tais temas, uma vez que foi utili-
zado na construcdo de nossa identidade nacional e esta, por sua vez, foi construi-
da em cima de pressupostos racistas. (HELAL, 1999, p. 150-151).

Ainda que norteadas pela bussola de uma democracia racional, os relatos
de Mario Filho, seminais aos empenhos académicos para compreender a imbrica-
cao do futebol no ethos sociocultural brasileiro, ndo camuflam a permeabilidade
do esporte ascendente as concepcdes, representaces e tensdes sociais, raciais e
culturais da época. O futebol sublinhou e influenciou, ja& como um trago substanti-
vo do nosso ethos cultural, a transicdo de um modelo social centrado na prerroga-
tiva do embranquecimento fisico e moral — ou seja, na prevaléncia de padrdes e
representacdes tipicos da elite branca, como passaportes obrigatorios a sonhada
modernizagdo — para um modelo que, sob o polvilho ideoldgico freyreano, recons-
truia o significado e o papel politico da miscigenacéo formadora do carater brasi-
leiro. Por meio de narrativas integracionistas, nacionalistas e racialistas, a mesti-
cagem, para a qual o establishment do futebol pragmaticamente se abria, era con-

vertida em fonte tanto de uma idealizada democracia racial quanto, simetricamen-
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te, de uma identidade nacional também forjada culturalmente, em meio ao ideério

do Estado Novo.

O futebol nédo seria imune, pelo contrério, a esse contexto. Encorpava-se
sob matizes de uma paleta sociocultural, econdémica e ideoldgica na qual conflui-
am, concomitantemente, retdricas e processos tais como: i) a ascendéncia politica
das teorias integracionistas e nacionalistas, Uteis aos interesses do Estado Novo, e
para as quais o futebol se mostrava uma conveniente materialidade, ou um conve-
niente embaixador; ii) a midiatizacdo crescente das partidas, deslocando o centro
de gravidade boleiro da pratica desportiva para a audiéncia e o consumo; iii) € 0
profissionalismo em curso, pelo qual uma parcela da populacdo negra e pobre
teria um dos “’inicos dominios” de acessar meios ¢ bens culturais e econdmicos
(HELAL, 1999, p. 158). Com formas e gradagOes distintas, esse coquetel socio-
cultural e politico-ideoldgico impulsionou a relativa democratizagdo, a massifica-
cdo e a popularizacdo do futebol, a ponto de consumar-se simbolo de uma brasili-
dade idealizada e, mais que isso, a consumar-se a tal lingua comum aglutinadora

de estratos sociais.

Descontadas as tinturas ufanistas e 0s exageros intrinsecos a idealizacao
integracionista, as suas vertentes democraticas — como a pratica acessivel, inclu-
siva; distensionamento de conflitos racionais; a abertura, para uma parcela da po-
pulacdo negra e pobre, a mobilidade socioeconémica; e a valorizacdo do capital
simbolico especifico — consolidavam a transposicao do futebol em gramatica soci-
al e em potente condutor de uma brasilidade idealizada. Todavia, o pulso demo-
cratico, cumpre ressalvar, ndo nos autoriza a admitir o descolamento integral de
um idedrio racialista ou racista. ldeario que contempla uma bipolaridade, uma vez
indicado tanto nos valores eugénicos, modernizantes, atribuidos as representactes
fisicas e morais da elite branca, quanto nos valores de criatividade e autenticidade
atribuidos a mesticagem, a singular mistura brasileira, matéria-prima das narrati-

vas integracionistas e nacionalistas encampadas pelo discurso do Estado-nacéo.

Por outro lado, o reconhecimento de componentes racialistas na construgéo
cultural das identidades do futebol e da nacdo, cerzida na ideologia da mistura
racial como valor de brasilidade, ndo desconsidera ou subestima 0 peso dessas

identidades construidas no imaginario coletivo e no ethos do futebol. Vale lembrar
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a ponderacéo feita, neste sentido, por Helal, ao relativizar a essencializa¢do da
democracia racial ou do mito da democracia racial na formatacéo de identidades
nacionais e, em particular, do estilo brasileiro de jogar bola, convertido em em-

blema identitario do Brasil:

Restaria perguntar ainda se todas as historias oficiais sobre formagao de identida-
des nacionais ndo seriam, de fato, constru¢fes que, mesmo que incentivadas por
uma elite, s6 fazem sentido, s6 se tornam oficiais, quando “colam” com os ansei-
0s da populacdo, isto é, quando sdo simultaneamente mito e sonho. Ou seja, ndo
existiria uma relacdo dialética entre elite (discurso erudito) e povo (discurso po-
pular)? O que percebemos, enfim, é que essas essencializagdes, das quais a cons-
trucdo de uma identidade nacional faz parte, sdo eficazes, possuem “materialida-
de”, mesmo sendo simbdlicas; ou seja, produzem um resultado pratico no imagi-
nario coletivo. (...) Neste sentido, podemos continuar especulando sobre a “cons-
tru¢do” de um estilo brasileiro de jogar futebol. (HELAL, 1999, p. 161).

Mesmo admitindo que a democratizacdo do futebol e, sobretudo, a cons-
trucdo cultural de um estilo proprio de jogar bola estejam impregnados da ideolo-
gia racialista conveniente as narrativas integracionistas e nacionalistas, seria exa-
gerado, talvez, considerar propriamente um mito, como acredita Soares (2004), a
identidade do futebol brasileiro materializada no imaginéario coletivo e percebida —
muitas vezes cobrada — por agentes do universo futebolistico, de praticantes e tor-

cedores a imprensa.

Esse estilo privilegiaria o drible, o togue de bola, o improviso, a criatividade, e fi-
cou sendo denominado “futebol-arte” em contraste com um estilo que privilegia a
forca fisica e a aplicacdo tatica, o chamado “futebol-for¢a”, praticado, em sua
maioria, pelos clubes europeus. Essa distingdo ¢ “real” no imaginario coletivo do
universo futebolistico. (...) Podemos até criticar que esse estilo brasileiro seja ex-
plicado em termos racistas ou ainda culturais (“de cultura negra”). Mas dai a ne-
gar a existéncia existe uma diferenca. Uma dissolugéo radical acaba produzindo
um VA&cuo que deixa escapar (...) a percepcao, por parte de todos 0s atores sociais
envolvidos, da existéncia de determinados estilos particulares de jogar futebol (as
chamadas “escolas”) e de que esses estilos sdo, de alguma maneira, patriménio
cultural das nagdes que os manifestam nos campos de futebol. Negar esse aspecto
é, em alguma instancia, negar as especificidades culturais. (HELAL, 1999, p.161)

As especificidades culturais construidas simbolicamente e materializadas
no ethos do nosso futebol criam raizes mais profundas a partir da conjugacao dos
processos de democratizacdo (relativa), midiatizacdo e popularizacdo, bem como
da singularizacgdo retdrica de um estilo de jogo auténtico, virtuoso, forjado na ide-
ologia racialista que, seguindo o trilho freyreano, considerava a mesticagem fonte
de uma integradora mistura nacional. Enaltecida tanto por cronistas e prosadores

do universo futebolistico quanto por intelectuais identificados com correntes naci-
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onalistas, a democratizacio ensaiada pelo futebol, como mecanismo de ingresso
de negros e pobres aos meios e bens econdémicos, tornaria-se inexoravel diante
dos méritos expressivos de equipes miscigenadas, como os titulos cariocas de
Vasco, em 1923, e do S&o Cristdvao, em 1926, e a conquista da Copa Rio Branco,
em 1932, na capital uruguaia, por uma sele¢do que, como destaca José Lins do
Rego no prefécio de Copa Rio Branco, 32, unia jogadores de “familia importan-
te”, como Paulinho, e negros e pobres, como Leonidas da Silva, inventor do vo-

leio reconhecido pela plasticidade impar: a bicicleta.

N&o obstante a construcdo cultural, tingida de discursos racialistas, de um
virtuoso estilo de jogo idealizado como fruto da nossa mixagem, o éxito e a beleza
daquela que entraria para 0 imaginario coletivo como a escola brasileira de jogar
bola aceleraram o compasso democréatico do futebol. Combinado a midiatizacao
radiofénica, esses feixes democraticos mostraram-se decisivos ndo sé para massi-
ficar e popularizar a pratica e a audiéncia do futebol, mas para ressignifica-lo co-
mo expressdo de brasilidade, sintese do nosso teatro social, simbolo da fusdo cul-
tural singularizada nas narrativas identitarias de contornos nacionalistas. Aquela
altura, o futebol brasileiro, o estilo auténtico de joga-lo encampado pelos discur-
sos oficiais e pelo imaginario, batia um boldo para as narrativas que convergiam a

formulacdo de uma identidade nacional.

Recheado de ginga, dribles e jogadas de efeito, o estilo verde-amarelo re-
produzia, simbolicamente, a fusdo racial e o personalismo formadores do carater
brasileiro. Era considerado uma aproximacdo com a arte, com o belo. Um estilo
gque comecava a encantar europeus e cuja coroacao viria com o esperado titulo
mundial em 1950, num Maracand erguido para acolher a apoteose da brasilidade
de chuteiras. Uma partitura orquestrada com os discursos de modernizagdo do
pais, mais urbanizado e industrializado, e de afirmacdo perante a comunidade in-
ternacional. A derrota para os uruguaios, 2 a 1, de virada, naquele inesquecivel 16
de julho, subverteu o script sonhado e azedou a autoimagem brasileira que vinha

sendo dourada dentro e fora dos campos.

O gol de Ghiggia, aos 34 do segundo tempo, calava nao sé as 200 mil vo-
zes convictas da consagracgédo verde-amarela desde a goleada sobre a Espanha (6 a

1), trés dias antes, quando a mesma arquibancada embalou o baile brasileiro can-
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tando, em coro, a marchinha Touradas de Madri, de Braguinha (1907-2006). O
gol de Ghiggia calaria mais do que um Maracana transformado, como comparou
Maério Filho, no maior velorio da Terra. O desgracado gol silenciaria o discurso
ufanista em torno de um pais cuja expansdo socioecondmica e cujo virtuosismo
artistico seriam refletidos na gloria internacional de um futebol que expressava a
autenticidade brasileira. O gol de Ghiggia inverteria, a0 menos por algum tempo,
tal proposicdo. Na imprensa, nos botecos, nas pracas, a originalidade da mistura
brasileira voltaria a receber tons negativos, como se o fracasso tivesse resultado
menos da eficiéncia uruguaia que de um desequilibrio emocional supostamente

embutido na fusdo de culturas constitutiva do carater nacional.

Mesmo depois de dois titulos mundiais consecutivos, em 1958, na Suécia,
e em 1962, no Chile, a cronica esportiva brasileira teve “recaidas pessimistas nos
anos 60”, numa variagdo pendular entre o ufanismo e o negativismo (MOREITA
LEITE apud ANTUNES, 2004, p.42). Por um lado, as conquistas e o reconheci-
mento internacionais do nosso futebol alicercaram o discurso da brasilidade quase
imbativel — expresso de forma precisa na can¢do de louvor A taca do mundo é
nossa®®, de 1958 —, pavimentaram a retérica do pais do futuro, cuja vitalidade
ramificava-se no salto industrial, na escalada econémica, nos talentos da musica e
de bola. Por outro lado, insucessos como os da sele¢do na Copa da Inglaterra, em
1966, na qual o Brasil amargaria o 11° lugar®’, recrudesciam narrativas pessimis-
tas, que curiosamente justificavam as derrotas pelos mesmos motivos atribuidos a
sucessos anteriores: a instabilidade e o personalismo tipicos ndo s6 do futebol

verde-amarelo, mas do ethos nacional.

O terceiro titulo mundial, no México, em 1970, aliado a quatro safras pro-
digas de virtuoses, entre 1950 e 1980, fez prevalecer, contudo, o tratamento ufa-
nista dispensado ao futebol brasileiro, consolidado como simbolo de uma misci-
genacdo produtiva, encantadora, um diamante artistico. Até nos anos 1990, a tese

do futebol-arte seguiria quase inquestionavel. Por dois motivos elementares — um

% Composta pelos publicitarios Wagner Maugeri, Lauro Miiller, Maugeri Sobrinho e Victor Dago,
a musica tornou-se o lema da campanha vitoriosa da selegdo na Suécia. A primeira estrofe ilustra o
clima ufanista em relagdo ao Brasil: “A taga do mundo é nossa / Com brasileiro, ndo ha quem
possa / E-éta, esquadrio de ouro / E bom no samba, é bom no couro”.

" A eliminacdo precoce nos gramados ingleses custou ao Brasil a segunda pior colocagdo em
Mundiais, a frente s6 do 14° lugar na Copa de Italia, em 1934,
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técnico, o outro politico-ideoldgico. Embora ndo houvesse mais a exuberancia de
craques florescidos entre 1950 e 1980, como Pelé, Garrincha, Didi, Gérson, Zico
etc., os principais times e a selecdo ainda acolhiam talentos capazes de preservar,
em certa medida, a tradi¢do de beleza cultivada no imaginario do futebol brasilei-
ro. Nao menos significativa a perpetuacdo da retdrica de futebol-arte tem sido a
conveniéncia desta prerrogativa para a solidificacdo de uma identidade positiva,
original, sistematicamente apropriada por plataformas governamentais de viés

nacionalista.

A apropriagéo do futebol, ou do nosso futebol, como cimento de uma iden-
tidade nacional nada tem, convém lembrar, de excepcional ou exclusivo. Repro-
duz a historica escalacdo do esporte, desde o fim do século retrasado, para encam-
par identidades nacionalistas. N&o s6 o futebol, mas outras modalidades, como o
basquete, o rugbi e, recentemente, os esportes eletrénicos, tém servido de amal-
gama global a coletivizacdo de identidades. Tanto nacionais e regionais quanto de
grupos ou subgrupos de torcedores, ora reagrupados nos circuitos articulados pe-
las midias sociais da web. Autores como Eric Hobsbawm, Norbert Elias, Eric
Dunning e Pierre Bourdieu (1983) sublinharam o tdnus aglutinador e as veias po-
liticas do esporte ao longo do século XX, capaz de anabolizar identidades, estrutu-
ras de poder e representacdes sociais, principalmente depois da midiatizacdo ama-
durecida nos anos 1960 e intensificada nos anos 1990, com a guinada da internet

e da informatizacéo®.

% Diversos pesquisadores dos campos da comunicacdo e do esporte, como Edison Gastaldo
(2005), aferem que o0 esporte-espetaculo mostra-se intrinseco a apropriagdo midiatica. O cresci-
mento do futebol como espetaculo transnacional articula-se com a expansdo da comunicagdo de
massa, principalmente da TV, cujo alcance “perpassa a experiéncia direta de assistir a um jogo no
estadio” (GASTALDO, 2005, p. 114). Assim indicavam também os radinhos que mediavam o
transcurso do jogo mesmo para os torcedores na arquibancada, como se precisassem da chancela
de informacdes e opinides de locutores, repdrteres e comentaristas para completar a experiéncia de
acompanhar a partida. Nao seria exagero imaginar que o smarthpone, a bolada vez para informa-
¢cdes e comentarios adjacentes ao jogo, herdaria hoje, de certa forma, parte do papel outrora de-
sempenhado pelos radinhos de pinha. Tal questdo, um dos pontos centrais desta pesquisa, sera
tratada detidamente no capitulo 4.

% Pode-se dizer que, no Brasil, este processo de midiatizagdo larga na década de 1930, quando as
transmissOes radiofonicas dos jogos impulsionam o esporte praticado na varzea ao dominio publi-
co. Iniciava-se ai também a espetacularizagdo do futebol. A vibragdo ndo raramente fantasiosa dos
narradores, e seus inesgotaveis borddes, e as vinhetas sonoras o transformavam em show muito
antes de a computacdo grafica e da cadmera super-lenta, por exemplo, reforcarem o Big Brother
aplicado a transmissdo esportiva.
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Reprocessado pela cultura digital, o ethos do futebol, ou melhor, o ethos
do futebol globalizado conserva, no entanto, uma reciprocidade tradicional com
vivéncias circunscritas no acompanhamento da partida, seja no estadio, seja medi-
atizada por radio, televisdo ou web. O farto repertdrio simbélico, sociocultural,
dialogal, estético e identitario do futebol influencia e é influenciado por tais vi-
véncias, que se moldam aos tragos, valores e comportamentos da ecologia digital
pos-moderna, desde, por exemplo, a hipermidialidade e a bilateralidade interlocu-
toria até os principios de inteligéncia coletiva, convergéncia e curadoria descentra-

lizada.

Expressivas para a constituicdo do torcedor, para as formas com as quais
percebe e valoriza o futebol, e pelas quais dele se vale para construir sentidos,
interacdes, subjetividades, as vivéncias associadas ao acompanhamento da partida
sdo tratadas no préximo capitulo. Em que pesem as liturgias comuns, adota-se
uma distincdo basica em relacdo ao ambiente e a mediacgdo: estadio e TV/casa. A
diferenca ndo altera proposicdo nevralgica: a multiddo de smartphones inserida
pelo torcedor no acompanhamento do espetaculo esportivo o torna, ou tende a
torna-lo, um espaco intersticial (SANTAELLA, 2007). Ou seja, tanto no estadio
guanto pela TV, a experiéncia de ver futebol passa a borrar as fronteiras conven-

cionais entre os ambientes fisico e digital.
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3. Futebol no estadio e no sofa: vivéncias

Poderia haver uma revolugdo num domingo de futebol?

Umberto Eco

3.1. Um emergente modelo de acompanhar futebol

Botafogo e Flamengo jogavam, na noite quente de 10 de novembro de
2018, a sorte no Brasileiro. Cerca de 17 mil torcedores reunidos no estadio Nilton
Santos, suburbio carioca, viram o time alvinegro espantar o fantasma do rebaixa-
mento, ao bater por 2 a 1 o rival, que buscava reduzir a distancia para o lider Pal-
meiras. Boa parte do publico conciliava liturgias classicas da arquibancada, como
provocar jocosamente os torcedores adversarios e entoar em conjunto canticos de
apoio a equipe, com liturgias ciberculturais operadas nos smartphones a méo, co-

mo registrar e compartilhar, em comunidades online, cenas do classico.

A 35 quilédmetros dali, num apartamento da Barra da Tijuca, um grupo de
cinco adolescentes aprofundava ainda mais a integracdo das novas préticas digi-
tais a0 acompanhamento do espetaculo futebol. Distantes do ambiente local da
partida — ou seja, do vasto repertdrio simbdlico-interacional oferecido no estadio —
, revezavam-se entre a atencdo na disputa transmitida pela TV e a comunicacao
pos-massiva empreendida por meio dos celulares. Talvez buscassem, com essas
dindmicas na telinha multifuncional, compensar a distancia para as dinamicas tri-
bais da arquibancada. Distancia que 0s novos recursos imersivos da transmissao
televisiva podem ter dirimido, até certo ponto, mas se mantém ainda um tanto
substantiva a producdo de interagdes, subjetividades e significados associadas ao

torcer.

Dos cinco jovens espectadores, entre 15 e 17 anos, dois deles mergulha-
vam com mais intensidade nas arquibancadas digitais enquanto assistiam ao due-
lo carioca exibido no canal por assinatura. O vinculo afetivo de ambos com o Bo-
tafogo embalava a sucessdo de mensagens propagadas em comunidades online,
sobretudo no WhatsApp, com as quais desdobravam passagens do jogo em co-
mentarios que reproduziram a tradicional resenha entre torcedores no boteco ou na

praca ou na praia, porém com velocidade e extensdo superiores. A medida que a
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equipe alvinegra abria vantagem sobre o adversario, 2 a 0 em menos de meia hora,
os dois botafoguenses expandiam, por meio da comunicagédo online descentraliza-
da e desterritorializada, a sociabilidade jocosa tipica do futebol (GASTALDO,
2006).

Embora uma parte das dinamicas digitais buscasse consultar, na internet,
referéncias complementares sobre a partida e seus personagens, desde comenta-
rios feitos por cronistas no Twitter até informacdes publicadas em aplicativos no-
ticiosos, na maioria das vezes os smartphones eram usados para, como se diz, zoar
colegas flamenguistas. Equivaliam a extensfes da arquibancada ou do boteco,
espacos nos quais as interacdes jocosas mediadas pelo futebol tradicionalmente
estruturam e legitimam o boleiro, isto é, consolidam a filiacdo simbdlica ao ethos
torcedor. Predominantemente textuais, as mensagens brincavam de provocar tor-
cedores do rival surpreendido com os gols marcados aos 17 e 28 minutos (o Fla-
mengo descontaria no segundo tempo). Potencializadas pela velocidade e pelo
alcance do territorio digital, eram retrucadas com a reciprocidade peculiar entre
boleiros. Assim exemplifica a sequéncia abaixo, estabelecida, via WhatsApp, en-
tre um dos botafoguenses que acompanhavam o classico do sofa e trés colegas

(um torcedor também do Botafogo e dois torcedores do Flamengo):

Botafoguense 1 (sofa): Sabia, hoje a vitoria é certa!!

Botafoguense 2: Vem goleada ai!!!

Flamenguista 1: kkkkkkkVcs sdo uma piada. Mengéao vai virar facil
Flamenguista 2: Time do Botafogo néo existe...

Botafoguense 2: Vcs é que so ficam no cheiro.

Botafoguense 1: Hoje o Menguinho da adeus ao titulo...
Botafoguense 2: Mais um cheirinho pra colegéo!

Flamenguista 1: Nossa sorte é que esse time do Botafogo € de segunda.
Mesmo sem jogar nada, Flamengo ganha.

Botafoguense 1 (sofa): Ih, quase o terceiro. Ta muito facil!!!
Flamenguista 2: Vai sonhando...

Flamenguista 1: No final, sdo vcs sempre que choram...
Botafoguense 1 (sofa): Teu time ja jogou a toalha, ta ligado?

Botafoguense 2: Eles tremem. Fogéo vai fazer mais dois.
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Flamenguista 1: Mengé&o vai virar, depois ndo adianta chorar...

As interlocucdes via WhatsApp, concomitantes ao jogo, cruzavam mensa-
gens, principalmente em texto, que redimensionavam o plano espaco-temporal do
espetaculo esportivo e da experiéncia de acompanha-lo. Redimensionavam tam-
bém os planos da sociabilidade futebolistica. A ciranda interativa aproximava os
espectadores-torcedores do espirito da arquibancada, ou seja, do campo simbdli-
co-identitario no qual o torcedor se constitui, no qual constrdi as representacdes e
os sentidos do ethos boleiro, no qual abraca tensdes e excitagfes da vivéncia es-
portiva. Talvez por isso a comunicacdo pos-massiva operada por aqueles jovens
nas telinhas dos celulares volta e meia sequestrava o protagonismo midiatico da
exibicdo televisiva. Especialmente para as novas linhagens de espectadores-
torcedores, integrantes da chamada geracdo Z'® (nascidos a partir de 1994), des-
dobrar a experiéncia esportiva por interconexdes horizontais, boa parte delas for-
mada por fragmentos narrativos de ressignificacao, revela-se quase tdo importante

quanto ver propriamente o espetaculo.

Por meio das midias online a tiracolo, naturalizadas quase como extensdes
corporais, 0s jovens torcedores reconfiguravam o tempo e o tempo do espetaculo
exibido na TV e das interacfes nele circunscritas. Apesar do esfor¢o do canal por
assinatura em estimular, por meio do Twitter, um maior envolvimento da audién-
cia, buscando fazer da transmissdo um show interativo, para contemplar os com-
portamentos ciberculturais, cada vez mais demandados pelas novas geracdes,
aqueles adolescentes mostravam-se pouco interessados nos dialogos intermediati-
cos com a tevé. Dedicavam-se, hegemonicamente, as interacdes online com outros
torcedores, concentradas no WhatsApp, Instagram, Twitter, Snapchat e Facebook,
ndo necessariamente nesta ordem. InteracGes nas quais eles extravasavam ao me-

nos trés aspectos da contemporaneidade:

" Conhecida também como geragdo Instagram, em referéncia a uma das redes sociais online mais
usada por jovens nascidos a partir de 1994, a geracdo Z é alvo recorrente de estudos académicos e
levantamentos voltados a tracar seu perfil de consumo. Relatdrio da Criteo, de 2018, por exemplo,
aponta que, entre os padrdes de comportamento dessa geracdo, encontram-se 0 amplo consumo da
internet (assiste a videos online por 23 horas semanais, em média); o intenso uso do smartphone
(pelo menos 11 horas semanais s6 no tempo livre); e a valorizagdo de fluxos de comunicacao rapi-
dos, instantneos, na maioria das vezes por redes sociais online (0s mais novos preferem Instagram
e Snapchat; os mais velhos, ainda usam com regularidade o Facebook). Estudo disponivel em
http://wwwz2.criteo.com/br/genz-report-2018.
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individualizacdo: a devassa de subjetividades nas arquibancadas
digitais acentua a valorizagéo da individualidade que vem se con-
trapor as grandes narrativas e as narrativas histéricas, numa revita-
lizacdo da vivéncia e da oralidade sobre o modelo cartesiano de ver
0 mundo e de produzir sentidos (HALL, 2004);

presentificacdo: textos, imagens e memes propagados pelos espec-
tadores-torcedores nas midias sociais online alargam o tempo do
enredo esportivo e das narrativas em torno dele construidas, for-
mando sucessivas dobras de instantaneidade propiciadas pelas tec-
nologias digitais — processo alusivo a compressao espaco-temporal
estruturante de uma aldeia global pds-moderna, hiperconectada,
como destacam diversos tedricos da contemporaneidade, desde
Debord (1991) e McLuhan (1964) até Gumbrecht (2010) e Dosse
(2007), por exemplo;

tribalizacdo: ao interagirem, predominantemente, em grupos online
formados por torcedores (aliados e antagdnicos), os espectadores-
torcedores estariam né@o apenas expandindo, por meio do ecossis-
tema digital, os protocolos simbdlico-interacionais do universo fu-
tebolistico, e assim redimensionando a fruicdo esportiva. Estariam
também reforcando um dos elementos que caracterizam, segundo
autores como Sennett, a pés-modernidade ou a crise da modernida-
de: o compartilhamento da pessoalidade nas relacGes sociais, reor-
ganizadas em comunidades refratarias a diferencas, herméticas ao
contraditério, pouco permedveis a pluralidade. Multiplicadas pelas
instancias online, as comunidades boleiras apresentam, no entanto,
um componente paradoxal. Por um lado, reforcam a logica da es-
tratificagdo social — espelhada no crescimento de grupos digitais
segmentados, para os quais, frequentemente arquitetados por algo-
ritmos, sdo impulsionados discursos e contetdos uniformes, num
microdirecionamento informacional alinhado, de maneira sistema-
tica, ao marketing, isto &, a I6gica do consumo. Por outro lado, par-
te delas ativa a resisténcia de identidades e culturas tradicio-
nais/locais & homogeneizagdo de modelos de consumo capitaneada

pela globalizacéo informacional e mercantil.
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Os adolescentes de olho, concomitantemente, na TV e nos smartphones a
mao, enquanto acompanhavam Botafogo x Flamengo, refletiam esses tragos con-
temporaneos, estruturantes de novas significacfes, subjetividades e liturgias na
experiéncia esportiva. As bricolagens entre as comunica¢Ges massiva (linear, ver-
ticalizada) e pos-massiva (descentralizada, desterritorializada) comprimiam tanto
0 tempo e o0 espaco quanto dispersavam fronteiras identitarias, interacionais, nar-
rativas. Essas novas subjetividades e liturgias ndo diluem, contudo, protocolos
tradicionais da industria midiatica e do ethos torcedor, embora se possa notar
eventuais tensdes e ambiguidades. Tampouco desbotam especificidades tangiveis
e intangiveis do acompanhamento de futebol no estadio/arena e no sofa. Especifi-

cidades que serdo abordadas ao longo deste capitulo.

O episodio ilustra o carater hipermidiatico, desterritorializado, descentrali-
zado, ambiguo e hibrido que passa a revestir o acompanhamento do espetaculo
futebol. Reflexo da disseminagdo, como assinalado no capitulo anterior, de proto-
colos ciberculturais nas rotinas contemporaneas, reflexo da instrumentalizacéo
cotidiana da cultura participativa (JENKINS, 2008) numa sociedade em rede,
como cunhou Castells (2000), o entrelace entre fluxos massivos e pés-massivos de
comunicacdo apontam para uma nova etiqueta germinada, sobretudo, por jovens
espectadores-torcedores abaixo dos 35 anos. Essa etiqueta cibertorcedora — na
qual se inscrevem tragcos da contemporaneidade, como a exacerbacdo do presente
e a individualizacdo da totalidade — institui novos cédigos de interacdo, significa-

cdo, valoracao.

Ao comprimirem o ditame espaco-temporal do espetaculo futebol, ou me-
Ihor, da experiéncia esportiva, alargando o presente em multiplos esquadros; ao
exacerbarem o espetaculo da individualizacdo, expresso numa (relativa) emanci-
pacdo midiatica propiciada pela descentralizacdo comunicacional; ao reproduzi-
rem a ldgica da uniformidade, manifesta na difusdo de comunidades online aves-
sas a diferenga, as bricolagens comunicacionais-interacionais produzidas pelos
espectadores-torcedores atestam a emergéncia da praxe cibertorcedora. Uma cul-
tura sustentada pelo avanco do ecossistema digital, das redes teleméticas e da ubi-
quidade na Comunicacdo Mediada por Computador (CMC). Sustentada na sedi-

mentacgdo de protocolos colaborativos e convergentes orquestrada com a remode-
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lagem medidtica e midiatica capitaneada pelas dindmicas pds-massivas. Cultura
sustentada, portanto, em tragos da contemporaneidade.

Caracterizada, por exemplo, pela individualizacdo da totalidade observada
no escopo pds-moderno, a emergente etiqueta ou cultura cibertorcedora sinaliza
um modelo interativo original: desterritorializado, horizontalizado, multiconecta-
do, hipermidiatizado, ambiguo, simbiético. Um modelo alinhado ao escopo eco-
ndmico transnacional, esculpido pela emergéncia de hibridismos culturais e pela
construcdo de subjetividades, sentidos e identidades de acordo com novos padroes
sociotécnicos e sociocomunicacionais. Padrdes que sugerem mudangas nas orde-
nacdes simbolicas e valorativas delimitadoras das praticas sociais, ou seja, nos
eixos cognitivos, afetivos, estéticos, politicos com os quais criamos nossas visdes
de mundo, com os quais nos relacionamos e interagimos, com 0s quais interpre-
tamos, significamos e representamos a vida. Logo, é possivel associar a nova eti-
queta cibertorcedora, indicada pela fusdo de dindmicas massivas e pds-massivas
ao longo da experiéncia esportiva, & perspectiva pragmatica comunicacional ",
Ccuja praxis se torna agonista na construcdo e reconstrucdo de sujeitos, subjetivida-
des, identidades, representacdes, sentidos (MARQUES, 2011).

Evidenciado nas bricolagens hipermidiaticas empreendidas pelos jovens
espectadores-torcedores que acompanhavam pela TV a vitéria do Botafogo sobre
o Flamengo, esse novo modelo mostra-se singular, entre outros aspectos, em de-
corréncia das tensbes e ambiguidades derivadas dos entrelaces entre protocolos do
tradicional ethos boleiro/torcedor e do emergente ethos cibertorcedor; entre as
dindmicas massivas e pos-massivas mediadas pelo espetaculo esportivo. Em que
pesem tracos especificos da fruicdo esportiva no estadio e no sofa, a singularidade
desse novo modelo comunicativo-interacional derivaria, em parte, do viés politico

das bricolagens interlocutivas. Poder-se-ia associa-las, de certo modo, a reorgani-

"Tal perspectiva permite depurar das interaces comunicacionais, argumenta Angela Marques
(2011, p. 111), uma dimensdo estética e politica centrada no “entendimento do mundo comum
como cenario e espago de ‘partilha’ — a0 mesmo tempo fratura e unido dos sujeitos”. Apoiada em
fundamentos tedricos de autores como Chantal Mouffe, Herman Parret e Jacques Ranciére, a pes-
quisadora alinha-se a visdo segundo a qual “aspectos estéticos das interagdes comunicativas e das
experiéncias dos sujeitos (...) configuram o cerne de uma atividade politica calcada em uma cons-
tante tensdo entre o dissenso e 0 consenso; a racionalidade normativa e a racionalidade estético-
expressiva” (idem, ibidem). Para Marques, a comunidade politica gerada na esfera interlocutiva
estrutura-se ndo apenas “a partir da troca racional de argumentos com o intuito de solucionar pro-
blemas coletivos, mas também a partir da tensdo entre o préximo e o distante, o familiar e o estra-
nho, o proprio e o improprio” (idem, p. 112).
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zacao do sensivel empreendida pelo dissenso’® nas comunidades de partilha apon-
tadas por Jacques Ranciére como estruturantes de um suporte estético da politica
(2011).

3.2. Entre presentificagdes e comunidades de partilha

As novas interlocucGes operadas pelo cibertorcedor — descentralizadas, in-
ter e hipermididticas, hibridizadas — figurar-se-iam, nesta perspectiva, na esquina
entre estética e politica. Representariam, ndo necessariamente de forma conscien-
te, proposital, resisténcia e reordenamento alusivos as percepcées e significacfes
delimitadas pela ordem comunicacional-interacional hegeménica e pelo habitus
boleiro convencional. Concomitantes ao espetaculo esportivo, as dobras narrativas
propagadas via smartphone promoveriam, até certo ponto, fraturas espago-
temporais, reconfiguraces do sensivel e do perceptivel, reconstrucoes de signifi-
cados, sujeitos e objetos, imagens. Promoveriam, portanto, uma nova cartografia
do olhar, o que lhes confere carga nada modesta de complexidade e originalidade.
Né&o propriamente devido ao uso do smartphone ou de outro dispositivo portétil,
multifuncional, ubiquo, de acesso ao ecossistema digital, mas pelo proprio ago-
nismo da experiéncia — estético-expressiva e politica — na (re)construcdo de espa-
cos, tempos, sujeitos, subjetividades, significados, de visdes do mundo partilhado
(RANCIERE, 2000, 2004, 2008; MARQUES, 2011).

Tais reconstrucdes, baseadas na experiéncia, indicariam um modelo autén-
tico de perceber e pensar o mundo, de criar sentidos e representagdes. Revestido
de complexidade, esse modelo extrapolaria a utilizacdo de interfaces ubiquas com
a internet. Pois a autenticidade e a consolidacdo dessa nova cultura/etiqueta ciber-
torcedora estaria menos ligada a aplicacdes de recursos tecnolégicos do que a ca-

pacidade de as novas dinamicas digitais — descentralizadas, hipermidiaticas, hibri-

"?para Ranciére (2011), a construcdo de dissensos constitui o trilho pelo qual o0 mundo comum é
partilhado e reconfigurado num constante reordenamento do perceptivel e do pensavel, dos espa-
cos e dos tempos, das fronteiras do sensivel do que, por meio de disputas interlocutorias, é tornado
comum, visivel, dizivel. Como resume Marques (2011, p. 115), o dissenso, na visdo de Ranciere,
constitui-se “menos um atrito entre diferentes argumentos ou géneros de discurso e mais um con-
flito entre uma dada distribuicdo do sensivel e o que permanece fora dela, confrontando o quadro
de percepgdo estabelecido”. Noutras palavras, “configura o cerne de uma atividade politica calcada
em uma constante tensdo entre a racionalidade normativa e a racionalidade estético-expressiva”
(idem, ibidem).
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das — iluminarem o ndo-dito e o irrevelado; de reconfigurarem o sensivel; de re-

modelarem partilhas espacgo-temporais e discursivas.

Ainda ao encontro do tripé formulado por Ranciere entre comunicagéo, es-
tética e politica, pode-se aproximar as dindmicas autogeridas empregadas pelo
emergente cibertorcedorda comunidade de partilha”™ ou de experimentacdo, na
qual espacos, tempos, subjetividades, percepcdes e sentidos sdo remodelados por
meio de dissensos; por meio de rupturas estético-expressivas primordiais para
“introduzir em uma comunidade sujeitos e objetos novos, tornar visivel aquilo que
ndo o era e tornar audiveis, como interlocutores, aqueles que eram percebidos
somente como animais em algazarra” (RANCIERE apud MARQUES, 2011, p.
118).

As novas dinamicas online aproximariam-se, nesta filiacdo tedrica, a uma
comunidade intervalar. Constituiriam brechas pelas quais se introduz um novo
sujeito na experiéncia esportiva (cibertorcedor), pelas quais a emergente etiqueta
cibertorcedora reconfigura discursos e liturgias, significados e representacdes,
mediados pelo espetaculo futebol. Abririam fendas interlocutérias alimentadas por
tensionamentos e imbricacdes entre protocolos convencionais e, digamos, pos-
modernos de comunicacdo-interacdo. Essas novas experiéncias, de acento estéti-
co’® promoveriam a recriacio de tempos, espacos e sentidos da topografia comu-

nicacional, simbdlica e interacional relacionada ao universo boleiro.

Tanto no estadio quanto no acompanhamento do futebol pela TV, as emer-
gentes praticas cibertorcedoras teriam, portanto, um vies estético-politico. Produ-
ziriam aberturas a tensionamentos entre racionalidades, percepgdes, representa-

cOes e significagcbes que habitam o ethos futebolistico. Logo, a simbiose entre

® Segundo Ranciére, comunidade de partilha é circunscrita nos intervalos, brechas, em que se
remodela o visivel, o dizivel, o comum, ou seja, “as coisas que uma comunidade considera que
deveriam ser observadas, e 0s sujeitos adequados que deveriam observa-las, para julga-las e deci-
dir acerca delas” (RANCIERE apud MARQUES, 2011, p. 118).

7 Experiéncia estética aproxima-se, neste sentido, aos papéis da comunicagdo e da linguagem
como provedoras de percepcOes de mundo. Ou seja, aproxima-se de um carater politico da lingua-
gem, capaz de evidenciar brechas/rupturas a reconfiguracdo do que é enunciado, percebido e pen-
sado numa ordem pretensamente comum.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

124

politica, estatica e comunicacdo’> mostraria-se adequada, como destaca Angela
Marques, citando Pelbart (2011, p. 127), a investigacOes acerca de novos modelos
de subjetivacdo e de expressdo de inteligéncias coletivas. Modelos como aquele
em formacéo, na vivéncia esportiva, pelo entrelace entre o ethos boleiro e o ethos
cibercultural. N&o s6 pelo acento estético-politico das novas préticas interativas
agregadas ao acompanhamento de futebol — proximas, em parte, de brechas ou
fraturas a padrbes convencionais —, mas também porque tais dindmicas alojam-se

na intersecdo, como veremos adiante, entre a experiéncia esportiva e a semidtica.

Percebe-se, contudo, uma dialética em torno do modelo cibertorcedor em
construcdo. Pode-se admitir que uma parcela das tensdes e imbricagdes comunica-
cionais-interacionais nele inseridas — remodeladoras de espacos, tempos, subjeti-
vidades, sentidos — cristalize um novo protocolo pertinente a vivéncia esportiva e
um novo sujeito (cibertorcedor). Um protocolo auténtico, complexo, p6s-massivo,
p6s-moderno, (relativamente) emancipador. Por outro lado, seria imprudente des-
considerar que uma parcela dessa nova etiqueta, em vez de constituir fraturas a
ordem midiatica-econdmica hegemonica, acabasse por revigora-la. Acabasse
apropriada pela (hiper)midiatizacdo global sob a I6gica do consumo. Tal dualida-
de, hipoteticamente levantada e evidenciada ao longo do processo investigatorio,

constitui uma das principais reflexes que permeiam a presente pesquisa.

Essa suposta dialética, detalhada e analisada nos capitulos 6 e 7, reforca a
singularidade e a complexidade do modelo emergente de acompanhar futebol e de
torcer; de (re)construir e desdobrar as identidades, subjetividades, representaces,
significacOes e valoragGes em torno da vivéncia do espetaculo futebol. Vivéncia
irrigada, como ja observado, por tracos do contemporaneo no qual se instaura uma
crise da modernidade, ou uma pos-modernidade, como o individualismo, o culto
ao instantaneo, a privatizacao da vida publica, a liquefacéo relacional-interacional,

a compressao do espaco e do tempo.

Seja na sucessdo de memes e provocacOes disparadas, em comunidades

online, por aqueles jovens botafoguenses, enquanto saboreavam a improvavel

>Comunicagio, nesta perspectiva, pode ser compreendida como o conjunto de “praticas relacio-
nais que nos permitem conhecer, construir e modificar o mundo e a nés mesmos por meio da lin-
guagem” (MARQUES, 2011, p. 127).
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vantagem de 2 a 0 sobre um poderoso Flamengo, seja nas piadinhas sobre Neymar
que inundaram grupos de WhatsApp no acompanhamento da selegcéo ao longo da
Copa de 2018, entre outros casos, fica evidente a compressdo espaco-temporal
promovida pelas novas dinamicas digitais. No estadio e no sofa, essa liturgia ci-
bertorcedora em construgéo fundamenta uma nova aldeia global do futebol, como
se a jocosidade tipicamente boleira (GASTALDO, 2006) — espécie cimento com o0
qual se formam o torcedor e o habitus boleiro — fosse comprimida numa dissipa-
cdo de fronteiras temporais e espaciais. Como se fluisse em dissipadas fronteiras
entre a arquibancada, o boteco, a sala de estar etc., num amalgama contemporaneo
da fruicéo capitaneada pelo futebol espetacularizado, hipermidiatizado, globaliza-
do. Como se a jocosidade, tdo visceral ao alfabetizado na gramatica da bola, fosse
perpetuada num eterno presente, condensado por uma miriade de interconexdes
horizontalizadas, multimidializadas, hibridizadas, que desdobram narrativas, reca-
libram hierarquias midiaticas, redimensionam partituras estético-politicas e res-
significam o campo simbolico da experiéncia esportiva. Um processo atinente ao
reordenamento sociocultural alavancado com a ecologia digital, constituindo no-
vas formas de perceber e significar o mundo, novas formas de se expressar e de se
relacionar; novas formas de (re)criar espacos, tempos, sentidos; novas formas de

negociar o sensivel e o dizivel.

Como assinalado no capitulo anterior, um dos indicativos mais eloquentes
dessa multipla reconfiguracdo — de subjetividades, representagdes, sentidos, hie-
rarquias (sociocomunicativas, midiaticas) —, impulsionada pelo ecossistema digi-
tal’® e, na pratica, pela difusdo da cibercultura no cotidiano, remonta a ciranda de
interconexdes simultanea a goleada da Alemanha sobre o Brasil na semifinal da

Copa de 2014. Vista por quase 428 milhdes de telespectadores, segundo a Fifa, a

"® Estrutura para a qual confluem avangos da Comunicagdo Mediada por Computador (CMC), as
redes telematicas, as plataformas online moveis/ubiquas e, mais recentemente, o advento da Inter-
net das Coisas (loT, na sigla em inglés). Batizado de ciberespaco, este suporte tecnolégico da
comunicagdo digital em rede propicia, convém ressaltar, um fluxo intenso e extenso de mensagens
interconectadas, descentralizadas, fragmentadas, hipermidiaticas, desterritorializadas, que se cons-
tituem de acordo com interesses e necessidades afins entre interlocutores ou grupos de interlocuto-
res (BRAGA, 2012).
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surra histdrica desencadeou, como j& destacado, uma hibridizacdo midiatica indi-
cativa do esquadro pés-moderno’’. Voltemos ao emblemético caso.

O protagonismo da transmissdo televisiva (massiva) — a qual emissoras
acrescentam protocolos intermediaticos para embarcarem no bonde cibercultural e
assim presumivelmente potencializarem o espetaculo esportivo — diluia-se em
meio a efervescéncia das narrativas descentralizadas nas telinhas concomitantes
(pés-massivas). Numa ponte a visdo de Ranciere (2011), as dinamicas digitais
instauravam, de certo modo, fraturas ao modelo comunicacional-interacional mas-
sivo, ainda prevalente. Encampavam rupturas e bricolagens na construgdo de sub-
jetividades, identidades e significados erigidos nas vivéncias em torno do espeta-
culo futebol. Sinalizavam, portanto, ndo apenas novos modos de significar, ou
ressignificar, e valorar a experiéncia esportiva, mas também novos modos de ver o
mundo e de se relacionar por meio do futebol (hipermidiatizado) — o que reforca-
ria uma funcdo estética e politica das novas dinamicas interativas agregadas ao

acompanhamento do jogo.

Por ocasido dos 7 a 1, as arquibancadas digitais agregavam, a experiéncia
midiatica e mediatica, novos cddigos e padrdes ciberculturais que, em parte, re-
presentavam vdos, frestas, em relacdo aos protocolos de comunicacdo massiva
(recepcdo) e apontavam caminhos autogeridos, autbnomos, hibridizados, para se
vivenciar o espetaculo futebol. Ao mesmo tempo em que indicavam uma emer-
gente etiqueta cibertorcedora na fruicdo esportiva, sustentada por interlocucgdes
descentralizadas e desterritorializadas, fluidas e hibridas — capazes de comprimir
espacos e tempos e de recriar percepcdes e sentidos —, esses novos trilhos ciber-
culturais conjugavam outros entrelaces significativos além da bricolagem entre de
protocolos midiaticos massivos e pds-massivos. Propagavam, por meio dos circui-
tos digitais, o tradicional entrelace entre o universo futebolistico e a mimetizacéo
da vida social, destacado por DaMatta (1982), Helal (1997), Damo (2002), entre
varios investigadores. Mimetismo que se revela agende unificador da sociedade
nacional. Mimetismo acionado tanto por conquistas e idolos consonantes a cons-

trucéo coletiva da nossa brasilidade, derivada da ideologia freyreana, quanto por

"Implicagdes socioculturais do ecossistema digital em que se pavimentam tragos de uma pos-
modernidade sdo abordadas por diversos autores, como Giddens (1991), Castells (2003), Santaella
(2003, 2007, 2010), Lemos (2010), Braga (2012).
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fracassos e anti-her6is que, como argumenta Simoni Guedes (2002)"®, também
ritualizariam valores e simbolos estruturantes da nacéo brasileira. Nessa dualidade
entre identidade e alteridade, formariamos nossa comunidade culturalmente idea-

lizada.

Eis ai mais uma evidéncia do contorno dialético em torno da comunicacao
descentralizada e multimidia incorporada, sobretudo por novas geracdes de espec-
tadores-torcedores, a experiéncia esportiva no estadio, no bar, no sofa e demais
lugares em que paix0des, excitacdes, tensdes e interagcdes sdo mediadas pelo fute-
bol midiatizado. Por um lado, a enxurrada de mensagens online simultaneas ao
espetaculo esportivo, retratos da cultura participativa’® sedimentada com as mi-
dias digitais, expande elementos simbolicos, valores, cadigos tradicionais do ethos
futebolistico, em especial do habitus torcedor. Por outro, as interlocucbes basea-
das na logica hibrida, colaborativa, da ecologia cibercultural fundamentam novas
percepcoes, valoragdes e significacbes atreladas ao futebol, as formas de senti-lo,
vivencia-lo, e de por meio dele criar visdes do mundo, subjetividades, interacdes,
expressOes estéticas e politicas. Para além dos hibridismos culturais derivados da
globalizagdo, fundamenta-se, portanto, um novo modo — complexo e auténtico —
de ver, pensar e significar o mundo através da aquarela simbdlica do futebol glo-

balmente hipermidiatizado.

Essa dialética da emergente cultura ou etiqueta cibertorcedora manifesta-se
tanto ao longo da experiéncia de acompanhar o espetaculo esportivo e de torcer
guanto noutras vivéncias em que o sistema simbolico-interacional do futebol —
marcado pela sociabilidade jocosa e pela naturalizagdo do arquétipo masculino
socialmente hegemonico, entre outros tracos — é desdobrado pelo ciberespaco.

®Na visdo de Simoni Guedes (2002), fracassos da selec&o brasileira em Copas mostram-se, tanto
quanto as consagraces, estruturantes do ideal de nagdo (comunidade imaginada) cristalizado em
nosso imaginario coletivo. Ideal socialmente construido, entre outros agentes culturais, pelo fute-
bol, transformado em emblema das nossas belezas, particularidades, ambiguidades. O rendimento
da selecdo em Mundiais, ou a avaliagdo social dele, estaria inserido, segundo a pesquisadora, nas
lutas simbdlicas que aproximam o territorio semantico do futebol do estabelecimento de uma na-
¢éo idealizada.

" Cunhada por Henry Jenkins (2008), a expresséo, vale reforcar, sintetiza a inclinagdo, manifesta-
da em diversas rotinas contemporaneas, em filtrar, (co)produzir e propagar informagdes e conteU-
dos de diversos tipos por meio de interconexdes expansiveis propiciadas com as tecnologias digi-
tais. Caracterizaria-se, assim, uma cultura participativa cuja silhueta teria a medida da convergén-
cia mididtica.
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Assim observamos, por exemplo, em grupos de WhatsApp formados por peladei-
ros, ambientes os quais, caracterizados por expressividade mais transmitida do
que emitida (GOFFMAN, 1983; BRAGA, 2012), ou seja, mais baseados na ver-
balizacdo, mostram-se terrenos férteis para expandir e intensificar a cadéncia de
provocagdes amistosas, reciprocas, de fundo clubistico, constitutiva da cultura
boleira. Nota-se, mais uma vez, uma reconfiguragdo de tempos e espacos alavan-
cada por novas mediacdes tecnoldgicas, que hibridizam a exacerbacgédo online de
praticas, representacdes e significacOes tradicionais do ethos futebolistico com
liturgias digitais ajustadas a padrbes do esporte (hiper)midiatizado e (hi-

per)mercantilizado.

Marcadas por elementos ciberculturais impressos no cotidiano pds-
moderno, como desterritorializacdo, fragmentacdo, intermediatizagéo, instantanei-
dade e hipertextualidade, tais liturgias sdo percebidas nos comportamentos online
de torcedores-espectadores enquanto veem a partida no estadio ou pela TV. Sob
distintas escalas, codigos normativos e intencbes, envolvem desde apresentagdes

do self®®

adaptadas a sociabilidade futebolistica geralmente zombeteira, passando
por interlocucdes e mediacdes de viés lidico™ e autbnomo, até um processo de
legitimacdo dos interlocutores simbolicamente sustentado na harmonizacéo entre

0s respectivos capital boleiro e o capital cibercultural/colaborativo.

Nas arquibancadas digitais introduzidas na experiéncia esportiva, a orques-
tracdo de percepcdes, significacBes e interacbes estrutura-se, como observado na-
guela simbiose midiatica conduzida pelos jovens espectadores torcedores do espe-
taculo Botafogo x Flamengo transmitido na TV, de acordo com um duplo patri-
monio predominantemente imaterial: o estofo simbdlico acumulado por cada tor-
cedor no universo futebolistico, materializado na habilidade em exercer com pre-
ponderancia a jocosidade singular entre boleiros; e o dominio dos protocolos ci-

berculturais, para desdobrar a narrativa central (o jogo em si, na sua configuracao

8Corresponde a protocolos de apresentacéo e acolhimento/pertencimento especificos da ambienta-
¢do online, marcados, em geral, por mediagdes elogiosas, inclusivas (BRAGA, 2012).

8lpercebe-se, neste sentido, um reforgo da jocosidade tipica das interacdes futebolisticas exercida
pela ambientacdo online, em que, como observa Adriana Braga (2012), tende a predominar uma
auténtica sociabilidade, definida por George Simmel (apud BRAGA, 2012) como a forma lddica
de sociacdo. Noutras palavras, o ambiente online tende, em geral, a potencializar a vocagdo do
futebol para ativar a conversa fiada. Dinamicas digitais dissipariam fronteiras espaco-temporais
(artificialmente) erguidas entre o real/presencial e o virtual.
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linear) em fluxos comunicacionais-interacionais transmidiaticos, expandidos nas
plataformas online — parte delas articuladas ao fluxo audiovisual massivo — numa
espetacularizacdo e mercantilizacdo das dindmicas pos-massivas, autogeridas, do

ecossistema digital.

No novo modelo de vivenciar o futebol, e por meio dele construir visfes
de mundo, relacbes, sentidos, mostram-se relevantes, a legitimacdo do auténtico
boleiro e a fruicdo/excitacdo desejada na experiéncia esportiva, fatores como uma
competéncia em casar a sociabilidade futebolistica com protocolos do trato online;
em extravasar a jocosidade das interagOes alimentadas pelo futebol com a aplica-

cdo de uma inteligéncia da comunicacéo digital.

A fruigdo relativa a ver futebol e torcer caminha, cada vez mais, sobre a
convergéncia entre os capitais boleiro e cibercultural; entre tradicionais e emer-
gentes liturgias do espectador-torcedor, as quais hibridizam construcdes de senti-
dos, subjetividades e relacbes mediadas pelo mundo da bola; entre as comunica-
¢cOes massiva e pos-massiva, e entre 0s vaos espago-temporais constituidos nessa
simbiose. Logo, a vivéncia futebolistica move-se, seja no estadio, seja no acom-
panhamento da partida pela TV, conforme as excitacdes, tensdes, significacbes e
interacdes proporcionadas pela nova topografia comunicacional, de silhueta esté-

tico-politica, formada com a insercao cibercultura no nosso cotidiano.

A cibercultura espraia-se pelos varios mecanismos com 0s quais torcedo-
res as filiagbes com o mundo da bola séo formadas, vivenciadas, significadas e
simbolicamente irrigadas. As experiéncias de ver futebol e de torcer no estadio, no
bar, em casa, e de se reunir regularmente para jogar bola e para conversar fiado
sobre o universo boleiro — em encontros presenciais e digitais —, integra-se a tabe-
linha entre tradicbes comunicacionais-interacionais do locus futebolistico e litur-

gias multimidia do ciberespaco, em particular, das redes sociais online.

Aos ritos da jocosa sociabilidade boleira, misturam-se dinamicas interati-
vas estruturadas de acordo com o0s capitais ciberculturais — expressos, por exem-

plo, no nivel de engajamento online®?, ou seja, nas formas pelas quais os conted-

82Neste sentido, convém reiterar, a pesquisa com o modelo teérico proposto por Charlene Li
(2010) para categorizar comportamentos digitais. A pirdmide de engajamento online, usado na
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dos circulantes nas comunidades digitais sdo apropriados, (co)produzidos, repro-
cessados, ressignificados. Assim se observa, por exemplo, em grupos online de
peladeiros. Embora relativamente fi€is a padrdes de publicacdo, quanto a frequén-
cia, ao tipo de contelido e a intensidade interativa — padrdes ndo raramente distin-
tos dos empregados na comunicacdo presencial —, peladeiros reunidos em comu-
nidades online costumam alternar os cinco estagios de participacdo apontados por
Charlene Li (2010): observacdo, compartilhamento, comentario, producédo e cu-
radoria. Tal variacdo associa-se a fatores como a proximidade, ou a repercussao,

de um jogo decisivo.

Sob o fermento da comunicacdo descentralizada e hipermidiatica, o torce-
dor do século XXI, bem como o peladeiro, amplia o espectro de papeis, identida-
des, interacGes e subjetividades construidas na intersecdo entre o ecossistema ci-
bercultural — ou entre as varias internets dentro da internet (BRAGA, 2012) —e o
ethos do futebol. Intersecdo que expande, entre outros tracos deste ethos, a expan-
sdo da sociabilidade boleira. A extrapolacdo para as arquibancadas digitais da
sociabilidade futebolistica, presentificada pelo adensamento espaco-temporal da
ambiéncia online, evidencia a nova etiqueta/cultura cibertorcedora em formagéo —
complexa, genuina — e de um novo espectador-torcedor, alinhavado pelos entrela-

ces intensos e supostamente irreversiveis com os protocolos ciberculturais.

Para este novo sujeito, torna-se importante, para ndo dizer obrigatdrio, es-
tabelecer novos patamares de imersdo com o espetaculo esportivo, isto €, novos
planos de significacdo e ressignificacdo. Imersdo expressa, entre outras liturgias
emergentes, por meio da recomposi¢do hipermidiatica das narrativas lineares alu-
sivas ao transcurso da disputa, reprocessadas numa teia de narrativas e contetdos
descentralizados, cruzados, os quais ressignificam o enredo espetacularizado e
alargam interages, significacGes, percepcdes — ou seja, alargam a experiéncia
propriamente dita — num exponencial de, como diria Jameson (apud FEA-
THERSTONE, 2007, p. 22), “presentes perpétuos”.

Compassado com a presentiticacdo, a instantaneidade, a individualizagéo e

fragmentacdo de identidades e relacionamentos, entre outros filamentos de uma

fundamentacdo da analise dos dados coletados na investigacdo, relne cinco estagios ou niveis
crescentes: observacgéo, compartilhamento, comentéario, producéo e curadoria.
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genética pos-moderna, 0 curso dessa nova etiqueta cibertorcedora manifesta-se no
acompanhamento do futebol em estadio e pela TV; porém com variacGes, com
distintas gradacdes, influenciadas, entre outros aspectos, pelas especificidades
ambientais. Apesar das intersecdes socioculturais e da incorporacdo de liturgias
digitais comuns, acompanhar (coletivamente) futebol e torcer no estadio e no sofé
revelam distingdes significativas — as quais serdo abordadas adiante, sob parame-
tros da comunicacdo, da tecnologia informacional, da sociagdo e do consumo

(marketing).

A despeito das distingfes entre as experiéncias de acompanhar o espetacu-
lo futebol (hipermidiatizado) pela TV e no estadio, as novas praticas interativas, e
0s novos sentidos, percepcgoes e interacdes nela construidos, comungam do mes-
mo trilho p6s-moderno decorrente das tecnologias/midias digitais; forjado pelo
ecossistema cibercultural em que emergem, entre outros recursos, a Internet das
Coisas (10T)®. Trilho no qual a cristalizagdo de uma inteligéncia coletiva e uma
cultura colaborativa redimensionam molduras espaco-temporais, identitarias, inte-

racionais.

Em que pesem os tipos e graus distintos de interatividade de acordo, por
exemplo, com a capacidade de reprocessa-los e distribui-los, como observam Lé-
vy (1999) e Lemos (2010), o espectador-torcedor do século XXI passa a germinar
subjetividades, significados e relacGes, ao longo da vivéncia esportiva, a partir de
participacOes intermitentes nos circuitos interligados do ecossistema online: hi-
permidiatico, hibrido, hipertexual, instantaneo, reciproco. Ou seja, a partir de
constantes reconstrucdes e redistribuicdes compartilhadas de bens simbolicos e
culturais que gravitam em torno do futebol espetacularizado. Reconstrucfes que
retratariam a disseminagdo de uma racionalidade computacional no cotidiano,
acentuada pela ubiquidade dos dispositivos online mdveis (SANTAELLA, 2013),
e a exacerbacéo, de certa maneira, da aldeia global preconizada por McLuhan nos
anos 1960.

8Derivada dos avancos de Inteligéncia Atrtificial, a iminente interconex&o de humanos com obje-
tos e de objetos com objetos agugam a ubiquidade das interfaces de acesso a internet, o que tende,
entre outros impactos socioculturais, a redimensionar a inteligéncia coletiva e a cultura colaborati-
va estruturadas com a difusdo da Web 2.0 nas atividades cotidianas (SANTAELLA, 2013).
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3.3. Variagdes interativas: ciranda de signos e dobras espago-
temporais

As dinamicas online agregadas ao acompanhamento do futebol pela TV —
como observado, emblematicamente, no festival de memes concomitantes aquele
histérico 7 a 1, no Mundial de 2014, ou a lances protagonizados por Neymar na
Copa seguinte, ou mesmo, em escala menor, ao duelo entre Botafogo e Flamengo
no returno do Brasileiro de 2018, entre outros tantos exemplos — e no estadio re-
produzem os cinco niveis de engajamento online categorizados por Charlene Li
(2010) em ambientes digitais (observagdo, compartilhamento, comentario, produ-
cdo e curadoria). Comportamentos cujas intensidade, frequéncia e imbricacOes
variam de acordo com uma série de aspectos, desde o capital cibercultural — apli-
cado nas interconexdes telematicas que espelham relacGes, valores e conteudos
articulados no ambiente online (RECUERO, 2009) — e o capital boleiro de cada
torcedor — amealhado pela bagagem cognitiva-afetiva relacionada ao universo
futebolistico, em especial ao sistema totémico do clubismo — até circunstancias

como a carga emocional despertada pela partida.

Embora repliquem e até expandam, em grande parte, liturgias classicas do
habitus boleiro, como a sociabilidade jocosa insuflada pelos vinculos clubisticos,
tais comportamentos online ndo necessariamente correspondem a padrdes intera-
tivos adotados nos ambientes presenciais mediados pelo espetaculo futebol. Por
exemplo, integrante de grupo do WhatsApp formado por peladeiros pode se mos-
trar, na plataforma digital, mais ativo ou militante do que em encontros presenci-
ais com outros torcedores. Também pode adotar, ao longo do acompanhamento do
jogo, variagdes do padrdo online habitual: um sistemético observador, por exem-
plo, pode virar, em determinadas circunstancias e momentos, um comentador in-

cisivo ou um produtor e disseminador de memes/videos.

Variaghes a parte, a (co)producdo de narrativas e de dobras espaco-
temporais adjacentes ao espetaculo esportivo, empreendidas quase sempre via
smartphone, parecem cada vez mais essenciais a fruicdo pretendida pelo emergen-
te cibertorcedor. Essas novas liturgias cibertorcedoras podem ser compreendias,
assim, como expressdes da cultura das interfaces (JOHNSON, 2001), a qual, se-

gundo o autor, ndo representa uma ruptura de modelos tradicionais de comunica-
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cao/interacdo; e sim uma reciclagem da sistemética simbiose entre tecnologia e
cultura. Reciclagem que, operada no novo ecossistema digital, reconfigura tam-
bém as mediacdes, relacdes sociais, significacbes, formulagdes identitarias, repre-
sentacdes coletivas, percepcbes e expressdes estético-politicas estruturadas no

ethos futebolistico.

Ao mesmo tempo em que, por um lado, as emergentes praticas cibertorce-
doras replicam e até expandem, nas plataformas digitais, os codigos, valores, sim-
bolos e comportamentos do tradicional habitus boleiro, também é possivel perce-
ber a recriacdo de processos simbolico-interativos que revestem a experiéncia
esportiva de novos significados, excitacfes, tensdes, ambiguidades. Nesta pers-
pectiva, a troca do radinho pelo smartphone no acompanhamento do espetaculo
aproxima-se da premissa mcluhaniana de que, como destaca Braga (2012, p.53),
cada tecnologia reconfigura o esquadro de significados no qual se insere, e cria
novos protocolos tangiveis e intangiveis. Logo, as arquibancadas digitais®*, in-
corporadas a experiéncia esportiva como instrumentos da etiqueta cibertorcedora
em formacéo, adicionam uma ciranda de signos e de dindmicas comunicacionais-
interacionais que representam ndo s6 novos ambientes socioculturais, novas costu-
ras espaco-temporais, novas brechas perceptivas-narrativas, nova cartografia a
construcdo de sentidos, novas maneiras de extravasar a jocosidade boleira, mas
também um novo padréo imaterial e material de acompanhar futebol e de torcer

coletivamente.

Tal padrdo, assentado em novas construcfes de sujeitos e subjetividades
impulsionadas pela cultura digital (SANTAELLA, 2003), formado por compres-
sOes espaco-temporais e reconfigurages do sensivel, indica mais do que hibri-
dismos entre protocolos massivos e pos-massivos de comunicagdo, entre etiquetas
tradicionais e ascendentes do habitus torcedor, entre liturgias antigas/presenciais e
novas/virtuais (desterritorializadas, colaborativas) do ativismo (hiper)midiatico

inscrito no mundo da bola. Indica uma remodelagem complexa de percepcdes,

8 Adota-se, convém reiterar, conotagao equivalente a atribuida por Rheingold (1994) a comunida-
des digitais: grupos articulados no ciberespaco com base em relagdes descentralizadas, expressdes
decorrentes do ecossistema cibercultural desenvolvido a partir da Comunicagdo Mediada por
Computador (CMC) e do avango das redes telematicas. O conceito é visitado por diversos pesqui-
sadores da Comunicacdo, da Computacédo e das Tecnologias Digitais, como Raquel Recuero, Licia
Santaella e Nicholas Negroponte.
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interaces, significacdes e representacdes que se fundamenta além de conjunturas,
momentos, circunstancias. Remodelagem na qual a construgéo e reconstrugédo de
sujeitos, subjetividades e objetos oxigenam-se na experiéncia, e assume contornos
esculpidos pelo ecossistema hipermidiatico e transcultural. Remodelagem em que
interagOes dialdgicas e associativas borram, cada vez mais, fronteiras entre o real
e o virtual — separagdo j& considerada artificial por varios pesquisadores, como
Lucia Santaella (2007).

Ainda que, todavia, essas delimitacdes estejam dissipadas; ainda que iden-
tidades, sentidos, percepcdes e interagcdes sejam reconfiguradas na intersegéo entre
0 ecossistema cibercultural — ou entre as diversas internets dentro da internet
(BRAGA, 2012) — e o ethos futebolistico no acompanhamento do espetaculo tanto
na arquibancada (presencial) quanto pela tevé, ainda assim seria importante, a
investigacdo dos impactos das novas praticas online sobre a fruicdo esportiva,
considerar as peculiaridades — comunicacionais, socioculturais, simbdlicas etc. —
das vivéncias constituidas pelo espectador-torcedor no estadio e no sofa. Peculia-
ridades que se estendem, inclusive, as formas com as quais 0s espectadores-
torcedores estruturam e operam 0s entrelaces entre 0s capitais cibercultu-
ral/interativo e boleiro ao longo da experiéncia. Peculiaridades expressas, portan-
to, nos trilhos pelos quais conteddos das arquibancadas digitais sdo
(co)produzidos, apropriados, reprocessados, ressignificados, distribuidos, e con-

vertidos em combustivel simbolico e pratico da vivéncia futebolistica.

3.4. Na esquina entre o futebol, marketing e semiologia

A despeito de encamparem esse emergente modelo ou praxis/etiqueta de
acompanhar futebol ao vivo, as experiéncias estabelecidas no sofa, isto &, na re-
cepcao —geralmente compartilhada — do espetaculo em ambiente doméstico, pela
TV, e no estadio apresentam caracteristicas, naturezas, contextos distintos, 0s
quais influenciam as dindmicas online agregadas a vivéncia esportiva. Influenci-
am, portanto, as construcdes de significados, interacdes, percepcdes e valores nela

inscritas.
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Sejam acompanhadas no estadio, sejam pela televisao, partidas de futebol
revelam-se, a luz da semiologia, “pacotes de informagao, com partes especificas e
parte compartilhada (essencialmente esportiva, o jogo em si)” (CARAUTA, 2008,
p.13). Ou seja, podem ser associadas, como fendmenos socioculturais®®, aos sis-

temas de signos — 0s quais estruturam a experiéncia esportiva, retratam a fruicdo.

Uma vez que a construcdo dos sentidos em torno do acompanhamento do
espetaculo futebol — construgcdo determinante aos ritos e liturgias (presenciais e
online) empreendidos ao longo da experiéncia — envolve processos de transmisséo
de mensagens, estabelece-se uma ponte entre a vivéncia esportiva e a Teoria da
Comunicacéo. Percepcdes, significacdes, interacdes e valoragbes construidas en-
quanto vemos futebol e torcemos podem ser articuladas a abordagem semiologica,
para aqual o valor da informac&o corresponde ao volume e a densidade de signifi-
cados possiveis. Quanto mais escolhas, nesta perspectiva, estiverem disponiveis
ao espectador-torcedor, seja no estadio, seja no sofa, seja no bar, supostamente
mais rica sera a experiéncia; maior sera 0 engajamento para coproduzir enredos,
narrativas, a partir do jogo propriamente dito. Quanto maior for o repertério co-
municacional-interacional, mais agucados tendem a ser o envolvimento do espec-

tador-torcedor e, assim, a excitacdo e a satisfacdo proporcionadas ou percebidas.

A proposicao alinha-se a assertiva de Holbrook (1999) que estabelece uma
triangulacdo entre valor da experiéncia (de consumo), riqueza de interatividade e
volume de conotacdes associativas disponiveis ao consumidor®. A medida que as
dindmicas interativas se expandem, multiplicadas pela comunicacdo p6s-massiva
do ambiente online, amplia-se o cardapio de conotacdes ofertadas ao consumidor-
torcedor, que tende, assim, a envolver-se mais com objeto de consumo (futebol ao

Vivo, no caso) e a valorizar mais a vivéncia capitaneada pelo espetaculo esportivo.

8 Numa filiagdo tedrica a Kardiner e Preble (1964), cultura é compreendida como uma interven-
¢do do homem sobre um dado natural a fim de inseri-lo numa relacéo social.

8 Embora ndo se deva naturalizar o torcedor como consumidor, converséo cultural operada ao
longo do século passado pela indUstria esportiva, com o apoio de grande parte da imprensa, pode-
se assumir, contudo, que o acompanhamento do espetaculo futebol também se enquadre numa
experiéncia de consumo. Experiéncia que, vale acrescentar, vem se moldando a um modelo neoli-
beral homogeneizado no mundo, desde o0s anos 1990, com a globalizacéo.
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3.4.1. Pedagogia do sofa: ensinando a ver

O acompanhamento do jogo no estadio e pela TV (predominantemente em
casa ou no bar) apresentariam, neste encontro entre a semiologia e 0 marketing,
distingdes que merecem ser pontuadas, pois influenciam as percepcoes, significa-
cOes, subjetividades, interacdes e valoracdes construidas ao longo da vivéncia
esportiva. O futebol acompanhado no estadio mostra-se, de acordo com parame-
tros semioldgicos, mais informativo® do que o visto pela televisdo. Oferece, do
ponto de vista Iéxico, uma diversidade de mensagens/imagens coligadas que ex-
trapolam o transcurso da partida, que transcendem o olhar fixado na bola (centro
das atencdes de jogadores e espectadores, uma vez que concentra a dindmica e o
destino da disputa). O estadio proporciona, na perspectiva semioldgica, uma alta

temperatura conotativa.

N&o raramente proxima do poético, essa alta densidade informacional, ou
seja, esse extenso menu de conotacdes associativas a disposicdo do espectador-
torcedor na arquibancada, coaduna-se com um dos elementos preponderantes na
atmosfera simbolica do futebol: fragilidade do previsivel, do esperado, expressada
de forma eloquente na aura de imprevisibilidade que cerca o gol — 0 que mantém
alta, além da temperatura conotativa, a carga de tensdo/excitacdo que abastece a
vivéncia de ver futebol e de torcer. Carga que pode, no entanto, diluir-se, disper-

sar-se, em meio as praticas online incorporadas ao acompanhamento do jogo.

No universo da arquibancada, o consumidor encontra, tradicionalmente,
um cardapio vasto de possibilidades informacionais, isto é, uma riqueza de cono-
tacOes associativas com as quais constroi e reconstroi sentidos em torno da men-
sagem central (a partida propriamente dita). Encontra vastas aberturas para recriar
significados e subjetividades a partir do enredo ou da narrativa elementar concen-
trada no jogo; ou seja, encontra uma heterogeneidade de trilhos intangiveis e tan-
giveis para envolver-se com o espetaculo, para ajudar a produzi-lo, ressignifica-lo,
para vivenciar intensamente o futebol, para converter em excitacdo e, se possivel,

em transcendéncia, seu amplo menu simbdlico e dialogal.

8 Informacdo corresponde, nesta linha tedrica, a possibilidade de escolha de uma mensagem
(ECO, 2001). Representa, portanto, as escolhas possiveis para se construir uma mensagem.
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Desde tradicionais manifestacOes tribais (canticos, coreografias, mosaicos
etc.) que apagam, mesmo momentaneamente, convencdes e fronteiras sociais —
sucumbidas, no ethos da arquibancada, a sociabilidade transversa tipica desse,
como diz Ronaldo Helal, idioma comum chamado futebol — até as recentes liturgi-
as digitais, soma-se ao andamento da partida uma série de possibilidades conotati-
vas estruturantes da experiéncia no estadio. Materializada, por exemplo, em con-
dutas comunicacionais-interacionais normalmente carregadas de emocdo, tal ri-
gueza conotativa e seus desdobramentos simbolicos e praticos distinguem as Vi-

véncias do espetaculo futebol no estadio e no sofé.

3.4.2. Imerséo estética da arquibancada: ensinando a vivenciar

Ja a partida acompanhada ao vivo pela televisdo/monitor, seja por sinal de
TV, seja por sinal de internet (streaming), apresenta uma quantidade maior de
mensagens denotativas. Relne volume substantivo de significantes primarios,
como escalaces, taticas, apreciaces de jogadores e treinadores, regras do jogo,
informes sobre o publico e sobre bastidores das equipes, apreciacfes feitas por
autores de gols e jogadas marcantes etc. Expostos por mediadores tradicionais
(locutores, repérteres, comentaristas) e por recursos tecnolégicos como cameras
de alta definicdo, infograficos e projecdes computadorizadas — recursos cada vez
mais articulados as novas demandas ciberculturais, interativas, pds-massivas —
esses significantes primarios acumulam uma dupla funcéo: didatica, pois favorece
a compreensao do jogo e, consequentemente, o envolvimento do espectador-
torcedor com o objeto transmitido; e persuasiva, pois a ciranda de referéncias, ou
seja, de mensagens denotativas, alinha-se a logica da espetacularizacdo; presta-se
a incrementar o espetaculo esportivo e, assim, cativar a audiéncia, aticar o enga-

jamento ao consumo audiovisual.

Apesar dos crescentes aparatos e investimentos interativos escalados por
emissoras de TV para se ajustarem a nova etiqueta cibercultural (ou cibertorcedo-
ra, no caso do futebol) — esfor¢cos materializados, por exemplo, no festival de
hashtags introduzido nas transmissGes esportivas —, 0s espectadores-torcedores
encontram, ao acompanhar a partida pela televisdo, menos possibilidades de asso-

ciagcdes conotativas. Tém a disposicao, tradicionalmente, um cardapio inferior de
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combinagdes informacionais que Ihes permitem construir e reconstruir os sentidos
em torno da narrativa central, alusiva ao jogo propriamente dito; recriar significa-
dos e subjetividades a partir do espetaculo visto; desdobra-lo em narrativas adja-
centes; que Ihes propiciam intervir no enredo acompanhado, coproduzi-lo, ou ter a

percepcéo de fazé-lo, e assim potencializar a valorizagdo da vivéncia esportiva.

A despeito dos novos recursos interativos, imersivos, digitais, voltados a
carregar a tinta do espetaculo, o futebol transmitido pela TV mantém-se predomi-
nantemente referencial, isto é, denota coisas reais. Portanto, a experiéncia de
acompanhar o jogo no sofa detém, em geral, uma baixa temperatura conotativa,
proporcionalmente refletida numa menor abertura para o espectador-torcedor
construir sentidos e subjetividades, para envolver-se intensamente com o objeto
de consumo e, mais que isso, para reprocessa-lo, ressignifica-lo. Talvez as novas
dindmicas online estejam compensando, até certo ponto, esse volume menor de
associacOes possiveis. Talvez as segundas telas estejam aumentando a temperatu-
ra conotativa do sofa, aproximando-o da experiéncia na arquibancada, que se in-
clina para um viés estético; ou mesmo um viés tragico, pois a vivéncia no estadio
estrutura-se de maneira ambigua em relagcdo ao sistema de expectativas. Logo,

concentra uma tensdo informativa superior.

3.4.3. Cardapio simbdlico, semiético, interacional: bussola do con-
sumo

A alta tensdo informativa da arquibancada, expressa na tendéncia a mergu-
Ihos mais profundos no vasto campo simbolico-interacional do futebol, aproxima
0 acompanhamento de futebol ao vivo no estadio de uma experiéncia extraordina-
ria, caracterizada por grande intensidade emocional e pela transcendéncia do espe-
rado (HOWARD, 1989; ARNOULD e PRICE, 1993). Esse tipo de experiéncia
desconstroi uma antiga percepcao, adotada por correntes do marketing, segundo a
qual inclinagdo ao consumo e satisfagdo correspondem a uma relagdo entre as
expectativas dos consumidores e os desempenhos reais do produto — desempe-
nhos cujas avaliagcbes extrapolam aspectos funcionais, concretos; contemplam
também fatores simbdlicos, emocionais, culturais (MORGAN e SUMMERS,
2008).
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A valoracéo do espetaculo futebol acompanhado na arquibancada envolve,
portanto, mais do que aspectos como a oferta de conveniéncias (compra de ingres-
S0s, acesso ao estadio, instalacdes etc.) e de elementos qualitativos do espetaculo
futebolistico, como o volume de jogadas criativas, dribles, chances de gol. Mais
até do que a contemplacéo do resultado desejado (vitdria). Envolve a capacidade
de a experiéncia promover o extraordinario, o auténtico, de transcender até a bor-
da do impossivel (ARNOULD e PRICE, 1993), e de ir além de contrapartidas
técnicas para agraciar o apetite por emocdes, excitacles, de acordo com os respec-
tivos tracos psicoldgicos, sociais, culturais (HOWARD, 1989), os quais funcio-
nam como uma cartografia a formacédo de sentidos e valores. Equivale dizer que o
desgaste fisico de um skatista enquanto executa manobras numa prova, por exem-
plo, tende a receber dele uma conotacdo positiva, primordial a satisfacdo propor-

cionada pela vivéncia esportiva.

De maneira analoga, uma parcela nada insignificante de espectadores-
torcedores tende a interpretar presumidos sacrificios, como ver o jogo de pé, no
meio da galera, sem o conforto considerado ideal, de maneira igualmente positiva:
pontes essenciais a imersdo no banquete simbdlico futebolistico e na riqueza in-
formacional-comunicacional potencializada na arquibancada, elementos que sin-
gularizam a vivéncia no estadio; elementos estruturantes da experiéncia de ver
futebol e de torcer. Talvez, por um lado, as interconexdes online adicionadas por
torcedores enquanto veem 0 jogo no estadio diluam esta imersdo no vasto campo
simbolico-interacional mediado pelo espetaculo esportivo, e assim revistam a ex-
periéncia de novos sentidos, novas subjetividades. Talvez, por outro lado, expan-
dam a imersdo, comprimindo-a em multiplas brechas espago-temporais, presenti-

ficando-a e desterritorializando-a em arquibancadas digitais.

Esta suposta dialética ndo transgride, em principio, os tracos tradicional-
mente constitutivos do acompanhamento da partida no estadio. Pelo contrario,
parece ampliar, até certo ponto, a alta tensdo informativa, ou seja, a riqueza de
associacOes conotativas disponiveis ao se acompanhar futebol da arquibancada —
desdobradas e ressignificadas, ao menos parcialmente, nas esferas digitais. Parece
menos uma ruptura do que uma reciclagem do papel predominante estético e poé-

tico do estadio. Reciclagem derivada da insercdo da cibercultura nas atividades
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cotidianas, do avanc¢o das plataformas online ubiquas e da consolidacdo de tragos
da contemporaneidade, como a individualizacdo do todo, a atomizagdo espaco-
temporal, a exposicdo da vida privada e o culto ao instantaneo. Tragos que se ma-
nifestam, em alguma escala, na remodelagem da etiqueta relacionada ao consumo
do espetaculo futebol; na remodelagem dos sujeitos e subjetividades construidos
no ethos boleiro.

Ao revestir-se de grande carga conotativa e estética, desde que se tornou,
ainda na primeira metade do século passado, expressdo arquitetdnica-geografica
da massificacdo futebolistica capitaneada pela midiatizacdo, o estadio tem opera-
do como um catalisador do vasto repertério simbolico-interacional do universo
boleiro. Tem se mostrado, em que pesem varia¢6es sucedidas por quase um século
e meio, um vetor de alfabetizacéo e exacerbacdo dos cddigos, valores, identidades,
representacdes e interacdes mediadas pelo futebol. Desde as primeiras versoes
modestas no fim do século X1X, reflexo da hegemonia de principios amadores, até
as versoes elitizadas consolidadas no século XXI, dotadas de poderosa estrutura
telematica para atender as novas demandas ciberculturais, o estadio preserva-se
fértil a construcdo de significados, de associacdes conotativas, de ritos e liturgias
gue subvertem convencdes e hierarquias sociais e, assim, abrem-se ao extraordi-
nario; e, assim, lustram uma aura de envolvimento que costuma dissipar fronteiras
politicas, econ6micas, ideoldgicas, classistas etc. e agregar espectadores-

torcedores num magnetismo préximo do tribal.

Para se vivenciar intensamente o campo imaterial do futebol, para ingres-
sar na gramatica boleira — um dos maiores lubrificantes sociais da nossa histdria —
, para tornar-se um sujeito efetivo desse ethos, de maneira a dele extrair a excita-
cao/satisfacdo desejada, é praticamente obrigatdrio vivenciar as liturgias (tradicio-
nais e emergentes) da tribo da arquibancada. Espécie de cla que, a despeito de
distingdes do habitus torcedor — num gradiente entre o pendor a emogéo e o0 pen-
dor ao conforto/consumo, como categoriza Curi (2011, 2017) —, aglutina-se, com
maior ou menor énfase, em torno do amplo repertério simbélico-interacional ali
propiciado. Um ambiente no qual o menu de significados possiveis revela-se es-

sencial a fruicdo ambicionada, a constituicdo do sujeito primordial do ethos fute-
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bolistico (espectador-torcedor), ao envolvimento desse sujeito com o objeto que o
legitima e, portanto, ao consumo (CREIGHTON, 1998).

Essa aura de envolvimento, diretamente proporcional a riqueza de associa-
¢Oes conotativas, chega até a compensar, pelo que se observa, deficiéncias de ser-
vicos ligados ao acompanhamento de futebol no estadio (por exemplo, inconveni-
éncias de acesso e de seguranca que ainda afligem estadios brasileiros). Como se
na balanca entre cognicdo/razdo e emoc¢édo constitutiva do processo decisorio de
consumo (PETER e OLSON; HIRSCHMAN e STERN, 1999) prevalecessem
parametros imateriais. Como se o convencional espectador-torcedor colocasse em
segundo plano a racionalidade instrumental preponderante a l6gica do consumo e
valorizasse prioritariamente, em alguns casos até mais do que a vitoria do time do
coracdo, as aberturas & construgdo de significados e interagdes que Ihe permitam
vivenciar o extraordinario, que lhe permitam participar intensamente do enredo
em curso, que lhe permitam recrid-lo. Neste sentido, as novas dinamicas online
mostram-se menos uma ruptura do que um reforco ao farto cardapio de significa-
dos e ambiguidades que singularizam o acompanhamento de futebol no estadio.
Como se, para dourar a alma boleira, essas dindmicas hibridizadas buscassem vi-
venciar o caleidoscépio de ambiguidades comparavel, por exemplo, aos filmes

dos irmédos Coen.

Embora sejam rechagadas, em principio, por parte de espectadores-
torcedores refratarios a mudancas no tradicional habitus boleiro, as novas praticas
digitais coadunam-se com a assertiva, defendida por autores como Burke e Edell
(1989), Peter e Olson (1994) e Hirschman e Stern (1999) segundo a qual inclina-
¢do ao consumo e satisfacdo derivam de um complexo processo alem do prognos-
tico de contemplacdo de expectativas instrumentais, utilitarias, funcionais. Um
processo no qual a carga de significacGes, interagcdes e emogdes ou tensdes arqui-
tetadas ao longo da fruicdo (no caso, esportiva) mostram-se expressivas. Processo
no qual a experiéncia propriamente dita revela-se a chave do consumo, despren-

dendo-o de um enganoso Vviés utilitarista.

O vasto campo simbolico, semidtico e interacional do estadio evidencia,
historicamente, tal proposicdo. Consumir o espetaculo futebol ao vivo correspon-

deria, acima de tudo, a construir significac0es, narrativas, interacdes (presenciais e
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online), subjetividades propiciadas pela experiéncia esportiva. Corresponderia,
assim, a vivenciar e coproduzir um objeto singular, cuja valorizagédo torna-se pare-
Iha a capacidade de nele engajar-se (HOLBROOK e HIRSCHMAN, 1982); de
nele imprimir cores proprias, ou seja, de conjuntamente cria-lo, recria-lo, de des-
dobra-lo em novos campos semanticos e interacionais, de ressignifica-lo. As do-
bras espaco-temporais proporcionadas com a incorporagdo das plataformas online

a vivéncia esportiva tendem, supostamente, a expandir tais possibilidades.

Desde que o estadio tornou-se, ainda na primeira metade do século passa-
do, a materializacdo da popularidade alcancada pelo futebol, e a0 mesmo tempo
um vetor da massificacdo, a alta temperatura conotativa desse espago corrobora a
assertiva de Holbrook e Hirschman (1982) acerca de consumo: um gatilho para
construcdo de imagens, sentidos, valores essenciais as relagdes socais e de merca-
do. O apelo ao consumo apresentaria-se diretamente proporcional a ponte estabe-
lecida entre a experiéncia propriamente dita e o extraordinario; entre os estratos
simbolicos e interacionais vivenciados e as emocdes e os significados construi-
dos®.

Pesquisadores como Holbrook e Hirschman (1982), Pine e Gilmore (1999)
e Schimtt (2000), apontam uma tendéncia de o consumidor valorizar mais 0s sig-
nificados e as emocdes alicercados pela experiéncia do que atributos funcionais e
instrumentais do produto/servigo, do que a eficiéncia utilitaria do objeto de con-
sumo. Nesta linha tedrica, quanto maior for a abertura da experiéncia esportiva a
participacdo do espectador-torcedor, propiciando-lhe, assim, construir mais signi-
ficados e emocgOes, maior serd o valor percebido do espetaculo consumido, ou

melhor, vivenciado.

Por mais que a concepcao do estadio tenha se modificado ao longo do sé-
culo passado — desde as versdes iniciais, concebidas como pequenas casas de es-
petaculo para acolher a elite socioecondmica, até as atuais arenas multiuso conce-
bidas como &ncoras de entretenimento, numa reelitizacdo regada a cibercultura —,

esses espacos tradicionalmente aproximam-se da viséo de Jean Baudrillard (2007)

8 Esta perspectiva tedrica, segundo a qual a experiéncia de consumo é guiada, em grande parte,
pela geracdo de emogdes e significados, ndo negligencia, contudo, o peso da racionalidade instru-
mental tanto (complexo) processo decisdrio quanto da satisfacdo percebida pelo consumidor.
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de que, frente a estetizacdo do cotidiano e a naturalizacdo da l6gica do consumo,
acabariamos por consumir, fundamentalmente, signos. Viséo que se aplica a uma
sociedade caracterizada pela crescente mercantilizacao da vida (GIDDENS, 2002)
e pela ndo menos incisiva exposicao audiovisual, que se constitui com 0s meios
massivos de comunicagdo e se exacerba com os pds-massivos. Sociedade forjada
num painel de aparéncias e simulacros alimentado por bombardeios de imagens:
uma sociedade do espetaculo (DEBORD, 1991).

Ao potencializarem a interatividade e a construcdo de significados e emo-
cOes, expandidos para as arquibancadas digitais, as novas préaticas online redi-
mensionam de e intensificam o espetaculo; ampliam o conjunto de representacdes
audiovisuais concernentes da experiéncia esportiva; enriquecem a capilaridade
simbdlica e comunicacional da atmosfera da partida. Aumentam, portanto, a parti-
tura conotativa do espetaculo futebol. Acentuam-lhe a natureza predominantemen-
te estética agucada, em particular, no estddio — onde a fruicdo atinge, ou busca
atingir, as franjas da mensagem artistica, marcada por conexdes simbolicas
(DORFLES, 1972, p. 27-28): uma janela ao imponderavel, ao extraordinario. To-
davia, a plenitude deste tipo de fruicdo demanda, ressalva Dorfles (1972), uma
bagagem cognitiva e cultural ajustada ao vasto menu de significados, de associa-
¢Oes conotativas, disponiveis na experiéncia hegemonicamente estética de acom-

panhar futebol no estadio.

3.4.4. Riqueza semantica, ritos tribais, ritos digitais

Para este aprendizado, primordial & excitacdo da experiéncia esportiva,
supostamente contribui a midiatizacdo do futebol, cada vez mais dissecado por
recursos audiovisuais e computacionais, numa avalanche de icones e imagens
consonante aquela assertiva de Baudrillard sobre o alastrado consumo de signos
na contemporaneidade. Ainda concentrado na TV, embora em expansdo na inter-
net, esse aparato audiovisual produz uma vivéncia de natureza didatica. Uma vi-
véncia que, refor¢ada dos novos videogames interativos e das redes sociotécnicas
digitais, ajuda a tornar inteligivel os codigos tangiveis e intangiveis do futebol.
Ajuda o espectador-torcedor a alfabetizar-se no mundo da bola; a adquirir e de-

senvolver o arcabouco simbdlico, cultural, interacional para imergir no ethos fute-
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bolistico e dele extrair os sentidos e emogdes desejados, nele vivenciar a singular
sociabilidade jocosa do futebol, nele tecer os significados, as narrativas e as inte-

racdes que aproximam o universo boleiro do extraordinario.

O estadio e o sofd mostram-se, em certa medida, complementares. En-
quanto a experiéncia predominantemente estética da arquibancada ensina o espec-
tador-torcedor a compreender e exercer a gramatica imaterial e material do mundo
boleiro, o alto coeficiente seméantico da TV ensina a ver o futebol. Fornece a alfa-
betizacdo necessaria para vivenciar sua riqueza simbdlica, cultural, interacional.
Pode-se imaginar que a0 menos uma parcela das emergentes dindmicas online
reforce tal didatismo. Mais que isso, ndo seria exagero imaginar que a emergente
etiqueta cibertorcedora crie, devido a amplitude informacional e comunicacional
do ciberespaco, novos perimetros cognitivos, novos ditames de conhecimento
futebolistico, os quais, por sua vez, implicam novas liturgias, novas vivéncias es-

portivas e, portanto, novos parametros de participacéo, significacdo e valoracéo.

Uma das pontes ao extenso campo simbolico-interacional do futebol pa-
vimentadas pela arquibancada, e também uma das raizes da dominancia estética
da experiéncia esportiva no estadio, refere-se ao componente tribal observado
nesse ambiente. Um ambiente em que o acompanhamento do jogo ¢ polvilhado de
liturgias especificas da tribo torcedora, ndo obstante, como destacado alhures, os
gradientes de envolvimento com o espetaculo esportivo; ndo obstante os estilos de
ver e de torcer, por um lado, inclinados a paixao, as manifestaces de apoio inten-
S0 ao time — com pouca abertura, e pouca tolerancia, a desvios nos protocolos do
habitus torcedor convencional, inclusive as novas dinamicas online — e, por outro
lado, inclinados ao conforto, ao modelo de consumo padronizado pela ordem eco-
ndmico-midiatica do futebol, modelo espelhado, por exemplo, nos assentos indi-

viduais dos estadios modernizados.

Em que pesem essas distintas inclinacdes, em que pesem as novas liturgias
introduzidas pela incorporagdo da cibercultura ao acompanhamento do futebol ao
vivo, a maioria dos espectadores-torcedores perpetua na arquibancada rituais que
legitimam e singularizam a tribo torcedora; que carimbam o passaporte simbolico

e préatico para o ethos boleiro; que sedimentam significados dominantes do torcer
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coletivamente; que dissipam (provisoriamente) diferencas sociais, econémicas,

politicas, ideoldgicas etc. e, assim, reiteram a veia integradora do futebol.

Ao entoar em coro cantigas de apoio ao time do peito e cantigas de guerra
ao adversario; ao fazer a ola, numa onda de bragos sincronizados; ao executar
coreografias de veneragdo clubistica; ao xingar, também em coro, o arbitro; ao
levantar-se a cada possibilidade de gol; ao abracar um estranho ao lado na come-
moracao do gol; ao manter-se de pé quase 0 jogo todo em parte do estadio, numa
resisténcia cultural a globalizacdo dos assentos individuais; e ao coibir, mesmo de
forma parcial, comportamentos que dispersem a imersao no jogo, 0 apoio apaixo-
nado ao time, como o uso intermitente de smartphone ao longo da partida, a ar-
quibancada ndo so6 conserva a etiqueta tradicional do espectador-torcedor de fute-
bol. Ao oxigenar tais comportamentos, tais codigos, a arquibancada também
aproxima o ethos futebolistico, ora revestido de protocolos ciberculturais, da con-
figuracdo p6s-moderna das tribos urbanas (MAFFESOLI, 1998). Engrenagens de
sobrevivéncia afetiva (ELIAS, 1996), as tribos revigoram um senso estético e ins-
tituem (novos) sentidos ao mundo. Capitaneada pela representacédo coletiva, a vida
reveste-se de sentido.

Integrados por interesses comuns, esses grupos ou subgrupos adotam
comportamentos que indicam uma relacdo relativamente menos utilitaria, menos
pragmatica, com o meio social. Mecanismos de sobrevivéncia afetiva (ELIAS,
1996), as tribos constroem um paradigma estético. Na representacdo coletiva, a
vida ganha sentido. Protocolos que evidenciam um pendor ao estar junto num
organismo coletivo e ali perder-se do mundo dominado pela racionalidade ins-
trumental, para achar-se em meio a um rearranjo simbolico-identitario movido
por valores, representacdes, sentidos e sentimentos comungados; em meio a um
sistema totémico embalado por afinidades e alteridades em torno de filiagdes afe-
tivas clubisticas. Protocolos que aproximam o acompanhamento de futebol no

estadio (cheio) da experiéncia estética.

Parte desses protocolos desdobra-se, multiplica-se, reinventa-se por meio
das dinamicas online agregadas a vivéncia esportiva. Todavia, outra parte man-
tém-se dialeticamente refrataria ao ambiente digital, como se respirasse apenas em

dindmicas presenciais. Ainda numa perspectiva dialética, parte desses protocolos
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tribais conserva um tonus de autenticidade e de resisténcia a novos esquadros de
consumo, influenciados pela cibercultura. Até porque, as configuracfes tribais
cultivam um traco paradoxal: mesmo abertas e instaveis, qualifica Maffesoli
(1998, p. 20-22), tendem a ser pouco permeaveis ao novo, ao diferente — o que se
manifesta, com relativa frequéncia, em gestos de exclusdo e agressao, como 0s
dirigidos por torcedores tradicionalistas ao uso do smartphone durante o jogo,

embora tal uso esteja geralmente associado a convencdes da cultura boleira.

A emergente etiqueta cibertorcedora parece hibridizar, ndo raramente com
tensionamentos, essa dicotomia entre duas tribos, ou subtribos, integradas no
ethos da arquibancada: a tribo do torcedor tradicional, cujo pertencimento exige
imersdo profunda no jogo, na atmosfera que o cerca, nos comportamentos que
atestam a filiagcdo ao clube do coracédo e ao torcer coletivo; e a tribo cibercultural,
cujo pertencimento exige um ativismo online nas atividades cotidianas, inclusive
para vivenciar as dimensdes do futebol e a transversal interacdo que o singulariza
como améalgama social. Desenha-se, entdo, se ndo uma batalha, um choque de
pertencimentos e de significados alusivos torcer coletivamente. Choque que se
transforma, talvez, num dilema emblematico da praxe cibertorcedora em forma-
¢do, como ilustra relato de torcedor do Flamengo, de 50 anos, frequentador do

Maracana desde os 12 anos, em trecho extraido de entrevista para esta pesquisa:

“Na arquibancada, ndo quero so ver o jogo, quero me sentir agente daquele es-
petaculo, quero me sentir pertencente a tribo do futebol. Nesse mundo tao liqui-
do, como se diz hoje, precisamos criar esses mecanismos de pertencimentos.
Quando gravo a comemoracao do gol do Flamengo, estou ampliando esse per-
tencimento a tribo do futebol pelo mundo virtual. Mas ai vem meu filho, de 19
anos, praticamente um nativo digital, e me critica. E uma inversdo das coisas.
Pede para eu esquecer o smartphone e me concentrar no jogo, na atmosfera do
jogo. Diz que eu sou ‘torcedor nutela’. Ora, eu filmo a festa da torcida e envio
para os grupos online para reforcar meu vinculo com o Flamengo, com o futebol.
E para pertencer também a tribo digital, sendo ficaria fora do nosso mundo de
hoje. Hoje é tudo em tempo real. Mas meu filho ndo gosta. Acha que assim estou
sendo menos torcedor”. (N.X., 50 anos, professor)

Consolidadas ja como um dos principais usos do smartphone ao longo do
acompanhamento do jogo, a producdo ou coproducdo e propagacdo pelas plata-
formas digitais de mensagens e narrativas adjacentes ao enredo central (transcurso

do espetaculo esportivo), descentralizadas e desterritorializadas, associam-se a
dois pertencimentos basilares: ao ethos boleiro, a tribo do futebol; e ao ethos ci-
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bercultural infiltrado na rotina contemporanea. A confluéncia desses pertencimen-
tos abastece ndo apenas novas subjetividades, mas também distin¢bes sociocultu-
rais que ultrapassam a fronteira do universo futebolistico e afinam-se com fila-
mentos da vida pds-moderna, sistematicamente pautada pela (hi-
per)espetacularizacdo, pelo imediatismo e pela l6gica do consumo. Um processo
que, para Rocco Jr., Mazzei e Oliveira (2015), entre outros autores, efetiva-se a
partir da reconfiguracdo dos estadios, desde os anos 1990, como usinas de multi-

entretenimento e multifaturamento aditivados pelas midias digitais:

Estar em uma moderna arena, em um evento como a Copa do Mundo, é ser visto
pelo mundo, em escala global. (...) O publico das novas arenas encontra nesse es-
paco, com tecnologia adequada, a possibilidade de, através das redes sociais, pro-
duzir cultura dentro da praga esportiva. Producédo através da divulgacdo de uma
foto pessoal, a selfie, ou de comentérios sobre a prdpria partida ou evento no ins-
tante em em que ocorre. (ROCCO JR. et al, 2015, p. 11)

Uma parcela dos novos comportamentos ciberculturais em expansao no
habitus torcedor também representa resisténcia e emancipacdo em relacdo a pa-
drdes midiaticos-econdmicos homogeneizados, sobretudo, desde as trés Gltimas
décadas do século passado. Por outro lado, tanto as liturgias tradicionais quanto as
ciberculturais acabam, em parte, instrumentalizadas pela légica do espetaculo;
acabam adicionadas a espetacularizacdo e a mercantilizacdo homogeneizantes,
incrementadas pela globalizagdo. Acabam incorporando-se, em alguma medida, a
uma, como aponta Wisnik (2008), capitalizacdo total do futebel. Tornam-se, em
alguma gradacdo, agentes do modelo audiovisual hegemdnico massificado pela
TV comercial e, mais recentemente, reciclado pelas transmissfes interativas da
internet (streaming). Integram-se ao “espetaculo (..) que confere integridade e
sentido a uma sociedade esfacelada e dividida” (ARBEX JR., 2001, p. 69).

Ingressar na tribo da arquibancada, ou seja, mergulhar na vivéncia comun-
gada de sentimentos, valores, identidades e representacfes que, costuradas numa
teatralidade coletiva, conferem sentido(s) a vida, demanda pactuar, entre outras
combinag0es, de comportamentos estruturantes do habitus torcedor convencional.
Comportamentos que incluem, por exemplo, desde a adesao a canticos e coreogra-
fias de amor ao time até a rejeicdo de atitudes que possam dispersar a atencao
quase integral na partida e o apoio quase incondicional a equipe. Assim como

soaria estranho a esse pacto tribal, por exemplo, ler um livro enquanto se acompa-
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nha futebol, principalmente no estadio, também parece soar ainda estranho dividir
a concentracdo no espetaculo e no time com dindmicas online concomitantes ao
J0go, mesmo que tais dinamicas reproduzam e até expandam cddigos e valores da

tribo torcedora.

Convém ressalvar, no entanto, que a profunda infiltracdo da cibercultura
em nosso dia a dia, somada a cristalizacdo de tragos da contemporaneidade, como
a individualizacdo do todo e a compressdo espaco-temporal, sedimenta a naturali-
zacdo das préaticas digitais no habitus torcedor e ajudam a consolidar a etiqueta
cibertorcedora em formagdo. N&o sem antes, contudo, sofrer resisténcias tradicio-
nalistas. Transcorre, portanto, uma transicao entre o habitus torcedor tradicional e
0 habitus cibertorcedor, hibrido, complexo, dialético, estruturado em protocolos
presenciais e online, massivos e pos-massivos, que formam novas partituras para a
fruicdo esportiva, ou seja, para a construcdo de subjetividades, sentidos e intera-

¢des ao longo da experiéncia de acompanhar futebol e de torcer.

3.4.5. Vivéncias didatica e estética: engajamento

Interessante notar que o acompanhamento do jogo pela televisdo fornece
mais concessdes aos protocolos tradicionais pactuados por integrantes da tribo
torcedora. E admissivel, por exemplo, tirar frequentemente os olhos da bola (da
TV) e dividir a atencdo no jogo e no time com gestos que interrompem, mesmo
momentaneamente, a conexao — visual e afetiva — com o espetaculo e curso, como
buscar um lanche rapido e, mais recentemente, navegar por segundas telas, cujos
conteudos ndo necessariamente aludem a partida. Tanto que, para cativar o teles-
pectador as voltas com variadas fontes de dispersao, emissoras sistematicamente
embutem, na transmissdo esportiva, mensagens de conotagdes emotivas. Conver-
tem a informacdo em show. Revestem o enredo exibido de carater retérico. Sendo
assim, as novas praticas digitais fluem com mais intensidade e naturalidade no
acompanhamento de futebol pela tevé, como se recebessem um tacito consenti-
mento do habitus torcedor tradicional. Dai as dindmicas online ja estarem, como
notado entre o0s jovens que acompanhavam aquele Botafogo x Flamengo no Brasi-

leiro de 2018, tdo fixadas na recepcdo televisiva do espetaculo futebol. Fixadas
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tanto nos fluxos propriamente autdbnomos, autogeridos, estabelecidos em circuitos
digitais de torcedores-espectadores, quanto nos fluxos estimulados pelas emisso-
ras, num duplo objetivo alinhado a légica do consumo: incrementar, por meio dos
novos canais interativos, o envolvimento da audiéncia com o objeto transmitido; e
canalizar parte das mensagens encaminhadas, via redes sociais online, pelos es-
pectadores-torcedores, a fim de potencializar a espetaculariza¢do da disputa espor-

tiva.

J& 0 acompanhamento de futebol na arquibancada tende a propiciar, como
ja observado, um envolvimento maior do espectador-torcedor no enredo em an-
damento, uma coproducdo e, em certa medida, uma reconfiguracdo, ressignifica-
¢do, do objeto consumido — estruturado, e compreendido, como um pacote de as-
socia¢Bes conotativas em construcdo, cuja riqueza advém, entre outros aspectos,
do capital comunicativo-interativo empregado pelos espectadores-torcedores. Ca-
pital fortalecido e expandido pelas novas dindmicas online hiper e intermidiaticas.
Desta forma, seria razoavelmente plausivel considerar que espectadores-
torcedores tornar-se-iam, em determinada proporcdo, parte da propria mensagem
consumida; e, ao fazé-lo ou ter a percepcéo de fazé-lo, tenderiam a recalibrar as
construcdes de subjetividades, sentidos, representacdes, e a valorizar mais a expe-
riéncia esportiva, em consonancia com a proposicdo que estabelece uma triangu-
lacdo estreita entre nivel de interatividade e de participacdo, abertura a construcdo
de significados e emocbes — estruturantes do extraordinario — e valorizacdo da

experiéncia.

No estadio, o espectador-torcedor integra-se a uma mensagem, como ja
destacado, preponderantemente estética, a despeito da presenga, em menor escala,
de outras categorias®®. Pois ali vivencia-se de forma contumaz, profunda, a fartura
simbdlica e a abertura ao imponderavel caracteristicas do universo futebolistico,

que o levam a tangenciar o enredo tragico delineado na poesia aristotélica. :

8 Segundo Eco (2001), as mensagens dividem-se em seis categorias basicas, conforme as fungdes
semioldgicas: a) referencial: denota ou pretende denotar coisas reais; b) emotiva: busca despertar
reacdes emocionais; c) imperativa, que representa uma ordem; d) fatica, que corrobora o contato
entre interlocutores; e) metalinguistica, que tem, por objeto, outra mensagem; f) estética, que se
estrutura de maneira ambigua e, assim, demanda um esforco interpretativo.
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Fora a estrutura ambigua do proprio jogo, a qual propicia diversas associa-
¢Oes conotativas e possibilidades interpretativas, a arquibancada oferta uma diver-
sidade de vaos ao sensivel a serem preenchidos pelo espectador-torcedor. Oferece
uma série de brechas ao inesperado, a coproducdo de narrativas que extrapolam a
linearidade e a centralidade do transcurso em si do jogo — “num processo que
transforma continuamente as denotagdes em conotacdes; e seus significados, em
significantes de outros significados” (CARAUTA, 2008, p. 28).

Preponderante no estadio, a funcéo estética consuma-se, vale acrescentar,
“na conjugacdo entre (a expectativa de) informagdes inesperadas e as raias de re-
dundéancias que as sustentam” (idem, ibidem). Neste sentido, codigos do jogo
(técnicas, taticas, etiquetas corporais, normas de conduta etc.) e protocolos tradi-
cionais do habitus torcedor funcionam como trilhos de redundancia que escoram
a mensagem estética hegemonica e acendem a tensdo em torno do inesperado, do
extraordinario — materializado, por exemplo, no drible, no gol improvavel, na vi-

rada imprevista, préxima do épico, como dizem os torcedores entusiastas.

O caréater estético da narrativa futebolistica também € reproduzido, porém
numa menor escala, pela TV. Neste revestimento midiatico, ou hipermidiético,
prevalece a mensagem referencial. Desdobrada e até expandida nas plataformas
online, a devassa eletronica e computacional do futebol (partida, ambiente do jo-
go, bastidores etc.) empreendida pela televisdo desde, acentuadamente, 0s anos
1980 transforma o espetaculo esportivo num bombardeio de informacgdes — a mai-
oria delas de escopo referencial, ou seja, centrada em denotar coisas reais (ECO,
2001). Empreendido de forma massiva e, mais recentemente, pos-massiva, via
redes sociais online, esse bombardeiro de informacdes — constituido antes, durante
e depois da partida — atenua a tensdo conotativa (nivel de associagdes conotativas
possiveis), reduz as ambiguidades e a tensdo conotativa.e, portanto, os esforgos
interpretativos. Noutras palavras, a devassa eletrénica deixa menos brechas narra-
tivas, comunicacionais-interacionais, a serem preenchidas pelo espectador-
torcedor, que encontra menos espagos para participar do enredo em curso, para

coproduzi-lo, ou ter, a0 menos, a sensacao de fazé-lo.

Ao acompanhar a partida do sofa, o espectador-torcedor tem disponiveis

menos brechas a incertezas e interferéncias na trama. Pois se V€, as quebras de
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cddigos e diante de um turbilhdo de mensagens referenciais e didaticas. Se o esta-
dio ensina a compreender a fartura simbolica do ethos boleiro, ensina a vivencia-
lo profundamente, a televisdo ensina a entender o futebol — suas regras, taticas,
dindmicas, filiagdes, seus personagens, bastidores, conflitos, desafios —, ensina a
construir um conhecimento de fundo sobre esse universo. Conhecimento essencial
para se alfabetizar na gramética da bola e, assim, participar da prodiga sociabili-

dade boleira e experimentar as emoc0es e excitagdes capitaneadas pelo futebol.

As novas préticas digitais, estabelecidas nas segundas telas concomitantes
ao transcurso do jogo exibido pela TV, recalibram a tensdo informativa. Ao am-
pliarem, com a adi¢cdo de fluxos comunicacionais intermediaticos descentraliza-
dos, o espectro de associacdes conotativas, as dindmicas online expandem o nivel
de ambiguidades e de interpretacGes possiveis. Aumentam 0s espagos comunica-
cionais-interacionais a serem preenchidos pelo espectador-torcedores. Aumentam
os trilhos de participacdo na narrativa em andamento; e de, acima de tudo, recria-
la, ressignifica-la numa ciranda de narrativas adjacentes. Tem-se, assim, uma nova
experiéncia, constituida supostamente por um novo sujeito (cibertorcedor), em
que se hibridizam mensagens referenciais, didaticas, emocionais e estéticas. Uma
hibridizacdo em geral assimétrica, uma vez que, a despeito da ampliacdo comuni-
cacional-interacional proporcionada com as segundas telas, ainda tendem a preva-
lecer a funcdo referencial-didatica empreendida pelo tradicional modelo massivo
daTV.

Interessante perceber que as distingdes e, em certos casos, 0s papeis anta-
gobnicos das mensagens prevalentes nos acompanhamentos de futebol no estadio e
pela TV —referencial-didatico e estético — ndo rivalizam. Pelo contrério, indicam
uma complementariedade, para ndo dizer uma cumplicidade. A devassa eletroni-
ca-computacional da TV e de plataformas online ajudam a formar o torcedor, a
alfabetizar-se na lingua comum do futebol, para se ingressar integralmente nesse
ethos e dele extrair a excitacdo desejada; para vivenciar a auténtica sociabilidade
jocosa do futebol, capaz de dissipar (provisoriamente) convencgOes e fronteiras
socioecondmicas. Ja a fruicdo no estddio ajuda a experimentar intensamente a
riqueza simbolica-interativa do ethos boleiro e, portanto, a sustentar o sujeito cen-

tral em torno do qual gravita 0 mundo — ou, numa logica mercantil, a inddstria —
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do futebol. Um sujeito movido, em geral, a paixao clubistica; movido pela busca
do extraordinario projetado na experiéncia futebolistica; movido por valores que
transcendem o simples acompanhamento do jogo. Um sujeito que, para a raciona-
lidade econbmica, tem sido tratado como consumidor, e que encontra, na emer-
gente praxe cibertorcedora, novos horizontes para a construcdo de subjetividades,
interacOes e sentidos mediados pelo futebol.

Seria admissivel considerar, neste ponto, que as novas praticas interativas
possam, numa interpretacdo alusiva ao conceito macluhaniano de temperaturas
ambientais®, esfriar a transmissdo do futebol pela TV (ou por outra plataforma
audiovisual). Pois os ambientes online integrados a comunicacao televisiva podem
ampliar as lacunas preenchidas pelos receptores; ou melhor, tendem a criar novas
raias do processo de comunicacdo, novas construcfes semioldgicas, novas frentes
informacionais, novas frentes de participacdo no enredo em curso. Logo, ao esfri-
arem a temperatura comunicacional, uma vez que podem aliviar a saturacdo in-
formacional induzida pelo bombardeio referencial-didatico da TV, as crescentes
dindmicas digitais — ou, de maneira mais especifica, 0os emergentes protocolos
cibertorcedores — enxertam a experiéncia esportiva da cultura colaborativa consti-

tutiva da contemporaneidade.

Embora representem, na visdo semioldgica, ndo um esfriamento, mas um
aquecimento da tensdo conotativa, as novas praticas interativas sinalizam ampliar
a quantidade de associacdes e significados possiveis; e, desta forma, a propiciar
uma maior participacdo do espectador-torcedor, que, ao se envolver mais com o
enredo em curso (objeto de consumo, na abordagem econémica), inclusive para

ressignifica-lo em vérias frentes comunicacionais, tende a mais valoriza-lo.

J& no estadio, a despeito da incorporacdo de dindmicas digitais ao acom-
panhamento do jogo, mostra-se ainda predominante uma experiéncia de viés este-
tico, quase as franjas do poético e do tragico. Prevalecem uma alta temperatura

conotativa, isto €, um volume maior de possibilidades interpretativas: o especta-

% para McLuhan, um meio esquenta na medida em que prolonga um dos sentidos do receptor e
retine uma grande quantidade de dados, que aproxima a mensagem da saturacdo informacional,
deixando poucas brechas para o receptor participar na arquitetura da mensagem: “Meios quentes
ndo deixam muita coisa a ser preenchida pela audiéncia. (...) um meio quente, como o radio, e um
meio frio, como o telefone, tém efeitos bem diferentes sobre seus usuarios” (MCLUHAN, 1975,
p.38)
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dor-consumidor encontra uma amplitude de lacunas comunicacionais-
interacionais a preencher. Encontra mais espaco para participar do enredo em
formacédo, para construir a experiéncia e, assim, construir-se como sujeito basilar
do ethos futebolistico. Ao expandirem, também no estadio, o lastro comunicacio-
nal-informacional, ou o ténus semi6tico, os protocolos atinentes a nova etiqueta
cibertorcedora reconfiguram essa construcdo de sujeitos e subjetividades nevralgi-

ca a experiéncia esportiva.

3.5. Estadios: além de caligrafias urbanas da paixéao futebolistica

A alta tensdo conotativa e a amplitude ao vasto menu simbdlico-
interacional do futebol, aspectos essenciais para estruturar, consolidar e potencia-
lizar o espectador-torcedor, conferem ao estddio uma complexidade maior em
relacdo ao acompanhamento do espetaculo pela TV. Complexidade refletida, por
exemplo, em resisténcias culturais ao crescente uso de smartphone ao longo da
experiéncia — emblema da nova etiqueta torcedora, que incrementa construcao de
novas subjetividades e de um novo sujeito (cibertorcedor), a partir da diversifica-
cao de aberturas a novos significados, identidades, percepcdes, valoragdes e senti-

dos associados ao universo boleiro.

Sendo assim, é pertinente tecer mais algumas apreciaces e reflexdes (his-
toricas, geograficas, socioldgicas, socioculturais, econémicas) acerca do estadio,
um elemento-chave do ethos futebolistico, tanto do ponto de vista simbdlico quan-
to material e espaco-temporal. Um emblema também, desde a virada para o século
XXI, da emergente etiqueta cibertorcedora, expressa no novo padréo estrutural-
arquitetoénico e no novo modelo de negdcios do estadio (arena) globalizados pela
ordem econdmico-midiatica. Modelo para o qual as plataformas online revelam-se

potentes engrenagens.

O geografo Gilmar Mascarenhas, ao abordar a dindmica dos estadios sob a
perspectiva da organizacgdo espaco-temporal urbana — ou seja, como estrutura pul-
sante para vivenciar ndo s as paixdes e identidades coletivas, mas também a ci-
dadania —, estabelece uma categorizacgéo historica e geografica dessas espacialida-

des e, portanto, das interacdes nelas inscritas. Desde a largada futebolistica, ainda
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sob o verniz aristocratico-amador-eurocéntrico, até a nova onda de elitizagao apli-
cada nos estadios, reconfigurados sob a logica neoliberal para calibres menos po-
pulares, observa-se uma consonancia entre instrumentalizagcdes socioecondmicas e
politicas do futebol e concepgbes arquitetbnicas, normativas e interacionais desses
espagos erigidos, nas palavras de Mascarenhas, como uma “paisagem-motriz da

paixao pelo futebol” (MASCARENHAS, 2005, p. 67).

3.5.1. Expressfes socioculturais, politicas, ideoldgicas, econdmicas

Na perspectiva da geografia cultural, o estadio institui-se “ndo apenas co-
mo um grande equipamento dotado de uma poderosa semidtica, mas como con-
junto de relagdes sociais que dele se apropriam e o re-significam” (idem, ibidem,
p.62). Expressa, assim, n&o so ideologias e culturas centrais, dominantes® — cons-
tituindo-se, neste sentido, um instrumento de poder e de controle social —, mas
também as vozes de culturas periféricas, regionais, ndo raramente vozes de resis-

téncia, vozes subculturais ou contraculturais.

Embora 0s mutantes esquadros arquiteténicos, operacionais e simbdlicos
dos estadios acompanhem a cadéncia das racionalidades intelectual, socioeconé-

mica e politica hegemonicas, bem como, em caso de instalagdes privadas, das

'Em A mutante dimens&o social do futebol: forma simbélica e identidade (2005), Gilmar Masca-
renhas aborda as criagdes e mudancas espacgo-culturais dos estaddios do Grémio e do Internacional,
desde o inicio do século XX, como expressOes tangiveis e imateriais de identidades, representa-
¢Oes e tensdes sociais inseridas na sociedade brasileira e, em particular, na galcha. Para o clube
tricolor, nascido como desdobramento da cultura germanica hegeménica na regido — sinénimo de
capacidade empreendedora e carater progressista, contraponto a cultura nativa considerada, pela
classe dominante, menos propensa a modernidade —, o estadio inaugurado em 1904, ainda para um
publico menor e elitizado, e ampliado em 1919, quando nasce o Campeonato Gaucho, representa-
va a “cultura dominante, posto que simbolizava o carater elitista da liga de futebol e seu clube,
maior expressao do poderio germanico na economia gaucha” (MASCARENHAS, 2005, p. 65). Ja
para o Internacional, nascido como uma reacao de representantes de menor prestigio da sociedade
galcha, como comercidrios e estudantes, a génese seletiva ou segregadora do historico rival, o
estadio abarca desde a configuracdo espacial-urbana original, inserida num subdrbio pobre de
Porto Alegre, a dimensdo simbolico-politica do Colorado, alinhado a pluralidade étnica e a carna-
valizagdo do torcer. Contudo, tais representagfes, convém ressalvar, ndo resistiram, ao menos
parcialmente, a transformacdes socioecondmicas do futebol, desde a crescente midiatizacdo e a
popularizacdo a recente (re)elitizagdo globalizada das arquibancadas. A despeito das distingdes
culturais e historicas, convertidas numa das maiores rivalidades do futebol brasileiro e mundial,
Grémio e Internacional curvam-se, a exemplo dos principais clubes do planeta, a pasteurizagao da
nova ordem econdmica do espetaculo futebol, materializada, por exemplo, em estadios, ou arenas,
para publicos menores, como maior poder aquisitivo, condicionado a ver o jogo sentado, em luga-
res marcados.
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identidades clubisticas afins, esses espagos engendram, tanto na insercéo cultural-
espacial urbana quanto na geopolitica interna, um cruzamento de identidades, sub-
jetividades, significacdes, representacdes. Produzem, desta sorte, uma condensa-
cdo das tensdes inscritas na estrutura social, sobretudo a circunscrita no respectivo

contexto urbano.

Tomamos 0s estadios como portadores de importantes conotacbes simbdlicas,
conforme percebeu Costa (1987), que os definiu como novos espagos institucui-
nais capazes de mobilizar uma nag&o inteira e cada individuo a seu modo. Pode-
mos também atentar para (...) a recorrente divisao de classes no seu interior: elite

e autoridades na tribuna, setores médios nas cadeiras e o povo aglomerado em pé,

na parfte inferior (...). Sem necessariamante adentrar pela iconografia, podemos

efetuar uma leitura simbélica do estadio, podemos (...) vé-lo como uma paisagem
da “cultura dominante”, isto €, a que exerce conjtrole sobre os meios de vida (...).

Por outro lado, podem ser paisagens e expressdes de defesa de identidades regio-

nais, como ha décadas se verifica entre bascos e cataldes, na Espanha. (MAS-

CARENHAS, 2005. p. 63)

Calcados em bases historiograficas e geograficas, investigadores como
Mascarenhas (1998, 2002, 2005, 2013) e Gaffney (2004) apontam significativos
elos entre contextos socioculturais, politicos e econdmicos — do futebol (midiati-
zado) e do pais — e respectivas instrumentalizacdes nos arcaboucos tangiveis e
simbolicos dos estadios. As primeiras versdes, ainda na ultima década do século
retrasado, materializavam o principio amador e elitista de um futebol ainda apon-
tado, pelas classes dominantes, como disciplinador moral, fisico, civilizatério.
Adaptados para os confrontos de chuteiras, 0 Velédromo paulistano e a Chacada
Dulley, voltada originalmente ao criquete, abriram o caminho, segundo Guterman
(2008), para espacos destinados ao acompanhamento coletivo dos jogos de fute-

bol, j& uma modalidade de entretenimento em ascens&o.

Na esteira do pioneirismo inglés do futebol, os primeiros estadios especifi-
cos também despontaram na Gra-Bretanha pos-Revolucdo Industrial. De estilo
funcional e concepcao equivalente a de casa de espetaculo, voltam-se a acolher a
elite socioecondmica que controlava os ditames simbdlicos, normativos e morais

da prética esportiva ascendente.

O Brasil pegou o bonde. Dois dos primeiros foram o Parque Antarctica,
erguido em 1902 no lugar ocupado pelo complexo de lazer da empresa homoni-

ma, e o estadio do Grémio, inaugurado dois anos depois. Um e outro materializa-


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

156

vam os valores e interesses de camadas socioeconémicas superiores, canalizados
para 0s escopos materiais e imateriais do futebol. Assim se sucedeu no estadio das
Laranjeiras, do Fluminense. Erguido em 1919, e atualmente restrito a treinos e
partidas das categorias de base, é outro emblema dessa primeira safra, cujas loca-
lizagOes geograficas, estruturas arquitetdnicas e fontes de financiamento (mecena-
to) indicavam a ligac&o estreita com as elites socioecondmicas urbanas e o propoé-

sito preponderante de acomoda-las.

A partir da década de 1920, o futebol, cada vez mais midiatizado pelo réa-
dio e popularizado, passa a demandar novos modelos de estadios. Fase da qual o
estadio de Sdo Januério, do Vasco da Gama, inaugurado em 1927, torna-se um
icone, talvez um divisor de aguas. Nao sé pela capacidade de, aproximadamente,
50 mil espectadores, indicativa da popularizacdo do esporte, mas também por re-
presentar uma, digamos, guinada da democratizacdo futebolistica frente ao elitis-

mo e ao amadorismo resilientes.

Da geografia e da arquitetura inicialmente ajustadas ao acolhimento exclu-
sivo das elites, as quais se limitavam a pratica e 0 acompanhamento do esporte
importado da Inglaterra, passa-se, no fim dos anos 1930, a um modelo fordista-
nacionalista, compativel com a popularizacdo do esporte nos centros urbanos, com
a sobreposicdo da l6gica econdmico-midiatica e com a associa¢cdo, manobrada por
detentores dos capitais politico e intelectual, entre o emergente futebol verde-
amarelo e as narrativas nacionalistas e ufanistas que forjavam o vigor de uma ge-
nuina identidade brasileira, combustivel para um idealizado salto a modernidade.
Em meio ao pulsar da rivalidade econdmica e politica entre Rio e S&o Paulo e a
midiatizacdo do futebol pelo radio (ROCCO JR. et al, 2015, p.5), o Pacaembu —
inaugurado em 1940 na capital paulista para acolher cerca de 70 mil espectadores,
uma materialidade “do discurso bandeirante ufanista de locomotiva do Brasil”
(MASCARENHAS apud VALERIO e ALMEIDA, 2016, p. 104) — e 0 Maracan,
erguido para a Copa de 1950, primeiro no mundo com capacidade superior a 150

mil pessoas, ambos resultantes da iniciativa publica, foram respostas contundentes
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a essas demandas que faziam do futebol uma confluéncia de interesses sociocultu-

rais, comerciais, populares, midiaticos, politico-ideolégicos™.

Seguiriam 0 mesmo diapasdo o Estadio Monumental Olimpico, do Gré-
mio, nascido em 1954; o Mineirdo, inaugurado em 1965 como Estadio Governa-
dor Magalhdes Pinto; o Estadio Beira-Rio, do Internacional de Porto Alegre, fina-
lizado em 1969; e o Morumbi (Cicero Pompeu de Toledo), cuja capacidade tam-
bém superava 100 mil espectadores. O Morumbi destacou-se também por dar a
largada para uma fase de privatizacdo desses espacos, pois passavam a ser vistos
por clubes ndo apenas como fonte prodiga de receita, ainda restrita a bilheteria,
mas como agentes de formacdo, retencdo e renovacdo de torcedores-
consumidores. Convém lembrar, também, que Inter e Grémio ja inauguraram, na
segunda década do século XXI, novos estadios, alinhados ao modelo globalizado
das arenas modernas. Modelo ao qual foram ajustados também, entre outros esta-
dios, o Maracand e o Mineirdo — reformados, sob a égide do padréo Fifa, para o
Mundial de 2014.

Os propositos nacionalistas-ufanistas, que buscavam expandir o futebol
como simbolo de uma nacdo idealizada (prospera, coesa, inventiva) e como con-
veniente vetor de entretenimento popular, materializados, deflagraram uma diver-
sificacdo territorial do modelo de grandes estadios subsidiados por verba publica.
Como lembram Mascarenhas (2014) e Valério e Almeida (2016), sdo exemplos
desta disseminacdo a Fonte Nova, inaugurada na capital baiana, em 1971; o Caste-
ldo, na capital cearense, em 1973; o Serra Dourada, na capital goiana, em 1975; e
0 Mangueirdo, na capital paraense, em 1978. Aos interesses governamentais, for-
tes engrenagens a sedimentagé@o de construcdes que expressassem a grandiosidade
do futebol brasileiro e, em Gltima anélise, do pais, somam-se interesses econdmi-
cos: grandes publicos significavam grandes bilheterias — as quais representavam,

até os anos 1970, a principal fonte de faturamento dos clubes, uma vez que o mar-

%2 Reflexos de valores e interesses econdmicos, socioculturais e ideolégicos dominantes, as trans-
formac@es dos estadios, desde o fim do século XIX até a reelitizacdo adotada nas versdes atuais,
algumas rebatizadas de arenas, sdo apreciadas por uma série de pesquisadores, cujos estudos em-
balam um passeio de matiz histérico-socioldgico pela trajetéria desses espacos de profunda vivén-
cia do ethos futebolistico. Integram este time Mascarenhas (2005, 2014), Hollanda (2010) e Valé-
rio e Almeida (2016). Em que pesem as distintas linhas de abordagens, ndo raramente confluentes,
formam um panorama acurado do peso cultural e econémico exercido pelos estadios na conversdo
do futebol em fendmeno social e em inddstria.
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keting e a gestdo profissional ainda mostram-se, de maneira um tanto paradoxal,

relativamente incipientes no meio do futebol profissional brasileiro.

Interesses econdmicos teriam, duas décadas depois, peso ndo menos subs-
tantivo numa nova mudanca do padrédo dos estadios. Mudanca guiada pela globa-
lizacdo da racionalidade econémico-(hiper)midiatica aplicada a esfera futebolisti-
ca. Em lugar dos estadios monumentais, totens de uma grandiosidade brasileira —
igualmente emblematicos da cultura popular na qual o futebol se expandiu, inclu-
sive como grande neg6cio —, comega a tomar corpo, na década de 1990, um redi-
mensionamento socioecondmico e espacial: em vez do grande publico, de acento
popular, tem-se uma preferéncia globalizada pelo publico médio de maior poder
aquisitivo e menor propensdo a comportamentos desviantes, imprevisiveis, violen-
tos, que possam prejudicar o espetaculo-futebol como propulsor ao consumo de
uma infinidade de bens e servicos diretos e indiretos. A atrofia espacial, decorren-
te da recalibragem socioecondmica do negocio futebol (hipermidiatizado), é
acompanhada, pondera Mascarenhas (2013), por uma atrofia das interacGes, prati-
cas e apropriacfes simbdlicas tradicionalmente empreendidas pelos espectadores-
torcedores desde a consolidacdo da cultura futebolistica como aglutinadora social
e catalisadora dos nossos dramas, contradicGes, aspiracfes, ambiguidades, repre-

sentacoes.

Nossos primeiros estadios, destinados exclusivamente as elites, tinham geografia
inequivoca: localizados nos bairros mais nobres, 0s equipamentos, de pequeno
porte, apresentavel uma arquitetura mais assemelhada a um confortavel teatro a
ceu aberto. O estadio era um ornamento da onda civilizadora de cunho eurocén-
trico, ao qual o acesso era muito restrito. Pretensamante, um espacgo de fruicdo
das elites® (...). O inevitavel processo de popularizagio do futebol no Brasil, que
efetivamante se deflagra a partir dos anos 1930 nos grandes centros urbanos, iria
tornar tais estadios anacrdnicos. (MASCARENHAS, 2013, p. 151-152)

Antes de refletirmos sobre o chamado modelo p6s-moderno, universaliza-
do a partir dos anos 1990 — refletido em novas liturgias, novos ritos, novas subje-
tividades, novos significados construidos pela fruicdo do espectador-torcedor na
arquibancada —, considera-se proveitoso ressaltar o que autores como Rocco Jr.,

Leandro Mazzei e Luciana Oliveira (2015) qualificam de fase moderna dos esta-

% Ainda conforme Mascarenhas (2013, p. 151), o estadio do Fluminense, inaugurado em 1905, é
um dos poucos sobreviventes dessa primeira safra de espagos do género do pais. Atualmente restri-
to a treinos e jogos de categorias de base, foi construido, lembra o gedgrafo e pesquisador, com o
patrocinio da familia Guinle, uma das mais influentes e ricas da época.
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dios, entre os anos 1940 e 1990. Meio século determinante para a consolidacao do
futebol, de suas multifacetadas dimensdes, nas entranhas socioculturais e econé-

micas do pais.

Neste periodo, os grandes estadios de viés popular, a maioria deles erigida
com subsidio publico, ajudaram a cimentar representagdes e construcdes identita-
rias dramatizadas pelo futebol, considerado por intelectuais e pesquisadores, em
particular ligados & sociologia e & antropologia, uma sintese da vida brasileira™. A
medida que o esporte popularizava-se, midiatizava-se e profissionalizava-se, no-
vas significacbes e dindmicas sociais construidas nesse contexto — povoado tam-
bém de instrumentalizac6es ideoldgicas e politico-estatais do futebol — exigiam

novas espacialidades revestidas de fungdes tangiveis e simbdlicas:

A evolugdo social do futebol, no sentido de sua popularizacdo, demandava uma
nova espacialidade. Notoriamente, no Brasil, os anos 1930 assinalam o advento
de um novo contexto historico para a sociedade em geral e para o futebol, em par-
ticular. A partir de 1938, o0 governo Vargas, através de discursos radiofonicos in-
flamados, estabelece vinculos doravante consagrados entre o futebol e a patria,
contribuindo para fazer deste esporte a verdadeira “paixdo nacional”. Em 1940,
consonante com o espirito da revolucao de 1932 e com o discurso bandeirante u-
fanista de “locomotiva da nag@o”, a municipalidade paulistana erigia o primeiro
estadio de futebol estatal do Brasil, e com grande capacidade de publico: o Paca-
embu. Dez anos depois, surge o Maracana (...), inaugurando uma era de “estadios
gigantes” e voltados para as massas. Este modelo de “estadio fordista” expandiu-
se para diversas capitais estaduaius (...), atingindo o auge construtivo na primeira
metade dos anos 1970 e marcando profundamante a paisagem urbana brasileira
(MASCARENHAS, 2013, p. 152-153)

A disseminacdo desses estadios avantajados por capitais brasileiras articu-
la-se ao impulso econémico-midiatico do futebol, que se populariza pelo pais.
Articula-se ao amadurecimento regulatorio e da profissionalizacdo do esporte; e,
de maneira ndo menos relevante, a apropriacées nacionalistas encampadas, sobre
o trilho intelectual freyreano, por sucessivos regimes politicos — desde a era Var-
gas até ditatura civil-militar instalada no fim dos anos 1960. A era dos grandes
estadios cristaliza a fruicdo popular do futebol, afinada a estruturacdo do torcer

coletivo e a conversédo social do torcedor em consumidor; conversao orquestrada

% Este é, ndo por acaso, o titulo (Futebol: sintese da vida brasileira) do quarto nimero da revista
Pesquisa de Campo (Rio de Janeiro: Uerj, 1996), publicacdo semestral do Nucleo de Sociologia do
Futebol, coordenado por Mauricio Murad. A revista contém oito artigos cujas questdes, desde, por
exemplo, as representaces dramatizadas pela selecdo brasileira até a violéncia, convergem para a
visdo, comum aos pesquisadores ali reunidos e outros autores, de que o futebol sintetiza a existén-
cia social do Brasil.
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por mediadores culturais, como a cronica esportiva, de acordo com a racionalida-

de econdmica da inddstria esportiva.

As arquibancadas (cheias) passam a representar um modelo de nacéo, de
cidadania e de consumo conveniente as elites econdmica e politica. Dai, entre
outros aspectos, 0 apoio estatal & difusdo desses espagos do qual o Maracand se
tornaria, simbolicamente, a principal referéncia. Acompanhar jogos em estadios
significava, e ainda significa, ingressar num amplo e complexo cardapio simbdli-
co-interativo que, mesmo sob a atual desterritorializagdo cibercultural, mostra-se
importante a formac&o do torcedor; a alfabetizacdo na gramatica boleira, na soci-

abilidade jocosa do futebol.

Ver, participar e, atualmente, filmar-fotografar e propagar na internet as li-
turgias e interaces tribais da arquibancada é uma entrega ao pulso carnavalizante
do futebol como ritual mimético da nossa sociedade. Por meio de aspectos tangi-
veis e simbdlicos, o estadio constitui-se um secular instrumento pedagdgico do
torcer e do torcedor, e um emblematico trago da representacdo social das cidades,
“momento/lugar fundamental em sua cartografia das praticas Socioculturais”
(MASCARENHAS, 2013, p. 153).

O Maracana, erguido para a Copa de 1950, viria a consumar, nos planos
tangivel e intangivel, a forca sociocultural do universo futebolistico no Brasil.

Pela primeira vez o planeta teria um estadio para mais de 150 mil espectadores.
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Figura 2: Maracana: simbolo da massificagdo do futebol.

Nascido e sedimentado no imaginario como templo do futebol, o Maracana
seria, mais que isso, um templo das principais representacoes e significacfes ad-
quiridas pelo popular esporte no pais. Representacdes ligadas a elementos consti-
tutivos do carater brasileiro imaginado: inventividade, doce malandragem, im-
proviso, arte, pessoalidade, genialidade individual. Tais elementos até hoje se ex-
pressam no estilo dionisiaco culturalmente atribuido a escola brasileira de jogar
bola, gingada, habilidosa, individualista, um contraponto a esteretipos mecanicis-
tas das escolas europeias. Parte dessas representacdes é revigorada na comunica-
cdo pos-massiva agregada, desdeo fim do século XX, ao acompanhamento do
espetaculo futebol. E expandida, desdobrada, nos fluxos interacionais das plata-
formas online incorporados a vivéncia, marcadamente estético-tragica, de ver fu-

tebol e de torcer na arquibancada®™.

% 0 termo assume af um sentido amplo. Representa, a despeito das diferentes configuragdes — das
antigas fileiras inteirigas de concreto aos atuais assentos individuais —, 0 espaco no qual o publico
vé in loco o jogo, os jogadores, os cimplices de amor ao time, os torcedores adversarios, o colori-
do de camisas e bandeiras, e demais agentes da disputa esportiva; ou melhor, espaco no qual vi-
vencia as teatralidades dessa disputa, no qual mergulha nas dindmicas simboélicas e préaticas do
ethos futebolistico. A arquibancada representa, assim, um portal para vivenciar a tribo do futebol.
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O grande estadio alavanca, ao lado da selecdo brasileira, a capilaridade
simbdlica, afetiva e sociocultural do futebol no pais — a ponto, como lembrado
anteriormente, de Nelson Rodrigues cunhar, em meados do século passado, a cé-
lebre expressdo patria de chuteiras, um aforismo da representatividade que o es-
porte ganhara no esquadro sociocultural brasileiro e na nossa comunidade ideali-
zada. Alfabetizar-se no ethos boleiro, para assim vivencia-lo plenamente, implica
dialogar com essas e outras representacdes tradicionais do nosso futebol. Pois o
estadio segue a configurar e a reconfigurar o torcer e o torcedor. Segue a formar
esse sujeito, a delinear sua filiagdo com o universo boleiro, mesmo nesses tempos
de iniciagdo por videogame e por aplicativos noticiosos acerca de times, astros,

campeonatos.

Revestidos de mensagens referenciais-didaticas, a TV e o videogame, co-
mo ja ressaltado, ensinariam a ver o futebol, a alfabetizar o espectador-torcedor,
inclusive nas dinamicas online estruturantes de uma nova etiqueta cibertorcedora.
O estadio, dotado de um esquadro comunicacional de acento estético-tragico, en-
sinaria a experimentar a complexidade simbdlica-dialogal do futebol; a vivenciar
suas representacdes culturais. No estadio, o futebol cristalizou-se, por exemplo,
como simbolo, ou propaganda, de uma pujanca social culturalmente erigida em

nosso imaginario coletivo.

A selecéo brasileira — em particular, as campeds mundiais em 1958, 1962

e, sobretudo, 1970%, titulos que sacramentaram a reputacéo internacional do nos-

% Detém estas selegBes, mais do que a tetracamped mundial, em 1994, nos Estados Unidos, e a
penta, em 2002, na Copa do Japéo e da Coreia, tradicionais representaces do futebol brasileiro,
como o carater inventivo, gingado, belo, ousado e a prevaléncia da genialidade individual, salvaci-
onista, sobre a disciplina tatica, o rigor metodoldgico e a racionalidade (embora, sabe-se, ndo se-
jam atributos excludentes). Para Everardo Rocha, a Copa de 70 €, neste sentido, um apogeu mito-
I6gico: “Pelé, na melhor forma, comanda uma galeria de craques — Tostdo, Gérson, Carlos Alberto,
Rivelino, Jairzinho —capazes de fazer o maior espetaculo da Terra. A imagem geral dominante € a
de um ou varios salvadores da patria prontos para descobrir 0s espagos nos complexos esquemas
planejados dos adversarios (...), capazes de resolver tudo” (ROCHA, 1996, p. 10). Tal representa-
¢do tornaria dispensaveis técnico, treino e organizagdo tatica, e desdobraria-se em discursos obser-
vados nas esquinas, nos bares e até na crénica esportiva. De forma quase antagbnica, paira sobre a
selecdo vitoriosa em 1994, constata Rocha, uma representacdo de disciplina, organizacgdo, plane-
jamento, mais familiar as escolas européias de futebol, como a alemd e a inglesa (os titulos mundi-
ais da Espanha, em 2010, e da Alemanha, em 2014, jogando ao estilo brasileiro, evidenciariam
uma fragilidade nesse quadro de representacdes tradicionais). O investigador sintetiza o desloca-
mento de representagdes da selegdo Canarinho: “Do génio improvisador de 58, 62 e 70 aos organi-
zados burgueses de 94, existe uma imagem importante nesta selecdo, nos levando da desordem
para a ordem, do improviso para a organizacao, do jeitinho a burocracia, da malandragem as leis
universais, da casa para a rua” (ROCHA, 1996, p.14). Convém lembrar que a ginga, representacdo
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so futebol — e 0 Maracana perpetuam-se como simbolos massificadores das repre-
sentacBes do futebol brasileiro, que, ao sintetizarem e avivarem um pais idealiza-
do, regularmente sdo instrumentalizadas por discursos nacionalistas e governos de
viés populista. Tais apropriacoes, ressalvam Campos e Toledo (2013), ndo turvam
a vocacao do futebol para revelar e sumarizar as multiplas faces da vida brasileira,
para representar seus dramas sociais, como salientam DaMatta (1995), Helal
(1996) e Rocha (1996), entre outros.

A construcdo do Maracand e a posterior inauguragdo de Brasilia serviriam como
palcos ou arquibancadas ruidosas de um nacionalismo que logo seria ressignifi-
cado pela ditadura, matizando seus propdsitos, porém ciosa das conquistas inter-
nacionis a partir de 1958. As mudancas de regime politico ndo impediram que o
futebol seguisse de perto e de dentro as formas assumidas pelo nacionalismo (de-
senvolvimentista num momento, autoritario num outro), onde muitas vezes fora
instrumentalizado pelo Estado e fracGes de classe, mas que, certamente, prestou-
se a desnudar algo desses Brasis (CAMPOS e TOLEDO, 2013, p. 125-126)
Antes de a pujanca arquitetdnica e simbdlica do Maracand adensar o peso
sociocultural e econdmico do futebol por aqui, 0 Vasco, como observado anteri-
ormente, iniciara o primeiro ciclo dos estadios de grande porte. Era inaugurado,
em 1927, Sdo Januério, planejado para receber 50 mil espectadores. Indicava o
patamar superior adquirido pelo esporte na sociedade fluminense, brasileira, e
uma vitdria da integracédo racial e dos arautos do profissionalismo sobre o padrao
eugeénico e os discursos pré-amadorismo renitentes em clubes ainda associados a
elite socioecondmica. Era uma resposta a comandantes do futebol carioca que
tentaram barrar a ascensdo vascaina, atrelada a uma democratizacdo do esporte,

sob o0 argumento da falta de estadio.

Sdo Januario seguiria, por trés anos, como 0 maior da América Latina, até
0 nascimento do Centenario, no Uruguai, para 0 Mundial de 1930. Uma década
mais tarde o Pacaembu imprimiria nova guinada a relagéo entre o futebol, j& em-
balado pelo radio, e a massa torcedora. Os 70 mil lugares do estadio paulistano
impulsionaram o movimento no qual os espectadores-torcedores e as torcidas or-

ganizadas passariam a desempenhar papeis centrais a consolidacdo do futebol

identitaria do estilo brasileiro, pode ser considerada, como observado no Capitulo 1, efeito colate-
ral de um vilipéndio que remonta aos primeiros passos do futebol num pais irrigado de sangdes
escravocratas: 0s negros, proibidos de esbarrar nos brancos ao longo das partidas, recorreram a
ginga e ao drible para compensarem a limitacdo de espaco imposta pelas elites dominantes. Uma
metafora da formacdo brasileira (DAMATTA, 1995; HELAL, 1996; ROCHA, 1996).
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como paixdo nacional, aglutinador social e espetaculo midiatico (NEGREIROS,
1997).

Maracand, Pacaembu e outros grandes estadios materializam, por meio da
configuracdo arquiteténica e dos ritos na arquibancada — aderentes a espetaculari-
zacdo midiatica —, a identidade verde-amarela culturalmente idealizada®’. Identi-
dade decorrente, vale reiterar, da concepc¢do freyreana sobre nossa mesticagem,
transformada em vetor de um virtuosismo capaz, como acreditava Gilberto Freyre,
de dissipar desequilibrios sociais, unir o pais numa auténtica democracia racial e

de embarca-lo no bonde da modernidade.

3.5.2. Arenas universalizadas

Estadios de grande porte, modernos, instrumentalizam até hoje aquela
ideia de nacdo. Também expressam, no tecido urbano, a guinada massificadora do
futebol catapultada pela midiatizacdo. Desde os anos 1990, contudo, esse tipo de
espaco vem ganhando novos contornos simbolicos e tangiveis, condensados num
novo modelo de acompanhamento, ou de consumo, do futebol. Modelo que, uni-
versalizado pelos donos da industria futebolistica mundial (Fifa, confederacdes,
federacdes, clubes, patrocinadores), inaugura um novo ciclo de elitizacdo dos es-
tadios (HOLLANDA, 2010; MASCARENHAS, 2013). Modelo que busca, prag-
maticamente, conciliar comportamentos e valores concernentes a tradicao popular
do futebol com protocolos que potencializem as relacGes de consumo e as receitas
diretas e indiretas atreladas a experiéncia esportiva — protocolos como a comuni-
cacdo online indicativa da emergente etiqueta cibertorcedora, a qual buscam se

articular mensagens publicitarias.

No Brasil, a transicdo para esse novo modelo de estadio — expressdo mate-
rial, sociocultural e simbdlica de um novo padréo global de consumo do futebol
(hipermidiatizado e hipermercatilizado) — comega a desenhar-se, conforme Mas-
carenhas (2013) e outros pesquisadores da area, com a reformulacdo, na segunda

metade dos anos 1990, da Arena da Baixada, em Curitiba. J& pelo nome original

% Adota-se, vale reforcar, a perspectiva de Benedict Anderson (1991) para nag&o, como comuni-
dade imaginada.
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evidenciava-se 0 objetivo de transportar o Atlético Paranaense para um modelo de
gestdo e de marketing alinhado a padrdes adotados por poténcias do futebol mun-
dial, como Manchester United, Real Madrid e Barcelona. Padrdes que exigiam um
estadio planejado e gerido para potencializar a relacdo com o torcedor-consumidor
e diversificar o mix de receita, tradicionalmente limitada a bilheteria em dias de

jogo.

Para Rocco Jr. et al (2015, p. 9), as instalacGes que marcam a adeséo brasi-
leira & cartilha dos estadios pos-modernos, concebidos sob a cartilha neoliberal,
voltados a diversificacdo de entretenimento e receita, sdo arenas do Grémio, inau-
gurada em 2012; a do Palmeiras, nominada de Allianz Park num acordo comercial
com a marca multinacional (naming rights); e os estadios construidos e reforma-
dos para a Copa de 2014, os quais, para atenderem as exigéncias da Fifa (padréo
Fifa), consumiram aproximadamente R$ 8,4 milhdes — investimentos que, con-
forme levantamento da Pluri Consultoria (2014) implicaram um valor médio dos
assentos de R$ 12.650, cerca de R$ 5,5 superior em relacdo & Copa anterior, na
Africa do Sul (2010) e pouco menos do que o dobro na comparagdo com o Mun-
dial da Alemanha (2006).

O tal padréo Fifa (de qualidade), rétulo que busca fixar a paternidade de
um modelo premium de consumo do futebol, corresponde a uma cartilha de reco-
mendagOes e requisitos e seguranga, conforto e lazer destinados a uniformizar
protocolos ligados, basicamente, a recepc¢do e acomodacdo do publico, a comerci-
alizacdo e apresentacdo do espetaculo e as condutas que propiciem um entreteni-
mento seguro e confortavel. Um hiperentretenimento capaz de gerar um hiperfatu-
ramento, na medida que a nova concepcao de estadio (arena) presta-se, em conso-
nancia a cultura participativa pds-moderna, a contemplar “multiplos publicos”
(ROCCO JR. et al, 2015, p.2,) ou multiplas demandas dos espectadores-
torcedores, para envolvé-los, como dita 0 marketing, numa experiéncia de consu-
mo impar. Concepc¢do pela qual esses novos espacos, segundo Rocco Jr. et al
(2015, p.3), citando Carvalho et al (2013), instam a produzir ligagdes “emocional,

funcional, cognitiva, simbolica, espiritual e afetiva com os consumidores”.

Universalizada pela industria esportiva, com esforcos conjugados dos do-

nos e patrocinadores das principais propriedades futebolisticas no mundo (Fifa e
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Uefa a frente), tal concepgdo vem se consolidando no Brasil desde a primeira dé-

cada do século XXI. Boa parte dos clubes da elite do nosso futebol ja tem constru-

ido ou reformou estadios nesta linha. Em que pesem distintos modelos de nego-

cios e administrativos, tais estadios comungam uma reelitizacdo espaco-social do

futebol. Compdem, numa perspectiva cronoldgica, a sexta fase relativa a concep-
¢do dos estadios no Brasil (VALERIO e ALMEIDA, 2016, p. 112-113). Fase

marcada pela “mudancga do perfil do torcedor”, elitizado, e assim supostamente

capaz de expandir os ganhos econémicos da cadeia da bola (clubes, federacGes,

atletas, agéncias esportivas etc.). Com base numa revisdo historiogréfica, os pes-

quisadores estabelecem cinco fases anteriores (idem, ibidem):

a)

b)

d)

primeira: espacos adaptados para acolher partidas de futebol, como o
Velddromo Paulistano, remontam ao inicio da pratica no Brasil, perto
da virada do seculo X1X para 0 XX;

segunda: préximos do padrdo de teatro, estadios expressavam, até 0s
anos 1920, o carater ainda amador e elitista do futebol, como indicava
0 emblemaético Estadio das Laranjeiras, do Fluminense;

terceira: com a popularizacdo e a democratizacdo do futebol, os esta-
dios passam a ser concebidos, a partir da década de 1930, para receber
publicos bem maiores, superiores a 50 mil espectadores, como expres-
sam os estadios de S&o Januario, no Rio, e do Pacaembu, em S&o Pau-
lo;

quarta: alinhados a massificacdo do futebol, interesses politicos-
estatais e econdbmicos convergiram para a construcao de espacos imen-
sos, com capacidade acima de 100 mil espectadores, como Maracang,
Morumbi e Mineirdo;

quinta: disseminagdo desses estadios enormes, subsidiados por verba
publica, em capitais das regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste, como
propagandas de um modelo de nagdo idealizado pela ditatura civil-
militar instalada no fim dos anos 1960.

A fase atual (sexta) caracteriza-se, como observado alhures, pela reconfi-

guracdo espacial e social dos estadios para contemplar uma nova economia do


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

167

futebol, a qual produz um novo processo de elitizacdo. Processo que envolve, vale
reiterar, as novas praticas online agregadas ao acompanhamento da partida.

3.5.3. O digital e a microfisica do poder na nova arquibancada

Remodelados para puablicos um tanto menores e de maior poder aquisitivo,
os estadios passaram a ancorar uma complexidade de bens e servicos dirigidos a
ampliar a receita tradicionalmente concentrada na bilheteria. Mais que isso, a co-
mercializar atracOes fora dos dias de jogo (match day, como dizem os america-
nos). Alguns, rebatizados de arenas, configuram um modelo multiuso, pelo qual
as partidas de futebol dividem espaco com outras atragcdes, como shows, festivais,
encontros religiosos e torneios de esportes eletrénicos. Reforcam essa nova con-
cepcdo socioespacial, marcadamente orientada ao consumo, recursos eletronico-
digitais destinados a contemplar demandas germinadas pela cibercultura nos es-
pectadores e investidores do futebol midiatizado — desde uma nova estrutura insta-
lada para acelerar a velocidade de navegacdo na internet até tecnologias de reali-

dade ampliada aplicadas em experiéncias imersivas e ativacdes publicitarias.

A ampliacdo do cardapio de entretenimento, ndo sé esportivo, indica o de-
senvolvimento, acreditam autores como Van Winkel (2000), de uma emancipacao
do estadio ou arena como modelo de negdcio proprio e avancado, cuja exploracdo
extrapola a arrecadacdo de bilheteria em dias de jogos e de outros eventos. Os
principais representantes desta nova geracdo passam a acolher uma farta agenda
de atragOes artisticas e esportivas, e a consolidar-se como pontos turisticos. Caso
do Camp Nou, do Barcelona, cujo tour, pelas instala¢@es, incluindo o gramado, e
pelo museu do clube cataldo (além, claro, da loja de suvenires) recebe mais de um
milhdo e meio de visitantes por ano. Batizado de Camp Nou Experience, relne
recursos imersivos e digitais, como o0s painéis interativos referentes a passagens e
personagens marcantes da historia do Barcelona. O passeio busca justamente pro-
porcionar uma experiéncia afetiva com o gigante do futebol internacional, isto €, o

cultivo de torcedores, de fas (consumidores preferenciais).

O exemplo mostra como o estadio pos-moderno, ja assim construido ou re-

formado para ajustar-se a tal padréo, vira uma potente fonte de exploracdo comer-
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cial do espetaculo futebol e da cadeia de produtos e servi¢os que o cerca. Vira,
sobretudo, uma fébrica de formacdo, maturacdo e renovacdo do torcedor-
espectador, do fa de futebol, cada vez mais tratado como consumidor — como ex-
pde, por exemplo, a simetria entre o Estatuto do Torcedor, criado em 2003, e 0
Cadigo de Defesa do Consumidor, de 1991 — e cada vez mais inclinado a desdo-
brar nas plataformas online os mergulhos simbdlicos, interacionais e materiais

mediados pelo universo boleiro.

Segundo Rocco Jr. et al (2015), esta sexta geracdo de estadios é composta
por arenas nas quais as pessoas se reunem simplesmente para ver 0 jogo, e sim
para “experimentar o esporte, com seguranca ¢ conforto” (idem, p. 8). Parece ex-
cessivo, todavia, atribuir a nova safra de estadios um carater tdo inovador neste
sentido. Afinal, desde que passaram, a partir dos anos 1930, a reproduzir e agucar
a popularizagdo do futebol, esses espacos urbanos constituem-se pontes, como ja
observado, a experiéncias de Vviés estético-tragico, proximas da vivéncia artistica,
imaginativa, ou seja, abertas a construcdo de significados, sentidos, subjetividades
abertura que acende, na experiéncia esportiva, o horizonte.do extraordinario. Po-
de-se considerar, contudo, que os estadios p6s-modernos, concebidos como usinas
de entretenimento diversificado e receita, busquem potencializar, por meio das
ferramentas do marketing, o elo entre 0 acompanhamento da partida e a imerséao
estética e a percepcdo do extraordinario — elementos que, teoricamente, agucgariam
a relacdo de consumo com o futebol. Ao encontro desta perspectiva, ou deste inte-
resse, sdo identificados seis tracos elementares da sexta geracdo de estadios
(ROCCO JR., 2015, p. 6-7):

a) maior rigor em seguranga e conforto, com base numa regulamentagéo
espacial-operacional determinada por organizacfes concernentes a exploracdo do

futebol (hipermidiatizado), desde federacdes até 6rgdos governamentais;

b) menor capacidade de publico, em relagdo aos enormes estadios preva-
lentes entre as décadas de 1940 e 1990, alinhados & massificagdo e a midiatizacdo

do futebol no Brasil e no mundo;
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c) ampliagdo das fontes de entretenimento e de exploragdo comercial, para
diversificar a receita, até entdo concentrada em arrecadagdo com ingressos para 0s

jogos de futebol,;

d) priorizacdo da seguranca, dentro e no entorno do estadio, como uma das
principais medidas para atrair publico de maior poder aquisitivo;

e) incorporacdo de novas tecnologias, em consonancia aos propositos de
qualificacdo do produto e da ampliacdo da oferta de entretenimento e do nivel de

conforto e conveniéncia;

f) maior incidéncia de a¢Bes de marketing, como ativacdes publicitérias e
acordos de patrocinio.

Tais caracteristicas convergem para o tripé multientretenimento, multifa-
turamento ¢ elitizagdo. “Concomitante as tentativas de melhora nas normas de
seguranca e oferecimento das condicGes de conforto ao publico, um processo de
mudanga no perfil dos torcedores brasileiros vem ocorrendo” (idem, p. 7). A cons-
tatacdo de Rocco Jr. et al (2015) abarca duas frentes interpretativas, talvez com-
plementares. A primeira diz respeito a adoracdo de novos protocolos digitais, que
implicariam novas formas de vivenciar, perceber, significar o futebol, ou seja,
uma nova etiqueta em formacdo, complexa e auténtica, o que constituiria um novo
sujeito (cibertorcedor) e novas subjetividades. A segunda frente interpretativa,
mais simples, refere-se ao contorno menos popular desses novos estadios ou are-
nas, que miram um puablico ndo sé com nivel socioecondmico superior, suposta-
mente ajustado aos interesses de diversificacdo comercial, mas também mais
compativel, em tese, com um padrdo comportamental que reduza o risco de con-
dutas consideradas violentas ou inadequadas em relacdo ao modelo de consumo
universalizado pela industria esportiva desde os anos 1990 — expresso, por exem-
plo, no padréo Fifa instituido para a Copa do Mundo e competicGes internacio-

nais congéneres.

Uma das feicbes daquele tripé (multientretenimento-multifaturamento-
elitizagdo) corresponde ao avanco e a valorizacdo econémico-midiatica das diné-

micas online agregadas a experiéncia esportiva. Noutras palavras, a etiqueta ciber-
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torcedora em formacéo coaduna-se ao escopo do estadio pos-moderno: expressao
arquitetonica-social de elementos estruturantes da contemporaneidade, pasteuriza-
dos pela globalizacdo, tais como: a) adensamento espaco-temporal e presentifica-
cdo da vida, numa elegia ao tempo real; b) tribalizacdo e o desapego a alteridade:
resguardo das pessoalidades em comunidades presenciais e, sobretudo, online,
multiplicadoras de nichos de subjetivacdes refratarias ao contraditorio — processo
que, em resposta a uma indiferenciacdo pessoal dos espacos urbanos, fermenta
intolerancia a diferenca; c) individualiza¢do do todo; d) culto a exposicdo e a es-
petacularizacdo do eu; e) pendor ao imediatismo; f) pulsar consumista; g) volati-
zacgéo das relagOes sociais, institucionais, profissionais; h) esvaziamento da vida
publica; i) transnacionalidade econémica e sociocomuniacional; j) estetizacdo do
cotidiano. Ora, a avalanche de selfies e de videos testemunhais incorporados ao
acompanhamento de futebol nada indica de disparate em relacdo ao secularismo,
ao individualismo, a revalorizacdo do testemunhal, ao paroxismo dos mecanismos
de subjetivacdo que, segundo tedricos como Sarlo (2007) e Agambem (2009),

banham o contemporaneo esquadrinhado pelas midias digitais.

Tais elementos contemporaneos, distintivos do que se convenciona deno-
minar pés-modernidade, ou crise da modernidade, manifestam-se, em maior ou
menor propor¢ao, nesses novos estadios “concebidos para envolver a participagao
sadia de maltiplos publicos e torcedores e fornecer uma ligacdo entre esses e as
equipes e seus jogadores” (ROCCO JR. et al, 2015, p. 4). Estadios marcados, ain-
da segundo Rocco Jr., Mazzei e Oliveira, por uma “simbiose entre o design ino-
vador e seu desenvolvimento enquanto centro de exploragdo comercial” (idem,
ibidem). Espacos que reconfiguram o ethos da arquibancada — reajustados, por
exemplo, a cibercultura —, o padréo de consumo do espetaculo futebol, os modelos

de negocio da area e, ndo menos, importante, a dindmica do espaco urbano.

A existéncia de lojas, espacos de conveniéncia, restaurantes, camarotes, estacio-
namentos e possibiliaddes viaveis para a realizagdo de outros eventos empresari-
ais e de entretenimento, como shows de musica e outros eventos esportivos, ca-
racterizam tais instalagfes. Os estadios contemporéneos transformam-se, assim,
em verdadeiros centros de entretenimento, desde que bem estruturados e contex-
tualizados socialmente para este fim. (ROCCO JR. et al, 2015, p. 4-5)

Ao serem reconfigurados sob o diapasdo do marketing e do neoliberalis-

mo, estadios acrescentam novos elementos tangiveis e intangiveis a natureza esté-
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tica da experiéncia ali estabelecida e a partitura de fungdes socioculturais acumu-
ladas ao longo dos tempos. Estadios representavam, no fim do século XIX e nas
primeiras décadas do século XX, tanto uma simbdlica capilaridade da ritualizacao
do espetaculo esportivo distintiva da modernidade urbana-industrial quanto um
mecanismo dominante de reproducdo social, um instrumento de controle do tem-
po livre do trabalhador (BARTH apud GAFFNEY e MASCARENHAS, 2014).
Mais tarde, replicaram-se em grandes cidades como representacdes imponentes de
governos que faziam do futebol um emblema das narrativas nacionalistas. Agora,
redimensionados, passam a vestir o manequim do consumo elitizado, enfatizam
Gaffney e Mascarenhas (2004):

Estadios lotados tornaram-se muito menos necessarios, ndo apenas pelo advento
das novas fontes de receita, mas sobretudo por colocar em risco a prépria quali-
dade do produto que se quer vender: os conflitos entre torcedores e a ameaca que
estes podem representar a propria integridade fisica dos jogadores, tornados vali-
0s0s astros milionarios na nova economia do futebol. Se o publico alvo na época
pos-guerra (1945-1989) era o trabalhador fordista e individuos da classe média,
agora mudamos o foco para familias e consumidores de alto poder aquisitivo
(GAFFNEY e MASCARENHAS, 2004, p. 8)

A elitizacdo dos estadios, acrescentam Gaffney e Mascarenhas (2004), al-
tera ndo s6 o padrdo da audiéncia ambicionada — do trabalhador de classe média
para consumidores de renda superior —, mas também o padrdo espaco-corporal
tradicionalmente observados nos estadios. Tal deslocamento configura-se uma
forma de controle — em resposta aos discursos acusatorios de violéncia®, extensi-
vos a condutas fora de concepcdes e padrdes universalizados pelo mainstream
econdmico (HOLLANDA, 2010; CURI, 2017) — e de sobreposicdo da légica do

marketing e do consumo:

O corpo coletivo reagente, barulhento, vibrante e ameacgador, de que nos fala
Hornby, foi aprisionado, ndo pode sobreviver no moderno “all-seater stadium”.
Cada pessoa no seu lugar, imovel, e cada lugar ocupado por uma pessoa, espago
congelado. Um ordenamento espacial novo que “permite ao mesmo tempo a ca-

% para Hollanda (2010) e Curi (2017), a violéncia revela-se integrante do discurso dos torcedores,
como uma categoria, ou um instrumento, de acusacdo homogeneizante e de distanciamento de
grupos sobre os quais tradicionalmente incidem esteridtipos de agressividade e transgressdo a
signos e comportamentos positivos. “Ou seja, a categoria violéncia € um instrumento importante
na disputa pelo significado de torcer” (CURI, 2017, p. 34). Disputa que, sob a prevaléncia de uma
I6gica econdmico-midiatica, tem redundado numa nova concepgdo de estadio, materializada, por
exemplo, no modelo de lugares marcados, e “numa repressao rigida contra as torcidas organizadas
e todos os torcedores que ndo querem aceitar as novas regras do futebol. Um estadio confortavel,
moderno e privatizado seria desejavel. Quem se opde a essa concepc¢do serd rotulado de violento
(idem, p. 38) .
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racterizagdo do individuo como individuo, e a colocacdo em ordem de uma mul-

tiplicidade dada. (GAFFNEY e MASCARENHAS, 2004, p. 9)

Em compasso com uma maquina urbana do marketing (LOGAN e MO-
LOCH apud MASCARENHAS, 2013, p. 144), para a qual megaeventos esporti-
vos significam uma oportunidade de projetar internacionalmente valores positivos
sobre a cidade-sede, consolida-se, nas duas primeiras décadas do século XXI, uma
onda de construcdo e reforma de estadios sob esse novo paradigma. Configurar-
se-ia, para autores como Gilmar Mascarenhas (2013), uma mudanca radical nos
costumes do torcer e no publico ali reunido: rearranjos fisicos, normativos, socio-
econdmicos buscam substituir a hegemonia popular, embora ainda Util a espetacu-
larizacéo essencial ao negdcio, por uma desejada prevaléncia de familias de classe
média-alta, cujas renda e condutas supostamente ajustam-se melhor a mercantili-

zacgéo globalizada do futebol e do torcedor.

A tragédia de Hillsborough®®, lembram Gaffney e Mascarenhas (2005,
2013), serviu de gatilho histérico para deflagrar a metamorfose dos estadios ao
novo modelo de viés neoliberal, “que se impds como paradigma mundial de con-
forto, previsibilidade, controle e, acima de tudo — embora veladamente —, rentabi-
lidade e elitizagdo” (MASCARENHAS, 2013, p. 143). A tradico dos corpos vi-
brantes, festivos, algo delirantes, tdo caracteristicos dos estadios ou arenas, da
cultura torcedora e do ethos futebolistico, e tdo essenciais ao espetaculo, impde-

se, sob o rétulo de padréo Fifa, o modelo de individualizacao espacial. Abstraidos

%A principal tragédia do futebol inglés transformou-se num marco da virada contra problemas do
género. Naquele fatidico 15 de abril de 1989, o estadio do Sheffield, onde Liverpool e Nottingham
Forest disputavam a semifinal da Copa da Inglaterra, testemunhou a morte de 96 torcedores, fora
as centenas de feridos. Segundo o relatério de investigagdo, coordenado por lorde Taylor de Gos-
forth, o incidente foi decorrente de uma superlotacéo da ala central do estadio, a qual se dirigiu um
conjunto expressivo de torcedores do Liverpool que, mesmo com ingressos, ndo haviam consegui-
do entrar antes do inicio do jogo. Com a superlotacdo, espectadores proximos ao alambrado acaba-
ram esmagados e pisoteados. Ao responsabilizar as instalagdes do estadio e os equivocos gerenci-
ais e policiais para “controlar a multiddo”, o Relatorio Taylor abriu caminho para a reconfiguracdo
dos estadios ingleses e a intensificacdo do combate ao hooliganismo, como ficaram conhecidos,
em geral, agressfes e vandalismos sistematicamente praticados por grupos de torcedores. Por re-
comendacdo do tal documento, os estadios deixariam de ter grades, alambrados, bem como &reas
para se torcer em pé. Impunha-se, ali e noutros cantos do mundo, o modelo de lugares marcados
(all-seater). Para autores como Mascarenhas (2013) e Curi (2017), a mudanca contemplou os
interesses neoliberais do governo liderado pela primeira-ministra Margareth Thatcher e, de forma
mais ampla, os interesses da ordem econdmico-midiatica gestora do espetaculo futebol como obje-
to de consumo. Numa perspectiva foucaultiana, a individualizacdo dos assentos passaria a repre-
sentar, entre outras modificacdes, o aprisionamento do corpo vibrante, tdo tipico da cultura torce-
dora e da tradicdo histdrica dos estadios, tdo necessario ao espetaculo, mas também ameacadora
padrdes de consumo desejados pelo establishment econémico do futebol (GAFFNEY ¢ MASCA-
RENHAS, 2004).
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os reconhecidos ganhos funcionais de conforto, a universalizacdo do sistema de
lugares marcados (all-seaters) estende aos estadios pds-moderna, na perspectiva
foucaultiana adotada por Gaffney e Mascarenhas (2004), mecanismos de controle
encontrados em outras instancias sociais, baseados numa microfisica do poder, ou

seja, numa atomizacao dos torcedores convertidos em consumidores.

Esse novo conceito — materializado em rearranjos econdmicos, espaciais,
policiais, midiaticos — compreende, segundo Mascarenhas, um conjunto de nor-
mas e de transformagdes urbanas implantadas para “eliminar ou subjugar praticas
e usos populares em favor de comportamentos voltados para o consumo passivo”

(MASCARENHAS, 2013, p. 143). Ressalta o investigador:

O novo estadio surge como um territorio onde se disputa o sentido da cidade, aco-
Ihendo o processo de espetacularizagéo e a crescente imposi¢do do valor de troca
sobre o valor de uso nos espacos de sociabilidade, mas expressando também indi-
cios de resisténcia do torcedor. (MASCARENHAS, 2013, p. 142).

3.5.4. Reciclagem das batalhas por significados e bens simbdélicos

A reconfiguracdo dos estadios, sob a batuta da globalizacdo neoliberal do
consumo do futebol, ndo deixa de cultivar a tradi¢do politica desse género de es-
paco. Nao deixa de reciclar a confluéncia de batalhas, mimetizadas no seio futebo-
listico, por significados, bens simbdlicos e culturais e por representacdes territori-
ais que articulam o ethos boleiro e o ethos urbano. Para Rocco JR., Mazzei e Oli-
veira (2015, p. 11), as novas arenas revelam-se, entre outros aspectos, uma respos-
ta classista: “expulsos pelos rituais das torcidas organizadas e pela violéncia, (...),
0 torcedor com maior poder aquisitivo encontrou nas novas arenas o espaco ideal
para livre manifestagao, com seguranca”. Nessa linha de pensamento, os pesqui-
sadores comparam o advento dos estaddios pos-modernos a disseminacgdo urbana

dos shoppings:

Em um movimento semelhante ao que levou a criagdo dos shoppings centers, as
“ilhas urbanas” de consumo, as novas arenas de futebol fornecem (...) o “contagio
da afetividade” que ndo encontravam nos “antigos” estadios, tomados pela agres-
sividade no ato de torcer das organizadas. (GAFFNEY e MASCARENHAS,
2004, p. 9)
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Embora ndo se deva desprezar, como aponta uma leitura empirica a respei-
to da nova concepcéo de estadio, um componente classista na disputa por territo-
rios simbolicos e materiais em torno habitus torcedor — ja que se nota uma elitiza-
cdo da arquibancada expressa em ritos e liturgias, digamos, mais comportadas,
convenientes ao padrdo de consumo do futebol universalizado desde os anos 1990
—, por outro lado também ndo deve desconsiderar a possibilidade de esta assertiva
carregar certas imprecisdes derivadas de um olhar talvez determinista acerca do
ethos boleiro, invariavelmente recheado de complexidades, ambiguidades, con-
trastes. A despeito de recorrentes casos de brigas, agressoes e vandalismos relaci-
onados a grupos organizados de torcedores, parece um tanto exagerada ou rasa a
associacgao generalista entre tais agremiagdes, violéncia e “expulsdo” de torcedo-
res de renda superior. Pois nem se pode restringir condutas consideradas violentes
a organizadas, 0 que beiraria uma tendenciosa essencializacdo, nem se pode ima-
ginar que torcedores de mais renda teriam necessariamente menos empatia com
atitudes inflamadas. Pelo contrario, espectadores-torcedores de diferentes classes,
religides, ideologias etc. costumam, em geral, cultivar grande apetite por ritos e
liturgias carregadas de vibracdo, de emocao, de elementos estéticos, poéticos, tra-
gicos, que pavimentem a ponte entre o universo futebolistico e o extraordinario;
que singularizem a experiéncia da arquibancada como um torpor carnavalesco,
capaz de dissipar (provisoriamente) cddigos socioculturais e de mimetizar nossos

dramas, tenses, excitagdes, contradi¢oes.

Embora essas liturgias, tradicionalmente formadoras do torcedor, do sujei-
to apaixonado por futebol, tenham se consolidado num trilho popular, elas ndo se
prendem a estratos socioecondmicos. Mostram-se, como ficou evidente nas entre-
vistas e observagdes do processo desta pesquisa, permeaveis as variadas classes e
camadas da sociedade, executadas e valorizadas até por espectadores-torcedores

menos afeitos & emogdo do que a comodidade enquanto acompanham a partida.

Assim como a sociabilidade transversal do futebol turva fronteiras econo-
micas, religiosas, politico-partidarias etc., a vivéncia coletiva no estadio também
exerce, historicamente, um papel aglutinador. Talvez equivalha, em certa medida,
a artificios de equalizacdo social (circunstancial) adotados no espaco publico dos

séculos XVII e XIX, ainda distante do esvaziamento sofrido ao longo do século
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XX; artificios os quais, para Habermas, carregam, em parte, uma ideologia bur-
guesa depositada sobre a proposicao de que consisténcias argumentativas superam
ou apagam, no debate publico, origens e hierarquias sociais. Abstraidas as versoes
pioneiras, restritas as camadas socioeconémicas superiores, o estadio de futebol
historicamente abraca a diversidade, como uma tinta, carregada de matizes, com a
qual se inscreve nas modulagens socioculturais, simbolicas, territoriais do tecido

urbano.

Congregados pelo desejo comum de perder-se na aquarela totémica, tribal,
carnavalizada da arquibancada, espectadores-torcedores integram-se organica-
mente ao espetaculo, para o qual a atmosfera do jogo e o cardapio simbolico ofer-
tado pelo futebol, bem como a riqueza comunicacional-interacional a disposicéo,
sistematicamente importam tanto quanto, ou até mais, do que a partida propria-
mente dita e o resultado dela. Para o qual a abertura a imaginacgdo e uma fartura de
significados a construir mostram-se primordiais, como se instassem a imergir nas
maultiplas interpretacdes de O Jogo da Amarelinha, classico do escritor argentino
Julio Cortazar Esta simbiose carnavalizada, totémica, entre torcedores, jogo, joga-
dores etc. é apropriada com frequéncia, pela ordem econémico-midiatica, para
incrementar a espetacularizacdo e a hipermidiatizacdo do futebol, e assim afagar a
relacdo de consumo com um espectador-torcedor cada vez mais imbuido da cultu-

ra digital.

As novas tecnologias e liturgias digitais sinalizam ampliar a gama de sig-
nificacdes, interacdes, representacdes e emocdes construidas ao longo do acompa-
nhamento do futebol, até porque, como observa Agambem (2009), acompanham e
abastecem os multiplos processos de subjetivacdo alocados no contemporaneo.
Essas novas tecnologias e liturgias digitais podem, portanto, agugar o envolvimen-
to com o espetaculo, num sentido amplo, o que tende, como ja destacado, a au-
mentar a percepcdo de valor da experiéncia esportiva e o nivel de receitas do espe-
taculo futebol. Para Rocco Jr, et al (2015), esse processo fica sacramentado com
as arenas pos-modernas, as quais, entre outros pontos, vdo ao encontro de uma
procura crescente por mais participacdo impulsionada pelos recursos audiovisuais
e interativos. Vao ao encontro do novo padrdo de acompanhamento de futebol

universalizado pela industria do entretenimento, padrdo que naturaliza, com a aju-
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da de antigos e novos mediadores culturais, inclusive boa parte da imprensa es-
portiva, a conversdo do torcedor em consumidor. Padrdo que procura homogenei-

zar uma cultura torcedora global, na qual se inserem as praticas online:

Servigos de qualidade, tecnologia de ultima geragdo em som e imagem, condi¢oes
para acesso a redes sociais e de comunica¢do maével, conforto e seguranca. Todos
esses elementos fornecem aos frequentadores desses espacos as condi¢bes para o
consumo do produto futebol enquanto entretenimento. Para esse torcedor, partici-
par do espetaculo é mais importante do que a vitéria do seu time do coracéo. (...)
Comparecer a eventos, esportivos ou ndo, nesses NovVos espagos é estar conectado
com a cultura global promovida pela industria do entretenimento. E pertencer a
sociedade do espetaculo. (ROCCO JR. et al, 2015, p. 14)

A replicagdo, no ambito do futebol e do torcer, dos estertores simbdlicos e
concretos atinentes a um processo de homogeneizagdo de uma cultura global, que
as midias digitais ajudam a difundir, ndo chega a pulverizar ou a dissolver, contu-
do, tradicionais territorialidades simbdlicas articuladas no estaddio. Observa-se,
muitas vezes, até o contrario: a difusdo de cddigos e praticas homogeneizantes
pode até acentuar demarcacdes que tradicionalmente formam a geopolitica da

arquibancada.

Por trds da superficie democréatica da arquibancada, confluem diferentes
ritos e representacdes e cartografias identitarias que endossam a filiacdo a ethos
torcedor e empreendem disputas pelos significados do torcer. Ndo obstante os
empenhos homogeneizantes atrelados, como diz Wisnik, a uma total capitalizacdo
do futebol — dos quais fazem parte 0s pragmaticos ajustes desses espagos as novas
demandas ciberculturais —, os estadios, mesmo as arenas megatecnoldgicas, con-
servam territorialidades nas quais legitima e vivencia o0s pertencimentos ao mundo
da bola. Desde as referentes as torcidas organizadas, para as quais torcer significa
cantar, pular e ficar de pé o jogo inteiro, resisténcia cultural a individualizag&o dos
assentos, até as ja caracterizadas por uma incidéncia maior de praticas cibercultu-

rais.

Essas territorialidades representam, destarte, embates, alguns mais outros
menos aguerridos, mais ou menos explicitos, por sentidos prevalentes do torcer.
Cadenciam, com a sabedoria das arquibancadas, um paradoxo matricial: ao mes-
mo tempo que dilui distingdes sob o solvente da irmandade em torno do futebol e

do clubismo, sacramentando uma comunhdo de afinidades, valores, principios,
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paixdes, catarses, afetos, memorias, o torcer também marca, em suas estratifica-
cOes culturais, diferencas que se expressam nos territorios simbdlicos da arqui-

bancada. Neles tencionam-se edificacGes conotativas e politicas.

O estadio tradicionalmente acolhe, além de disputas por significados do
torcer, manifestacGes discursivas igualmente emblematicas da arquitetura social e
dos conflitos, ambiguidades, contradicdes e tensdes nele inseridos, ndo raramente
numa mimese dos nossos dramas, dilemas, contradi¢cdes, sublimacdes, como acre-
dita DaMatta em relagcdo ao futebol em si. Manifestacfes que, salienta Mascare-
nhas (2013), se refletem nas molduras simbolicas e nas apropriacdes microterrito-
riais desses espacos onde, historicamente, vive-se uma suspensdo do tempo e um
deslocamento de papéis sociais. Se, por um lado, a reconfiguracdo dos estadios
impde, sob a ldgica de acumulacdo do capital (HARVEY apud MASCARE-
NHAS, 2013, p. 164), uma prevaléncia do valor de troca sobre o valor de uso no
mapa das interacdes futebolisticas, por outro lado, a permanéncia de comporta-
mentos e interlocu¢des tradicionais indica, de acordo com o pesquisador, um grito
de resisténcia a imposicdo de padrdes que limitam liberdades e comportamentos
alheios a partitura do consumo, numa equivaléncia aos gritos de cidaddos exclui-

dos do modelo empresarial aplicado na ordenacao urbana.

Por um lado, o modelo de consumo ora homogeneizado nas novas arenas
mundo afora — o qual imp8e um padrdo mais confortavel, pretensamente seguro e
comedido para o acompanhamento de futebol — representa, para Rocco Jr. et al
(2015), uma reafirmacdo territorial do torcedor de maior renda, proédigo ao con-
sumo, mas nem por isso capaz de corromper a natureza hegemonicamente estética
da vivéncia na arquibancada. Um torcedor ou cibertorcedor imerso em dinamicas
online, em sintonia com o contexto p6s-moderno no qual, como sintetiza Hall
(1997. p. 17), a midia ““sustenta os circuitos globais de trocas econdmicas dos
quais depende todo o movimento mundial de informagéo, conhecimento, capital,
investimento, producdo de bens, comércio de matéria prima e marketing de produ-
tos e idéias”. A universalizagdo do modelo das novas arenas reproduz, neste senti-
do, a homogeneizacdo cultural impulsionada pela compressdo espaco-temporal

acelerada no esteio das novas tecnologias digitais; compressdo que produz uma
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constante presentificacdo da vida e, até certo ponto, um deslocamento ou uma

subordinacdo do local ao global.

A nova midia eletrdnica ndo apenas possibilita a expansdo das relacBes sociais

pelo tempo e espaco, como também aprofunda a interconexao global, anulando a

distancia entre as pessoas e os lugares, langando-as em um contato intenso e ime-

diato entre si, em um "presente" perpétuo, onde o que ocorre em um lugar pode
estar ocorrendo em qualquer parte (. .. ) Isto ndo significa que as pessoas nao te-
nham mais uma vida local - que ndo mais estejam situadas contextualmente no
tempo e espaco. Significa apenas que a vida local é inerentemente deslocada -

gue o local ndo tem mais uma identidade "objetiva" fora de sua relacdo com o

global. (DU GAY, 1994, apud HALL, 1997, p. 18).

Resisténcias culturais como manter-se de pé durante boa parte do jogo ou
todo o jogo e coibir 0 uso intermitente de smartphone — visto, pela corrente tradi-
cionalista, como inimigo da atencdo e da devog¢do imprescindiveis a experiéncia e
a legitimacdo na tribo torcedora — podem ser compreendidas como uma contrar-
reacdo popular e local a homogeneizacdo cultural-econdmica agucada pela com-
pressdo espacgo-temporal que infiltram na vida contemporanea as midias digitais.
Um movimento natural, como reitera Stuart Hall em seus estudos culturais, da
arquitetura simbidtica alicercada com a globalizacdo assimétrica de bens materiais
e imateriais. Mais que isso, ainda de acordo com Hall, um movimento necessario
a propria pasteurizacdo cultural pds-moderna, que desaguaria num sincretismo de
protocolos e valores culturais — como indica, por exemplo, uma sincrética ética

cibertorcedora em formacéao

A cultura global necessita da "diferenca™ para prosperar - mesmo que apenas para
converté-la em outro produto cultural para o mercado mundial (como, por exem-
plo, a cozinha étnica). E, portanto, mais provavel que produza "simultaneamente”
novas identificagcOes "globais" e novas identificagbes locais do que uma cultura
global uniforme e homogénea. O resultado do mix cultural, ou sincretismo, atra-
vessando velhas fronteiras, pode ndo ser a obliteracdo do velho pelo novo, mas a
criagdo de algumas alternativas hibridas, sintetizando elementos de ambas, mas
ndo redutiveis a nenhuma delas. (HALL, 1997, p. 19)
A dialética entre novos protocolos de consumo, neoliberais, universaliza-
dos pela industria do entretenimento, dos quais fazem parte as dinamicas online, e
codigos e liturgias do tradicional habitus torcedor apresenta-se justamente como
um dos aspectos lapidares da ascendente etiqueta que se desenha no acompanha-
mento do espetaculo futebol — complexa, hibrida, ambigua — e do sujeito que a
constitui (cibertorcedor). Dialética expressada, em parte, pelas imbricagdes comu-

nicacionais e pelos tensionamentos interlocutorios entre préaticas e valores tradici-
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onais e emergentes do ethos que forma e amadurece 0 espectador-torcedor con-

temporéneo.

3.5.5. Tradi¢éo politica x Homogeneizagéo

Essas dindmicas interlocutorias, ndo raramente representacdes de protesto
e resisténcia, reforcam a tradicéo politica dos estadios. Tradicdo sustentada tanto
no recorrente uso institucional das arenas para controlar a massa e revigorar o
poder instituido, como na Roma Antiga ou no Estado Novo brasileiro, quanto no
trombone coletivo para expressar desde o amor ou 0 6dio pelos times até broncas
direcionadas a governantes, por exemplo. Afinal, como ironizou Nelson Rodri-

gues, 0 Maracan vaia até minuto de siléncio'®.

(...) estadios sdo memorias acumuladas, vividas coletivamente. Gigantescos tem-
plos de concretos nos quais Freud ja havia detectado uma dimensdo “sagrada”: o
formato circular das grandes arenas evocaria o retorno dos tempos, exercicio fa-
cilmente associado ao ciclo das atividades esportivas (MORRIS, 1981). Meca de
canticos profanos, o individuo, ao ingressar nesse recinto, o individuo vivencia a
suspensdo do tempo externo. (...) O estadio é essencialmente espaco politico. O
torcedor ali expressa ndo apenas sua paixao, mas também suas reivindica¢des so-
bre a gestdo do clube, bem como levanta bandeiras e manifesta suas opinifes so-
bre questdes sociais. (MASCARENHAS, 2013, p. 165).

Manifestada em cénticos, dancas e coros de natureza totémica, tribal, diri-
gidos aos times, jogadores e até, varias vezes, a alvos extrinsecos ao universo do
futebol — ligados, sobretudo, a questdes politicas e econdmicas em andamento —, a
porcdo agora’®* dos estadios desdobra-se também na reproducdo de tensées e con-

tradicdes embutidas nas dinamicas de producéo e experimentacdo do espaco urba-

no.

199 frase, incorporada a antologia do futebol, é escorada por casos histéricos. Um deles até literal:
em julho 1967, espectadores de Botafogo x Ameérica, pelo Campeonato Carioca, recusaram-se a
respeitar o minuto de siléncio em homenagem a Humberto Castello Branco, recém-falecido, pri-
meiro presidente do regime militar em curso no pais. Os 60 segundos foram tomados por uma vaia
unissona no Maracand, cessada sé com o inicio do jogo. Nem lideres populares como 0s ex-
presidentes Gatulio Vargas e Luiz In4cio Lula da Silva escaparam de vaias em estadios, respecti-
vamente, na inauguragdo do Pacaembu, em 1940, e na abertura dos Jogos Pan-Americanos, em
2007, no Maracana. Sobrou até para Tom Jobim, autor, com Chico Buarque, de Sabid, vencedora
do Festival Internacional da Cancéo de 1968. Em protesto a derrota de Pra ndo dizer que néo falei
de flores, composicao de Geraldo Vandré preferida do publico, os espectadores no Maracanazinho
vaiaram a premiagdo e a apresentagdo da musica ganhadora.

101 Referéncia ao espaco publico no qual os antigos gregos promoviam assembleias e discussoes
populares, constituindo, assim, uma base do modelo democratico adotado.
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A tradic@o popular e politica do estddio compensaria, em determinada me-
dida, o esgotamento do espago publico constituido a partir dos processos de indus-
trializacdo e urbanizacdo no século XIX; espaco germinado como lugar de convi-
véncia prodiga da pluralidade, de intercambio e sublimacao das diferencas pesso-
ais distingdes confluentes nu senso comunitario. Se a configuracdo social e espa-
co-temporal da poés-modernidade, ou modernidade tardia, inclina-se & pasteuriza-
cdo de costumes, culturas, padrées de consumo etc. numa marquetizacdo, como
sintetiza Hall (1997) de bens e ideias, tornando o lugar publico refratario a dife-
renca, 0 modelo tradicional de estadio resguardaria, mesmo de forma provisoria,
circunstancial, o papel aglutinador do espago publico. Todavia, percebe-se uma
paridade entre a concepcao urbana homogeneizante, alinhada a compressao espa-
co-temporal pés-moderna, e a concepcao das novas arenas, nas quais impera uma
padronizacdo do modelo de consumo e do publico de acordo com as ambigfes de
diversificar e a ampliar a receita. Hutchins (2016) chega a compreender tal pro-

cesso como uma gentrificacdo da arquibancada.

Para Rocco Jr., Mazzei e Oliveira, citando Caldeira (2015, p.13), as novas
arenas teriam, assim, a mesma genética € 0 mesmo propésito econémico-
territorial dos shoppings. Ou seja, instrumentalizariam a concep¢do urbana articu-
lada ao esvaziamento do espaco publico, a negacdo da diferenca entre sujeitos
concernente ao esquadro pds-moderno. Em vez de cumprirem a tradicdo de con-
fluéncia e superacédo das diferencas, como faz o préprio futebol, contumaz agluti-
nador social, as novas arenas revelam-se, nesta perspectiva, agentes de excluséo
inerente ao processo de homogeneizac¢do do mundo globalizado. Revelam-se, ain-
da, acrescentam os pesquisadores (idem, ibidem), pecas de promocéo das cidades

nas quais se situam, aderentes a globalizagéo:

Desenvolvidas dentro desse cenério urbano, e por ele influenciado, as novas are-
nas do futebol brasileiro ndo poderiam apresentar caracteristicas distintas do con-
texto social aonde nasceram. O consumo global, que aproxima o esporte ao entre-
tenimento e intensifica a desigualdade social, passa a ser utilizado pelo poder pu-
blico, de forma equivocada, para promover sua regido internacionalmente, A ci-
dade como negdcio global prevalece em detrimento dos interesses locais. (...) as
novas arenas e estadios do futebol brasileiro acabaram por reconfigurar o espaco
urbano onde estdo situados. Transformaram-se, assim, em verdadeiros cartdes-
postais. (ROCCO JR. et al, 2015, p. 14)
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O cimento da mercantilizacdo global que passa a fixar a relagdo estadio-
cidade, acrescentam os autores, “acaba por encobrir a faceta mais nefasta desses
novos estadios: a exclusdo de boa parte da populacdo, incapaz de arcar com 0s
elevados precos dos ingressos” (idem, ibidem), numa subversdo, ou submissdo, do
local & globalizagdo econdmica. Como se a arquibancada, mesmo sem anular sua
veia popular e estética, paradoxalmente virasse uma agente segregadora. Como se,
sucumbida a homogeneizacao p6s-moderna, renegasse a antiga vocacao para, com
a carnavalizacdo confluente a tribo do futebol, conjugar o plural, o contraste, a

ambiguidade, a diferenca.

Longe de menosprezar a elitizacdo decalcada na nova concepgdo de esta-
dio, ajustada ao padrd@o Fifa; longe de desconsiderar o efeito segregador que
acompanha, em alguma medida, essa elitizacdo, mostram-se imperiosas duas pon-
deragdes ou ressalvas. A primeira diz respeito a politicas de precificacdo adotada
por administradores de grandes clubes brasileiros e por gestores de eventos espor-
tivos, as quais conservam ingressos considerados populares — mesmo comumente
restritos a algumas partidas ou a a¢cdes promocionais ou limitados a partes da ar-
quibancada, neste caso dentro da estratégia de diversificacdo de precos defendida
por uma corrente de executivos de marketing. Nos jogos do Brasileiro de 2018, o
vice-campedo Flamengo, por exemplo, cortou quase a metade o valor médio do
ingresso, de R$ 61 para R$ 30, e mais que dobrou a média de publico. Somados
0s 32 jogos como mandante na temporada, o clube, dono da maior média de pu-
blico no ano (cerca de 37 mil por partida), ficou em terceiro no ranking de arreca-
dacdo com bilheteria, aponta levantamento da Méquina do Esporte'%%: cerca R$ 40
milhdes, atras s de Corinthians (R$ 60 milhdes) e Palmeiras (R$ 80 milhdes),
cujos valores médios de ingressos foram significativamente superiores (R$ 52 e
R$ 67, respectivamente), numa evidéncia do alinhamento a elitizagdo globalizada

dos estadios.

A outra ressalva acerca de uma suposta segregacdo promovida pelas novas
arenas alude justamente a nova etiqueta em curso no acompanhamento do futebol,
a qual se buscou mapear e compreender nesta pesquisa. Etiqueta que, influenciada

pelos crescentes valores e codigos ciberculturais e por tracos da contemporanei-

192 Disponivel em https://maquinadoesporte.uol.com.br/artigo/top-5-clubes-que-mais-ganharam-
com-bilheteria-no-brasil-em-2018_36168.html.
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dade, como a compressdo espaco-temporal, o imediatismo e o individualismo,
apresenta-se complexa, porosa a hibridismos, bricolagens culturais. Esboca um
trilho auténtico a construcdo de sentidos e subjetividades. Também, pelo que se
nota, reforca a valorizacdo de praticas participativas numa coproducédo da experi-

éncia esportiva.

A complexa e ambigua etiqueta cibertorcedora em formacao parece afinar-
se, vale reiterar, com o que Hall (1997) chama de sincretismo cultural, referindo-
se ao mix de bricolagens entre codigos, valores e protocolos homogeneizados pela
engrenagem da (assimétrica) globalizacdo econémica e informacional — lubrifica-
da com a descentralizacdo e a desterritorializacdo das midias online — e resilientes
protocolos locais. Expressdes do que Santaella (2003, 2005, 2007) qualifica de
espacos intersticiais, nos quais prevalece a confluéncia do digital com o presenci-
al, as arquibancadas p6s-modernas acolhem esse matiz sincretico, delineador de
novas identificacdes, representacOes, interacdes, significacles, subjetivacdes e

valoracgoes:

O resultado do mix cultural, ou sincretismo, atravessando velhas fronteiras, pode
ndo ser a obliteracdo do velho pelo novo, mas a criagdo de algumas alternativas
hibridas, sintetizando elementos de ambas, mas nao redutiveis a nenhuma delas.
(...) O proprio ritmo e a irregularidade da mudanca cultural global produzem com
frequéncia suas proprias resisténcias, que podem certamente ser positivas, mas
muitas vezes sdo reac¢Oes defensivas negativas, contrarias a cultura global e repre-
sentam fortes tendéncias a "fechamento" (ver Woodward, 1997). (...)Todos estes
fatores, entdo, qualificam e complexificam qualquer resposta simplista, puramen-
te celebratoria em relacéo a globalizagdo como forma dominante de mudanca cul-
tural num futuro previsivel (HALL. 1997, p. 19-20)

3.5.6. Novos processos, ambiguos, de significacdo e subjetivacao

A simbiose entre protocolos tribais do ethos torcedor tradicional e ascen-
dentes protocolos online da tribo globalizada da cibercultura pode corresponder a
um elo entre a arquibancada e o sincretismo cultural apontado por Stuart Hall. A
complexa etiqueta cibertorcedora que se desenha no universo boleiro apresenta
uma propensdo menor a abolir velhas culturas do torcer do que a sintetizar uma
mistura entre antigos e novos ritos e liturgias desse habitus, como o desdobramen-

to e a ressignificacdo da jocosa sociabilidade futebolistica nas plataformas online.
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Fluxos comunicacionais que, por sua vez, hibridizam-se com dindmicas presenci-
ais e tendem a inserir profundamente o espectador-torcedor na carpintaria simbo-
lica-interacional da vivéncia esportiva, tornando-a mais porosa a construcao de
significados e subjetividades. Tornando-a, noutras palavras, ainda mais carregada
de contornos estéticos; e, portanto, mais ajustada a cultura colaborativa que nor-
teia, desde o fim o século XX, as pretensfes e valorizagcGes das experiéncias de

consumo.

As naturezas hegemonicamente estética/poética da vivéncia esportiva no
estadio e didatica/referencial no sofé se refletem nas escolhas, comportamentos e
na valorizacao da experiéncia de consumo. Processos que, segundo Foxall (2003),
variam de acordo com trés parametros essenciais: nivel de envolvimento; estilo
(gradiente) decisorio, entre a cautela e o impulso; e ambiente da experiéncia de
consumo. A alta tensdo informativa-estética do futebol, tradicionalmente aberto
ao imponderavel, e do contexto que o cerca, sobretudo no ambiente tribal, teatral,
dramatico da arquibancada insufla o envolvimento do espectador-torcedor (OT-
KER, 1990). A avalanche didéatica-referencial que transforma a partida e o entorno
da partida num show audiovisual, ao formar o torcedor, também contribui para
balizar o consideravel nivel de engajamento ambicionado, em geral, pelo consu-
midor de espetaculo futebol em busca do extraordinario. Engajamento estimulado
por crescentes mecanismos do marketing escalados na industria do entretenimen-

to.

Como se reproduzisse a vocacdo do futebol para, como diz Wisnik (2008,
p. 351), constituir-se centrifugo e centripeto, a emergente etiqueta cibertorcedora
parece, digamos, jogar em dois times: inclina-se tanto a acentuar quanto a disper-
sar 0 envolvimento. Acentua porque propicia uma interagdo maior entre especta-
dores-torcedores e o espetaculo transmitido em tevé, radio, internet, num entrelace
entre fluxos de comunicagdo massivos e pos-massivos (descentralizados). Entre-
lace que se consolida como nova liturgia do ethos boleiro e, orquestrada pela in-
dustria do entretenimento, passa a integrar o objeto de consumo. Torna-se parte
importante da experiéncia e da construg¢do do sujeito para o qual o futebol impul-
siona a construcao de subjetividades, sentidos, identidades, interagdes, excitacoes.

Acompanhar futebol pela TV significa poder participar da transmissao, do enredo,
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do show; e assim, numa relativa emancipagdo proporcionada pelas tecnologias
digitais, envolver-se com o enredo em curso, influencia-lo, recria-lo, ou ter a per-

cepcdo de fazé-lo, o que embala o nivel de valorizacéo da experiéncia esportiva.

As novas redes sociotécnicas acentuam também o envolvimento ao pro-
moverem ndo s6 o cruzamento intermidiatico da TV, ou da internet, com as se-
gundas telas (smartphones, em geral) dos espectadores, mas o entrelace entre tor-
cedores-espectadores, que trocam informacGes, comentarios, imagens etc. em
grupos online enquanto acompanham a partida. Pode-se admitir que, mesmo com
a atengéo deslocada por um tempo da telona para a telinha do smartphone, os es-
pectadores-torcedores entregues, em maior ou menor intensidade, as dindmicas
digitais (cibetorcedores) estejam tdo ou mais envolvidos com o espetaculo futebol
em andamento. Desdobra-lo, multiplica-lo e, de alguma forma, reconstrui-lo,
reinventa-lo, ressignifica-lo nos fluxos descentralizados das plataformas online
acaba, nesta linha interpretativa, ampliando a participacdo do espectador-torcedor;
ampliando o espectro para a construcdo de sentidos, representacdes, subjetivida-

des.

A ciberculturizacéo do futebol favoreceria, nesta perspectiva, tanto a espe-
tacularizacdo do produto (objeto de consumo, e até, ndo raramente, de devocéo)
quanto o envolvimento do espectador-torcedor (tratado como consumidor pela
ordem econdmico-midiatica). Favoreceria, portanto, a valorizagdo da experiéncia
esportiva. Dai explica-se, em parte, o forte estimulo empregado por gestbes de

emissoras e estadios (arenas) aos novos protocolos digitais.

Numa outra frente interpretativa, adotada por representantes tradicionalis-
tas do ethos torcedor, as dindmicas online, por mais que abrissem novos trilhos a
participacdo do espectador-torcedor, a construcdo de significados e interacdes, por
mais que despertassem uma série de envolvimentos, acabariam por reduzir o enga-
jamento com o objeto central: o transcurso do jogo (da bola), e logicamente os
principais agentes que o compdem, que 0 deixam numa tensdo constante, que in-
terferem no seu andamento, que decidem seu destino (jogadores, torcedores, trei-
nadores, arbitro etc.). Mora nesta ambiguidade entre envolvimento e dispersdo o

sincretismo cultural que, numa aluséo ao termo aplicado por Hall, delineia a eti-
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queta cibertorcedora e a partitura de significagdo e percepcéo de valor dela deri-
vada.

3.6. Interacdo e percepcéo de valor: modelo tedrico

Ao encontro das abordagens que identificam uma triangulacdo entre vi-
véncia interativa, construcfes conotativas e valor, elo observado por autores como
Holbrook (1999), convém refletir sobre algumas referéncias bibliograficas que
nos ajudam, neste sentido, a mapear os impactos das praticas digitais na fruicéo
esportiva e no sujeito na qual se estrutura; que a molda e por ela é moldado; que a
sorve e a conduz; que a converte em (farta) geradora de subjetividades, sentidos,
excitacdes, interacdes; e que agora, relativamente empoderado pelas midias digi-
tais, a reestrutura. Essas referéncias — em especial, a taxionomia de Hobrook,
apresentada adiante — corroboram a fundamentacéo tedrica que balizou a analise
dos dados coletados nesta pesquisa. Ao buscar compreender, dimensionar, como
as novas dindmicas interativas, descentralizadas, rearranjam a relacdo do especta-
dor-torcedor com o espetaculo futebol — a forma como é desejado, significado,
vivenciado —, a presente investigacdo dialogou com conceitos e apreciagdes em
torno da invariavelmente complexa percepcao de valor. Neles se debruca o desfe-

cho deste segundo capitulo.

Percepcdo de valor é composta, segundo Gronroos (1995), pelas dimen-
sBes técnica e funcional. A primeira relne o conjunto de contrapartidas essenciais
do produto. No caso do futebol ao vivo, associa-se ao rendimento técnico que se
espera do espetaculo: qualidade dos times, exceléncia das jogadas, plasticidade de
dribles, eficiéncia do gol e, de preferéncia, vitoria do time do coragdo. Correspon-
de também, no ambiente do estadio, as interacfes e brechas participativas que
potencializam a colaboracgdo do espectador-torcedor no enredo em curso, ou Seja,
aprofundam o mergulho do espectador-torcedor na riqueza simbolica-
comunicacional do universo boleiro, propiciando-lhe uma proximidade com o
extraordinario. No jogo acompanhado do sofa, somar-se-iam as contrapartidas

essenciais 0 manancial de recursos eletrdnicos e computacionais que potenciali-
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zam o show e, sobretudo, a imersdo no show, polvilhando-o de mensagens refe-

renciais e, recentemente, de canais interativos.

Ja a dimensdo funcional redne produtos e servicos facilitadores e de su-
porte, os quais balizam as contrapartidas essenciais. Modulam a forma como o
espectador-torcedor as vivenciam o essencial. Envolvem, por exemplo, conveni-
éncias de acesso ao espetaculo (por exemplo, compra de ingresso ou de assinatura
de canal segmentado) e de conforto e de seguranca para saborear sua fartura sim-
bolico-interacional (por exemplo, assento confortavel, no estadio; e exceléncia

audiovisual, no acompanhamento por TV ou streaming).

Na arquibancada — mesmo a das arenas pds-modernas, elitizadas, domi-
nadas por uma pasteurizacdo global de protocolos e significados do torcer —, 0s
rituais tribais resilientes (ainda primordiais a espetacularizacdo, ou seja, ao con-
sumo); a visualizacdo integral da partida e do painel que a engloba; e a imerséo na
atmosfera carnavalizada que singulariza o espetaculo conservam a vivéncia estéti-
ca como um servico essencial ao acompanhamento do futebol nesse ambiente. No
sofa, a natureza predominantemente didatico-referencial da experiéncia concentra
as contrapartidas essenciais na qualidade do espetaculo, conforme parametros
tradicionais do escopo futebolistico, e no retorno técnico desejado pelo especta-
dor-torcedor (6timo rendimento do time do peito, preferencialmente vinculado a
vitoria; ou, talvez na maioria das vezes, o inverso, devido a forte influéncia do

clubismo no habitus torcedor).

Deve-se considerar, contudo, que as novas tecnologias digitais exergcam
papel crescente no esquadro das dimensdes funcionais que guiam comportamen-
tos, escolhas e percepcdes do espectador-torcedor. A grande parte dos torcedores
qgue acompanhavam futebol pela TV ou pela internet, especialmente os mais jo-
vens, a oferta de recursos e servigos que facilitem a comunicagéo online enquanto
assistem a partida aproxima-se do elementar nessa contemporaneidade encharcada

pela cibercultura.

As dinamicas online parecem caminhar, por ora, na fronteira entre a di-
menséo essencial e a dimenséo funcional. Ao fornecerem suporte para expandir 0s

fluxos interativos e informacionais em torno do jogo propriamente dito, que de-
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tém, nesta perspectiva, um protagonismo midiatico e, acima de tudo, mantém-se
eixo principal da fruigdo esportiva, as dindmicas digitais podem ser interpretadas
como elementos funcionais — nem por isso menos relevantes as escolhas e percep-
¢Oes de consumo. Todavia, ao propiciarem novos trilhos de significacdo, interacdo
e subjetivacdo, as novas préaticas digitais assumiriam um papel nevralgico a expe-
riéncia e a construcdo do espectador-torcedor de futebol cada vez mais delineado
por protocolos e valores ciberculturais, porém ainda estruturado por tradi¢des cul-
turais do ethos boleiro, como a sociabilidade ludica que o caracteriza e o vinculo

ao sistema totémico do clubismo.

Em relacdo ao acompanhamento da partida no estadio, produtos e servicos
satélites ao jogo (hipermidiatizado), referentes a estacionamento, acesso, limpeza,
hospitalidade, venda de produtos licenciados, oferta de bares e restaurantes etc.,
tradicionalmente apresentam, ndo obstante a relevancia para as escolhas e percep-
cdes de consumo, um peso inferior ao dos servicos essenciais, centrados propria-
mente na vivéncia esportiva, na balanca de valor atribuido ao espetaculo futebol.
Tanto que, abstraidas especificidades historico-culturais, ndo é raro espectadores-
torcedores brasileiros tolerarem deficiéncias funcionais, desde desorganizagdo na
venda de ingressos, por exemplo, até precariedades de seguranca e de alimenta-
¢do, movidos por um desejo ou por uma compulsdo soberana de vivenciar a ri-
queza simbdlico-comunicacional do futebol e, em particular, do torcer; de perder-
se na teatralidade orgénica da arquibancada; de construir significados, interacoes e
subjetividades, participando do enredo em curso, construindo novos enredos; de
encontrar-se, por maio das tradicionais liturgias tribais e das ascendentes liturgias

online, com o extraordinario.

Por outro lado, é preciso ressalvar que 0s novos padrées de consumo do
futebol, globalizados com as novas arenas, e a etiqueta cibertorcedora em forma-
cdo podem redimensionar a percepcdo de essencial e de funcional no acompa-
nhamento do jogo ao vivo, bem como recalibrar os respectivos pesos na balanca
de valor referente ao espetaculo futebol. A medida que a experiéncia no estadio
aproxima-se das experiéncias num complexo de entretenimento e num shopping —
simbiose que se acentua —, alguns produtos e servi¢os considerados funcionais,

satélites, caminham para o trilho do essencial, do central, para a vivéncia esporti-
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va. Até que ponto, sobretudo as novas geracOes de espectadores-torcedores, as
dindmicas online j& ndo se tornaram primordiais a experiéncia e a valorizagdo da
experiéncia, diretamente ligada ao capital interativo proporcionado, ou seja, a par-

ticipacdo propiciada.

Embora autores como Biscola (2005) argumentem que 0s niveis de satis-
facdo e de valorizacdo do objeto de consumo varie positivamente em funcéo do
crescimento dos beneficios prestados e da reducéo das concessdes ou dos sacrifi-
cios feitos pelo consumidor, Holbrook (1999) assinala que o parametro preponde-
rante a percepcao positiva de valor ndo esta propriamente na contencédo de sacrifi-
cios, e sim na qualidade da experiéncia, para a qual concorre, de maneira signifi-
cativa, a capacidade interativa; isto €, a capacidade de prover o consumidor de
trilhos para envolver-se com o objeto de consumo, para construi-lo, significa-lo e
ressignifica-lo, de sorte a vivenciar excitacdes singulares, a vivenciar o extraordi-
nario. Assim como Ranciére enxerga na experiéncia um vetor primordial a cons-
trucdo do sujeito, Holbrook a enxerga primordial as escolhas, percepcdes e valo-
racBes de consumo, inclusive do espetéaculo futebol — produto singularmente cons-
truido, frisam Morgan e Summers (2008) com a participacdo, ou coautoria, dos

préprios consumidores.

Para Holbrook, a valoracdo contempla oito dimensdes ou células que ca-
racterizam as experiéncias de consumo: eficiéncia, exceléncia, status, estima, en-
tretenimento, estética, ética e espiritualidade. O pesquisador compde a tipologia
de valor — supostamente Util para mapear protocolos da emergente etiqueta ciber-
torcedora, seja no ambiente do estadio, seja no sofa — com base em quatro prerro-
gativas (HOLBROOK, 1999, apud CARAUTA, 2008, p. 40-41): a) interacao:
percepcdo de depende da interagéo entre o consumidor e o objeto de consumo; b)
relatividade: formacédo de valores tem natureza complexa, deriva de fatores intrin-
secos e extrinsecos, jamais contempla um valor absoluto; c) preferéncia: uma vez
estabelecidas opcdes, a escolha feita, mesmo por impulso, demanda avaliacGes e
juizos de valor; d) experiéncia: premissa-chave, nesta linha tedrica, segundo a
gual consumo representa uma experiéncia, ou melhor, é centrado numa experién-

cia.
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Com base nessas premissas, Holbrook tipifica valor conforme trés eixos
ou trés dimens@es. Numa primeira dimensdo, valores podem ser extrinsecos e in-
trinsecos. Os primeiros extrapolam a utilidade ou o propdsito original da experi-
éncia. Por exemplo, quando busca-se, por meio da experiéncia esportiva, fazer
negdcios (como se vé frequentemente em camarotes) ou promover outros produ-
tos. Valores intrinsecos, como 0 nome sugere, sdo aqueles embutidos e advindos
da experiéncia em si. Aludem a auto-realizacdo da experiéncia, de acordo com
valores, codigos e liturgias nela circunscritos. Pertencem a esta categoria, por
exemplo, os valores fincados no terreno da sociabilidade boleira teatralizada na
alteridade jocosa na batalha de louvores e provocagfes em coro na arquibancada.

A segunda dimensdo refere-se ao tipo de orientacdo: auto e alter-
orientado. Valor auto-orientado situa-se na prépria vivéncia do consumidor, na
maneira como vivencia, percebe, significa o produto (no caso, o espetaculo fute-
bol). Um torcedor plenamente alfabetizado no universo imaterial e material do
futebol tende valorizar mais, ou de um determinado jeito, os canticos de filiacdo
ao totémico sistema clubistico, estruturante do ethos torcedor tradicional; enquan-
to os iniciantes no universo boleiro e aqueles menos aficionados por liturgias fu-
tebolisticas convencionais do que por liturgias ciberculturais tendem a valorizar
menos 0s canticos ou a valoriza-los de outro jeito, porque as vivéncias acumulas e

as bagagens simbdlicas sao diferentes.

Ja valor alter-orientado é delineado por sistemas socioculturais alheios a
relacdo direta entre consumidor e objeto de consumo. Como se 0 ingresso para ver
a final da Liga dos Campdes, por exemplo, valesse pelo prestigio social represen-
tado, amealhado, ndo propriamente pela experiéncia de acompanhar a deciséo do
principal torneio. Ou como se publicagdes online de imagens e comentarios acerca
de uma partida valessem menos pelas interagdes e significagdes multiplicadas na
internet do que por um reconhecimento social derivado da performance digital do
espectador-torcedor (cibertorcedor). Vale ponderar que frequentemente um produ-
to hibridiza, em geral de maneira assimétrica, as duas orientacdes de valor (auto e
alter). Hibridismo que parece constar na experiéncia de ver futebol e de torcer,

tanto no estadio quanto pela televisao.
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A terceira dimensdo distingue valor ativo de valor reativo. No primeiro, a
percepcao decorre de uma relacdo direta (fisica, psicologica) do consumidor com
0 objeto de consumo. Por exemplo, o vinculo emocional e pratico ao habitus tor-
cedor aprofunda a imers@o no universo futebolistico e reveste a experiéncia de um
carater ativista, teoricamente significativo para acentuar o envolvimento com o
produto (espetaculo futebol) e para enriquecer a construcdo de sentidos e intera-
cOes essencial a vivéncia esportiva, ou a percepc¢ado positiva dela. No valor reativo,
a percepcdo é influenciada por intervengdes do produto e do ambiente. O mesmo
futebol visto do sofé suscita vivéncias, protocolos e percepcdes distintas do expe-
rimentado na arquibancada, devido as naturezas distintas desses ambientes, deta-
Ihadas ao longo do capitulo — uma hegemonicamente estética, com amplo espectro
de tensdo informativa, fértil a associacGes conotativas; outra hegemonicamente
didatico-referencial, com menor grau de tenséo informativa, menos porosa a asso-

ciacOes conotativas.

Centrada na experiéncia como mola-mestra da percepcéo de valor, a taxio-
nomia proposta por Holbrook articula aquelas quatro prerrogativas basicas (inte-
racdo, relatividade, preferéncia e experiéncia) as trés dimensdes de valor (intrinse-
Cos e extrinsecos; auto e alter-orientados; ativos e reativos) para compor oito tipos
de valores de consumo — gue se mostram aderentes a experiéncia esportiva e po-
dem contribuir para compreender, mapear, dimensionar como as novas dinamicas
digitais ttm mudado as formas de vivenciar, significar, perceber, valorizar o fute-
bol, e por meio dele construir sentidos, interacGes, excitacdes, subjetivacdes. Os
oito tipos de valor categorizados por Holbrook (1999) sédo eficiéncia, exceléncia,

status, estima, jogo (play), estética, €tica e espiritualidade.

Tabela 1 — Tipologia de valor de

EXTRINSECO INTRINSECO
Auto-orientado Ativo Eficiéncia Jogo
Reativo Exceléncia Estética
Alter-orientado Ativo Status Etica

Reativo Estima Espiritualidade
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a) Eficiéncia: corresponde a capacidade de o produto atender um objetivo
auto-orientado. No caso do espetéculo futebol, pode ser medida tanto por parame-
tros mais objetivos, como os gols marcados, quanto mais subjetivos, como o nivel
de imersdo na sociabilidade boleira, seja estabelecida nas arquibancadas presenci-

ais ou digitas;

b) Exceléncia: associa-se também a capacidade de o produto contemplar

um desejo auto-orientado, poréem de forma extrinseca;

c) Status: equivale a capacidade de o produto contemplar objetivos alter-
orientados, normalmente ligados a obtencdo de prestigio num determinado grupo
social. Por exemplo, acompanhar o0 jogo no meio de uma torcida organizada pode
estar associado menos a fruicdo proporcionada nesse ambiente, recheada de proto-
colos de filiagdo (devocdo) clubistica, do que a um reconhecimento social deseja-
do — iniciado ou militante ou mestre — na comunidade boleira. De maneira analo-
ga, interacdes nas plataformas online podem buscar menos novos trilhos de inte-
racdo e significagdo mediadas pelo futebol do que oportunidades para exibir co-
nhecimentos futebolisticos e, assim, angariar prestigio entre jovens torcedores. A
experiéncia assume, neste caso, “uma funcdo predominantemente comunicativa:
carrega uma mensagem que deve significar prestigio, relevo social, uma ponte
para 0 sucesso” (CARAUTA, 2008, p. 44).

d) Estima: a exemplo do status, estd ligada a valor extrinseco e alter-

orientado, mas de forma reativa.

e) Jogo (play): como corresponde a capacidade de o produto contemplar a
busca de diversdo, indica valor auto-orientado, ativo e intrinseco (fim em si mes-
mo). Por exemplo, ao aderir as coreografias, canticos e interagdes tribais da arqui-
bancada, e assim perder-se nesse locus, o espectador-torcedor valoriza, em grande
parte, a ludicidade revestida de tensdo, emocdo, imponderdvel que aproxima o
acompanhamento da partida de uma experiéncia extraordinaria, talvez hedoni-

ca'®, nao raramente percebida até como épica.

103 para Addis e Holbrook (2001), o nivel e o tipo de interagdo mostram-se determinantes & per-
cepcao de valor alusiva a um produto ou servico, percep¢do que, ainda segundo os autores, cami-
nha entre o utilitario e o hedonico.
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f) Estética: trata-se da versdo reativa do jogo, com valores intrinsecos ori-
entados pelo préprio sujeito da experiéncia (consumo), que é conduzida e valori-
zada ndo como um meio para se obter um determinado objetivo, e sim como um
fim em si mesma. Implica, entretanto, certo distanciamento, para que se estabeleca

um juizo, uma apreciacao estética.

g) Etica: quando o valor orientado pelo e, sobretudo, para o outro (familia,
grupo online, torcida organizada, meio profissional, vizinhos etc.). Supde um
comportamento ativo do consumidor. Por exemplo, ao comprar ingressos de uma
partida beneficente, a escolha e a valorizagcdo da experiéncia mostram-se suposta-
mente norteadas pelo propdsito de bem-estar social, ndo por ditames do ethos tor-

cedor.

h) Espiritualidade: espécie de versdo reativa de ética, a espiritualidade
também ¢ alter-orientada e intrinseca. O valor apresenta-se delineado de acordo
com a adoracdo a um determinado objetivo, culturalmente atrelado, em geral, a
conotacgBes miticas e divinas. Um simbolismo, vale destacar, ajustado ao mane-
quim do ethos torcedor, que corriqueiramente devota o clube do peito, revestindo-

0 de componentes miticos.

A despeito da aderéncia que a taxionomia de Holbrook tenha para dimen-
sionar a experiéncia de acompanhar futebol (no estadio e pela TV), ora reconfigu-
rada por uma etiqueta cibertorcedora, seriam conveniente duas ressalvas: i) a ca-
tegorizacdo ndo é um artificio para simplificar, muito menos negligenciar, a com-
plexidade dos processos que compdem a escolha, a fruicdo e a percepc¢éo de valor
de uma experiéncia de consumo; ii) as categorias de valor ndo sdo excludentes;
pelo contrario, misturam-se ao longo das experiéncias, geralmente de maneira
assimétrica. No entanto, é frequente notar a prevaléncia de um ou dois tipos, de
acordo com diversos fatores, desde a natureza hegemdnica do ambiente e o nivel
de interacdo, por exemplo, até os pesos afetivos e cognitivos'®* na fruicéo constru-
ida.

104 Supde-se uma influéncia mitua entre processos afetivos e cognitivos que confluem & experién-
cia de consumo (PETER e OLSON, 1994). De maneira ndo raramente assimétrica e ambigua, essa
simbiose ativa significacdes e percepcles relativas aos objetos de consumo, como o espetaculo
futebol.
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As variacGes na percepcdo e valorizacdo do espetaculo futebol apresen-
tam-se, convém ressaltar, significativamente influenciadas pelos trilhos com os
quais o espectador-torcedor constréi os significados na experiéncia esportiva — 0
que estabelece uma conexao entre a abordagem semioldgica, para a qual o valor
(da informacdo) decorre das possibilidades de escolhas, de significados possiveis,
e a proposicdo de Holbrook, para o qual o valor de consumo se sustenta numa
vivéncia interativa. Numa proposicdo simplificada, pode-se dizer que, quanto
mais o0 espectador-torcedor construir significados, sentidos e interacdes, efetivan-
do-se um coprodutor do enredo em curso criar significados, maior sera a tendén-
cia de valorizar o produto (espetaculo futebol), de consumar a excitacdo almejada,

de converter o futebol na ponte ao extraordinario.

O consumidor de futebol ndo espera necessariamente a vitoria, ndo espera apenas
testemunhar um jogo. Espera vivencia-lo, interagir com seus agentes, mergulhar
num ambiente marcado por uma dose tradicionalmente generosa do imprevisivel.
Espera fazer parte da trama, se possivel modifica-la, ou ter a sensacdo de modifi-
ca-la. Neste sentido, o consumo aproxima-se de uma experiéncia estética, aberta a
construgdo de significados. (...) Mesmo os torcedores do soféa, mais acostumados
a ver o0 jogo pela tevé, mostram-se atinados no contexto do futebol, e ndo mera-
mente na partida radiografada pelo batalh&o de cdmeras. Cobram do batalhdo de
cameras, mais que detalhe despercebido a primeira vista, um mergulho intenso no
universo do futebol, uma devassa dos seus escaninhos, seus bastidores; algo além
da bola, do drible e do gol, algo que irrigue a conexdo afetiva com o esporte, que
os fagcam interagir a despeito da distancia. Buscam, como apontam as entrevistas,
um estar-junto, buscam o pertencimento a tribo do futebol, a um contexto e seus
intersticios, seus vaos, suas contradicdes. (CARAUTA, 2008, p. 116-117)

Ao influenciarem as formas com as quais 0s espectadores-torcedores vi-
venciam, percebem e significam o futebol, e por meio dele constroem sentidos e
subjetivacdes singulares da experiéncia esportiva, numa simbiose de processos
cognitivos e afetivos, as especificidades ambientais detalhadas neste capitulo — de
natureza predominantemente estética na arquibancada e referencial-didatica no
sofa (TV) — apontam distin¢des simbolicas e préaticas relativas & incorporagdo das
dindmicas online no acompanhamento da partida. Distin¢gbes nas maneiras pelas
quais os novos protocolos digitais sdo aplicados e reconfiguram os processos de
subjetivacdo, significacdo e interacdo desenvolvidos ao se ver 0 jogo ao vivo pela
TV e ao se vivencia-lo no estadio. Tais distingfes sdo esmiucgadas no sexto capitu-

lo, referente a0 mapeamento da emergente etiqueta cibertorcedora.
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Impulsionado pelas midias digitais, o redimensionamento de interacdes,
significacOes, percepgOes, valoracOes e subjetividades estabelecidas na experién-
cia esportiva, no estadio e no sofa, sofre influéncias ndo s6 das naturezas ou dos
tracos ambientais especificos, ndo s6 das bagagens cognitivas e afetivas cultivadas
por cada espectador-torcedor no ethos futebolistico, ndo s6 do capital boleiro e do
capital cibercultural/colaborativo acumulados, entre outros aspectos. Sofre tam-
bém influéncia, preponderante, da relacdo construida pelo torcedor, ou fa (consu-
midor), com as configuracdes do futebol e com a sua peculiar sociabilidade, as

quais séo apreciadas no capitulo seguinte.
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4. Cartografia do universo boleiro

Em futebol, o pior cego é o que s6 vé a bola

Nelson Rodrigues

4.1. Configuragdes futebolisticas: partituras simbdlicas e sociocultu-
rais

“Vespeiro universal de congragamento e violéncia”. A cortante sintese de
José Miguel Wisnik (2008, p.45), logo nas primeiras paginas de Veneno Remédio,
flecha a esséncia dialética do futebol — a qual parece se afinar a natureza simbioti-
ca da emergente etiqueta ciberctorcedora. Wisnik também ilumina, na mesma
tacada, os dos principais dons futebolisticos: a transversalidade social, mote para
ser comparado a uma religido leiga, por Hobsbawm, e a um idioma comum, por
Helal.

Da conjugacéo de fatores que o fazem tdo popular, desde o flerte com o
imponderavel que mantém aceso o limiar da excitacdo até a irradiacao hipermidia-
tica que globaliza seu consumo, talvez prepondere uma vocagdo apreciada pelo
préprio Wisnik: involuntariamente perseguir, e prover, sentido diante dos vazios
da vida. Haveria ai uma interse¢do com o campo da musica, danga, da arte, com a
vertigem do transcendente para a qual nos leva a arte. Talvez por isso, o desejo de
vivéncias estéticas fique tdo aflorado quando os espectadores-torcedores falam de
sua relagdo com o futebol, com o torcer, como mostravam as conversagdes desen-
volvidas nesta pesquisa. Percebeu-se, no relatos, que as dinamicas digitais sao
valorizadas, sobremaneira, como pontes a vivéncia estética, isto €, ao limitar do
transcendente. Evidéncias dos caminhos que fazem esse jogo de bola tdo apaixo-

nante, tdo complexo, téo peculiar.

Ingressar no mundo do futebol — ndo apenas do futebol espetacularizado,
hegeménico nas esferas econdmica, midiatica e académica, mas de suas demais
dimensdes ou configuragbes, como a comunitaria e a educacional/escolar (TUBI-
NO, 2001; DAMO, 2003) — revela-se mais do que tabelar com cédigos, etiquetas,
ritos, conhecimentos especificos, isto é, com cartografias socioculturais e afetivas

para navegar num universo tdo carregado de simbolismos, representacdes, pai-
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xes, conflitos. Universo com o qual, segundo Roberto DaMatta’® (1982), pode-
se compreender a sociedade brasileira, pois mostra-se tanto uma dramatizacgao das
nossas tensdes, contradicdes, ambiguidades, fantasias etc., quanto uma espécie de
fenda espaco-temporal, equivalente a dos rituais festivos (ou dramaticos), em que
se expressam sentimentos, identidades e papeis negligenciados noutras esferas da
vida nacional. Universo no qual é dramatizada também a masculinidade, a partir
de um jogo naturalizado como territério — simbolico e pratico — preponderante-
mente masculino, configurado para forjar a natureza dos homens, de acordo com
padrdes historicamente essencializados (RIAL, 2003; DUNNING, 1999; DAMO,
2007).

Ingressar no mundo do futebol significa mais do que cultivar, no bate-
pronto da memoria, escalacGes, placares, gols, jogadas, idolos, personagens fol-
cléricos etc., ndo raramente transformados em laminas afiadas nas esgrimas joco-
sas tipicas, como destaca Gastaldo, entre os aficionados pelo esporte. Abracar
universo tdo pulsante nas artérias socioculturais brasileiras, tdo ligado a nossa
brasilidade idealizada, significa tornar-se engrenagem desse “operador pratico e
simbolico de diversas modalidades de identidades sociais” chamado futebol
(DAMO, 2003, p. 142). Ndo uma engrenagem em termos mecanicos, docil a maré
do todo, mas uma parte ambivalente: ao mesmo tempo influenciada e influencia-
dora do todo — neste caso, do ethos futebolistico. Um ethos coadunado com a no-
cao de campo desenvolvida por Pierre Bourdieu (1990), e hd muito reivindicada
pelo socidlogo para o esporte. Nocdo que supde uma dindmica dual das partes ou
agentes constitutivos, igualmente produtores/reprodutores e produtos do determi-

nado espaco social.

Ingressar no ethos boleiro significa dialogar com uma narrativa, de tradi-
cdo freyreana, segundo a qual o futebol, ou melhor, o nosso futebol, expressa, em

linguagem ndo verbal, as dores e delicias de uma cultura nacional imaginada. Sig-

195 Com o texto Esporte na sociedade: um ensaio sobre o futebol brasileiro, pode-se dizer que o
antropdlogo inseriu finalmente o futebol no mapa dos fenémenos sociais relevantes para se com-
preender o Brasil. A partir deste ensaio, integrante de coletanea organizada pelo proprio DaMatta,
publicada em 1982, uma série de estudos académicos, sobretudo nos campos da sociologia, da
antropologia, da historia e da geografia, passou a adotar sistematicamente o universo futebolistico
como objeto de investigacdo. Boa parte dessas pesquisas, produzidas ao longo de duas décadas,
esta reunida no panorama referencial tracado por Luiz Henrique de Toledo em Futebol e teoria
social: aspectos da producao cientifica brasileira (1982-2002).
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nifica integrar-se a uma sintese mimétca de nossos dilemas e encantos, nossas
forgas e fraquezas, nossa ambiguidade original, simbolizando a0 mesmo tempo,
como resume Wisnik (2008), veneno e remédio do Brasil, no ja classico Veneno

IlOG

Remédio - futebol no Brasil™, uma das referéncias inspiradoras da presente pes-

quisa.

Ingressar no mundo do futebol significa, assim, mergulhar de cabeca num
sistema relacional, comunicacional, dialégico, ambiguo, conflitual, regido por
vasto repertério simbolico. Sistema o qual, revestido por uma dinamica politica
intensa, mostra-se efetivo em mimetizar, dramatizar, tracos da sociedade brasileira
e, a0 mesmo tempo, aglutina-la, bem como dramatizar padrdes naturalizados do
género masculino — socialmente forjado como senhor desse jogo. Sistema igual-
mente efetivo em fertilizar representacdes, identidades e alteridades que confluem,
por meio de uma jocosidade propria (GASTALDO, 2006), para uma sociabilidade
transversal, “rompendo diversas hierarquias e categorias sociais” (DAMO, 2012,
p.67).

Surfam neste horizonte, ressalvadas as respectivas linhas tedricas, investi-
gadores da sociologia, da geografia, da histéria social, da antropologia, da educa-
cdo fisica e da comunicacdo debrugados sobre o complexo campo do futebol: Da
Matta, Ronaldo Helal, Mauricio Murad, Carlos Alberto Pimenta, Luiz Henrique
de Toledo, Edison Gastaldo, Arlei Sander Damo, Manoel Tubino, Tarcyanie San-
tos, Gilson Mascarenhas, Carmem Rial, entre outros. Em que pesem diferencas
substantivas no varejo tedrico, percebe-se, no atacado das abordagens, aprecia-
¢oes que confluem para elucidar uma cartografia do complexo universo boleiro,
das interaces, representacdes e significacbes costuradas pelo futebol. Cartografia
que parte de uma raiz comum: a centralidade do torcedor, eixo pelo qual se move
a intensa cadéncia dialdgica, identitaria, simbdlica, sociocultural e interacional do
futebol. Eixo pelo qual, noutras palavras, o futebol é o que é. Ou os futebdis séo o
que sdo: andor comunitario, instrumento escolar, espetaculo (hiper)midiatico glo-

balizado, fonte de sentido para a vida mesmo sem intencionalmente buscar sé-lo

196 Em Veneno Remédio - futebol no Brasil (Companhia das Letras, 2008), o escritor, ensaista,
musico e professor José Miguel Wisnik traca analogias entre o futebol, a literatura e a mdsica
brasileiras, como expressdes de singularidades estruturantes da cultura nacional.
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etc. — estratos os quais, coordenados, nem por isso imunes a paradoxos e conflitos,

formam a ampla e diversa arquitetura (simbdlica e prética) do ethos boleiro.

Tais estratos, embora conexos, apresentam especificidades refletidas em
maneiras distintas de vivenciar e significar o futebol, inclusive aquelas associadas
a fruicdo em torno o espetéculo futebol, crescentemente influenciadas pela cultura
digital Empenhado em depura-las, de maneira a subsidiar investigacdes que con-
templem as variadas fei¢cGes do universo futebolistico, Arlei Damo (2003) recorre
a nocdo bourdieuriana de campo e ao conceito eliasiano de configuragdo'®’ para
estabelecer quatro matrizes configuracionais desse fenémeno social transformado

em industria:

a) futebol profissional ou futebol-espetaculo, categoria na qual o alto ren-
dimento, pretensamente revestido de uma beleza artistica, converte-se em espeta-
culo midiatico globalizado, e na qual torcedor vira sinbnimo de consumidor. Para

Damo (2003), tal matriz redne trés particularidades essenciais:

i) estrutura monopolista, hierdrquica e globalizada, regida pela Federacao

Internacional de Futebol (Fifa), em conjunto com confederacGes e federacdes as-
sociadas, pela qual o futebol é gerido como espetaculo midiatico, desdobrado em
campeonatos, torneios, eventos e produtos variados, como games e albuns de figu-
rinhas. Estrutura dedicada, neste sentido, a universalizar padrdes de consumo ali-
nhados a ordem econdmico-midiatica dominante, desde o cerimonial das partidas,

por exemplo, até a etiqueta da arquibancada;

i) intensa divisdo do trabalho, distintiva da profissionalizacao e da espeta-

cularizagdo concernentes a esta matriz. Além da divisdo entre praticantes e assis-
tentes (espectador/torcedor/ consumidor), impde-se uma “rede de outras especiali-
dades (...) segmentadas de acordo com certos principios classificatérios em torno
dos quais se produzem as diferengas, as similitudes e as lutas em relacdo as com-
peténcias, aos interesses e &s reciprocidades” (idem, p. 139). Rede da qual fazem
parte, segundo Toledo (2002), citado por Damo (idem, ibidem), profissionais en-

volvidos diretamente com a producéo, distribuicdo e comercializagao de servigos

197 Damo recruta a nogéo de configuragio formatada por Norbert Elias, aplicada & diferenciacéo da
diversidade do universo futebolistico, para “demarcar certa rede de relagdes empiricamente consti-
tuida com sujeitos concretos situados no espaco e no tempo” (DAMO, 2003, p. 134).
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e bens (materiais e simbolicos) da industria futebolistica, desde jogadores até ge-
rentes de marketing, por exemplo, voltados & modelagem das disputas como espe-
taculos para consumo massivo; especialistas, que convertem os confrontos ritua-
listicos em narrativas da cronica esportiva palataveis ao modelo universalista pre-
tendido, conforme as especificidades de cada plataforma midiatica; e torcedores,
que, sob distintos gradientes, imanam os capitais simbolicos e as emogdes circu-

lantes no meio.

A substantiva divisdo do trabalho deriva, principalmente, da virada de
chave na producdo de sentidos empreendida, sobretudo a partir dos anos 1930,
com a massificacdo, a midiatizacdo e a profissionalizacdo do esporte, que reconfi-
guraram os arranjos simbolicos, sociais e propriamente esportivos do universo
futebolistico. O futebol perdia, aos poucos, o sentido original de higienizador mo-
ral e fisico, disciplinador de um caréter pessoal e coletivo desejavel pelas elites'®
brancas dominantes na sociedade ocidental contemporanea, para “ingressar em
definitivo no circuito de mercadoria” (MASCARENHAS, 2002. p. 85) e avancar
rumo ao que Wisnik chama de futebolizagdo global, referindo-se a um paroxismo
do dominio da vertente empresarial pelas camadas que compdem o mundo da bo-

la.

Ao se tornar uma lucrativa e promissora indUstria de entretenimento passivo para

multiddes, o futebol passou a aglutinar poderosos interesses comerciais que logo

Ihe atribuiram sentidos muito distintos daqueles até entdo vigentes, associados a

uma pedagogia mens sana in corpore sano. Com o advento do futebol-espetéaculo,

entra em cena um novo tipo de atleta, adestrado, pois se dedica exclusivamente ao
futebol, vivendo-o como profissdo remunerada e socialmente cobigada, e que por
isso encara cada partida como uma batalha. (idem, ibidem)

A matriz profissional do futebol deita raizes ndo apenas nesta transigéo, ao
longo da primeira metade do século XX, impulsionada pelos processos de midia-
tizacdo e popularizacdo que o transformaram em espetaculo de alcance global e
converteram o torcedor, a0 menos aos olhos da racionalidade mercantil, em con-
sumidor. A configuracgéo profissional do futebol — expressa num adestramento do

jogador ndo s6 para um espetaculo de alto rendimento (atlético e plastico), mas

198 pode-se compreender por elite, conforme propde Vilfredo Pareto (apud BARNABE, 2007),
como um conjunto de individuos que detém, ou assim se considera, niveis superiores de influéncia
social, poder politico e riqueza. Pareto divide a elite, tida como estrato superior de uma sociedade,
em duas categorias: governante e ndo-governante.
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para outras performances prodigas ao consumo, como o cultivo de milhares ou
milhdes de seguidores nas redes sociais online — guarda semelhancas também com
principios industriais. O sociologo Jodo Boaventura (apud MASCARENHAS,
ibidem) identifica quatro principios tayloristas*®, hegeménicos nas fabricas em
grande parte do século passado, refletidos no futebol: “énfase na velocidade, na
especializacdo de poucas mas decisivas habilidades, na cronometragem e no traba-

lho em equipe”.

N&o € necessario coadunar-se com abordagens marxistas para, como apon-
tam o historiador Eric Hobsbawm (1990) e o gedgrafo Gilmar Mascarenhas de
Jesus (2002), entre outros autores, reconhecer no futebol, especialmente na matriz
profissional-midiatica-mercantil, reflexos de principios que se prestam a, no jar-
gdo econdmico, otimizar a producéo industrial. Principios alusivos, por exemplo,

a especializacdo, a disciplinarizacéo e a racionalizacdo do tempo.

Os jogadores devem obedecer estritamente as instrucdes do treinador (ter “disci-
plina tatica”). (...) Sobre o uso racional do tempo, a velocidade ¢ fundamental pa-
ra superar o adversario e por um instante abrir valiosos “espagos” num campo 0-
cupado estrategicamente por 22 atletas de alta mobilidade. Ainda o fator tempo se
revela importante quando se sabe que, numa partida de futebol, ao contréario do
basquete ou do futebol americano, os cronémetros funcionam sem interrupcao,
ndo se submetendo ao andamento do jogo. A duracdo de uma peleja ndo depende
de contagem de pontos (como no voleibol, beisebol ou ténis), mas exclusivamen-
te do frio e implacavel crondmetro, tal qual na fabrica. Talvez toda essa “pedago-
gia fabril” se manifeste mais concretamente no fato de inumeros clubes terem
surgido, desde o inicio da histéria do futebol, por iniciativa da geréncia industrial.
(MASCARENHAS, 2002, p. 86).

Alcado a engrenagem da industria do entretenimento, o futebol ja midiati-
zado passa a operar, vigorosamente, logicas baseadas na especializacdo profissio-
nal, na competitividade, no senso coletivo, no respeito a hierarquia trabalhista e na
naturalizacdo do tempo matematizado (néo a toa, portanto, recebe a qualificacao
moderno). Ao acolher essas ldgicas, lembra Mascarenhas, passa também a ser
visto, em particular por autores de viés marxista, como mecanismo de alienacéo e

controle das camadas populares. A proposicao indica, no entanto, certo matiz re-

109 Referente a0 modelo de administracéo cientifica desenvolvido pelo engenheiro e pesquisador
americano Frederick Taylor. Apresentado no inicio do século passado, logo tornaria dominante nas
producdes industriais emergentes, pois apontava para uma conjugacgao 6tima entre produtividade e
recursos. O taylorismo, satirizado por Charles Chaplin em Tempos Modernos (EUA, 1936), impli-
cava a racionalizacdo das forcas de trabalho com base na especializagdo e na integracdo das etapas
de producéo industrial.
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ducionista, pois desconsidera ou subestima a pluralidade simbdlica e sociocultural
do futebol, que se desdobra em dimensfes e matrizes além da configuracdo pro-

fissional-midiatica.

iii) exceléncia performética, esperada ou cobrada pelo publico, a exemplo

das configurac@es artisticas. Doutrinada pelos canhdes midiéaticos, tal performance
se expressa na “forma de um confronto estilizado e espetacularizado”. Transforma
0 jogo num rito disjuntivo que, ao pender para “a separac¢do entre vencedores ¢
perdedores, é fundamental para a producdo e circulagdo das emoc@es antes, duran-
te e depois do espaco-tempo do jogo propriamente dito” (DAMO, 2003, p. 140).

Damo completa:

No caso dos esportes, parte da beleza do espetaculo parece indissociada do limite
ao qual a competitividade foi sendo guindada, sendo esta limiaridade — condicéo
daquilo que est4 na fronteira — seguidamente dramatizada, como no caso do con-
trole/descontrole emocional. Em razdo disso, nem toda a préatica do futebol é con-
siderada como incessante (ou absorvente pelo publico — caso das peladas, por e-
xemplo, mas também de muitos jogos do circuito profissional (idem, ibidem)

b) futebol comunitario: configuracdo na qual se perpetua um sentido ama-
dor, de bairro — materializado, por exemplo, nas tradicionais disputas de varzea,
ora menos vividas no interior e nas periferias do Brasil —, e predomina certa am-
biguidade, pois, mesmo relacionada ao lazer, replica padrbes e normas da matriz
profissional, padrdes estipulados e geridos pela Federacdo Internacional (Fifa) e
seus afiliados. Organiza-se sob a forma de ligas, concernentes a bairros, areas pe-
riféricas e pequenos municipios, integradas por associacdes clubisticas de viés

amador.

Nesta matriz, a margem da midia de alcance nacional, a diviséo social do
trabalho fora de campo, constata Damo (2003, p.143), ndo ¢é propriamente “nula,
mas precaria. Todos os times de varzea tém um técnico e quase todos tém também
um dirigente e um massagista. Mas o técnico ndo é remunerado nem treina equipe
durante a semana”. No campo o padrao profissional é reproduzido, até certa me-
dida, em aspectos como esquemas taticos, funcbes especializadas e uniformes,
gue estampam, com relativa frequéncia, patrocinadores locais. Ao largo dos gran-
des veiculos de comunicagdo, partidas de varzea costuram ser cobertas por publi-

cacOes e emissoras de radios locais ou comunitarias e acompanhas por espectado-
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res-torcedores que moram nas redondezas. Tal participacdo néo se confronta com
os vinculos desenvolvidos com tradicionais clubes de grande porte, implantados
nos centros urbanos, que compdem a chamada elite do futebol profissional brasi-

leiro.

Com o maior acesso a informacdes e jogos dos principais clubes estrangei-
ros, sobretudo europeus, torna-se cada vez mais comum, em pracas nas quais o
futebol profissional é incipiente, uma triangulacdo entre vinculos afetivos com
clubes locais, ndo necessariamente de configuracdo comunitéria, nacionais e in-
ternacionais. Sob distintas graduacodes, esses pertencimentos abastecem a competi-

tividade amigavel, jocosa, singular as interacdes lubrificadas pelo futebol.

c) futebol escolar: categoria praticada no &mbito escolar, como dispositivo
pedagdgico, apesar de reproduzir elementos das demais matrizes, o que lhe confe-
re, em boa parte dos casos, gradientes entre a configuracdo profissional-midiatica
e a bricolagem. Associa-se a dimensdo esportiva categorizada por Manuel Tubino
(2001) como educacional, na qual a pratica desportiva atua como um vetor de
ensino, de aprendizagem de uma educacdo fisica e de absor¢do de principios mo-
rais. Damo ressalva, contudo, que a inclusdo da matriz escolar na categoria educa-

cional mostra-se um tanto inadequada a luz socioldgica:

(...) pois a acdo educativa — em sentido aberto, implicando as relagfes de ensino e
aprendizagem — ndo acontece em um espaco Unico e tam,pouco numa instituicao
(a Escola, para ocidentais), assim como ndo ha um tempo e uma intencionalidade
homogéneos. Aprende-se e ensina-se futebol de formas diversas, de modo que to-
da a pratica e mesmo a contemplacdo esportiva poderiam ser considerados atos
educativos — das técnicas corporais, da sensibilidade estética, do contro-
le/descontrole emocional etc. (...) Em resumo, educativo pode vir a ser um dos
predicados do futebol escolar, mas certamente ndo € o Unico e talvez ndo seja se-
quer o principal. (DAMO, 2003, p. 144)

Para Damo, uma das principais caracteristicas desta configuracdo é o en-
contro entre as densidades simbolicas da escola e do futebol, entre os respectivos
lastros de significacdo, os quais podem entrar em choque ou coadunarem-se, de
acordo com fatores politico-institucionais e socioculturais. O pesquisador percebe,
ainda, outra imbricacdo entre tracos escolares e propriamente futebolisticos, con-
jugados na incorporacao de escolinhas da modalidade por clubes esportivos. Ten-

de a imperar, nesses espacos, l6gicas pedagdgicas que abrigam ndo sO técnicas
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corporais, taticas e outras competéncias inerentes a pratica, mas também valores e
“mentalidades” que revigoram a secular associagdo do esporte a disciplinarizacéo
do carater (moral e fisico), como acredita boa parte dos educadores tradicionais
(idem, p. 147).

Assim como se percebe, em escolinhas de clubes, uma articulacdo entre
matizes escolares-pedagogicos e futebolisticos, é possivel notar variadas imbrica-
cOes entre as proprias dimensdes e configuracGes do futebol, entre seus moldes
simbdlicos, dialdgicos e relacionais. Sobreposicdes que ecoam nas diversas mani-
festacOes da sociabilidade boleira, inclusive nas vivenciadas em espacos dispostos
sob a partitura da cibercultura, como grupos de WhatsApp formados por partici-
pantes de uma pelada, de uma torcida organizada ou de fa-clube de um jogador,

por exemplo.

Ao recrutar as nogdes bourdieriana de campo e eliasiana de configuracgao,
Damo defende a importancia, para as investigacdes alusivas ao futebol, de depurar
e contemplar os diversos meandros e vertentes imbricados nesse universo rechea-

do de simbolismos. Ele argumenta:

Se esta no¢do de campo nos permite recortar, para depois recompor, o futebol do
esporte e este do conjunto ampliado das préaticas corporais, também possibilita es-
tabelecer fronteiras na diversidade futebolistica. (...) Nesta linha raciocinio, as pe-
ladas (...) sdo configuracdes ndao apenas porque tém uma dimensdo empirica, mas
porgue o peladeiro do Parque Ramiro Souto pode jogar nas peladas dom Parque
Marinha do Brasil — ambos em Porto Alegre. (...) Mas, como um plebeu excluido
da corte, um peladeiro encontrara resisténcia para jogar no Flamengo, por exem-
plo. Ocorre que o Flamengo néo esta para as peladas como uma corte esta para a
outra, mas como uma corte, qualquer que seja, esta para o plebeu, em geral. Lo-
go, o Flamengo e as peladas do Parque Ramiro Souto pertencem a configuracdes
distintas, embora conexas. (DAMO, 2003. p. 134-135)

d) futebol de bricolagem: matriz na qual o futebol, destituido de regras e
equipamentos formais, extravasa a vocacao para a brincadeira, seja num joguinho
adaptado com a chapinha de refrigerante, por exemplo, seja nas indefectiveis pe-
ladas, ou rachas, de fins de semana (talvez ai o futebol seja mais futebol). Matriz
na qual o arsenal simbdlico do futebol opera a construcdo e a naturalizacdo de
identidades e funcdes sociais, inclusive as relativas a género. Matriz na qual pulsa

a jocosidade marcante da sociabilidade futebolistica.
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Manifestada em diversos estratos socioeconémicos, esta configuragdo
mostra-se, se ndo a mais democratica, a mais plural. Caracteriza-se, entre outros
aspectos, pela informalidade: “joga-se com 0 que se dispde ou entdo inventa-se,
quer sejam as regras ou Os recursos materiais” — de maneira que os padrdes e
normais formais, impostos e geridos pela Fifa, acompanhada do establishment
econdmico-midiatico, sdo adaptados “aos contornos locais, ao espago, tempo, ma-

terial, enfim, aos contortos fisicos, psiquicos e sociais dos praticantes” (idem, ibi-

dem).

A pelada retine incontaveis variagfes, de acordo com as circunstancias
(espaco, clima, tempo disponivel, por exemplo) e o esquadro socioecondmico e
atlético dos praticantes. Nenhuma delas inclina-se a divisdo social de trabalho
intensa concernente a matriz profissional. Algumas variacfes apresentam, contu-
do, uma relativa distribuicdo de funcgdes taticas e posi¢Ges entre os peladeiros,
ainda assim destituidas, em geral, de rigores formais, especializacdes austeras e
cobrancas efetivas por alto desempenho. Acolhem, no méximo, sumarias reclama-
cOes — emitidas pelos praticantes, pois vigora, além da escassez ou inexisténcia de
pubico, a exigéncia por um desempenho de ponta contrariaria a natureza desta

matriz.

As reclamac0es, naturalizadas no ethos peladeiro, recaem sobre gols per-
didos, falhas de marcagéo, excesso de virilidade e falta de empenho (embora a
pelada caracterize-se como espaco-tempo do lazer, ndo do trabalho, é esperado
dos praticantes, sendo as técnicas e a estética profissionais, um minimo de dedica-
cdo e performance capazes de garantir a competitividade). Destoam deste mote
discursivo reclamacdes acerca de contatos fisicos considerados violentos ou des-
leais, que podem avancar a bate-bocas, desentendimentos e até brigas. Geralmente
fugazes, as broncas e discussdes costumam logo dissolvem-se no espirito ladico
predominante. Viram, quando muito, combustivel para as tradicionais reunides
p0s-jogo, nas quais os peladeiros corroboram a forca aglutinadora do futebol e a
peculiar sociabilidade boleira. Vivéncias da pelada recente, ou mesmo de anterio-
res, transformam-se em gatilhos para gozagdes tipicas desta roda social. Jogar

conversa fora depois da pelada mostra-se, ao menos no Brasil, um esporte tdo ou
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mais relevante a cultura do futebol quanto a propria pelada. Cultura densamente

intrincada a homossociabilidade masculina.

4.2. Peladeiros, agora digitais, e a construcao do self masculino

Outro traco substantivo dessa modalidade de bricolagem refere-se a uma
das principais caracteristicas do locus futebolistico: construcdo do self masculino,
gue se expande nas plataformas online. As interacfes presenciais e digitais entre
peladeiros reproduzem, em geral, arquétipos de masculinidade naturalizados no
territério do futebol. Peladas configuram-se menos instrumentos de demonstra-
coes, ambicdes e projecOes performaticas — ndo obstante o legitimo interesse, ma-
nifestado principalmente entre criancas de classes populares, de tornar-se um re-
conhecido craque®™® — do que mecanismos de construcdo da identidade masculina
idealizada. Por meio das peladas, pavimenta-se o ethos masculino socialmente
forjado. Legitima-se, na mesma tacada, o capital futebolistico e o capital masculi-
no, articulados, em certo sentido, para naturalizar estereétipos e funcdes sociais

relativas a género.

Esta dupla legitimacdo, esteio da jocosa sociabilidade boleira, espelha-se
em outros espacos de homossociabilidade masculina sob o chapéu do futebol.
Espacos nos quais se forma, se expressa e se revigora o self masculino. Espagos
que operam, por meio de logicas de pertencimento e de exclusdo, construgdes
simbolico-ideoldgicas de identidades e papeis sociais. Assim configuram-se, por
exemplo, comunidades online formadas por peladeiros, em que se reinem prati-

cantes e ex-praticantes dessa bricolagem futebolistica tdo popular no Brasil.

19 Tradicional vetor de mobilidade social para boa parte de criancas e jovens brasileiros, prodigio-
so aglutinador social, simbolo da uma identidade brasileira idealizada, como aponta uma extensa
lista de autores, em especial das ciéncias sociais, o futebol alimenta, ndo sé no Brasil, mas no
mundo, sobretudo em paises a margem da elite econdmica, sonhos de fama e independéncia finan-
ceira. Sonho embalado por idolos midiaticos globalizados, craques também na publicidade e nas
redes sociais online, como Cristiano Ronaldo, Messi e Neymar, apenas para ficar na geracdo atual.
Trecho da cangdo E uma partida de futebol, ode do grupo musical Skank a beleza do mundo da
bola, resume esse sentimento que abarca variados estratos socioecondmicos: “Quem nao sonhou
em ser um jogador de futebol”. O clipe da muisica esta disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=DBFrd21pMFo
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Grande parte delas organiza-se em grupos de WhatsApp*** criados com o propési-
to, ou o pretexto, de organizar tais encontros, mas quase sempre transformados,
preponderantemente, em refugios do self masculino e da homossociabilidade cor-

relata, aglutinada pela cultura futebolistica.

Reverberam, nesses ambientes, conotagdes e representacdes do modelo
masculino predominante. Reproduzem-se, na outra face da mesma moeda, a de-
preciacdo e a exclusao femininas. Pois mulheres ameacariam o tradicional uso do
jogo como formador e demonstrador de uma masculinidade socialmente idealiza-
da (DAMO, 2007). Mulheres colocariam em xeque a apropriacdo historica do
esporte como apoio e respiro a masculinidade, isto é, como resguardo aos valores
que orbitam tal masculinidade na sociedade ocidental contemporanea (virilidade,
por exemplo). Embora menos fechados a participacdo feminina, ou a construcao
de feminilidades, espagos arraigados de carga simbolica e homossociabilidade
masculinas conservam a tradi¢do sexista de tornar mulheres coadjuvantes ou até
excluidas, afere Carmem Rial (2003). Naturalizam, assim, dominios simbdlicos e

praticos de hegemonia masculina.

As dindmicas online agregadas ao acompanhamento do futebol ao vivo
ndo indicam fugir desse escopo. No entanto, a descentralizacdo das midias digitais
tem dado voz a iniciativas, geralmente lideradas por torcedoras organizadas em
coletivos digitais, que se dedicam a combater discursos e praticas sexistas ainda
comuns no territério masculinizado do futebol. Integram essas empreitadas, por
exemplo, Movimento Toda Poderosa Corinthiana, Movimento Coralinas, Inter-

Feminista e Fala, Torcedoral!

Os regacos de homossociabilidade masculina que acompanham a pelada —
das tradicionais resenhas pds-jogo as recentes interacfes online — estendem o es-
pirito da singular sociabilidade boleira a discursos afirmativos de masculinidade,

ndo menos naturais entre participes da cultura futebolistica. E comum, por exem-

11 Criado em 2009, o aplicativo de mensagens instantaneas via smartphone abriga varias formas
de interagdo remota. Supera ja um milhdo de participantes no mundo, mais de 100 milhdes deles
no Brasil. Configura-se como uma rede social online, estruturando-se com base na “criagdo de
grupos cujos participantes podem ser adicionados a partir da lista de contatos de qualquer um dos
membros com status de administrador do grupo” (LIBERA e JURBERG, 2016, p. 4). Neste prin-
cipio, permite a producdo e o compartilhamento — em cada grupo, entre grupos e entre usuarios —
de conteddos nos formatos de texto, dudio (arquivos ou gravacBes dos prdprios integrantes) e de
video.
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plo, simpatizantes do Fluminense serem chamados, em tom brincalhdo, de “trico-
letes” por colegas peladeiros. O tratamento indica, ao encontro do rol de arquéti-
pos produzidos no universo boleiro, a associacdo jocosa, feita por torcedores ad-
versarios, entre o Tricolor das Laranjeiras e a identidade feminina: um desvio do
padrdo culturalmente hegemonico no locus futebolistico. A brincadeira, das mais
recorrentes nos dois grupos online criados por um coletivo de peladeiros — obser-
vado, de forma complementar, no processo investigativo, entre abril e julho de

20182 _ serve de pélvora & batalha amistosa de provocagdes entre boleiros.

Nos dois ambientes digitais observados prevalecem reproducfes de temas
e discursos que tradicionalmente habitam a sociabilidade de acento masculina
irrigada pelo futebol. Embora um dos grupos tivesse sido criado com o propdsito
sobrio de organizar a pelada semanal, restringindo as interlocucées ludicas para o
grupo original, os dois acolhem tragcos pétreos da sociabilidade boleira, como a
irreveréncia, a alternancia de provocacdes amistosas, piadas de feitio machista.
Tracos potencializados pela velocidade e pela multimidialidade online, que agrega

memes e videos as constantes brincadeiras.

Formados s6 por homens, esses dois grupos de peladeiros no WhatsApp
revelam-se ndo apenas uma extensdo das interacdes presenciais em torno do jogo
semanal, principalmente a tradicional conversa fiada depois do jogo semanal, em
torno da mesa de bar. Revelam-se ndo apenas respiros de amenidades e de tratos
ludicos asfixiados pela maratona diaria do trabalho e dos assuntos sérios. Reve-
lam-se também reflgios de um modelo masculino confrontado pela revisdo de
codigos sociais intensificada nos ultimos anos, com o rétulo de rotulada de politi-
camente correto. Um modelo masculino que o futebol historicamente ajuda a per-

petuar em nossa sociedade, agora com fermento multimidia das midias digitais.

112 Criados para facilitar a organizacdo de uma pelada semanal, jogada ha 18 anos num condomi-
nio carioca, e a comunicacdo entre os peladeiros, os dois grupos no WhatsApp reinem aproxima-
damente 30 integrantes, todos homens. Com idades entre 25 e 65 anos, partilham nédo sé a agenda
esportiva, mas o gosto pelo futebol — como praticantes, como torcedores e, acima de tudo, como
militantes do jogo interacional peculiar a etiqueta futebolistica: uma sanfona de provocacoes ludi-
cas, reciprocas, enraizadas em vinculos afetivos a clubes antagdnicos. De variadas geragdes, esses
boleiros alinham-se a tradicdo do futebol em cerzir e expressar identidades masculinas, o que se
reproduz, ndo raramente de forma acentuada, nos ambientes online. Assim evidenciam mensagens,
observadas entre abril e junho de 2018, que expressam uma afirmacéo do ethos masculino ideali-
zado na sociedade ocidental contemporanea. Tais contelidos ecoam, no ciberespaco, a dinamica
comunicacional predominante nos encontros presenciais — em particular, na costumeira reunido
pos-pelada: a resenha, como dizem os iniciados.
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Comportamentos considerados menos masculinos, no ambito da pelada ou
fora dele, viram mote para a galhofa: “coisa de tricolete”. Em que pesem a apa-
réncia acusatoria e a naturalizacdo do modelo masculino hegeménico, comenta-
rios do tipo raramente sdo considerados ofensa pessoal, pois alinham-se ao cédigo

simbdlico-relacional da homossociabilidade masculina mediada pelo futebol.

De forma analoga, e com o mesmo espirito ludico, provocacdes associam
0 Botafogo a uma mesura lamuriosa (chorord) que também estaria fora do codigo
de masculinidade. Confrontaria-se com o chavao “homem (que ¢ homem) nao

chora”, fertilizado no terreno predominantemente masculino do futebol.

As representactes de masculinidade, somam-se, nas interages entre pela-
deiros (presenciais e online) estigmas que remontam as representacdes historicas e
aos simbolos populares dos grandes clubes — potencializadores e, a0 mesmo tem-
po, harmonizadores de rivalidades (HELAL, 1996, 1999). O Flamengo, a despeito
da larga presenca nos diversos estratos socioeconémicos, representaria a classe
trabalhadora, o povao, e seria associado, por torcedores rivais, ao ilicito. Associa-
cao refletida, por exemplo, nas provocagdes jocosas acerca de supostos beneficios
recebidos da arbitragem™®. O Vasco, representante da coldnia portuguesa, ga-
nhou, nos Gltimos tempos, o0 estigma de eterno vice, de nadar e morrer na praia,
como se estivesse fadado a incompletude. O Fluminense, por conta do berco his-
torico, expressa a elite aristocratica, dai a associacdo jocosa a frescura, a um défi-
cit de masculinidade. O Botafogo, historicamente ligado a classe emergente, pas-
saria a ser estigmatizado pelo aprisionamento ao passado glorioso, descolado do
presente e do futuro. A pecha nostélgica desdobra-se no recente estigma do cho-

roro.

No ambiente digital, essas representagdes manifestam-se intensamente.
Multiplicam-se em texto, audio, video. Caso, por exemplo, da disseminagédo de
memes alusivos a recuperacéo respiratdria de jogadores do Fluminense depois do
confronto, em maio de 2018, contra o Nacional de Potosi, da Bolivia, e contra,

principalmente, os 4.200 metros de altitude. O uso de mascaras de oxigénio repre-

13 AcusacBes do género pertencem aos discursos que encampam as interacdes jocosas permeadas
pelo futebol. Irrigam a competitividade retérica entre torcedores, mas ndo tém fundamento em
fatos.
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sentava, na dindmica de provocacdes amistosas entre torcedores, uma fragilidade,
um desvio da masculinidade idealizada. “Tricoletes arrasadas”, provocava um
comentario. As plataformas digitais revitalizam o antagonismo irreverente das

relacGes futebolisticas.

Noutro exemplo, extraido do mesmo grupo online, video de tiroteio mostra
jovem atirador com o escudo do Flamengo na mochila. Ao publica-lo, evidencia-
se uma intencdo de reforcar o estigma de bandidagem. A provocacéo € rebatida
com espirituosidade por torcedor rubro-negro: “Se fosse o Vasco, (o atirador) ja
teria caido”, referéncia debochada as trés quedas do clube para a Série B do Brasi-

leiro'*,

Tao recrutadas quanto os estigmas clubisticos, representacdes de género
alimentam constantemente 0s arranjos interacionais entre torcedores de futebol e
entre peladeiros. Quem esboca condutas consideradas femininas vira potente alvo
de desqualificacdo embrulhada como piada, troca. Embora tais discursos respei-
tem, em geral, codigos e limites das relacdes jocosas futebolisticas, ndo deixam de
reproduzir, na sociabilidade boleira, um mecanismo obliquo de construcdo da
identidade masculina, apontado por Nancy Chodorow (apud GASTALDO, 2006,
p. 11), com base na desvalorizacdo da feminilidade. Atribuida a um homem — pre-
sumivelmente, adversario no sistema interacional do universo boleiro —, a femini-
lidade o desqualifica como auténtico representante do ethos masculino e do ethos

futebolistico.

O esporte, convém pontuar, tem sido historicamente apropriado como ter-
reno simbdlico-ideoldgico de sustento ndo s6 do self masculino hegeménico na
cultura ocidental contemporénea, mas de dominagGes masculinas em diversos
estratos sociais. Neste sentido, o futebol moderno — tanto na configuracgao profis-
sional-midiatica quanto na das bricolagens — e o rugbi — notadamente nas pracas
sob influéncia anglo-saxénica — apresentam uma emblematica equivaléncia. Em-
bora guardem diferengas nada despreziveis em relacdo as dindmicas de jogo, as
técnicas corporais, as representacdes e identidades simbolicamente processadas,

as imbricacOes socioculturais e, ndo menos representativo, as interagcdes especifi-

140 Vasco foi rebaixado & Série B (Segunda Divisdo) do Campeonato Brasileiro em 2008, 2013 e
2015.
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cas, as duas modalidades esportivas efetivaram-se moradas de edificacdo e mani-
festacdo da masculinidade idealizada. Configuram-se redutos de imperiosa carga
simbolica nos quais meninos viram homens e homens engendram, por meio da
homossociabilidade contigua, valores, ideologias, significacbes e papeis sociais

erigidos para perpetuar pretensas superioridades masculinas**.

O parentesco entre ruagbi e futebol, como territérios simbolicos da forma-
¢do, demonstracao e entronizacdo da masculinidade esteriotipada — e, no mesmo
bonde, de obstrucdo e opressdo de feminilidades —, tem raizes histéricas e igual-
mente profundas. Se, com o perddo dos puristas, o futebol americano retne ébvias
semelhancas normativas, corporais e estéticas com o rugbi, o futebol jogado com
0s pés tem similaridades simbdlico-identitarias ndo menos significativas. Simila-
ridades que remontam as equivalentes producdes de sentidos observadas nas res-
pectivas géneses. As duas modalidades ganharam corpo impregnadas de compo-
nentes simbolicos convenientes as elites socioecondmicas ocidentais e ao ethos

masculino nela dominante. Damo compara:

Em outros contextos, como o europeu, por exemplo, o rugby é tido como o espor-
te masculino por exceléncia (Saouter, 2000), mas no Brasil é no futebol que os
machos — de quase todas as idades — constituem sua masculinidade. (DAMO,
2003, p. 141)

Embora os ambientes digitais estejam, por meio da descentralizacdo e da
desterritorializacdo, ampliando o espago para vozes contra 0 sexismo — como ates-
ta o crescimento de comunidades de torcedoras feministas na internet —, seria
prematuro ou ingénuo identificar mudancas nas pautas e nos tratamentos predo-
minantes nas interagdes presenciais e online entre boleiros. Prevalecem assuntos,
expressoes, galhofas que reforcam a hegemonia do modelo de masculinidade na-
turalizado na sociedade ocidental moderna. Frequentam as rodas de peladeiros,
por exemplo, discursos acusatérios que, em tom de brincadeira, apropriam-se da
homossexualidade como valor negativo ao sustento simbélico da masculinidade
forjada no futebol. Quem adota comportamentos considerados femininos, na qua-
dra ou fora dela, vira potente alvo de desprestigio e repressdo embrulhados, em

grande parte das vezes, como troca.

15 ver, por exemplo, Rial (1998), Dunning e Sheard (1995), Saouter (2003), Nauright e Carle
(2005), Pacheco (2014).
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Este mote simbolico-identitario, comum as interagdes masculinas costura-
das pelo futebol, costuma ser usado como trunfo na competitividade lidica tipica
da cultura boleira, tdo viva nas rodas de peladeiros. Até porque predomina, nesses
circulos, menos a légica do praticante que a logica do torcedor, imersa no sistema
cultural e relacional do pertencimento clubistico (DAMO, 2012). A mesma atmos-
fera, a mesma logica simbdlico-dialdgica e 0 mesmo padrdo discursivo sdo trans-
portados, e igualmente naturalizados, no ambiente digital que acolhe grupos de

peladeiros.

Tanto as resenhas*'® presenciais posteriores & pelada, geralmente configu-
radas em torno da mesa de um bar vizinho, quanto aquelas inseridas nas arqui-
bancadas digitais, replicam a histdrica apropriacdo do campo esportivo para: i)
construir e resguardar a identidade masculina idealizada na sociedade contempo-
ranea (DUNNING, 1992); ii) engendrar, por meio de dindmicas simbdlicas e pra-
ticas, esteriotipos de género, bem como representacGes/funcdes sociais convenien-
tes as ideologias dominantes (DAMO, 2003, 2007); iii) depreciar, reprimir e ex-
cluir, de forma naturalizada, manifestacbes de um ethos feminino ou de modelos
de feminilidade que ameacem essas moradas da masculinidade idealizada e da

homossociabilidade masculina (idem, ibibem; RIAL, 2003).

Nas bricolagens futebolisticas, 0 menino aprende a ser homem e a ser bo-
leiro, ou seja, carimba o passaporte para o reconhecimento social, como homem,
constituindo-se imagem publica de arquétipo do sexo masculino; e como perten-
cente ao universo futebolistico — em particular, como participe do pertencimento
clubistico que move o vasto sistema cultural-relacional do futebol, ndo menos
consonante a aceitacdo publica e as dinamicas interativas na sociedade contempo-
ranea. Conjugam-se, nas peladas, a formacao e o acimulo de um capital masculi-
no e de um capital futebolistico, articuladores de prestigio social. O aprendizado

da jocosidade futebolistica, tdo vigosa entre peladeiros, equivale ao recrutamento

16 Como tradicionalmente peladeiros chamam as reunides informais pés-jogo, constituida, em
geral, numa mesa de bar ou ambiente afim. A denominacdo remete ao carnaval de opinies que
dominam a roda de conversas. Os comentarios aglutinam variadas porgdes do universo boleiro e
do ethos masculino, desde cenas da propria pelada e lances internacionais até, por exemplo, uma
comemoracdo de gol com trejeito considerado feminino, transformada, portanto, em objeto de
galhofa.
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de tijolos que edificam o self masculino, a imagem publica do menino-homem.

Damo ressalta:

A excecdo de alguns grupos especificos, para os quais a formacéo do self mascu-
lino prescinde do uso direto do corpo, a bricolagem futebolistica é importante na
formacgdo e demonstracdo de uma imagem publica de menino, e ndo parece me-
nos necessaria para que os homens propiciem, a eles mesmos, um raro espetaculo
de hostilidade e afeto. (...) Em outros contextos, como o europeu, por exemplo, o
rugby é tido como o espaco masculino por exceléncia (Saourter, 2000), mas, no
Brasil, é no futebol que os machos — de quase todas as idades — constituem sua
masculinidade. N&o é apenas através do futebol que um menino se faz homem,
mas ndo gostar de futebol ou ndo ser um bom praticante — por vezes estas apti-
ddes estdo associadas — cria certos constrangimentos. (DAMO, 2003, p. 141)
Embora o desejo de virar um craque reconhecido, e assim conquistar as-
censdo socioecondmica, seja frequente nos campinhos de pelada, notadamente
entre meninos pobres, a imposicao social de constituir-se homem prevalece em
relacdo ao sonho de mobilidade econémica. A prevaléncia é constatada por Damo
em investigacdo etnogréfica dedicada a bricolagens futebolisticas habitualmente
disputadas por criancas e jovens moradores da rua Le&o XIII, em Porto Alegre®*’.

Ele atesta:

Os meninos que jogam pelada projetam-se, seguidamente, em futebolistas profis-

sionais, mas dizer que eles jogam para tornarem-se “ronaldinhos” é um equivoco.

Eles jogam, antes, para se fazem meninos, pois o futebol no Brasil é marcado

como um espago privilegiado da homossociabilidade masculina; de um certo mo-

delo de masculinidade, bem entendido. (...) Fazer-se homem desde menino é tdo
ou mais importante, provavelmente porque esta também seja uma imposigdo so-

cial. (DAMO, 2007, p. 141)

A naturalizacdo do futebol como um jogo para homens tem menos a ver
com a presuncdo sexista centrada numa menor propensdo feminina ao desenvol-
vimento de dominios técnicos, taticos, e de uma pujanca corporal supostamente
necessaria as praticas de contato, do que com a percepc¢do de uma menor permea-
bilidade, em geral, das mulheres ao repertério simbélico estruturador da masculi-
nidade arquetipica e operador da homossociabilidade masculina ancorada nas con-
figuracOes futebolisticas —desde as interacdes ludicas nas peladas até as manifes-

tacOes de uma sociabilidade jocosamente competitiva, ndo raramente performatica

Y7 Transcorrida entre 2001 e 2002, a pesquisa etnogréfica fundamentou a tese Do dom & forma-
¢do: uma etnografia do futebol de espetaculo a partir da formagéo de jogadores no Brasil e na
Franca, publicada em 2005. Desdobrou-se, também, no artigo A dindmica de géneros nos jogos de
futebol a partir de uma etnografia, publicado em 2007.
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ou teatral, observadas no acompanhamento coletivo de partidas de futebol em
bares (GASTALDO, 2006).

Nessas dinamicas interacionais ministradas pelo rico escrete simboélico do
futebol — agucado e amplificado, de certa maneira, pelo ambiente digital — fluem
elementos imateriais e materiais da cultura masculina. Por meio das performances
masculinas naturalizadas nos ambitos futebolisticos, predominam “logicas simbo-
licas de pertencimento e exclusdo que, mediadas pelo futebol, resolvem pela joco-
sidade tensdes que, em casos extremos, poderiam conduzir a confrontos fisicos e
violéncia” (idem, p. 5). Jocosidade que ajuda a formar e sedimentar papéis de gé-
nero historicamente essencializados, e ora reproduzidos, num espoco global, des-

centralizado e desterritorializado, pelas novas dinamicas digitais.

4.3. Interacdes futebolisticas: singularidades

Uma das conexdes entre as configuragdes futebolisticas e suas especificas
tramas praticas e simbolicas — refletidas em comunidades online — alude, convém
ressaltar, as interacfes singularmente Iudicas desse universo. Interacdes centradas
num ethos torcedor, ja influenciado pela cibercultura, e ancoradas, de modo vigo-
roso, ao sistema cultural-relacional circunscrito no pertencimento clubistico
(DAMO, 2012; GASTALDO, 2006). InteracGes que evidenciam o amalgama so-
cial do futebol e a sua peculiar sociabilidade.

O futebol, ao tornar-se, como compara Helal (1999), um idioma comum
capaz de dispersar, ciclicamante, diferencas socioecondmicas, politicas, ideologi-
cas, religiosas, étnicas etc., diluidas num sistema comunicacional deveras agluti-
nador; ao dramatizar mimeticamente tragos distintivos da sociedade brasileira e
oferecer brechas a expressdes e representagfes coletivas negligenciadas noutras
esferas sociais (DAMATTA, 1982); ao operar, de modo pratico e simbdlico, va-
rios tipos de identidades, inclusive de género (DAMO, 2003, 2007); ao adquirir
um peso substantivo na construgdo da masculinidade idealizada (idem, ibidem);
ao ter virado emblema de uma brasilidade que, inspirada na teoria freyreana, é
historicamente revestida de conotacdes nacionalistas, materializando-se na selecédo
Canarinho, espécie de metonimia do povo brasileiro (GUEDES, 1998; HELAL e
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SOARES, 2002); ao reunir, enfim, essa vasta complei¢do simbdlica — estofo a
ritualizacdo de aspectos estruturais da nossa sociedade —, o futebol alastra-se co-

mo um lubrificante social.

De religido laica e lingua franca adotada por operarios ingleses, compara-
¢Oes notdrias com as quais Hobsbawm (1990) dimensionou a extensdo social e
comunicacional do futebol entre integrantes das camadas populares no inicio do
século passado, o futebol moderno torna-se uma gramatica global, empregada nos
diversos estratos socioecondmicos, e cada vez mais desterritorializada pelo ecos-
sistema digital. Abastece-se, assim, 0 que Damo (2012) chama de sociabilidade
transversal, movida por uma presuncéo de reciprocidade concernente a jocosidade
caracteristica das interacfes sociais do habitus futebolistico. Sociabilidade trans-
versal no sentido de cruzar fronteiras socioecondémicas, religiosas, étnicas etc., de
cruzar hierarquias e categorias como pobre/rico, mulher/homem, negro/branco
(DAMO, 2012, p. 67).

No ethos futebolistico, tais categorias sdo sublimadas pelo pacto em torno
da licenca a tratamentos jocosos reciprocos (GASTALDO, 2006): o operério, por
exemplo, discute um lance polémico com o patrdo ou faca troca acerca de uma
vantagem sobre equipe adversaria pela qual torce o chefe, as etiquetas hierarqui-
cas profissionais estivessem momentaneamente esquecidas. Prevalece a etiqueta
da jocosidade futebolistica. E socialmente consentido, e até esperado, que, nessas
circunstancias, o empregado encarne no patrdo, torcedor do time adversario, e

vice-versa.

A anuéncia para integrar e exercer essa dinamica de provocacdes amisto-
sas reciprocas, num péndulo de alteridades, ndo garante uma harmonia perfeita e
uma simetria do jogo interacional. O pacto da jocosidade regularmente testa os
limites da fronteira entre a rivalidade amigavel e a hostilidade, cuja avaliacdo su-
jeita-se a uma dose nada branda de subjetividade. Qual o limite de uma provoca-
¢do, de um deboche, de um sarro? A pergunta encontra respostas variadas, em
funcdo de aspectos circunstanciais, pessoais e de cédigos especificos a cada co-

munidade de torcedores.
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Impasses e controvérsias sobre tais limites estendem-se aos gramados.
Volta e meia, torcedores acusam jogador do time adversario de ultrapassé-los, ao
fazer alguma molecagem fora do padrédo tacitamente licenciado. Referem-se, em
geral, a um drible humilhante destituido de objetividade, cuja intengdo seria tripu-

diar sobre o0 oponente; ou a uma comemoracao considerada desrespeitosa.

Dois casos deste tipo, ocorridos no primeiro semestre de 2018, ilustram a
fronteira as vezes fragil entre jocosidade e hostilidade nesse sistema movido pelo
pertencimento clubistico: a comemoracdo do meia Vinicius, entdo do Bahia, no
classico contra o Vitdria, pelo Campeonato Baiano, com gestos considerados obs-
cenos dirigidos & torcida adversaria''®; e a dancinha executada pelo jovem Samu-
el, do Fluminense, antes de marcar o gol que decretaria a vitoria de 5 a 3 sobre
Vasco na decisdo da Taca Rio Sub-20. A atitude do atacante tricolor, reprovada
por grande parte da cronica esportiva, foi considerada desrespeitosa por torcedores
e jogadores vascainos. Estaria fora dos padrdes aceitaveis de jocosidade'®. O jo-
gador acabou repreendido e punido por dirigentes do clube carioca, como medida
pedagdgica. Ele precisava aprender que, como diz o ditado, “brincadeira tem limi-
te”, mesmo nas rela¢des ludicas do ethos esportivo. Mas quem ousaria precisar
esses limites? Hoje os dribles desconcertantes de Garrincha, por exemplo, seriam
considerados também a margem da molecagem aceitavel? A cada novo compor-
tamento desviante do género, a pergunta reaparece nos debates esportivos que

inundam a imprensa, os botecos, as pragas etc.

Os dois casos enviesaram-se em brigas entre jogadores e entre torcedores.
Boa parte da cronica especializada avaliou que as supostas molecagens teriam
incitado a indignag&o. Seus autores foram informalmente responsabilizados pelos

confrontos.

De qualquer forma, o jogo de interacdes ludicas movidas pelo pertenci-

mento clubistico, pulsante em todas as configurac@es futebolisticas, representa um

18 Alvo de indignago por parte de torcedores e jogadores, especialmente do Vitdria, o gesto virou
tema de discussdo nas redes sociais online e na imprensa esportiva. Prevaleceu, entre os cronistas
especializados, o tom de reprovagdo. Vinicius argumentou, posteriormente, que “ndo quis ofen-
der”, pois aquele movimento fazia parte de sua rotina jocosa. Seria uma brincadeira tipica dele,
gue ndo se prestava a ofender ou a agredir a torcida adversaria. A comemoragao polémica pode ser
vista em https://www.youtube.com/watch?v=eC6MAY5-QVA

19 bisponivel em https://www.youtube.com/watch?v=chRoPIgqAIE
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fio condutor com o qual o universo boleiro alastrou-se como potente mote de so-
ciabilidade mundo afora, onipresente em esquinas, bares, escritorios, condomi-

nios, rodas de familiares etc.

Para Hobsbawm, a ampla difuséo da sociabilidade boleira aproveita o vé-
cuo deixado com a subtracdo de espagos comunitarios tradicionais de modelagem
paroquial, imposta pela reestruturacdo urbana processada desde meados do século
XIX. O futebol torna-se a nova paroquia, a nova aldeia. Passa, de certa maneira, a
compensar a atrofia relacional decorrente da reconfiguracdo das metropoles, até
porque o proprio avanco socioeconémico do esporte foi influenciado pela remode-

lagem das cidades e pelo estofo industrial que passaram a abrigar.

A popularizacdo do futebol confunde-se com a ascensdo da classe opera-
ria. Ndo a toa S&o Paulo — para a qual ja se confluiam, ja na virada do século XI1X
ao XX, esforcos econdmicos, politicos e narrativos atrelados a uma sonhada mo-
dernizacdo brasileira — largou a frente na estruturacdo futebolistica: primeiro clube
formado predominantemente por brasileiros, o Mackenzie College, criado em
1898; primeiro campeonato anual do pais, em 1902; primeiras partidas e torneios
de varzea, na primeira década do século passado; primeiro estadio de porte gigan-

120

tesco, o Pacaembu™", inaugurado em 1938, com capacidade superior a 60 mil

espectadores, materializagdo do patamar massificado atingido pelo esporte no
Brasil. O pioneirismo deve-se, na avaliacdo de Gilmar Mascarenhas, a uma série
de condicBes geograficas, culturais e econémicas em curso no inicio do século
XX:

[S&o Paulo] vive entdo uma febre de investimentos estrangeiros, e S&0 muitos 0s
estabelecimentos e colégios ingleses na cidade. Os ingleses criam seus cubes e
praticam esportes, dentre eles aquele entdo na moda en sua terra natal: o futebol.
O mais importante é que o fazem numa cidade que vivencia o frenesi da moder-
nidade, o que significa dizer que Sdo Paulo esta aberta as inovagdes (...) Em Séo
Paulo, o surto de crescimento se realiza sobre um territério que era, em 1872, um
pequeno nucleio “caipira” de 31 mil mil habitantes, pronto para ser inteiramente

120 0 Estadio Municipal do Pacaembu inaugurou, lembra Gilmar Mascarenhas (2006), ndo s6 a era
dos estadios enormes, para acolher multiddes, mas uma longa tradigdo de financiamento com ver-
ba publica. (integral ou parcial). Dez anos mais tarde, aproximadamente, o Maracand, construido
para a Copa de 1950, primeiro no mundo com capacidade para mais de 150 mil espectadores,
reforcou emblematicamente “uma das principais tradigoes politicas do futebol brasileiro: a cons-
trucdo generalizada de estadios com recursos pubicos” (MASCARENHAS, 2006, p. 86). Mais de
meio século depois, estadios construidos e reformados para a Copa do Mundo de 2014 também
ndo fugiram a tradicdo.
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reconstruido e ampliado sob as for¢cas hegemonicas da nova ordem industrial.
Acreditamos que esta cidade, embrido da metropole frenética de que nos fala
Sevcenko (1992), era naquele momento a que melhores condi¢cdes possuia para
assimilar inovacg0es, e dentre elas o futebol. (MASCARENHAS, 2006, p. 86)

Desde a reconfiguragdo urbana e a industrializagéo, capitaneada no Brasil
por S&o Paulo, até a profissionalizacdo e a midiatizacdo, ora reforcada pela ciran-
da das plataformas digitais, a difusdo do futebol é impulsionada por um conjunto
complexo e diverso de fatores. Do ponto de vista dialdgico, essa complexidade
converge para a tal sociabilidade jocosa, que se extrapola aos ambientes digitais
aflorados com a cibercultura. Ambientes como grupos online de torcedores, nos

quais se replica a l6gica simbolica e cultural das relagdes futebolisticas.

Nos grupos online de boleiros, replicam-se dois tragos constitutivos da in-
teracdo tipica entre boleiros: i) a propriedade de adubar a sociabilidade entre ho-
mens e, como observado alhures, ajudar a construir e revigorar identidades e pa-
péis masculinos socialmente instituidos, tornando-se refugios para expressao des-
sa masculinidade idealizada; ii) a forca-matriz do pertencimento clubistico, pro-
pulsor simbélico-cultural da jocosidade futebolistica. Centrado no torcedor como
peca-chave a sociabilidade e ao proprio ethos do futebol, o pertencimento clubis-
tico, que sera esmiucado mais adiante, revela-se uma das trés regras constituintes
da “gramatica interacional” das relagdes jocosas destacadas por Edison Gastaldo
(2010, p. 316-320). De acordo com o investigador, as demais condicdes tacitas

para efetivar esse jogo interacional sdo:

a) Conhecimento de fundo: compartilhamento de informagdes alusivas ao
universo futebolistico do passado, do presente e até do futuro imediato (proje-
cOes), desde o desempenho atualizado dos times, por exemplo, até fatos e escala-
cOes marcantes do contexto boleiro. Boa parte das informagdes é colhida, repro-
cessada e até ressignificada a partir da cobertura midiatica esportiva na qual se
conjugam, de modo extenso, producOes de jornalismo e entretenimento. Tais con-
teddos alimentam, de maneira cada vez mais caudalosa, 0 que Umberto Eco
(1984) chama de falacéo esportiva. Uma falacdo vitaminada, desde o quarto final

do século passado, pela Comunicacdo Mediada por Computador, pelo avanco das
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redes teleméticas e da internet e pelo ndo menos representativo salto exponencial

das plataformas digitais, principalmente das méveis*?.

b) Dinamica do desafio: corresponde, parafraseando Gastaldo, a um jogo
(desafio) dentro do jogo (jocosidade) dentro do jogo (partida de futebol). Sob a
configuracdo de aposta, ndo necessariamente em dinheiro, “ou mesmo de simples
bravatas ou previsdes sobre o resultado de um jogo ou campeonato futuro, situa-
cOes de desafio (...) sdo um envolvimento mais profundo e pessoalizado entre um

torcedor e outro” (idem, ibidem).

Uma vez inserido no esquadro da jocosidade futebolistica, hidratada pelo
pertencimento clubistico, o torcedor vira automaticamente participe da dindmica
de provocacg0es reciprocas. Fica instantaneamente absorvido por uma légica iden-
titaria de viés partidarista aplicada a sociabilidade boleira. Sujeita-se ao risco de
ser zombado e ao direito de zombar, conforme os ditames da partida e no limite
do licenciamento conveniado pela reciprocidade. Mesmo quando o time de um
espectador-torcedor ndo estd em campo, presume-se uma partidarizacao: supde-
se ser um secador, opositor a um dos times em a¢do, ou mesmo aos dois. Ao in-
vestigar a recepc¢do de futebol midiatizado em bares da regido metropolitana de

Porto Alegre, Gastaldo observa:

Estar no bar é ser considerado torcedor (...). Ou seja, o simples estar presente no
“compld da torcida” — termo pelo qual um informante definiu 0 ambiente do bar —
implica em risco, o risco de ser zombado, um risco de independe dos torcedores,
mas dos caprichos da bola e dos pés que a tangem. Ao risco da zombaria, corres-
ponde, na mesma medida, o prazer de zombar, 0 gosto da desforra de ancestrais
gozacOes, seja de jogos e campeonatos ocorridos ha muitos anos ou da semana

121 Cerca de 70% dos consumidores no mundo ja assistem TV e videos regularmente em smar-
tphone, constata a pesquisa TV e Media 2017, feita pelo Ericsson Consumer Lab. No Brasil, onde
0 volume de celulares ja ultrapassa, em 2018, 235 milhdes de aparelhos, segundo a Agéncia Naci-
onal de TelecomunicacBes (Anatel), os smartphones ja representam quase 75% do tempo online,
estima levantamento The Global Mobile Report, realizado pela comScore. Referéncias disponiveis
em:
https://www.comscore.com/Insights/Presentations-and-Whitepapers/2017/The-Global-Mobile-
Report

http://www.teleco.com.br/ncel.asp

https://www.ericsson.com/assets/local/networked-
society/consumerlab/reports/tv_media_2017_global_presentation.pdf
ftp://ftp.ibge.gov.br/Trabalho_e Rendimento/Pesquisa_Nacional_por_Amostra_de Domicilios_co
nti-
nua/Anual/Acesso_Internet_Televisao_e Posse_Telefone_Movel 2016/Analise_dos_Resultados.p
df
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passada, uma logica identitaria construida na oposi¢do ao outro e na fidelidade ao
clube, qualguer que seja o resultado. Légica de jogo (GASTALDO, 2006, p. 9)

4.3.1. Hipermidiatizacado e sociabilidade

Vale ressaltar o papel duplo da midiatizac&o no jogo das interagcdes media-
das pelo futebol: como fornecedora de conhecimento de fundo, balizador da joco-
sidade e do sistema cultural-identitario oxigenado pelo vinculo afetivo ao clube do
coracdo; e como orquestradora da dindmica de provocacOes, desafios e perfor-
mances teatralizadas, em geral carregadas de humor, que compdem a sinfonia da
sociabilidade boleira — em especial, no acompanhamento coletivo de uma partida
em bares, pracas e mesmo em arquibancadas nas quais torcedores adversarios
ficam lado a lado, misturam-se sem divisfes formais. Expandida para 0s novos
ambientes digitais, a espetacularizagdo do esporte vem acompanhada de uma ex-
plosdo informacional em plataformas midiaticas tradicionais — expressada no au-
mento de transmissfes e programas esportivos advindos do salto das tevés por
assinatura — e de um desdobramento crescente no ciberespaco, sob formatos de
transmissdes por streaming, aplicativos para celulares, games interativos, canais

segmentados da web etc.

A hipermidiatizacdo expande o cardapio de informacfes e imersdes no
universo futebolistico, prédigo a producdo de sentidos, identidades, hierarquias e
liturgias pelos torcedores. A devassa eletrénica hipermidiatica municia a aplica-
¢do, no teatro tacito da jocosidade boleira, de “logicas simbolicas de pertencimen-
to e exclusdao” (GASTALDO, 2010, p. 315). Fornece municao para a esgrima jo-

cosa.

Nos acompanhamentos coletivos de partidas em bares, principalmente de
partidas importantes e classicos, a midiatizacdo tambem opera como uma partitura
pela qual torcedores adversarios, as vezes em performances que lembram duelo de
repentes, disparam suas munigdes discursivas. Escorados nos respectivos conhe-
cimentos de fundo, seguem o compasso das circunstancias do jogo e do Big
Brother eletronico produzido pelo arsenal de cdmeras e recursos computadoriza-

dos a servico da espetacularizagdo. As arquibancadas digitais incorporam-se ao
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dilatado repertério informacional e a ciranda interacional que dele se abastece.
Reunem, por exemplo, desde grupos de WhatsApp até aplicativos que atualizam
informacdes sobre a partida. Servem tanto para recrutar mais municéo ao confron-

to ludico quanto para expandir o espectro da jocosidade.

Um sarro tirado com o torcedor adverséario na mesa de bar ao lado, logo
depois de um gol sofrido é frequentemente replicado em grupos online, sobretudo
naqueles compostos por, como diria Hobsbawm, devotos da cultura futebolistica.
O movimento contrario mostra-se igualmente comum: pincar, meio a tormenta de
conteddos irreverentes circulantes no ciberespaco (sob a forma de videos, audios,
textos, memes) uma provocacdo adequada a circunstancia da competi¢do jocosa,
para torna-la pablica e, pretensamente, levar vantagem sobre os antagonistas na

competicdo jocosa.

Por um lado, o0 acesso a informacdes expandido pelas arquibancadas digi-
tais fornece mais subsidios para conhecer o futebol — suas dimensdes, seus atores,
seus dramas, suas historias, seus bastidores — e, em particular, o time do coragao,
revigorando assim as armas para as provocagdes amistosas tipicas das interacdes
do locus boleiro. Por outro lado, porém, o acesso bem maior a informacdes desse
universo, sobretudo relativas a times transnacionais, como Real Madrid, Bayern
de Munique, Barcelona, Manchester United, Juventus, desterritorializa e dispersa,
ao menos em parte, os vinculos clubisticos. A desterritorializacdo das midias digi-
tais consolida a era do idolo globalizado, em que, como observam Helal e Soares
(2002), a formacdo de afinidades e vinculos afetivos com o mundo da bola extra-
pola os caminhos tradicionais e alinha-se a descentralizacdo e a fugacidade con-

temporéaneas.

O fenbmeno ndo evapora, convém ressalvar, 0s mecanismos convencionais
pelos quais sdo cultivadas afinidades e filiagdes afetivas com atores do universo
futebolistico. N&o se pode afirmar que torcedores das novas geracfes, formados
sob a influéncia cibercultural, acostumados a se informar sobre futebol por meio
das midias sociais e de aplicativos noticiosos para celular, por exemplo, sejam
menos apaixonados por grandes equipes locais ou nacionais. N&o se pode afirmar
que a rotina de interacdes e consultas nas plataformas digitais atrofie vinculo afe-

tivo ao clube da cidade ou do estado, vinculo geralmente herdado de parentes


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

221

proximos, ou de amigos, e desenvolvido nos espacos recheados da cultura boleira,
desde o estadio, principal escola de formac&o de torcedores, até os botecos povoa-
dos de resenhas esportivas. Pois, alfabetizar-se na gramatica do futebol e do torcer
significa, entre outras coisas, aprender a brincar de provocar o torcedor adversa-
rio. Em que pese a globalizagdo do mundo da bola, tal dindmica, tdo elementar ao
habitus futebolistico, dificilmente havera de prescindir da rivalidade local. O que
se percebe, como evidenciam as entrevistas e observacdes desta pesquisa, € uma
tendéncia simbiotica: a naturalizacdo, entre torcedores das novas geracOes, de
duas ou mais filiagdes clubisticas, assimétricas, afinadas com os rumos transnaci-

onais de um futebol hipermidiatizado e hipermercantilizado.

Também ndo se pode afirmar, entretanto, que o vinculo clubistico local es-
teja, para a nova geracdo de torcedores (cibertorcedores), imune a dispersdo de-
corrente do caleidoscopio de informagBes consumidas, (co)produzidas, dissemi-
nadas no ecossistema digital. Para essa nova safra de apaixonados por futebol, que
consomem espetaculo esportivo de forma hipermidiatica, insinua-se mais natural,
um fendmeno ja observado, muito antes da internet, entre torcedores da periferia
boleira: a bifiliacdo, ou seja, a conjugacao entre vinculos afetivos com dois times,

local/regional e nacional.

Embora boa parte dos integrantes desse ethos considere a bifiliagdo uma
transgressdo a etiqueta boleira, ndo se trata de comportamento tdo incomum quan-
to se possa imaginar. Assim mostraram o historiador Flavio de Campos e o antro-

pélogo Luiz Henrique de Toledo na pesquisa O Brasil na arquibancada'?

, CUjos
registros revelam “uma pluralidade de formas de torcer que iluminam as sombras
deixadas pelos novos padrdes” globalizados pela Fifa (CAMPOS e TOLEDO,

2013, p.127).

122 Desenvolvida em 2011 e 2012, a pesquisa acompanhou os comportamentos de torcedores em
39 partidas da Série B e 25 da Série C do Campeonato Brasileiro. Os investigadores constatam,
nessas divisdes inferiores do nosso futebol, certo hibridismo entre protocolos comportamentais
padronizados pela Fifa e tradic6es locais. Eles identificam, em comportamentos locais, contrapon-
tos a homogeneizacédo do torcer, ou seja, da forma como frui a paixao pelo futebol. Eles afirmam
ndo terem encontrado “necessariamente torcedores convertidos em consumidores”, tampouco
“ecos do adestramento corporal e moral imposto aos torcedores pela Lei Geral da Copa” (CAM-
POS e TOLEDO, 2013, p.127). Referem-se a cartilha de condutas elaborada pela Fifa para 0 Mun-
dial de 2014, no Brasil.
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Na contraméo de protocolos homogeneizantes globalizados pelos gestores
da industria esportiva, desde a Fifa até veiculos de comunicagdo de massa, 0s in-
vestigadores identificam, particularmente nas divisdes inferiores do futebol brasi-
leiro, uma heterogeneidade das formas de torcer. Constatam um hibridismo entre
tradigdes/vinculos locais e condutas/vinculos nacionais e globais, sob o vies do
consumo, disseminados pela midiatizagdo. Mas ressalvam: entre torcedores de
times das Séries B e C, nota-se baixa adesdo ao “adeStramento corporal e moral”

sintetizado no rétulo padrdo Fifa'®.

A participagdo ativa nas arquibancadas digitais sublinha o hibridismo entre
o local e o global, entre as tradi¢cBes do habitus torcedor e novos padrbes, novas
representacdes e subjetividades, novos pertencimentos — globalizados de maneira
mais intensa com a hipermidiatizagéo. A desterritorializagdo online parece diluir a

filiacdo clubistica que instrui e legitima o torcedor no universo futebolistico.

Percebe-se que uma parcela nada desprezivel dos emergentes cibertorcedo-
res pratica a bifiliagdo ou mesmo a multifiliagdo, com a naturalidade dos habitua-
dos a liquefacdo de identidades, subjetividades e interacfes caracteristica do esco-
po pds-moderno. Acumular vinculos com dois, trés ou mais clubes no mundo,
cuja familiaridade é proporcionada por plataformas online, mostra-se um habito
comum entre jovens torcedores, pelo qual borram as fronteiras do mundo da bola
e expandem as significacdes e representacdes nele construidas. Um habito provei-
toso ao acimulo do capital boleiro necessario ao reconhecimento e a dindmica
interacional nesse habitus. Isto é, proveitoso a formacdo da bagagem de conheci-
mentos e afetos futebolisticos que legitimam o torcedor e movimentam sua singu-

lar sociabilidade.

Cultivar intimidade com clubes e atletas estrangeiros insinua-se cada vez
mais relevante a sociabilidade entre (ciber)torcedores, tanto em espagos presenci-
ais, como a tradicional resenha pés-pelada, quanto nas midias sociais online. Ao
conhecimento do time do coragéo, soma-se o relativo a equipes, jogadores e cam-

peonatos internacionais, multinacionais. Sendo, o torcedor, a0 menos 0 jovem

123 A expresséo associa-se a protocolos de consumo do espetéculo futebol. Retinem desde padrdes
para estadios, reconfigurados para publico de maior poder aquisitivo, até mecanismos de controle
de comportamentos considerados desviantes do padrdo de torcer idealizado pela indistria do en-
tretenimento (esportivo, no caso) e os grupos de midia que a ancoram.
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torcedor, passa a correr o risco de ficar excluido da interacdo futebolistica na con-
temporaneidade.

Cultivar esses conhecimentos e pertencimentos globais, tonificados pelas
arquibancadas digitais, ndo exclui ou reduz, contudo, a construgéo de conheci-
mentos, identidades, representagdes e vinculos de carater local/regional. O mergu-
Iho do torcedor na teia simbdlica-cultural online, na fragmentacao e desterritoria-
lizacdo empreendida pela ecologia digital, ndo necessariamente enfraquece o per-
tencimento clubistico local, que alimenta o veio da comunicacdo mediada pelo
futebol. Tal pertencimento é o combustivel que move a rivalidade ludica entre
torcedores adversarios; que mantém acesa a tipica dindmica em torno da qual se
aglutinam os aficionados por futebol. Dindmica exercida, hegemonicamente, co-
mo oxigénio a homossociabilidade masculina predominante no ethos futebolisti-

co.

4.3.2. Padrdes desviantes e tribalizacao

A transversalidade dos fluxos de provocagdes amistosas interligados nas
comunidades sensiveis ao pertencimento clubistico ndo evita interdi¢bes a deter-
minadas modalidades de relagdes, alusivas a outras pertencas simbdlicas, como de
parentesco proximo e conjugais. 1sso explicaria, em parte, uma “tendéncia de con-
sanguineos masculinos anularem a possibilidade de jocosidade entre eles, fazendo
com que seus descendentes herdem-lhe a predilegao clubistica” (DAMO, 2012, p.
68). Tendéncia observada, acentuadamente, em torcedores declarados ou conside-
rados fanaticos, militantes atrozes do clubismo, essenciais a constituicdo do espe-
taculo futebolistico e ao sistema sociocultural, simbdlico e relacional, de fundo

totémico, nele circunscrito.

A despeito do predominio de uma competitividade amistosa, licenciada
por antagonistas no sistema relacional em torno do clubismo — cientes, em parte,
de que deste contrato social, tacito, depende a sociabilidade aglutinadora do fute-
bol —, o0 equilibrio entre uma rivalidade amigével e uma rivalidade hostil é rompi-
do em determinadas circunstancias, sob a forma de comportamentos considerados

violentos, desviantes do padrao de sociabilidade estabelecido, idealizado pela cro-
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nica esportiva. Desviantes também dos padrdes de comportamento universaliza-
dos pela ordem econdmico-mididtica que gerencia o consumo do espetaculo es-

portivo.

Revestidas de complexidade, essas condutas desviantes, nas quais se de-

bruca uma pluralidade de pesquisadores'?*

, tém sido frequentemente associadas,
tanto no meio académico quanto na imprensa esportiva, a uma geracéo de torcidas
organizadas nascidas a partir da década de 1960. Nelas, tais comportamentos, ca-
racteristicos de um desequilibrio no controle civilizador das excitagdes e tensdes
sociais propiciados pelo esporte (ELIAS e DUNING, 1992), tornam-se “mais fa-
cilmente identificaveis” e transformam-se em combustivel a espetacularizacéo

midiatica (TOLEDO 1996; PIMENTA, 2000).

Ja Martin Curi (2017) relaciona o fenébmeno, em parte, ao uso da violéncia
como categoria acusatdria nos discursos alinhados a crescentes iniciativas de con-
trolar e pasteurizar o torcer, conforme novas conveniéncias de consumo do espe-
taculo futebolistico. A heterogeneidade de interpretacbes e explicacdes sobre a
violéncia no futebol, a comecar pela investigacdo do préprio conceito de violén-
cia, soma-se a hipotese de que os tais desvios indiguem um deslocamento na hie-

rarquia de pertencas sobre as quais se constitui a sociabilidade do futebol.

O pertencimento clubistico, estruturado numa rede de compartilhamentos
de identidades, alteridades e representacGes mediadas pelo clube, perderia espaco
— simbolico e pratico — para o pertencimento aos grupos institucionalizados de
torcedores, cujo papel ultrapassa a fronteira do torcer: passam a ser vistos, por
boa de seus integrantes, como provedores de prestigio social, expressdo, autoafir-
macdo. Assim, imbricam-se, com a ludicidade tradicional do trato futebolistico,
interacbes movidas por sentimentos, crencgas, valores e identidades entrelagados
prioritariamente ndo no pertencimento clubistico, mas no pertencimento a agremi-
acOes convertidas, para varios de seus associados, em visibilidade social e num
ambicionado estilo de vida (GASTALDO, 2010).

124 \er, por exemplo, Pimenta (2000), Murad (1996), Toledo (1996), Gongalvez (1996), Chinaglia
(1996), Gianoli (1996), Helal (1999), Santos (2003, 2004), Hansen (2007), Cavalcanti et al (2013),
Curi (2017).
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Vale destacar, neste sentido, a sintomatica justificativa apresentada pelo
jovem A.C, de 22 anos, em entrevista desta pesquisa, depois de indagado por que,
embora torca intensamente pelo Botafogo no estadio, a ponto de manter-se tempo-
rariamente alheio ao smartphone a tiracolo, ele se declara contrario as organiza-
das: “Muitas vezes parece que 0S integrantes dessas torcidas cultuam mais o grupo
do que o time ou o clube. Como se a identidade da organizada fosse maior que a
do Botafogo. Nao posso pactuar com isso”. Logo, o discurso acusatorio incide nao
sobre um desvio que caracterizasse comportamento violento, mas sobre um desvio
do foco principal da dindmica simbolico-afetiva tradicional do torcer, cada vez
mais composto por hibridismos e novas significagoes.

Até que ponto as novas praticas online contribuem significativamente para
incrementar tais desvios € uma questdo complexa, ainda em aberto. Todavia, ndo
seria exagero acreditar que as novas significacoes, representacdes e afinidades
impulsionadas pela imbricacdo entre o ethos cibercultural e o ethos futebolistico
reconfiguram valores, protocolos, sentidos e interagbes constitutivos do torcer.
Tais reconfiguracdes parecem ja ser consideradas, para o0 emergente cibertorcedor,

acostumado aos hibridismos p6s-modernos, como o padréo natural.

Seria licito situar tais hibridismos agregados ao torcer e, em particular, as
torcidas organizadas, no contexto, iluminado por Tarcyanie Santos (2000, 2004),
de personalizagéo e tribalizagdo da sociedade — especialmente, da juventude —,
em busca de novos eixos de sociabilidade e de uma identidade grupal formada, em

grande medida, por mecanismos de diferenciacdo e negac¢édo do outro.

Este processo nao dirime, contudo, o posicionamento politico embutido no
pertencimento clubistico. Pelo contréario, combinada a uma impessoalizacdo dos
clubes brasileiros — cujas fragilidades econdmico-administrativas minam a forma-
cdo e a retencdo de idolos, de craques identificados com seus simbolos, valores,
representacdes —, a tribalizacdo pode levar a manifestacbes extremas para reivin-
dicar “lagos de uma identidade ja debilitada pelo processo de impessoalizacdo
ocasionado pelos patrocinios dos clubes, das camisas, e pela venda constante de
seus jogadores, que por isso sao considerados mercenarios” (SANTOS, 2004, p.

6).
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4.4. Clubismo na era da multifiliacao

Impulsionada pelas tecnologias telematicas agregadas ao dia a dia, a paten-
te expansdo ou dispersao dos vinculos constituidos entre jovens (ciber)torcedores
e clubes e jogadores produz um hidridismo expresso em novas liturgias e novas
significacbes associadas ao torcer. Esta nova cartografia simbdlica-dialogica do
ethos boleiro ndo esmaece, todavia, o peso do clubismo para a formacdo do torce-
dor/cibertorcedor e para o exercicio da singular sociabilidade costurada pelo fute-
bol.

Célula a partir da qual se expande a trama sociocultural e dialégica do fu-
tebol, o torcedor, esteja ele mais ou menos influenciado pela cibercultura, conser-
va uma condicdo essencial para vivenciar e potencializar o ethos futebolistico,
para dele extrair a excitacdo e a sociabilizacdo desejadas: engajamento. Desperta-
do, em geral, por influéncia familiar, esse envolvimento emocional é impulsiona-

do, afirma Arlei Damo (2012), pelo pertencimento clubistico:

capaz de expressar um vinculo sentimental, profunfo, embora por vezes tido co-
mo inexplicavel, entre um individuo e uma dada coletividade, tendo como media-
dor o clube. Pertencimento clubistico foi, portanto, um neologismo forjado para
dar conta de uma modalidade de vinculo proprio a esfera do futebol, (...) para es-
pecificar, no aspecto do torcer, um segmento de publico militante, ndo necessari-
amente pela frequéncia aos estadios, nem mesmo pelo vinculo a grupos organiza-
dos, mas emocionalmente engajado a ponto de estender as emocdes vividas no
espaco-tempo do jogo para além dele. Ainda que usados seguidamente como si-
ndnimos, torcer e pertencer ja ndo sdo exatamente o mesmo. E imprescindivel,
como escreveu Bromberger, estar engajado a uma das partes para vivenciar ple-
namente a excitacdo futebolistica (DAMO, 2012. p. 52)

Ao aproximar o engajamento do torcedor — militante-chave da cultura fu-

tebolistica — de uma arquitetura politica, instalando o pertencimento clubistico'®

125 Arlei Damo identifica duas modalidades de engajamento constitutivo do publico do espetaculo
futebol, produzidas por distintos mecanismos de significacdo condensados em dois circuitos de
competicdes. Um deles, formado por equipes representantes de Estados-nacdo filiados a Fifa,
produz, com a ajuda da ordem econdmica midiatica dominante, “uma identificagdo que desliza do
ambito do nacionalismo para o futebol” (DAMO, 2012, p. 44). O outro, de acento mais politico,
desdobrado em disputas internacionais nacionais e regionais, sustenta-se numa complexidade de
arranjos de identidades, alteridades e representacdes que estabelecem identificacbes e vinculos
duradouros, profundos, intensos e, por principio, exclusivistas entre torcedores e clubes e entre
torcedores de uma mesma tribo. O pertencimento clubistico implica, assim, a “transi¢do de uma
personagem a outra (...), a identificacdo do individuo a dada coletividade e, portanto, uma tran-
substancializacdo do individuo a persona”. (idem, p.60).
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na vizinhanca do partidarismo™®, Damo evoca o conceito bourdieriano de illu-
sio'?” para destacar certa ambivaléncia desse vinculo: tanto configura-se uma
imersdo profunda na teia simbolico-cultural do espetaculo futebol, constituindo-se
fruto do sistema relacional forjado num mosaico de identidades, alteridades, re-
presentacdes, quanto funciona como raiz deste sistema. O clubismo, argumenta o
tedrico, estrutura o espetéculo futebol, o rico circuito de sociabilidade nele embu-
tido e 0 ndo menos vasto sistema simbolico-semiotico que o diferencia entre as
demais engrenagens na industria do esporte midiatizado. Pois, ainda conforme
Damo, no ambito do futebol espetacularizado, a partida engendra conotagdes bem
mais amplas e complexas do que um mero duelo esportivo: confrontam-se, so-
bremaneira, “comunidades de sentimentos pontualmente representadas” (idem, p.

57). Confronto guiado por densa partitura simbdlica:

A illusio é condicdo para se compreeender aquela que talvez seja a razdo pela

qual o futebol é espetaculo diferenciado: a excitagdo diante do risco e, portanto, o

medo de ser gozado, de ser passivizado, de ser subjugado por outro que, via de

regra, esta proximo — como gremistas e colorados, avaienses e figueirenses, atle-
ticanos e coritibanos, entre outros. Ndo menos importante é a excitacdo de parti-

Ihar afetos. (...). Por mais primarias que se revelem as emogdes dos torcedores, ha

sempre um sistema simbdlico a orienta-los (DAMO, 2012, p. 70)

Essa partitura de representacdes, emocdes, crencas e simbolos comparti-
Ihados, mediados pelo vinculo clubistico executa uma sinfonia de identidades e
alteridades, ou de identificaches e antagonismos, que estrutura a carpintaria da
sociabilidade futebolistica (GASTALDO, 2006; DAMO, 2012). Favorecida, como
observa Damo, pelo fundamento agonistico do jogo, a dindmica de identificacdes
e diferenciacdes constitutiva do ethos torcedor reverbera numa variedade de signi-
ficados atinentes ndo sé ao torcer, mas ao pertencer — tanto em sentido strictu,
relacionado a um time/clube ou selecdo nacional, quanto lato, associado a grande
tribo do futebol enquanto espetaculo, cada vez mais midiatizado e globalizado sob

a cadéncia do consumo.

126 para Damo, clubismo “pode ser definido como um sistema de representacdes que opera i ma-
neira do totemismo, do nacionalismo, do partidarismo ou de qualquer outro sistema no qual a
unidade basica a qual o individuo se vincula é posta em relagdo com outras unidades” (idem, p.
71).

127 Na viso de Pierre Bourdieu (apud DAMO, 2012, p. 70), illusio corresponde ao “investimento
do jogo que é produto do jogo ao mesmo tempo que é a condicdo do funcionamento do jogo™.
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Apesar da heterogeneidade de significacOes e representagcdes alusivas ao
torcer e ao pertencer, elementos siameses na cartografia da sociabilidade boleira,
sobressaem-se, na trama identitaria-interacional impulsionada pelo futebol midia-
tizado, seis tragcos elementares para estruturar e operacionalizar esse sistema toté-
mico; para vivenciar plenamente as excitagdes e interagdes costuradas pela cultura
futebolistica: a) identificacdo e engajamento emocional; b) fidelidade; c) recipro-

cidade; d) baixa permeabilidade a ambivaléncias; e) alteridade; f) jocosidade.

A esses tragos elementares, somam-se rearranjos simbdlico-identitérios
que, impulsionados pela globalizacéo, alteram a forma com a qual o torcedor se
constitui e com a qual constréi significados, afinidades, representacdes e afetos
alusivos aos atores do universo futebolistico — desde a equipe local e a selecdo
nacional, associadas a representacdes e identidades de raiz, até clubes e jogadores
de carater transnacional, multicultural, propagados pelas plataformas digitais, e
cada vez mais escalados para dinamizar as interacdes entre jovens (ci-

ber)torcedores.

Na nova aldeia global do futebol midiatizado, o hibridismo cultural mes-
cla, na formacdo e na dinamica interacional do torcedor, pertencimentos e signifi-
cacOes locais e transnacionais. Tornam um tanto fluida, portanto, a construcdo dos
vinculos simbodlicos, afetivos e identitarios constitutivos do torcer. Tem-se, na
cartografia da sociabilidade boleira, a conjugacdo de elementos tradicionais e

emergentes. A saber:

4.4.1. Identificacéo

Ditado por afetos, crencas, representacdes e significados compartilhados, o
engajamento emocional sustenta-se numa identificagdo comum com time/clube e,
em menor escala, com selecdo/nacdo. Convém ressalvar, todavia, que esta apre-
senta um carater predominantemente ciclico, concentrado nas Copas do Mundo,
inclusive nas partidas eliminatdrias, e em esporadicos confrontos de equipes naci-

onais — confundidas ou propositalmente articuladas até hoje, em alguma medida, e
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em diferentes partes do globo, com pétrias de chuteiras'?®

. A identificacéo clubis-
tica, j& bem mais efetiva e profunda que a nacionalista (HELAL e SOARES,
2002), é pavimentada por narrativas midiaticas, inclusive na imprensa esportiva, e
construida, em geral, no ambito familiar, pois 0 pertencimento revela-se “uma
mascara herdada quase sempre de um parente consanguineo do sexo masculino”,
a partir da qual “o torcedor ndo pertencerd a uma comunidade de sentimento ima-
ginada, mas a sistema integrado por varias comunidades (...), dentre elas aquela a
quem Ihe ser4 ensinado a gostar e outra que havera de aprender a desdenhar™'*°

(DAMO, 2012, p.64).

4.4.2. Fidelidade

A fidelidade revela-se traco genético desse pertencimento marcado por
vinculo intenso, duradouro, adubado por uma militdncia do torcedor além-jogo;
pois o valor fidelidade, indissociavel e constante ao sistema de pertencimento,
afirma Damo, atua como aglutinador-estabilizador dos vinculos, permitindo nédo
s6 “a comunicagdo cifrada entre os torcedores, sobretudo no que tange as emocdes
(...), sendo que os posiciona no sistema: uma vez Flamengo, Flamengo até mor-
rer” (idem, p. 59), e possibilitando-lhes, em igual relevo, a vivéncia de um hibri-
dismo fundamental desse ethos. Possibilitando-lhes a extrapolacdo do relaciona-

mento com o time-clube e com a coletividade dotada de afinidade comum para

128 Aluséo ao epiteto cunhado, no fim dos anos 1950, pelo dramaturgo, jornalista e escritor Nelson
Rodrigues, para sintetizar a dimensdo profunda que o futebol ja ocupava no pais, inclusive como
emblema de uma identidade brasileira culturalmente idealizada, cuja génese decorre, sobremanei-
ra, da linha tedrico-ideoldgica cultivada por Gilberto Freyre e seus seguidores (conscientes e in-
conscientes), em busca de uma sonhada democracia racial. Mesmo com vinculos simbdlicos e
emocionais supostamente esmorecidos desde a segunda metade dos anos 1990, como entendem
Helal e Soares (2002), ndo se pode desprezar o peso ainda substantivo que a chamada selecdo
canarinho exerce em nosso imaginario coletivo e no amalgama identitario que culminou no epite-
to, insuflado pela crénica esportiva, pais do futebol, sintese da histérica e complexa articulagéo
entre o futebol e um carater brasileiro socialmente erigido, tensionado, como atesta Gastaldo, por
identidades regionais. Reflexfes acuradas sobre essas imbricacdes podem ser encontradas, por
exemplo, nas abordagens de Guedes (1998), Helal e Soares (2002) e Gastaldo (2006).

129 pesquisa realizada em 1996 por Arlei Damo no contexto porto-alegrense, apresentada em Para
0 que der e vier... (1998), constata que aproximadamente 70% dos informantes escolheram o clube
do coracdo por influéncia de familiares ou do circuito de sociabilidade familiar, o que tende a
tornar as “emocdes futebolisticas, ja na origem, indexadas a outro sistema de pertencas no qual o
fluxo de emocgdes ¢ igualmente intenso” (DAMO, 2012, p. 61). A maioria dessas escolhas, ainda
de acordo com aquela pesquisa, é feita até os 10 anos de idade, e 85% dos entrevistados afirmaram
que jamais as mudariam.
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além do jogo — ou, como diz Damo, do espago-tempo ritual — numa conjugacédo
entre o ordinario e o extraordindrio, os bastidores e o espetaculo, o cotidiano e a
festa ritualistica da partida espetacularizada. Conjugacdo a qual buscam explorar,
cada vez mais, gestores de marketing empenhados em efetivar e ampliar as rela-

¢des de consumo entre torcedores/fas (consumidores) e respectivos clubes.

4.4.3. Reciprocidade e retranca a ambivaléncia (ma non tropo)

A etiqueta do sistema cultural e social orquestrado pelo pertencimento clu-
bistico supde que os participantes submetam-se, como ja assinalado, a um jogo de
provocacbes amistosas reciproco. Provocacdes entabuladas, em geral, dentro do
perimetro da hostilidade ludica peculiar ao trato entre boleiros, embora as vezes,
sob determinadas circunstancias, 0s agentes envolvidos nesse sistema relacional
ultrapassem tais fronteiras — ou assim € interpretado, em meio as disputas, simbo-
licas ou tangiveis, pelos significados do torcer. Mais do gque eventuais cisdes nos
limites culturalmente estabelecidos para o exercicio da rivalidade amigavel tipica
da sociabilidade futebolistica, numa consentida esgrima de provocacGes, duas
condutas seriam considerada um rompimento, uma transgressdo, ou até uma trai-
cdo ao sistema: revelar-se unilateral, em vez de reciproco, ou seja, apenas provo-
car, porém eximir-se de ser provocado; e mostrar-se ambivalente, escorregadio,
“ora gosta, ora ndo gosta de futebol (...), ora torce por um clube, ora por outro”

(idem, p.67).

Cumpre, no entanto, atentar para a perspectiva desviante embutida na eti-
queta cibertorcedora em gestacdo. Sob os ditames da cibercultura e da globaliza-
cdo, sob o contexto das fragmentagdes identitarias, socioculturais, espaco-
temporais contemporéneas, uma nova linhagem de torcedores ensaia bagungar o
coreto da etiqueta futebolistica tradicional, enraizada numa partitura estavel de
identidades, alteridades, fidelidades. Partitura pouco permeavel a deslizamentos e
sobreposicOes referentes ao pertencimento clubistico em torno do qual se articula
0 sistema de crencgas, emog0es e representacbes compartilhadas por torcedores ou

grupos de torcedores.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

231

N&o necessariamente incompativeis com os codigos tradicionais do torcer,
emergem praticas simbioticas, adotadas principalmente por torcedores abaixo dos
20 anos de idade, que conjugam, de forma predominantemente assimétrica, varias
afinidades e filiacdes clubisticas. Talvez virem efetivamente um padrao da etique-

ta do torcer delineada com as midias digitais.

Alinhadas a principios da cibercultura, estariam subvertendo, de certo mo-
do, uma das alavancas tradicionais da jocosidade futebolistica: pouca ou nenhuma
permeabilidade a ambivaléncia: para participar das interacbes mediadas pelo fute-
bol, o sujeito ou é Flamengo ou é Vasco, por exemplo. Sem alteridade, o jogo
reciproco das provocacdes amistosas perde o chdo. Todavia, os rearranjos de filia-
coes e afinidades simbolicas impulsionados com a cibercultura parecem alterar,
em algum nivel, esta logica. Alteram, portanto, os processos de significacdo e de
representacdo circunscritos nos ambientes do futebol, sejam presenciais, sejam

online.

Entre os emergentes cibertorcedores, torna-se comum a conjugagéo de
vinculos afetivos — em geral, assimétricos, vale reiterar — com mais de dois times,
um deles recorrentemente do exterior. Ndo apenas por um pendor eurocéntrico
movido a partir do acesso superior aos principais campeonatos e clubes do plane-
ta, aproximados de torcedores da periferia econémica pelas novas redes telemati-
cas digitais. Ndo sé porque os tais times estrangeiros acumulam conquistas e atra-
em holofotes midiaticos, capitalizando o fascinio que o esporte midiatizado exerce
sobre a sociedade moderna. Mas talvez porque, ao alcance de aplicativos no smar-
tphone e dos simulacros ofertados em videogames de ponta, por exemplo, esses
novos vinculos globais satisfagam outros nichos de pertencimento especialmente
significativos ao cibertorcedor em formacé&o. Vinculos forjados pela desterritoria-
lizacdo pdés-moderna e pelo amadurecimento de uma aldeia global do futebol ali-

nhada ao esquadro capitalista da hipermidiatizacéo esportiva.

Percebidas por executivos de clubes multinacionais (Real Madrid, Barce-
lona, Bayern de Munique, Manchester United, Juventus, por exemplo) como opor-
tunidade para expandir mercados, ampliar a base de consumidores e renovar a
quantidade de fds mundo afora, tais demandas tém sido agucgadas por iniciativas

como centros de treinamentos (escolinhas) dessas marcas globais franqueados em
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cidades brasileiras. Clubes estrangeiros, sobretudo aqueles regularmente bem-
sucedidos nas principais competicGes (a frente, Liga dos Campedes e o valioso
Campeonato Inglés), ja dividem, com opgdes locais, porém sob distintas hierar-
quias afetivas, as instancias da pertenca clubistica e dos comportamentos socioe-
condmicos dela derivados. Segundo pesquisa do Ibope/Repucom®®, divulgada em
novembro de 2017, os gigantes espanhdis Real Madrid e Barcelona, os ingleses
Manchester United e Chelsea e 0s ndo menos tradicionais Juventus, da Italia, e
Bayern de Munique, da Alemanha, além do francés Paris Saint-Germain (efeito-

131

Neymar~-) lideram as preferéncias dos brasileiros — jovens, em particular — como

segundo time.

A invasdo de uniformes de equipes europeias entre a garotada, nos centros
urbanos brasileiros, € outra evidéncia dos rearranjos que a globalizacdo do espeta-
culo futebol — desdobrado por plataformas hipermidiaticas — promove no sistema
sociocultural e dialégico e no ordenamento de valores alusivos ao pertencimento
clubistico. Neste sentido, a conversa com B.C., de 13 anos, torcedor do Fluminen-
se, um dos entrevistados desta pesquisa, mostra-se emblematica’®. Ele conta, com
a naturalidade comum a outros jovens (ciber)torcedores contemporaneos, que
acrescenta, ao primordial vinculo com o Tricolor das Laranjeiras (desenvolvido,
como na maioria dos casos, com base em lacos familiares), dois outros pertenci-
mentos, de intensidade menor porém igualmente genuinos ao ethos futebolistico:
com o Crystal Palace, time mediano da elite inglesa; e com o Lorient, da segunda
divisdo francesa, o qual, depois de conhecer em transmissdo do canal ESPN, pas-
sou a acompanhar por meio de noticias reunidas no aplicativo One Football e a

incluir nas pelejas do game Fifa 18.

130 Disponivel em http://www.iboperepucom.com/br/noticias/os-principais-clubes-estrangeiros-na-
torcida-dos-brasileiros-como-segundo-time-de-coracao/

131 Contratado ao Barcelona, em 2017, por 222 milhdes de euros (& época, 0 equivalente mais de
R$ 800 milhdes), Neymar protagonizou a maior transferéncia do futebol. Executivos do PSG justi-
ficaram a transacdo, em parte, pela projecao de receita proporcional aos estimados ganhos de visi-
bilidade/midia e de proeminéncia esportiva supostamente resultantes do novo reforco. Uma parce-
la deste desempenho de marketing ambicionado derivaria, segundo reportagem do jornal Valor
Econbmico, publicada em 5 de agosto de 2017, dos cerca de 80 milhdes de seguidores do craque
brasileiro nas redes sociais online. Reportagem disponivel em
http://www.valor.com.br/empresas/5069144/para-especialistas-psg-pode-recuperar-gasto-com-
neymar-em-um-ano

132 A conversa com Bernardo integra o conjunto de entrevistas empreendidas nesta investigacdo
etnogréfica, cujos resultados sdo analisados no capitulo 6.
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Merecem especial atencdo, no contexto de supostos rearranjos de codigos
atrelados ao pertencimento clubistico e da sociabilidade dele derivada, duas justi-
ficativas dadas pelo adolescente ao longo da conversa. A primeira refere-se a
identificacdo que tem com equipes medianas, em vez de poténcias esportivas e
econdmicas como Real Madrid, Barcelona e Bayern de Munique, historicos cole-
cionadores de titulos e de personagens iconicos. “Times como o Lorient honram o
esporte. Lutam pela sobrevivéncia. Eles se doam muito mais, e mantém a graca do
futebol. Clubes como o Real e o0 Bayern, que tém muito dinheiro, sempre montam

times que disputam titulos. Deixam o futebol previsivel, sem graga”, argumenta.

Nota-se ai uma dicotomia instalada num duplo papel das grandes grifes
mundiais fortalecidas com a globalizacdo e com a hipermidiatizacdo decorrente
das tecnologias digitais. Por um lado, potencializam a espetacularizacdo do fute-
bol. Por outro lado, ameacam uma de seus tracos nucleares: o flerte com o impon-
deravel, uma das razbes da popularidade atroz desse jogo de bola, como ressalta
Wisnik (2008), entre outros. Ao afinar-se com times de segundo escaldo, que con-
servam uma abertura ampla ao acaso, o jovem resguarda a esséncia do futebol, téo
importante, para ele, quanto uma j& naturalizada engrenagem transnacional na

construcdo de afinidades no mundo da bola.

A outra justificativa constitui desvio na etiqueta torcedora tradicional:
agregar outros pertencimentos, outras fidelidades clubisticas — embora nem o xo-
dé inglés nem o xodé francés do adolescente configure necessariamente uma trai-
¢cdo ao sistema comunitario do torcer, sustentado no compartilhamento de cren-
cas, sentimentos, identidades, alteridades. Pelo contrario, conjugar vinculos afeti-
VoS variados passa a ser, para uma parcela da nova geragéo de (ciber)torcedores,
uma especie de condigdo técita a interacdo social mediada pelo futebol globaliza-
do. “Para mim, ¢ natural desenvolver uma simpatia ou até torcer por times de ou-
tros paises, que acabamos conhecendo na TV, na internet, no videogame. Todos
0s meus amigos fazem o mesmo. Seria estranho se eu ndo me identificasse ou, ao
menos, ndo acompanhasse times de fora. Como conseguiria conversar com meus

amigos?”, indaga o torcedor de 13 anos.

Desta indagacéo, pode-se extrair um indicio sobre os rumos da sociabili-

dade orquestrada pelo espetaculo esportivo cada vez mais globalizado, hipermidi-
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atizado e desterritorializado: nesses tempos ciberculturais, o futebol segue como
um extraordinario lubrificante social, mas a alfabetizacdo na gramética da bola

passa a demandar o conhecimento de diversos dialetos e sotaques.

4.4.4. Monogamia clubistica x Bricolagens identitarias

Deslizamentos de pertenca semelhantes, € bem verdade, tém sido empre-
gados muito antes, contudo, da globalizacdo e desterritorializacdo do futebol mi-
diatizado. Nao é raro moradores de estados e municipios sem representantes na
chamada elite do futebol brasileiro conciliarem pertencimentos local e nacional.
Em Juiz de Fora (MG), por exemplo, é comum o vinculo duplo entre o Tupi, clu-
be local, e um clube grande de Minas ou, pela relativa proximidade geografica, do
Rio'*. Gragas a difusido radiofonica de partidas disputadas por times paulistas e
cariocas, sobretudo nas regides Norte e Nordeste, as escolhas importadas concen-

tram-se, por tradicdo, em equipes de S&o Paulo e do Rio**

. A despeito de o cam-
po simbdlico-relacional do pertencimento clubistico estruturar-se com base em
categorias como identidade/afinidade, alteridade/rivalidade e fidelida-
de/exclusividade, impde-se, nesses casos, a necessidade de pertencimento, ndo

raramente prioritario, a uma aldeia nacional do futebol, ndo apenas a aldeia local.

A bifiliacdo clubistica € um fendmeno antigo entre torcedores de times de
menor expressao esportiva, econdbmica e midiatica, oriundos de regides periféricas

da geografia do futebol brasileiro. Caso, por exemplo, de torcedores de equipes

133 Apesar de situada em Minas, Juiz de Fora dista 182 quilémetros da capital fluminense e 278, de
Belo Horizonte. A maior proximidade geografica do Rio reflete-se nas preferéncias clubisticas de
grande parte da populagdo local, que pendem, tradicionalmente, para os quatro grandes cariocas.

134 De acordo com pesquisa Ibope/Lance de 2017, os quatro principais clubes de S&o Paulo (Corin-
thians, Sdo Paulo, Palmeiras e Santos) detém, aproximadamente, 28% das predilecBes entre os
brasileiros, o correspondente a 43,6 milhGes de torcedores. Os quatro grandes do Rio (Flamengo,
Vasco, Fluminense e Botafogo) vém pouco atrds, com participacdo de 23,3% na populacdo brasi-
leira. Ainda conforme o levantamento, Minas revela-se o estado com maior diversidade de torci-
das: 13% dos mineiros (2,8 milhdes) apoiam times de outras regifes, predominantemente de S&o
Paulo e Rio. J4 o Rio Grande do Sul mostra-se 0 mais fechado neste sentido: cerca de 80% da
populacdo gaucha (8,8 milhdes) torcem por Grémio ou Internacional. Configura-se, portanto, qua-
se um duopdlio futebolistico, o qual reverbera num dos mais severos e tradicionais antagonismos
do pais, quica do mundo, e reflete a forca do regionalismo na estruturagdo do sistema de pertencas
modulador da sociabilidade boleira.

Levantamento disponivel em http://www.iboperepucom.com/br/noticias/os-principais-clubes-
estrangeiros-na-torcida-dos-brasileiros-como-segundo-time-de-coracao/
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cearenses, constatam Campos e Toledo (2013). Ao acompanharem, entre 2011 e
2012, 64 partidas das Séries B e C do Campeonato Brasileiro, os investigadores
identificaram uma imbricacdo, nem sempre tranquila, entre vinculos com equipes
da regido, que simbolicamente revitalizam identidades locais*®, e com equipes do
centro esportivo e econdémico do futebol brasileiro, sobretudo do Rio e de S&o
Paulo.

Tais vinculos apresentam, conforme os pesquisadores, distintas hierarquias
afetivas e simbolicas, bem como distintos propdésitos. Enquanto os vinculos com
times da regido reforgcam identidades, rivalidade e alteridades locais, constituindo-
se mecanismos de autoafirmacdo da nordestinidade idealizada, os vinculos com
equipes do Sudeste engajam os torcedores no centro midiatico, politico e econé-
mico do espetaculo futebol. Ao sentirem-se incluidos no sistema cultural-
simbdlico da elite da bola, abracam a percep¢cdo de ampliar as formas com as

quais experimentam o futebol e interagem por meio dele.

Por outro lado, seria enganoso considerar que este etnocentrismo anestesi-
asse as pertencas locais legitimadas pelo campo simbélico do futebol. Em boa
parte dos casos, nota-se um hibridismo entre representacdes locais e nacionais ou
mesmo internacionais. Hibridismo acentuado com a desterritorializacdo cultural

promovida na esteira das novas midias digitais.

Nem sempre, contudo, a articulacdo de protocolos locais e nacio-
nais/internacionais manifesta-se livre de tensionamentos, conflitos. Ndo s6 pela
forca simbdlica de tracos locais sobre as visGes de mundo, sobre as representacoes
e interagdes construidas, mas pela textura escorregadia das identidades que fluem
no tecido social. Pois, mesmo integrados por lingua, tempo, espago, crencas, mi-
tos, experiéncias, historias, sentimentos e tradi¢fes inventadas em comum — ele-
mentos magnetizados numa comunidade imaginada/desejada (torcida e nacao, por

exemplo) —, ainda assim somos inefavelmente heterogéneos. Dai a necessidade,

135 Campos e Toledo apontam, como um dos principais emblemas da forca representativa de clu-
bes da regido para simbolicamente reforcar identidades locais, o lema da Cangaceiros Alvinegros,
uma das torcidas organizadas do Ceara: “Orgulho de ser nordestino” (2013, p.128). Os integrantes
desta coletividade expressam a nordestinidade idealizada nas roupas (chapéu de couro é item obri-
gatério) e na musica regional que tocam no estadio. Eles repudiam a bilifiacdo clubistica, relati-
vamente comum entre torcedores do Norte e do Nordeste. “Vocé ja viu algum paulista ou carioca
torcer para time do Nordeste? Entdo porque eu vou torcer pra time do Sul?”, argumenta um dos
integrantes da Cangaceiros Alvinegros entrevistado pelos pesquisadores (idem, ibidem).
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pondera Bitencourt (2006), de representacGes que nos ancorem na coletividade
imaginada, constituida pela proximidade e pela alteridade, e reafirmem a forma

COmo noS Vemos, Como 0 outro nos vé&, como nos relacionamos com o mundo.

Tal papel tem sido sistematicamente cumprido pelo esporte; em particular,
o futebol. Tanto a pertenca clubistica quanto a circunscrita na sele¢cdo nacional
balizam, a despeito das naturezas distintas, a estrutura pratica e simbdlica com as
quais constituimos, por meio de afinidades e alteridades, nossas silhuetas identita-
rias e nossos coletivos idealizados sob a partilha de vivéncias, afetos, valores. No
quintal verde-amarelo, o futebol tornou-se, até por mimetizar nossa configuragéo
social (DaMatta, 1982, 1992, 1994), um marcador potente da brasilidade social-
mente arquitetada e das brasilidades que nos unem e, ao mesmo tempo, nos dis-

tinguem.

A pertenca ao modelo de nacdo socialmente construido no século XX, ex-
presso na selecdo — particularmente, ao longo do ritual Copa do Mundo, quando
sdo empregadas “estratégias de circulagdo dos simbolos nacionais” (DAMO,
2006, p.76) e recrudescem os nacionalismos de chuteiras —, ndo se sobrepde as
pertencas simbolico-identitarias ligadas ao clube. Noutras palavras, a identidade
coletiva marcada pela selecdo ndo capitula as identidades adensadas pelo clubis-
mo. A brasilidade central ndo corrompe as brasilidades periféricas, presumivel-
mente mais arraigadas. Embora vinculos clubisticos locais/regionais possam se
esgarcar quando confrontados com filiacdes clubisticas nacionais, mais represen-
tativas no plano econdmico-midiatico do futebol, ndo se pode garantir o mesmo
comportamento em confrontos simbdlicos e afetivos entre o clube e a Canarinho,

entre o estofo de representacdes de um e de outro.

Pesam, nesta balancga de afetos, as diferentes naturezas relacionais e expec-
tativas cultivadas com o clube do coracéo e com a patria de chuteiras. O perten-
cimento clubistico é a porta de entrada a formagé&o do torcedor, a frui¢do plena no
ethos boleiro, & sociabilidade mediada pelo futebol, que ultrapassa o espaco e o
tempo do jogo midiatizado e infiltra-se nos capilares sociais. “A paixao pelo clube
é a mola propulsora dos espetaculos, na medida em que o engajamento a uma das
partes na disputa é condicdo para se vivenciar plenamente a excitacdo futebolisti-
ca” (DAMO, 2006, p. 77).
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O vinculo clubistico funciona, portanto, como uma chama que acende,
aquece e ilumina o engajamento individual e coletivo no vasto cardapio simbéli-
co-interacional do futebol (hiper)midiatizado. Engajamento ativado, entre outros
fatores, pelo exercicio das rivalidades/alteridades nas dindmicas sociais do torce-
dor, sem as quais o universo futebolistico deixaria de balizar identidades, repre-
sentagOes, interacdes, paixodes. Por isso, espera-se do time — materializacdo da
pertenca afetiva ao clube — uma competitividade capaz de avivar a rivalidade ima-
nente as interacGes regadas pelo torcer. Apesar do elo culturalmente estabelecido
entre o estilo brasileiro de jogar bola e a arte, icone da nossa inventividade mula-
ta, vencer mesmo jogando mal tende a ser, no contexto simbdlico da pertenca clu-
bistica, mais importante do que perder jogando bonito. Vale reproduzir, como
ilustracdo, dialogo observado entre dois torcedores do Fluminense que deixavam

o Maracana depois do empate com o Bahia (1 a 1) pelo Brasileiro de 2018

— Chato, mas o time pelo menos jogou bem, principalmente no primeiro
tempo...

~E...

— E o placar, apesar daquele juiz, acabou sendo justo. O Bahia tem um ti-

me arrumadinho.

— Ok, o placar pode ter sido justo, o time até que jogou bem, o Pedro € ar-

tilheiro, o time do Bahia é bom, mas e dai? Deixamos a vitoria escapar. E

ISSO que importa...

— E, demos mole. Hoje tinhamos que vencer...

— E isso ai. S&0 pontos irrecuperaveis... Ja estio me zoando no What-

SApP...

J& o pertencimento & selecdo envolve outros aspectos, associados a repre-
sentagdes nacionalistas, cuja matriz remonta ao bergo dos Estados-nagédo moder-
nos, na ldade Média. Equipes nacionais costumam representar de forma eloquente
0 conjunto de costumes, simbolos, codigos e pertencimentos afetivos que consti-
tuem uma nacdo, ou seja, uma comunidade idealizada além dos limites territoriais
(ANDERSON, 1991). Incrementadas por discursos midiaticos, essas representa-

cOes tornam-se catalizadores de identidades supranacionais, em especial durante

13 partida da 172 rodada, disputada em 4 de agosto de 2018. Pedro marcou pelo Fluminense, no
primeiro tempo, e Edigar Junio decretou o0 empate, no segundo.
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competicdes como Copa e Olimpiada, e se estabelecem como contraponto as ten-

sBes e imbricacdes identitarias observadas no cenario pés-moderno.

Por tradicdo, o esporte constitui um fecundo mecanismo de instrumentali-
zacdo e legitimacgdo da légica nacionalista. Harmoniza, ao menos temporariamen-
te, culturas, representacdes e identidades distintas em nome de uma identidade
maior, comunitaria. Nos Jogos Olimpicos e nas Copas do Mundo, equipes extra-
polam o ambito do jogo (espetacularizado) e revitalizam-se, sob o condao de nar-
rativas midiaticas, como representacfes de comunidades imaginadas, isto €, como
instrumentos de aglutinacdo social, de edificagdo simbdlica da unidade nacional,
como rito de celebracdo de identidades culturalmente arregimentadas, gracas a
uma suspensao ciclica, provisoéria, de desigualdades estruturais tensionadas no
esquadro social (GUEDES, 1998, 2002). Assumem, portanto, uma fungéo de res-
guardo dos simbdlicos perimetros nacionais desbotados com a globalizagao.

As formas modernas assumidas pelas identidades nacionais, bem como os veicu-
los de que se servem, repercutem e interagem com as formas modernas assumidas
pela economia e pela politica internacional. Neste processo, as mais diversas
competicBes esportivas vém se constituindo, em todo 0 mundo, em verdadeiros
ritos nacionais, operando-se no espago e no tempo esportivo recriagdes simboli-
cas das fronteiras e das diversidades nacionais colocadas em confronto. Como ar-
gumenta DaMatta, é exatamente por serem fragmentadas que as sociedades mo-
dernas tendem a multiplicar os rituais nacionais — dentre eles 0s rituais esportivos

— como forma de reforco e recriacdo da totalidade social. (GUEDES, 2002, p. 2-

3)

No Brasil fortemente hierarquizado e fragmentado das primeiras trés déca-
das do século XX, em gue negros, indios, mesticos e imigrantes europeus busca-
vam insercdo e reconhecimentos sociais, o futebol constituiu um dos trilhos pelos
quais a matriz ideoldgica freyreana propagou nossa identidade idealizada. Craques
negros e mulatos despontados nos anos 1930 — como Ledbnidas da Silva, protago-
nista da Copa de 1938, transformado até em icone publicitario — legitimavam a
inversdo da polaridade conotativa que cristalizaria a imagem dominante da nagéo:
multirracialidade despia-se do sentido de degeneracdo, atraso, inferioridade, e
virava sinbnimo de genuinidade, progresso, superioridade, sucesso. Tal conota-
¢do, acrescida de vieses nacionalistas, desdobrava-se no discurso de integracéo

social e democracia racial.
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Ao popularizar-se, midiatizar-se e, sobretudo, revestir-se de plasticidade e
vitdrias, o futebol verde-amarelo materializava este discurso. Era percebido, pelos
regentes econémicos e politicos pos-Revolucdo de 1930, a comecar por Getulio
Vargas*®’, como um caminho capaz de harmonizar clivagens sociais e incutir, no
senso comum, o sentimento de pertenca a comunidade imaginada. A selecdo pas-
sava a caligrafar a narrativa integralista e nacionalista fincada numa dionisiaca™®
miscigenacdo. E vice-versa: o discurso da miscigenacdo integradora e redentora
embalava a popularizacdo ou a mulatizacdo do esporte implantado sob enquadra-

mento racista, evolucionista e eurocentrista.

A despeito do atual caleidoscopio de representagdes que incidem sobre as
equipes reunidas numa Copa, exacerbado com a globalizacdo, nelas prevalece o
sentido de reunificacdo das fronteiras simbolicas; de refor¢o a nagdo culturalmen-
te construida. Mesmo que a Canarinho seja, hd um par de décadas, majoritaria-
mente formada por jogadores que representam times de outros paises, outras cul-
turas, outras matrizes simbolico-identitarias; mesmo que a transnacionalidade pds-
moderna domine hoje as vitrines do espetaculo futebol; mesmo que o viés da pa-
tria de chuteiras venha perdendo félego entre os brasileiros (HELAL e SOARES,
2002); ainda assim, a selecdo segue a representar a brasilidade culturalmente
construida. Segue a propagar, nos planos simbolico e funcional, a imagem da mis-

cigenacao positiva, dionisiaca, fonte de autenticidade, virtuosismo, unido.

Numa analogia muito livre, pode-se dizer, que Lebnidas, Didi, Garrincha,
Pelé e outros bambas da selecdo concentrados entre as décadas de 1950 e 1970
corresponderam a brasilidade que Dorival Caymmi e Jodo Gilberto, por exemplo,
construiram por meio da musica. O Brasil e a Bahia de Caymmi eram o Brasil
(imaginado) de Garrincha e Pelé. O simbolismo materializa-se, entre tantos exem-
plos, no costume de presidentes brasileiros presentearem chefes de Estado com a

camisa da selecdo. Quase um protocolo ndo oficial da nossa diplomacia. Tradicéo

37 Chegou pela primeira vez ao poder central com a Revolucdo de 1930. Eleito presidente pela
Constituinte em 1934, instaurou trés anos depois a ditadura do Estado Novo. Deposto a 1945,
Vargas voltaria mais uma vez a presidéncia, ao vencer as elei¢ces de 1950. Suicidou-se em 1954,
num contexto revestido de instabilidade politica.

138 A dualidade Apolo/Dioniso expressa, conforme pontua Maranh&o (2006, p. 436), a tese de
Freyre quanto a superioridade da multirracialidade: “o mestigo representaria o ardil e 10dico estilo
tropical de asticia, capaz de superar o rigido e disciplinado modelo europeu”.
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seguida pelo presidente Jair Bolsonaro, ao visitar pela primeira vez o congénere

americano Donald Trump, em margo de 2019.

4.4.5. Caleidoscopio de identidades x Pétria de chuteiras

Embora a equipe nacional seja vista também como mimese das nossas am-
biguidades, contradi¢des, dos nossos contrastes e dilemas sociais, é por conta da
representacdo de nossa mesticagem criativa, de nossa manemoléncia mulata, ex-
pressa na musica, na danca e na bola, que a Canarinho caminha eloquente no ima-
ginario e na memoria afetiva. Mantém-se “simbolo laico da na¢do” (DAMO,
2006, p.79). Assim nos reavivam, de tempos em tempos, 0 noticiario esportivo, 0s
discursos nacionalistas frequentemente encampados por propoésitos politico-
eleitorais e as narrativas publicitarias. Por isso, espera-se da selecdo, acima de
vitdrias, destreza corporal e gabarito artistico, contorno dionisiaco, expressées da
imagem culturalmente construida para o nosso futebol e para a nacdo. Fosse mai-
or a cobranca por vitdrias e por titulos, provavelmente os insucessos nos Mundiais
de 2014 e 2018, por exemplo, ndo tivessem sido revestidos da irreveréncia com a

qual milhdes de brasileiros os ressignificaram nos circuitos sociais online.

Num dos inimeros memes subsequentes a desclassificagdo na Russia, um
texto aplicado sobre foto do volante Fernandinho, autor do gol-contra que abrira a
vitoria belga por 2 a 1, logo troca a decepgao pelo deboche: “Passei so pra avisar
que o expediente serd normal na terg¢a”, quando o Brasil, caso tivesse avangado,
jogaria a semifinal, contra a Franga. Marcadas hegemonicamente pelo tom espiri-
tuoso e pela propagacdo descentralizada das midias digitais, essas mensagens
opdem-se a comocao e a culpabilizacdo observadas noutros fracassos da equipe
nacional, como nas Copas de 1950, de 1982 e, em menor intensidade, na de 2006.
N&o por acaso, a carga dramatica das reacdes ao insucesso € calibrada pelo nivel
de aderéncia da selecéo a brasilidade idealizada — brasilidade consumada, no pla-
no esportivo, com a sequéncia de titulos mundiais entre 1958 e 1970.

Sendo vejamos. Em 1950, a selegdo correspondia, até a fatidica final, ao
selo identitario fixado no Brasil desde os anos 1930. Aquela equipe com o samba

nos pes, habituada a golear, estaria fadada a conquista assim como o pais mulato
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estaria fadado ao progresso, a projecdo internacional. O titulo viria consagrar o
ideério em torno de uma nacdo moderna, progressista, inventiva, cuja mistura
étnica-cultural consolidava-se, nesta narrativa nacionalista e integralista, uma im-
bativel fonte de sucesso. Em 1982, o time liderado por Falcdo, Socrates e Zico
também estaria destinado ao Olimpo boleiro, pois encarnava nosso auténtico fute-
bol-arte. Nos dois casos, nossa identidade construida estava profundamente repre-
sentada. Deixar a Copa significou, mais do que noutras eliminag¢6es, um rasgo no
Brasil culturalmente. Dai os choros retumbantes, proporcionais ao descolamento

do imaginado.

Nesta linha interpretativa, também ndo configura um acaso encontrar, na
responsabilizacdo por insucessos em Mundiais disputados p6s-1970, narrativas
que, mesmo camufladas sob argumentos técnico-esportivos, evocam tracos do
nosso carater nacional — alinhadas, logicamente, aos cenarios socioecondmicos e
politicos. Na Copa de 1998, a derrota para a anfitrid Franca despertou duas frentes
de debates acerca das razdes do fracasso na final. Uma delas envolve extenso con-
junto especulativo sobre uma convulsdo que teria tirado da partida Ronaldo, o
principal craque daquele time'®.

A outra aflora um conflito simbélico-identitario entre os jogadores que
atuavam no Brasil e os que jogavam por clubes europeus. Simoni Guedes (1998)
lembra que emergiram, na imprensa e nas conversas entre torcedores, discursos
gue acusavam os atletas radicados la fora de terem se distanciado da brasilidade,
ou melhor, do compromisso de honrar a convocagdo™* para defender a patria de
chuteiras. Pois, conforme esta vertente narrativa, eles estariam mais ligados a 16-
gica do mercado transnacional, em que ja estariam largamente inseridos, do que
num dever moral de servir ao escrete brasileiro — como se 0 ingresso neste icone

da industria futebolistica ndo representasse também, em especial para 0s que (ain-

139 \/er Simoni Guedes (2002).

140 No Brasil, o termo revela-se emblemético do mosaico simbélico que aproxima a equipe nacio-
nal da na¢io imaginada: “jogadores sdo convocados para a selegdo brasileira tal como os jovens
sdo convocados para o servico militar e os soldados para a guerra. A presenca na selecéo é, ao
mesmo tempo, uma honraria e um dever”, pontua Simoni Guedes (2002). A pesquisadora, no
entanto, ressalva: “Mas, sem dlvida, representa também a possibilidade de ganhar milhdes de
dolares, pois € signo de valor que se transforma em valor monetario, quase que imediatamente”
(idem, ibidem).
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da) jogam no pais, a perspectiva de aumento do valor de mercado e de novos ne-
gocios (GUEDES, 2004, p. 12-13).

Embora as rea¢cdes bem-humoradas ao novo adiamento do hexa, dissemi-
nadas pela internet sob o formato predominante de memes, possam confirmar cer-
to declinio, progressivo, do capital simbolico da Canarinho como patria de chu-
teiras para o torcedor brasileiro, ndo se deve rebaixar ou subestimar sua historica
vocacao de representar e resgatar, no tempo ritualistico da Copa, marcas da nossa
comunidade imaginada. A selecdo mantém-se regaco de producdo e reproducéo de
narrativas constitutivas da cultura nacional idealizada, vista, em consonancia a
concepgdo de Stuart Hall (apud GUEDES, 2002, p.4), “como um modo de consti-
tuir sentidos que influencia e organiza tanto nossas acdes quanto a concepg¢ao que
temos de nés mesmos”. Por mais que as torcidas dos principais clubes tenham
passado a se autodenominar nagdo, nenhuma equipe local — nem o Santos de Pelé
ou o Botafogo de Garrincha, nem o Expresso vascaino, a Maquina Tricolor ou o
Flamengo de Zico, nem a Academia palmeirense ou qualquer outro escrete mitico
fabricado por esses trépicos — tasca da selecdo a estatura simbdélica como repre-
sentante da brasilidade inventada.

Em trechos do artigo assinado pelo jornalista David Butter em edicdo de O
Globo durante a cobertura da Copa da RUssia, é possivel identificar, entre outros
exemplos, a reproducéo do discurso que legitima, por meio do futebol, nossa bra-
silidade inventada. O titulo “Nao somos gentlemen” indica o ponto-chave do tex-
to: a despeito das criticas e brincadeiras sobre as quedas e rolamentos de Neymar
no torneio, tema que inundou a cronica esportiva e as redes sociais online, essas
cenas constituem uma espeécie de efeito colateral da fidelidade do craque ao estilo
brasileiro; ao drible e a ginga que nos diferenciariam enguanto comunidade fute-
bolistica e, por tabela, enquanto nacdo. Neymar seria, na visao do autor, um gran-
de simbolo da identidade brasileira calcada na mistura cultural, que se expressa

nos gramados sob a forma de destreza corporal e impetuosidade:

Um Neymar sem drible seria um Neymar sem histéria, sem identidade — um
Neymar inviavel. O jeito de jogar brasileiro — o jeito de Neymar — € fruto da sin-
tese entre culturas de futebol. Os ingleses trouxeram a bola. Os platinos serviram
de espelho. Técnicos hangaros trouxeram outras disciplinas. Mas foram os brasi-
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leiros que forjaram essa sintese (BUTTER, in caderno especial de O Globo sobre
a Copa da Russia, 2018).**

Outro trecho do artigo resgata, de forma mais evidente, a polarizacéo his-
torica entre disciplina (europeia) e ginga (brasileira), ou centro/periferia, eles/nos:
“Ao se erguerem hoje contra Neymar, novos vitorianos querem fazer voltar a ro-
da, anular a validade das adaptagdes locais de um jogo que ainda juram ‘seu’ — e

nao é”.

Em que pese o impacto dos hibridismos p6s-modernos sobre as identida-
des construidas no ethos futebolistico — dispersando as fronteiras entre as escolas
inglesa, alema, italiana, brasileira, argentina —, a defesa de Neymar corresponde,
nesta vereda narrativa, a defesa da identidade brasileira sedimentada pelos media-
dores culturais ao longo do século XX. Identidade consolidada, e até hoje legiti-
mada, com a representacdo construida do futebol no imaginério coletivo. Neymar
representaria, na visao de Butter, a resisténcia do carater brasileiro. Representaria
a resisténcia da nossa identidade boleira, emblema da nagéo, contra uma investida
do imperialismo europeu, ou da ordem econdmico-midiatica, para globalizar pa-

drdes de adestramento corporal e moral.

Ao encarnar o estilo driblador da escola brasileira, o craque assumiria,
mesmo involuntariamente, um viés politico. Reproduziria, nesta linha de pensa-
mento, o papel simbdlico e pratico de embaixador da brasilidade. Papel sistemati-
camente exercido por virtuoses da selecdo, de Lebnidas e Garrincha até Romario,
por exemplo. Embora tenham se notabilizado como jogadores vitoriosos, consa-
grados, s@o reconhecidos, de maneira ndo menos significativa, pela inclinacéo
dionisiaca, capaz de criar lances geniais, de entortar esquemas defensivos, de
transgredir costumes e etiquetas dentro e fora dos gramados, de cultivar o ludico
em meio aos rigores taticos, de fraturar o previsivel, ou seja, de incorporar a alma

brasileira.

Eles fortalecem a centralidade do idolo — cada vez mais globalizado e es-

petacularizado por plataformas digitais — para estruturar e preservar a identidade

1 pyblicado em 6 de julho de 2018, na pagina 10 do caderno especial referente a cobertura da
Copa.
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nacional construida com o suporte dos veiculos de comunicacio'*. Desde Le6ni-
das, astro da Copa de 1938, idolos do futebol brasileiro sdo fabricados, alinhados
a padrdes ideoldgicos e socioeconémicos prevalentes, sob molduras narrativas
empreendidas por mediadores culturais, inclusive, ou principalmente, a chamada

cronica esportiva.

As trocas sobre Neymar largamente disseminadas nos grupos online ao
longo da Copa da Russia ndo necessariamente significam um lapso de reconheci-
mento dessa representacdo herdada de outros icones da brasilidade de chuteiras.
Pois 0 mar de piadas talvez navegue noutro eixo simbdlico do ethos futebolistico,
o da masculinidade. N&o seria desmedida a assertiva, levantada anteriormente, de
que as mensagens de reprovacdo as quedas e rolamentos do atacante, sejam sob a
forma de criticas na imprensa, sejam sob a forma de memes debochados na inter-
net, teriam raizes menos num prejuizo a objetividade necessaria ao sucesso no
jogo do que numa transgressdo a modelo masculino hegemonico na sociedade
ocidental contemporanea; modelo que o futebol historicamente ajuda a naturali-
zar. Tanto que 0s memes cagoavam, também, dos penteados sistematicamente

reciclados pelo craque.

Cair, rolar e exibir novos looks do cabelo estariam fora do codigo masculi-
no legitimado no territorio boleiro. “Nao ¢ um bom exemplo para o mundo do
futebol, sobretudo para 0os meninos que estdo vendo o jogo. Futebol deve ser um
jogo de virilidade, determinacdo, um jogo de homens (grifo do autor), como se
joga noutros esportes, € ndo com tanta palhacada”, enfatizou o treinador da sele-
¢cdo mexicana, Juan Carlos Osorio, em entrevista depois da derrota para o Brasil
nas oitavas-de-final da Copa da Russia**. Referia-se ao que considerava quedas e
dramatizacdes “em excesso” praticadas por brasileiros, em particular pelo nosso

principal jogador, em lances viris.

142 \er, por exemplo, Helal (2001, 2003).
%3 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=iju4Uc6GUmY
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4.4.6. Multifiliacdo global x Filiacdo de raiz

Essa bola dividida entre os veios de representagéo ligados ao camisa 10 do
time de Tite ilustra, de certa maneira, a complexidade dos arranjos e rearranjos
identitarios movidos pelo futebol e, em especial, pela selecdo brasileira. Com a
transnacionalidade do mercado e a desterritorializacdo cultural derivadas, entre
outros aspectos, da nova ecologia digital, o jogador midiatizado aglutina um rol
crescente de representacfes — associadas ao clube, ao pais em que jogam, a sele-
¢ao nacional, ao mercado/patrocinador, as raizes socioeconémicas, as origens ét-
nica-culturais etc. Embora tendam a ser processadas com naturalidade pela nova
geracdo de (ciber)torcedores, acostumados a fragmentacéo e a hibridizacédo digital,
as diversas representacGes confluentes num personagem, em geral iconico, do
espetaculo futebol ndo raramente inoculam tens@es, conflitos, ambiguidades, que
se manifestam nos significados, comportamentos e relacionamentos concernentes
ao torcer; isto é, nas formas como o torcedor significa, vivencia e valoriza o fute-

bol, e por meio dele organiza e reorganiza os sentidos.

Mesmo que vivamos hoje sob a égide do hibridismo cultural e as fronteiras
identitarias estejam borradas pela globalizacdo, seria ingénuo desconsiderar a pu-
janca de culturas e identidades locais na balanca dos afetos dedicados a clubes,
seleces, jogadores. Um dos exemplos contundentes dos conflitos, ambiguidades
e deslizamentos culturais derivados dessa geleia de identidades remete ao choque
entre representacfes nacionais, internacionais e regionais a espreita na selecao
brasileira. A equipe camped mundial em 2002 mostra-se emblemaética, aponta
Gastaldo:

As matrizes historicas das identidades regionais e nacional no Brasil sustentam
valores e logicas muitas vezes contraditorias, que encontra expressdo no campo
do futebol. A Copa de 2002 foi notavel, nesse sentido, por ter colocado no campo
midiatico uma composic¢io tensa de ‘identidade brasileira’ e ‘identidade gaucha’
personificada na figura do técnico Luiz Felipe. Tal composicéo atualizou um an-
tigo conflito entre I6gicas identitarias distintas manifestadas no futebol, como en-
tre os chamados ‘futebol-arte’ e ‘futebol-forca’, entre criatividade e disciplina, de
que o debate jornalistico pré-Copa entre Romario x Felipdo é uma boa ilustracdo
(GASTALDO, 2006, p. 7).

Refletidas e, ao mesmo tempo, inflamadas na cobertura midiatica do fute-
bol, tensdes e polarizacbes entre identidades locais/regionais e nacio-

nais/internacionais, ou entre centro e periferia, ndo se diluem assim tao facilmente
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mesmo sob a influéncia dos hibridismos acelerados com a globalizag&o. Por outro
lado, também ndo se deve subestimar o impacto, na formac&o do torcedor, do es-
garcamento das representacées tradicionais produzido pela elasticidade do conjun-
to simbolico-identitario operada com as novas plataformas (hiper)midiaticas. Tal-
vez o maior sinal da influéncia desta transnacionalidade de representagdes sobre a
constituicdo do (ciber)torcedor seja mesmo o predominio de camisas de times
estrangeiros entre a garotada: nas pracas, clubes, campinhos, salta aos olhos a
perda de espaco dos uniformes de equipes locais ou nacionais para os de equipes

internacionais.

N&o que aquelas agremiacdes tenham perdido a primazia do vinculo afeti-
VO que nutre o pertencimento clubistico, imprescindivel a plenitude das interacfes
singulares do habitus boleiro. Mas a filiagdo de raiz hoje mistura-se, para grande
parte dos jovens torcedores formados no contexto cibercultural, a outros vinculos
e representacOes igualmente significativos a sociabilidade mediada pelo futebol.
Igualmente significativos as formas com as quais o futebol é significado e viven-
ciado, inclusive como um vetor a producdo de sentidos; como um perseguidor de

sentido para preencher os vazios da vida (WISNIK, 2008).

A participacdo crescente das arquibancadas digitais na rotina desses tor-
cedores tende a ampliar ainda mais, como ja destacado, os horizontes da filiacdo
clubistica. Tornam-se cada vez mais comuns vinculos com equipes de projecdo
global ou transnacional, cujo alto desempenho nas grandes ligas e torneios do
mundo ndo sé integra como sistematicamente comanda a pauta da sociabilidade
entre torcedores abaixo dos 20 anos de idade. Parte deles cultiva tais vinculos de
maneira ndo propriamente por uma razéo afetiva, tampouco pelo fascinio exercido
por times transnacionais, recheados de craques e/ou celebridades esportivas, mas
por uma l6gica instrumental e extrinseca: ndo correr o risco de ficar excluido da
interacdo boleira, na qual as discussdes sobre futebol internacional ocupam espaco
e importancia crescentes. O desabafo do jovem A.C. de 22 anos, torcedor do Bo-
tafogo, durante entrevista desta pesquisa, deixa pouca margem para duvidas sobre

esses novos rumos da sociabilidade futebolistica no contexto cibercultural:

“Muitas vezes sou obrigado a saber de coisas que ndo quero saber, como a esca-
lacdo de equipes inglesas, por exemplo. Mas se ndo reunir esses conhecimentos,
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néo consigo mais conversar com a galera, principalmente com 0s mais novos.

Sendo, acabo ficando de fora [do papo]. Por isso, hoje estou préximo, até intimo

de varios times e selecBes da Europa. Mas, no fundo, quero mesmo é saber do

Botafogo, conversar sobre o Botafogo”

Embora possa gerar conflitos e acusagdes de “vira-casaca” por parte de
torcedores tradicionalistas, devotos da etiqueta tradicional (monofiliacdo clubisti-
ca), em geral acima dos 35 anos, a bifiliacdo ou a multifiliagdo, mesmo com assi-
metrias simbdlicas e afetivas, desperta novos protocolos no habitus boleiro. Indica
um novo padrédo de torcedor, formado no ethos da cibercultura. Um sujeito hibri-
do, constituido de elementos tradicionais e emergentes do torcer. Um sujeito para
o qual a imbricacdo de vinculos ndo implica um prejuizo as interacdes e vivéncias
operadas pelo futebol midiatizado, e sim uma abertura a novas vertentes dial6gi-
cas, estéticas, semanticas, novos horizontes a producdo de sentidos. Dos tracos
gue moldam esse novo sujeito gestado no cruzamento entre o ethos futebolistico e
a cibercultura, fazem parte desde confrontos discursivos pertinentes a atores glo-
bais e transnacionais do futebol, por exemplo, até a perspectiva, na qual acreditam
autores como Campos e Toledo (2013), da reducdo de confrontos violentos entre

torcedores rivais:

Em tese, a bifiliacdo, as vezes trifiliacdo, pode ser tomada como fenémeno que
tende a esvaziar as formas mais belicosas de torcer, dado o exercicio continuo da
producdo da diferenca, que permite que torcedores elaborem seus calculos de a-
desdo clubistica de modo mais relacional. (CAMPOS E TOLEDO, 2013, p. 130)
Potencializada pelas plataformas e circuitos digitais, a multifiliacdo néo
elimina, vale reforgar, a tradicdo de cultivar vinculo preponderante com (grande)
time local ou nacional. Todavia, a conjugacdo de dois ou mais vinculos amplia o
espectro simbélico-cultural que tradicionalmente forma o torcedor e pavimenta as
interacdes do habitus boleiro. Gera novas liturgias, representacgdes e significacoes.
Para Helal e Soares, estd em curso um reprocessamento de identidades e afinida-

des:

O jogador brasileiro que veste a camisa nacional também representa clubes da
Europa e de diferentes partes do mundo, além de representar empresas multinaci-
onais na forma de gerir o capital e a producéo. (...) Este processo de desterritoria-
lizacdo do idolo e do futebol, de redefinicdo de tempo e espago, cria um novo
processo de identificacdo e traducdo das diferentes identidades culturais. (HE-
LAL e SOARES, 2002, p. 3-4)
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Um dos efeitos mais evidentes desse processo, tratado com naturalidade
pelo emergente cibertorcedor, talvez esteja num declinio da conexdo emocional do
brasileiro com a selecdo. Empiricamente percebido desde a virada do século, e
refletido em narrativas menos ufanistas na imprensa nacional, 0 progressivo es-
maecimento da representacdo nacionalista em torno da Canarinho deve-se, logi-
camente, a uma série de fatores***, desde a concentragdo menor de jogadores sim-
bolicamente alinhados ao futebol-arte, fixado no imaginario como epiteto de um
estilo genuinamente verde-amarelo — no esporte e na nagdo idealizada —, até uma
retencao inferior de talentos, que logo deixam o pais atraidos pela independéncia
financeira na Europa, na Asia e no Oriente Médio. Dos 23 convocados por Tite
para a Copa da Russia, em 2018, s6 o lateral Fagner, o goleiro Cassio, ambos do
Corinthians, e 0 zagueiro Geromel, do Grémio, jogavam no Brasil. Os trés, em
principio, seriam reservas da equipe formada, quase na integra, por atletas de clu-

bes europeus.

A globalizacdo mostra-se um fio condutor dos fatores que tém mudado a
relacdo simbolica e préatica do torcedor brasileiro com a selecdo. Numa ponta, a
globalizacdo intensificou a exportagdo de craques; na outra, aproximou os torce-

dores, inclusive em formacéo, de referéncias externas.

A despeito das raizes nacionais, idolos se desterritorializam cada vez mais
intensa e extensamente. Incorporam outros espacos, temporalidades, identidades.
Passam a representar equipes de projecdo global e patrocinadores multinacionais,
e ficam ao alcance, por meio de simples consultas no smartphone ou de escalagdes
simuladas no videogame, de torcedores localizados nos reconditos do planeta.
Neste sentido, vale destacar outra observacéo feita por aquele jovem torcedor do
Botafogo em entrevista desta pesquisa: “O videogame é 0 maior mecanismo de
formagé&o dos torcedores da nova geracgdo. Eles hoje entram nesse meio e se edu-
cam sobre futebol através do videogame. J& a minha alfabetizag¢éo foi no estadio.
Isso faz diferenca na relagcdo que se tem com o futebol, inclusive com a selecéo, e

com o0s outros torcedores”.

144 0 declinio da péatria de chuteiras, epiteto classico cunhado por Nelson Rodrigues para dimensi-
onar a forca cultural do futebol no Brasil, tem sido alvo de diversos trabalhos académicos, a maio-
ria deles a luz das Ciéncias Sociais e da Historia. Ver, nesta perspectiva, Helal (1997), Toledo
(1996), Helal e Cesar Gordon (2002), Helal e Soares (2002), Gastaldo (2005).
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Sem menosprezar a forga da selecdo para, especialmente em época de Co-
pa do Mundo, integrar o pais e reforcar a identidade nacional fixada no imaginério
coletivo, seria prudente também ndo subestimar os impactos da desterritorializa-
cdo dos principais jogadores nacionais e internacionais, entre outros fatores, sobre
a construcdo de pertencimentos formadores do torcer e do torcedor. Para o emer-
gente cibertorcedor, a fartura de referéncias simbolico-culturais e representacdes

mixadas num jogador/idolo e num clube torna-se o padrao, ndo a excegao.

Se no @mbito clubistico a multifiliacdo (assimétrica) ensaia ser naturaliza-
da por criancas e adolescentes, sob distintas hierarquias afetivas, no ambito da
selecdo nacional seria insolito imaginar outras filiacdes parelhas a da Canarinho,
por mais que se perceba certo enfraquecimento da patria de chuteiras no coragédo
do torcedor e no imaginario coletivo. Todavia, as varias representacfes adquiridas
pelos integrantes da Canarinho e a familiaridade do (ciber)torcedor com os princi-
pais jogadores de outras selecdes, a maioria deles a mostra nas grandes vitrines da
Europa, reconfiguram o mapa sentimental, cultural e simbdlico do amante de fu-
tebol. Rearranja a geografia dos significados, representacGes, valores e vinculos

afetivos no territério do torcer.

Indicado num volume relativamente baixo de ruas enfeitadas para a Copa
da Russia, comparando-se a outros Mundiais, 0 esmaecimento da ligagdo emocio-
nal com a selecdo néo significa que o brasileiro esteja torcendo menos pela Cana-
rinho, valorizando menos a busca de titulos que nos mantenham no topo do fute-
bol mundial e, assim, afaguem nossa autoestima. Tampouco significa que a sele-
cdo tenha deixado de funcionar como mecanismo de integragdo social e de poli-
mento da brasilidade socialmente construida. Mas tal mecanismo revela-se menos
intenso, menos pujante, e cada vez mais concentrado em periodos de Copa. Nao
se pode considerar surpreendente esse esmaecimento, diante de aspectos como o
hibridismo cultural e a fragmentagéo identitaria decorrentes da globalizacao e de

outros tracos do contemporaneo.

Se, por um lado, os integrantes do escrete verde-amarelo estdo mais distan-
tes do torcedor brasileiro, do ponto de vista geocultural e simbélico, pois passam a
incorporar espacialidades, identidades e representacGes estrangeiras; por outro

lado, jogadores e clubes de fora estdo mais proximos, gragas & maior penetracdo
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cotidiana dos canais fechados de esporte, das plataformas web e dos videogames
de cardépio globalizado. Um dos efeitos do acesso amplo a essa multiplicidade de
representacdes, propagada pelos circuitos sociais online, parece ser justamente o
flerte com a multifiliacdo indicativo da emergente etiqueta cibertorcedora. A ten-
déncia a conjugacdo de varios pertencimentos ecoa a génese de significados e
protocolos associados ao torcer e, portanto, de um novo espectador-torcedor.

No acompanhamento da Copa da RuUssia, observava-se, sobretudo entre
jovens torcedores brasileiros, um esgarcamento da relagdo com o torneio. Outrora
centrada quase exclusivamente no desempenho da selecéo, desdobrava-se noutros
planos, noutros objetos simbolico-identitarios, consequéncia da intimidade adqui-

rida com astros do futebol globalizado.

Nas discussdes futebolisticas ao longo da Copa, presenciais e online, as
tradicionais pautas sobre desempenhos, personagens e bastidores da sele¢do eram
acompanhadas, com igual intensidade, de debates, por exemplo, sobre a perfor-
mance do craque egipcio Muhamed Salah, jogador do Liverpool, que se contundi-
ra antes do Mundial; sobre a salada étnica da selecdo francesa, que conquistaria o
bicampeonato; sobre a tatica e a safra prodigiosa do time belga, algoz do Brasil
nas quartas-de-final; sobre a lideranca de Mané, outro craque do Liverpool, a fren-

te da equipe senegalesa.

A globalizacdo da resenha futebolistica é ilustrada por didlogo entre pai e
filho, de 51 e 16 anos, respectivamente, que acompanhavam pela TV de casa o
confronto das oitavas-de-final entre Franga e Uruguai. L& pelo meio do primeiro
tempo, quando a partida seguia ainda sem gols, o pai comentou: “Nao sei por que
enchem tanto a bola desse Kanté. Para mim, é s6 um 6timo marcador...”. O filho
logo retrucou. Com a autoridade de quem mergulha, via aplicativos de noticias e
canais fechados de televisdo, nos principais campeonatos e clubes do mundo, o
jovem ndo perdoou: “Pai, vocé esta por fora. Kante foi eleito o melhor jogador da
Premier League por dois anos, uma vez pelo Leicester e a outra, pelo Chelsea'®.

Ele é um monstro”.

%5 Temporada 2016/17.
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Kanté e a maior parte dos principais jogadores da Copa ja frequentam ha
tempos, por meio da TV, dos games e de plataformas online, a rotina do torcedor
adolescente R.A.C, um dos entrevistados desta pesquisa. Municiam, desde que o
jovem era crianca, as resenhas sobre futebol firmadas com amigos em espacos
presenciais e, predominantemente, nas redes sociais online, pelas quais comparti-
Iham diariamente textos e imagens relativas a competicdes e times locais, donos
ainda dos vinculos afetivos mais acentuados, e a competicdes e times de fora, com
0s quais ja detém vinculos também representativos ao cultivo de interaces, repre-
sentacOes, identidades e subjetividades circunscritas no torcer. Pois, como evi-
denciou o também adolescente B.R., noutra entrevista desta pesquisa, construir e
expandir esses novos pertencimentos, solidificar conhecimentos e vinculos relati-
vos a referéncias globais mostram-se preponderante ao exercicio da sociabilidade
futebolistica entre torcedores formados sob o escopo da cibercultura. Torcedores
que se estruturam como hiperespectadores, acostumados a acompanhar futebol
“nas diversas telas moveis ou ainda fixas” (KOCH e FORREL, 2016, p. 11), inte-

grando-se ao trilho da hiperespetacularizagéo:

Diariamente o publico infantil e juvenil estd em contato com mensagens e enun-
ciados (hiper)espetacularizados por esses meios que produzem as mais variadas
sensacdes de pertencimento ou distanciamento, emocao ou aflicdo, simpatia ou
antipatia, entre outros sentimentos, relacionados as celebridades e marcas (...). O
futebol — sendo um desses espetaculos midaticos da contemporaneidade e ainda
um espaco de demarcacéo de fronteiras, significados e pertencimento identitario —
exerce forte presenca e se apresenta como difusor de valores no cotidiano dessas
criancas e jovens. A tevé, os computadores e os smartphones, que nas Gltimas dé-
cadas se configuraram como ‘membros da familia’ s&o interlocutores nessa per-
manente transformacao e mutacdo das identidades. (idem, ibidem)

4.5. O futebol transnacional e a nova alfabetiza¢éo do torcer

Tais interlocucbes e comportamentos hipermidiatizados e fragmentarios
ndo configuram necessariamente, vale ressaltar, uma infidelidade ou um abandono
de pertencimentos locais/regionais, tampouco um adestramentro a padrdes institu-
idos pela hipermencantilizacdo do espetaculo futebol (GIULIANOTTI, 2012).

Padrdes materializados, por exemplo, na elitizacdo dos estadios e de seus frequen-
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tadores'*®

. Até porque, como observa variado naipe de pesquisadores do campo
esportivo, & pasteurizacdo de identidades e protocolos interacionais encampada
pela globalizacdo, aglutinam-se processos de resisténcia de representacdes lo-
cais/nacionais™*’. Processos os quais refletem, como nos lembram Damo (2002),

Gastaldo e Helal (2013), os diversos futebois da contemporaneidade.

O padrdo homogeneizante do esporte hipermidiatizado e globalizado im-
brica-se a padrdes locais, numa reterritorializacdo que, em perspectiva consonante
ao hibridismo sociocultural apontado por Canclini (2006), desenha novos signifi-
cados, pertencimentos e condutas concernentes ao torcer. Novas liturgias globali-
zadas ndo excluem simbologias, ritos, afinidades e codigos de lealdade tradicio-
nais do torcer. Mas configuram, inexoravelmente, novos eixos de significagéo,
representacdo e interacdo no habitus boleiro influenciado pela fragmentacéo ci-

bercultural.

A medida que os cibertorcedores, constantemente conectados as arquiban-
cadas digitais, flanam, como diriam Bauman (2001) e Giulianotti (2012), entre
referéncias locais/tradicionais e globais/multifacetadas, as quais passam a ter con-
tato intenso nos ambientes online, eles sinalizam remodelar o histérico papel de-
sempenhado pelo futebol moderno de criar microssociedades (FRANCO JR.,
2007). Num deslizamento supostamente caracteristico da pds-modernidade, dis-
persam e flexibilizam o clubismo, constroem e reconstroem identidades aglutina-
das em novas microssociedades, novas tribos, fluidas. Constituem, como apontam

Koch e Forell (2016, p. 10), novas nacBes imaginarias no tempo e no espaco.

Ha vérios significados presentes na atitude dos diversos grupos que se unem em
torno do futebol ou dos icones da modalidade. (...) Ha também claras hibridacGes
nestas ‘nacgdes’ juvenis. Global e local se mesclam de tal maneira (com cores,
nomes, simbolos) que a nova entidade imaginada adquire contornos historicos e
tradicionais, mesmo sendo recém-criada e restrita a um espaco determinado, e
ainda com prazo de validade atrelado ao periodo que o clube ou celebridade esta-
ra em destaque na midia. Os integrantes destes ‘clubes futebolizados’ se vinculam
a novas identidades, ou seja, passam a ter uma ligacdo ndo sé com o restante do
grupo que também adquiriu 0 mesmo artefato, mas também com todas as repre-

146 \er, por exemplo, Taylor (1971), Critcher (1979), Toledo (1999, 2010), Pimenta (1999), Cam-
pos e Toledo (2013), Mascarenhas (2013), Mascarenhas e Gaffney (2014), Cruz (2005), Hollanda
(2010), Valerio e Almeida (2016), Rocco Jr. et al (2015), Curi (2012, 2013).

17 \/er Rodrigues (2006), Hall (2010), Giulianotti (2012), Toledo (2012), Santos (2014, 2015),
Foer (2005), Helal (1997), Helal e Soares (2002), Gastaldo e Helal (2013),
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sentacdes que estdo estampadas ali, como o clube estrangeiro, os valores do mer-
cado internacional, as marcas, 0s jogadores de futebol, e os aspectos culturais.
(KOCH e FORREL, 2016, p.10-11)

A flexibilizacdo de identidades, representacdes, pertencimentos e senti-
mentos naturalizada pelo emergente cibertorcedor coaduna-se ao hibridismo das
tribos pds-modernas. Encaixa-se na liquefagdo da vida descrita por Bauman
(2005, 2007, 2008), em sintonia com a racionalidade neoliberal hegemonica.

A constante hibridizacdo identitaria-cultural, alinhada a (hi-
per)mercantilizacdo e a (hiper)espetacularizagdo das coisas e pessoas, produz efei-
tos complexos nas dindmicas socioculturais sob a globalizagdo em andamento.
Parte deles afeta, conforme destacado alhures, as relagdes, comunicacfes e frui-
cOes costuradas pelo futebol. Reconfigura o tabuleiro de pertencimentos, remode-

la a cartografia da sociabilidade boleira.

Para ingressar, atualmente, na dinamica interacional entre jovens (ci-
ber)torcedores, € necessario, como reconhece o botafoguense A.C., em entrevista
para a presente pesquisa, estar alfabetizado em relagéo, por exemplo, aos princi-
pais times, jogos e atletas dos campeonatos espanhol, francés, italiano, aleméo e,
em especial, do campeonato inglés, que relne, desde meados dos anos 2000, a
maioria dos astros do futebol**. N&o & toa, 40 dos 92 jogadores das semifinalistas
da Copa da Rdussia (Franca, Bélgica, Croacia e Inglaterra) haviam disputado a
temporada 2017/2018 da Premier League, competicdo nacional mais rica e mais
vista do mundo, emblema do que Richard Giulianotti (2001) denomina hiperco-
modificacdo (hipercommodification) do futebol, caracterizada pelo aporte extra-
ordinario de capital e de estrutura midiatica transnacionais. Cenario fecundo a
fixacdo de oligopolios detectada por Charles Critcher (apud SANTQOS, 2015) no
fim da década de 1970.

%8 Decorréncia da internacionalizacdo do campeonato, iniciada em meados nos anos 1990 — a
partir, em especial, da Lei Bosman, que aboliu restrigdes trabalhistas as transferéncias de jogado-
res entre paises da Comunidade Europeia —, o volume de estrangeiros ultrapassou o patamar de
dois tercos dos inscritos na temporada 2017/2018 da Premier League: 366 dos jogadores nasceram
em outros paises, contra 182 ingleses. Ancorado em contratos comerciais bilionarios e no cresci-
mento de investidores externos, o campeonato inglés consolidou-se, neste século, como o0 mais
valioso e 0 mais visto do planeta, protagonismo envergado pela liga italiana nos anos 1980. A
Premier League detém, assim, a lideranga das principais transferéncias internacionais. Correspon-
deram as 15 mais caras da temporada 2017/2018, somando cerca de 400 milhdes de libras, o equi-
valente a R$ 2 bilhdes.
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A concentragéo de talentos, audiéncia e investimentos nos maiores campe-
onatos europeus, somada a ascensdo dos mercados americano e chinés, este o no-
vo eldorado do futebol pds-moderno (KOCH e FORELL, 2016), vem ampliando o
fosso entre o centro e a periferia econdmica do futebol. O chamado circulo virtuo-
so dos players ricos (vitalidade financeira gera times/espetaculos mais recheados
de craques/idolos, mais atraentes, que geram mais audiéncia, que geram mais vita-
lidade financeira) abastece, em conjunto com fragilidades econémicas e cambiais
dos paises menos desenvolvidos, um desequilibrio no mercado da bola. Desequi-
librio escancarado, entre outros termdmetros, no Mundial de 2018: cerca de 80%
dos integrantes das selecdes filiadas a Confederagdo Sul-Americana (Conmebol),

por exemplo, jogavam em clubes estrangeiros'*°.

Germinada com o franqueamento planetario do negocio futebol, que se
consolidou nos anos 1970 sob a gestdo de Jodo Havelange a frente da Fifa, a
transnacionalidade mercantil transforma o espetaculo globalizado, bem como a
atmosfera que o cerca e a audiéncia massiva dele emanada — igualmente espetacu-
larizadas — numa alavanca da inddstria cultural (BOLANO apud SANTOS, 2015).
Cada vez mais, essa audiéncia massiva forma-se, expande-se e manifesta-se nos
fluxos horizontais, autogeridos e fragmentados das plataformas conectadas a in-

ternet.

Escorrem por essas plataformas expressdes simbolicas e préaticas da esteti-
zacdo do cotidiano. Sinalizado por autores como Giddens (2002), Baudrillard
(1992), Featherstone (2007) e Jameson (1992), o processo envolve, convém refor-
car, elementos constitutivos do cenario pos-moderno: fetichismo exacerbado da
mercadoria; disseminagédo hipermidiatica de imagens e icones; deslizamento iden-
titario; hibridagdo sociocultural, efemeridade, multiplicacdo do consumo de sig-
nos; mercantilizacdo de simulacros etc. Tais elementos, extensivos as experiéncias
mediadas pelo espetaculo futebol, convergem para a atmosfera marcadamente
liquida na qual se aduba a “individualiza¢do dos interesses” e se busca constante-
mente, por inducdo do mercado, novas identidades (KOCH e FORELL, 2016, p.
3).

19 |_evantamento feito pelo Observatério do Futebol CIES. Disponivel em http://www.football-
observatory.com/IMG/sites/mr/mr30/en/
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Referendam esse contexto as novas liturgias, representacdes e significa-
¢Oes imbricadas no torcer por meio das arquibancadas digitais. Assim ilustra, por
exemplo, a subordinacéo de estadios, ginasios, arenas e parques esportivos'™® —
especialmente durante Copas do Mundo, Jogos Olimpicos e eventos como 0 Su-
perbowl, finalissima da liga de futebol americano (NFL) — a ldgica do espetaculo
hipermidiatizado e a padrdes de consumo globalizados. Padrdes nos quais se in-
clui o hoje quase obrigatdrio desdobramento das experiéncias e interacoes futebo-

listicas por uma infinidade de plataformas online®>.

Os fas presentes no evento séo, em todos 0s momentos, bombardeados por ima-
gens e sons que nada mais sdo do que uma representacdo da realidade que ocorre
diante do publico. O principal objetivo do evento ndo é o jogo, mas 0 consumo do
produto futebol, criando uma atmosfera voltada para esse fim.(....) Os novos for-
matos do consumo nessa sociedade, ilustrados pelas novas arenas, estdo relacio-
nados com 0s meios de comunicacdo, com a alta tecnologia, com inddstrias da in-
formag&o (buscando expandir uma mentalidade consumista, a servico dos interes-
ses econdmicos) e com as maneiras de ser e de ter do homem pds-moderno.

(ROCCO JR. et al, 2016, p. 9)

Se as novas dindmicas digitais, empreendidas por torcedores forjados ja
sob o esquadro cibercultural, inclinam-se a acirrar a instrumentalizacdo neoliberal
do espetaculo futebol ou se pendem a redimensionar 0 dominio do mainstream
econémico-midiatico no ethos futebolistico, como acreditam entusiastas de uma
democratizagdo online, é algo dificil de projetar. Tanto por conta da complexidade
de aspectos embutidos na midiatizacdo e na mercantilizacdo esportiva — portanto,
no tabuleiro simbdlico-cultural socialmente arregimentado — quanto pela incom-

pletude desses processos, ainda em curso, e pela natureza simbidtica, ambigua,

150 A elitizacio dos estadios inaugura, no Brasil, uma sexta fase nas diferentes concepges desses
espacos, conforme a perspectiva histérica tragada por Danilo Valerio e Marco Antonio Almeida
(2016). Expressa categoricamente da Copa de 2014, esta nova fase busca a mudanca de perfil do
torcedor, mais alinhado a padrdes de consumo globalizado do espetaculo futebol (idem, pg.113).

131 propiciar ao espectador plenas condicBes de trafegar pela internet, ou seja, pela tela(s) online
incorporada(s) ao acompanhamento do espetaculo esportivo passou a ser, desde o fim dos anos
1990, um emblema do novo modelo de estadio ou arena. Aplicado com énfase crescente a cada
grande evento esportivo, sobretudo Copas do Mundo e Olimpiadas, consolidou-se como uma das
prioridades da gestdo desses espacos, voltados a engajar o torcedor-consumidor em padrdes de
consumo alinhados a espetacularizagdo, a hipermidiatizacdo e a hipermercantilizacdo do esporte.
Identificado por Rocco Jr, Leandro Mazzei e Luciana Oliveira (2015) na Copa de 2014, cujas 12
pragas esportivas construidas ou reformadas consumiram R$ 8,4 milhdes, o enquadramento espa-
co-temporal ao padrdo Fifa e, em particular, & hiperconectividade atrelada as novas praticas de
consumo sao referendados por executivos como José Colagrossi, diretor do Ibope Repucom, espe-
cializado em avaliacdo de impacto e eficiéncia de patrocinio, e Felipe Gomes, diretor da Allianz,
gue patrocina e da o nome a arena do Palmeiras (naming rights). Eles assim observam em entrevis-
tas ao programa O Negécio é Esporte: https://www.youtube.com/watch?v=E1K2SYkxujl e
https://www.youtube.com/watch?v=3TgjMGDK7nY &t=6s )
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que parece constituir a nova ética do torcer delineada pelos protocolos cibercultu-

rais.

4.6. Multiculturalismo espetacularizado e ambiguidades identitarias

A multiplicidade cultural-identitaria sublinha o apelo midiatico do futebol
tipo exportacéo propagado, pelos conddes do marketing, nas grandes vitrines es-
portivas do planeta — desde as ligas inglesa, espanhola, italiana, francesa, aleméa e
mesmo a cagula norte-americana até a Copa do Mundo, todas transmitidas, pela
tevé e pela internet, para centenas de paises, além de largamente difundidas por
subprodutos online, de games a aplicativos noticiosos. Em que pese a recorrente

152 o multicultura-

instrumentalizacdo do futebol como propaganda nacionalista
lismo vira uma peca-chave na engrenagem econdmica do esporte midiatizado. Um
mecanismo para fortalecer o tébnus globalizante do show esportivo, seus icones,
atores, bastidores; para expandir os canais de identificacdo com o vasto cardapio
simbolico-identitario do universo boleiro; para ampliar, portanto, a base de torce-

dores convertidos em consumidores.

O hibridismo cultural, reforcado pelas novas tecnologias e plataformas di-
gitais, alarga o campo de pertencimentos/engajamentos e representacdes atinentes
aos amantes de futebol. Noutras palavras, alarga o repertério de objetos de con-
sumo que orbitam o futebol hipermidiatizado; objetos fortemente revestidos de

matizes simbdlicas.

Um dos emblemas recentes do multiculturalismo recrutado pela logica ne-

oliberal do espetaculo futebol refere-se a multiétnica selecdo francesa camped em

152 N4o seria descabido integrar a Copa da Russia a lista de Mundiais e Jogos Olimpicos simboli-
camente apropriados por projetos politico-partidarios e nacionalistas — como a emblematica Olim-
piada de Berlim, em 1936, icone da propaganda nazista —, embora o saldo efetivo dessas passagens
histéricas tenha, em geral, desmistificado uma imaginada eficiéncia do futebol, inclusive nos casos
brasileiros, como palanque governamental e eleitoral. Dos US$ 11,9 milhdes empregados na orga-
nizacdo do torneio russo (contra US$ 11 bi para a Copa brasileira, em 2014, e US$ 4,3 bi para a
sul-africana, em 2010), quase 60% sairam dos cofres federais. Ainda que o Kremlin justificasse o
gasto recorde com o prognostico de faturar 2,5 vezes o volume investido — gracas, em parte, aos 2
milhdes de turistas estrangeiros previstos —, a competicdo anunciava-se uma sonhada plataforma
politica para o presidente Vladimir Putin. Direcionada menos ao publico interno do que a comuni-
dade internacional, em que o presidente russo ambicionava recuperar o prestigio desgastado por
movimentos como o apoio ao regime de Bashar al-Assad, na Siria, a anexa¢do da Crimeia, em
2014, e as acusacdes de influéncias em elei¢bes de outros paises.
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2018. Formada por jogadores cujas origens remetem a 17 paises, a equipe revigo-
rou a tradigdo de estampar no futebol uma demografia historicamente calcada em
fluxos migratorios. A medida que a Franca avancava no torneio, reportagens e
colunas de jornais, revistas, emissoras de radio e TV tratavam a miscigenacao
como peculiar segredo do sucesso nos gramados, e como espelho de uma irrever-
sivel vitoria do modelo transnacional sobre representacdes e identidades nativas.
Narrativas opostas as observadas ao longo da campanha irregular da equipe nas
eliminatdrias para o Mundial da Russia, quando parte da imprensa francesa se
aproximou dos discursos xendéfobos de plantdo, como os que povoam a Frente
Liberal, partido de extrema-direita nacionalista liderado por Marine Le Pen. O
coquetel étnico servia, nestas narrativas, de justificativa ao fraco desempenho es-
portivo até entdo, o qual, por sua vez, era transformado em oportuno simbolo de

uma decadéncia sociocultural do pais assinalada nos palanques extremistas.

A posterior consagracao da Franga nos gramados russos inverteu o sentido
da instrumentalizacdo simbolica A mistura étnica passava a ganhar conotacao
positiva na cronica esportiva, nas retdricas politicas de centro-esquerda e nos dis-
cursos publicitarios dos gestores da industria futebolistica. O multiculturalismo
representa, para essas vertentes narrativas, uma ponte ao sucesso nos planos es-

portivo, social e econdmico.

Esse movimento pendular embaralha a aquarela de representacgdes e iden-
tidades nacionais em torno de descendentes de imigrantes. Aquarela agucada, no
continente europeu, por fatores mais complexos do que sistematicas ondas migra-
torias. A questdo, revestida de ambiguidades e de implicagdes profundas, alastra-
se por variadas instancias sociais de forma até mais drastica que no universo fute-

bolistico, territério poroso a diversidade ética-cultural.

Embora mais intenso noutras esferas da vida publica, o péndulo conotativo
das identidades e representacfes socialmente atribuidas a filhos e netos de imi-
grantes encontra no futebol midiatizado uma ressonancia planetaria. Vem do ata-
cante Romelu Lukaku, da sele¢éo belga, terceira colocada na Copa da Ruassia, uma

das melhores sinteses dessa oscila¢do que aflige descendentes tratados como imi-
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grantes. Num trecho do emocionado relato ao portal Player’s Tribune™®, pouco
antes do Mundial de 2018, o atacante do Manchester United recordou: “Quando
as coisas corriam bem, eu lia os artigos de jornal e eles me chamavam de Ro-
melu Lukaku, o atacante belga. Quando as coisas nao corriam bem, eles me
chamavam de Romelu Lukaku, o atacante belga descendente de congoleses.
Se vocé nao gosta do jeito como jogo, tudo bem. Mas eu nasci aqui”. O desaba-
fo resume o tormento vivido por ambiguidades identitarias materializadas em

recorrentes narrativas e acoes discrimitatdrias.

A polarizacdo conotativa do mosaico étnico de selecGes europeias — ora
simbolo de virtuosismo esportivo, artistico, cultural, ora instrumentalizado para
justificar insucessos de uma equipe e de uma nagao demasiadamente miscigenada
— néo é exclusividade do futebol, da Franca, da Bélgica, da Alemanha, e do nosso
tempo. Volta e meia recrudesce também por aqui. Quando a selecdo brasileira
anda mal, ressurgem discursos que creditam o desempenho aquém do esperado a
um carater heterogéneo e personalista do nosso DNA sociocultural. Espécie de
realimentacdo, frequentemente maliciosa, do que Nelson Rodrigues chamou de
complexo de vira-lata®*.

Ja quando a nossa selecdo vai bem, sobretudo em Copa, logo reaparecem,
nos jornais, na propaganda estatal-nacionalista e nas rodas de torcedores, tanto
presenciais quanto online, narrativas ufanistas que associam o mérito a miscige-
nacdo da sociedade brasileira. Revigoram a Canarinho como estampa da brasili-
dade socialmente construida, com base na corrente intelectual freyreana. Narrati-
vas que instrumentalizam a sele¢cdo como simbolo de um Brasil que da certo, cria-

tivo, moderno, mimetizado na genuina escola verde-amarela do futebol-arte. Nar-

153 Disponivel em https://www.theplayerstribune.com/en-us/articles/romelu-lukaku-ive-got-some-
things-to-say

154 A expressdo deu nome a cronica do escritor, jornalista e dramaturgo publicada na revista Man-
chete em 31 de maio de 1958, pouco antes de o Brasil embarcar para a Suécia, onde conquistaria o
primeiro Mundial. Com aquela que se tornaria uma de suas frases mais célebres, Nelson sintetiza-
va uma suposta recorréncia brasileira em rebaixar a autoestima diante dos revezes da vida. Embora
se referisse, em particular, a um certo sentimento de inferioridade deflagrado com a inesperada
perda da Copa de 1950 para os uruguaios (2 a 1), o cronista estendia o “completo” a outras instan-
cias da nossa sociedade. Representava uma antitese, no futebol e na nagdo idealizada, a inventivi-
dade culturalmente atribuida ao carater brasileiro. Ao mimetizar esta dicotomia nacional, o uni-
verso futebolistico constituia-se, para Nelson, a “patria de chuteiras”, epiteto até hoje decalcado no
imaginario verde-amarelo.
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rativas, no entanto, proximas do insustentavel diante da permeabilidade de estilos
promovida pela globalizag&o.

Desde os anos 1990, quando as midias online e a guinada de transferéncias
internacionais de jogadores desterritorializaram de vez as escolas de futebol, beira
0 anacronico preservar identificagdes classicas edificadas no imaginério. Volte-
mos ao caso emblematico da Alemanha camped mundial em 2014: reconhecida
pelo toque de bola, soterrava o estilo com o qual se inscrevera no mapa simbdlico
do futebol, caracterizado pelo vigor, pela organizacdo tética, pelo poderio no jogo
aéreo. Outro exemplo veio da Copa anterior: os espanhois ganharam 0 mundo ao
reproduzirem, sob o rétulo de tiki taka, a escola historicamente atribuida ao Bra-
sil: valorizacdo da posse de bola por meio de passes rapidos, envolventes. Ja em
2018 foi a vez de a conquista da Franga, fruto da quimica entre marcacgéo forte e
contra-ataques fulminantes, desbancar, aos olhos da cronica esportiva, o estilo que

prioriza a posse de bola.

Tdao equivocado quanto enxergar no esquema tatico da camped uma nova
locomotiva ao sucesso, uma nova ordem a ser replicada por sele¢des e equipes
mundo afora, seria associar a pluralidade étnica ao esquema adotado — esquema
seguido a risca pelo técnico Didier Deschamps, mesmo contra a desconfianca que
o acompanhara desde a perda da Eurocopa de 2016, em Paris, para Portugal. E
possivel que a safra francesa, recheada de talentos, se saisse vitoriosa com outra
tatica. Assim como é improvavel que a variedade de ascendéncias étnicas no elen-
co tenha exercido algum peso, simbdlico ou pratico, na convic¢do do treinador

sobre a escolha tatica.

Seria igualmente temerario afiancar uma relacéo direta entre o coquetel de
origens éticas e o reconhecido virtuosismo individual e coletivo do time francés.
A incidéncia de craques cujos pais nasceram noutros paises, marcadamente em
antigas colonias francesas, tem a ver com o casamento entre politicas de recruta-
mento/treinamento de jovens talentos, boa parte deles pingada nas periferias, e a
historica aderéncia do esporte a mobilidade social: na Franca, no Brasil, na Ingla-
terra, na Espanha etc., o futebol fertilizou-se, depois de profissionalizado e mer-

cantilizado, como um terreno mais aberto a negros, pobres, imigrantes e represen-
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tantes de segmentos populares do que outros espacos sociais, inclusive os alusivos

a maior parte das categorias profissionais.

N&o menos frageis seriam as retoricas que associam 0 sucesso da selecao
bicamped na RuUssia a uma genética de habilidade corporal manifestada, sobretu-
do, nos atletas descendentes da Africa. Antes de tudo, porque essa linha argumen-
tativa estaria fundamentada em estigmatizac6es culturais, ndo em evidéncias cien-

tificas. Além do mais, como pondera Irlan Simées (2018)**°

, 0 desempenho espor-
tivo-corporal dos jogadores estaria menos ligado a componentes de ascendéncia
estrangeira do que as influéncias socioambientais da Franga, onde nasceram e
cresceram, e ao desenvolvimento técnico-fisico proporcionado nos centros dedi-
cados a converter o talento ou a vocacao futebolistica em alta performance voltada

ao ambiente profissional.

4.7. Torcedor em meio a polarizacfes narrativas

A mistura francesa, embora mais comum do que sugere o alarde na midia,
contempla, enfim, abordagens e implicacdes além da raia esportiva. A selecdo
vitoriosa na Russia sintetiza a escalada de imbricacdes étnicas-culturais na Euro-
pa, Ccujas raizes e cujos impactos apresentam-se bem mais heterogéneos e comple-

x0s do que indicam narrativas na imprensa.

Derivada de fatores demograficos, geopoliticos e socioecondmicos, a mis-
cigenacdo expressada na equipe francesa abarca diversas interpretacdes e apropri-

acBes™®. Uma delas, caligrafada em boa parte da imprensa esportiva, inclusive a

155 Debrucado sobre as implicacdes do futebol na indGstria cultural, o pesquisador faz uma analise
das instrumentalizagdes politica da variedade de origens éticas pela qual se notabilizou a selecdo
francesa camped mundial em 2018. Disponivel em http://trivela.uol.com.br/negros-e-arabes-na-
copa-do-mundo-uma-analise-sobre-nacionalidade-e-migracoes-no-futebol/

1% Desde o primeiro Mundial, disputado em 1930, no Uruguai, a Franca ja fazia da selegdo nacio-
nal — os Bleus (Azuis) — um reflexo do carater demogréafico influenciado por ondas migratérias e
pela capilaridade colonizadora. Desde o fim do século XIX, o pais acolhe, em vérias épocas e
naturezas, uma quantidade expressiva de migrantes, desde europeus atras de melhores condigdes
de vida, parte deles empregada nas reconstrucdes posteriores a Primeira e a Segunda Guerra, até
refugiados e egressos das colonias da Africa, do Caribe e da Polinésia. Craque da equipe que con-
quistaria o primeiro titulo mundial, em 1998, na prépria Franca, Zinedine Zidane, era também o
simbolo da tradicional miscigenacao francesa expressa no futebol. Seus haviam deixado a Arménia
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brasileira, recicla a narrativa que credita a mistura étnica um auténtico virtuosismo
no esporte, na danga, na musica, e noutros bens culturais tradicionalmente instru-
mentalizados para cristalizar identidades nacionais. Narrativa extremamente fami-
liar a edificacdo do futebol como sintese identitaria de uma nacéo, isto é, de uma
comunidade idealizada (ANDERSON, 1991).

A instrumentalizacdo ideoldgica da diversidade étnica-cultural por meio do
futebol é antiga. No Brasil, ajudou a construir, vale reiterar, 0 modelo de brasili-
dade coletivamente edificado a partir da década de 1930. Embora as dinamicas
futebolisticas, inclusive as estabelecidas nos espacos online, mimetizem nossos
dramas, ambiguidades, contradicdes, aspiracfes, virtudes, como frisa DaMatta
(1982), entre outros autores; embora essas dindmicas espelhem nossas forcas e
fraquezas ou nosso veneno e nosso remédio, como resume o titulo do livro de José

Miguel Wisnik™’

(2008), ndo seria exagerado um certo predominio de dicgdes
ufanistas empregadas em discursos oficiais e na cronica esportiva de ontem e de
hoje. DiccBes que abastecem e atualizam a identidade nacional construida no ima-
ginario™®, na qual se fundem tragos genufnos como inventividade, ginga musical
e corporal, improvisacdo, dons quase magicos com 0s quais superariamos nossas
mazelas — tracos forjados, segundo a corrente freyreana, pela mesticagem embuti-

da na formacdo social brasileira.

Narrativas entusiastas do multiculturalismo simbolicamente estampado na
selecdo francesa sinalizam que o futebol segue embaixador dessa linha intelectual
e politica. Mas, agora, na cadéncia da comunicacdo destererritorializada e descen-
tradizada das midias digitais e dos hibridismos culturais deflagrados com a globa-

lizacéo.

A despeito de distingdes temporais, histdricas e sociais, podem ser perce-

bidas familiaridades entre textos da cronica esportiva brasileira que enalteciam,

quando ainda era colénia. Aquela sele¢do ficaria conhecida como Black, Blanc, Bleus, em referén-
cia aos negros, brancos e arabes que formavam o miscigenado time.

57 \Veneno Remédio — o futebol e o Brasil (2008).

158 Ha extensas abordagens neste sentido. Ver, por exemplo, DaMatta (1982), Ortiz (1994); Hobs-
bawn e Ranger (1984); Soares (1998,1999, 2003, 2014); Helal (1997); Helal e Gordon Jr. (1999);
Helal, Soares e Lovisolo (2001); Guedes (1998, 2006); Gastaldo (2002); Gastaldo e Guedes
(2006), Antunes (2004); Santos (2006); Bitencourt (2009), Rial (2006).
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nas décadas de 1930 e 1940, a mulatizacdo do futebol, transformado em fonte
simbdlica de um brilhantismo nacional, e as recentes apreciaces sobre as supos-
tas influéncias étnicas-culturais no time treinado por Didier Deschamps. Ao des-
tacarem, por exemplo, as raizes africanas dos habilidosos Pogba e Mbappé, eleitos
pela Fifa os melhores jogadores jovens das Copas de 2014 e 2018, respectivamen-
te, reportagens e artigos alinhavam-se, em certa medida, aos comentarios de Ma-
rio Filho, José Lins do Régo e Gilberto Freyre, entre outros escritores e cronistas
contemporaneos da popularizacdo do esporte no Brasil. Ontem e hoje, a mistura
étnica-cultural veste o manequim ideol6gico-discursivo da exceléncia desportiva e
de uma aspirada democratizacao racial, ou, a0 menos, de um menor tensionamen-

to social.

Maério Filho chegou a comemorar, no classico O negro no futebol brasilei-
ro, uma revolugdo promovida pela insercdo de negros e mulatos nos clubes da
elite econébmica. Processo para o qual, vale lembrar, corroborou uma complexida-
de de fatores, desde a luta dos segregados para se apropriarem também desse bem
cultural até as mudancas socioecondmicas desencadeadas com a industrializacao e
a urbanizacéo crescentes, em particular no Rio e em Séo Paulo: varzeas e terrenos
baldios proximos as fabricas estendiam o tapete do futebol a negros e pobres, cuja
performance, supostamente mais gingada em relacdo a rigidez tatica dos precurso-
res ingleses, passaria a falar alto as pretensées econdmicas do esporte profissiona-
lizado e midiatizado (ANTUNES, 2004). Os gramados integrariam e redimiriam,
nesta visdo freyreana, o pais miscigenado. Tornar-se-iam vetores simbdlicos da
integracdo, da genuinidade criativa e da projecdo internacional de uma nacao que
a imprensa e outros mediadores culturais ajudavam a cristalizar no imaginario

coletivo.

Escalado como colunista do jornal O Globo ao longo do Mundial da Rus-
sia, 0 ex-jogador da selecéo brasileira e do Olympique de Marselha Paulo Cezar
Caju, tricampedo mundial em 1970, atualizou, em texto publicado no dia 16 de

julho, a retérica que associa o futebol a uma notavel propriedade integradora e faz
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da miscigenacdo o ber¢o de uma proeminéncia esportiva e artistica: “A variedade
1159

de origens é uma das belezas da selegdo francesa. Isso faz bem ao futebo

No Jornal Nacional de 12 de julho, a ancora Renata Vasconcelos também
referenda, ao anunciar reportagem de Pedro Bassan, a conotacgdo integralista com
a qual historicamente o esporte é revestido pelos mediadores culturais: “Essa sele-
cdo da Franca é um simbolo de unido entre os povos”. No VT exibido, o reporter
ressalta: “Hoje em dia quase todas as selegcdes europeias tém jogadores de diferen-
tes origens. Mas aqui [na selecdo francesa] essa mistura parece ser mais podero-
sa”®. A fogueira das conotagdes narrativas debrucadas sobre a diversidade de
etnias, culturas e representacfes agregadas num time ou numa selecdo muda de
prumo, logicamente, conforme o vento dos resultados e dos interesses da ordem

econémico-midiéatica.

Numa edicdo de O Globo referente a cobertura da Copa da Russia, o envi-
ado especial Bernardo Mello associa o apuro da selecdo belga, polvilhada de as-
cendéncias africanas, a multiplicidade de raizes étnicas. “E nas combinagdes cul-
turais que a Bélgica busca sua forca para conseguir a maior vitdria desta geracédo
até aqui”'®!. Reconhecida pelo gabarito técnico, a selecéo belga tornar-se-ia algoz
do Brasil na Copa (2 a 1 nas quartas), mas cairia para os franceses na semifinal (1
a 0). Ficaria em terceiro lugar, ao derrotar os ingleses por 3 a 0. Mérito também
creditado, em recorrentes narrativas da cronica esportiva, ao multiculturalismo de

chuteiras.

Neste sentido, tais apreciacdes ndo destoam, abstraidas as especificidades
historicas, dagquelas produzidas por escritores e cronistas entusiastas de uma revo-
lucdo democrética e performatica sinalizada pelo miscigenado futebol brasileiro.
Gilberto Freyre aproveitou o bom desempenho do Brasil na primeira Copa da
Franca, em 1938 — quando o nosso estilo, personificado pelo craque Lednidas da
Silva, o Diamante Negro, passava a ser reconhecido no exterior — para vitalizar a

retorica da negritude e, mais ainda, da mistura étnica como alicerce do carater

159 Coluna publicada no caderno especial Copa 2018 (16/7/2018, p. 7), com o titulo “Viva a diver-
sidade! Viva a Franga!”.

160 Reportagem disponivel em https://globoplay.globo.com/v/6868497/

181 pyblicada no caderno espacial Copa 2018 (4/7/2018, p. 5), com o titulo “Canérios belgas”.
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nacional. Carater expresso na arte de jogar bola, argumenta o escritor no artigo
“Foot-ball mulato”, publicado na edi¢do de 17 de junho do Diério de Pernambu-
co (apud ANTUNES, 2004):

Uma das condi¢des de nosso triunfo'®? me parecia a coragem de mandar a Europa

um time fortemente afro-brasileiro. Brancos, alguns, é certo; mas grande nimero
de pretalhGes bem brasileiros e de mulatos ainda mais brasileiros. O nosso estilo
de jogar futebol me parece contrastar com 0 dos europeus por um conjunto de
qualidades de surpresa, de manha, de astlcia, de ligeireza e a0 mesmo tempo de
espontaneidade individual em que se exprime o mesmo mulatismo de Nilo Pega-
nha'®, que foi até hoje a melhor afirmacéo na arte politica (FREYRE apud AN-

TUNES, 2004)

Se a transnacionalidade erguida com globalizacéo borra fronteiras entre es-
tilos de jogo, esmaecendo a retdrica das escolas de futebol nacionais, o hibridismo
cultural aflorado pela desterritorializacdo de identidades e representacdes revigo-
ra, na nova aldeia global do futebol, o félego da narrativa que associa miscigena-
cao a performance artistica, destreza corporal, eficiéncia esportiva, integracdo
nacional/mundial, harmonizacdo de diferengas étnicas, politicas, socioecondémi-
cas, religiosas, ideoldgicas. Basta, para isso, que os ventos da produtividade es-
portivo-midiatica soprem neste sentido, como sopraram para a sele¢do francesa
camped na Russia. Caso contrario, a miscigenacdo pode ganhar trilho narrativo
oposto: instrumentaliza-se politicamente a mistura identitaria-cultural como fonte
de um distanciamento do padrdo esportivo e nacional desejados, embutidos no

imaginario coletivo.

O principio desdobra-se no discurso, aflorado por insucessos da equipe
brasileira cada vez mais europeizada, que opde jogadores representantes da raiz
nacional a jogadores que, radicados 14 fora, estariam afastados da auténtica iden-

tidade verde-amarela e identificariam-se menos com a selecéo, com a pétria*®.

162 Nota do autor: Freyre refere-se nfo a conquista do Mundial, vencido pela Italia, que tinha sido
camped também em 1934. O referido “triunfo” diz respeito ao terceiro lugar obtido com a vitdria
por 4 a 2 sobre a Suécia e, principalmente, ao reconhecimento internacional que o futebol brasilei-
ro comegava a amealhar — gracas, em especial, ao rendimento de Lednidas. Eleito o melhor joga-
dor daquela Copa, 0 Diamante Negro personificava 0s tragos com o0s quais representantes da cor-
rente integralista e da cronica esportiva construiam a identidade nacional sedimentada no imagina-
rio coletivo.

163 presidente brasileiro entre 1909 e 1910, Nilo Pecanha (1867-1924) era discriminado pela cor da
pele, em anedotas de jornais e discursos de adversarios politicos. Chegou a ser chamado de “mula-
to do Morro do Coco”, em alusdo ao local onde nascera, em Campos, municipio do norte flumi-
nense.

184 \er, por exemplo, Guedes (2000, 2002, 2004), Costa (2007), Helal (2001).
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Num e noutro casos a mistura assume protagonismo narrativo nas justificativas do
fracasso, e a culpa incide sobre atleta ou treinador que tenha transgredido a com-
posicao identitaria socialmente hegemonica. De qualquer maneira, as derrotas da
selecdo acendem tensdes narrativas, historicamente a espreita, entre identidades
que se confluem no ethos futebolistico, sintetizada na dicotomia centro-periferia,

nos-eles.

Foi assim, por exemplo, quando o Brasil perdeu a Copa de 1950, simboli-
camente projetada para coroar o modelo de futebol e de nacéo idealizados. Foi
assim em 1990, quando uma parcela consideravel da cronica esportiva responsabi-
lizou direta e indiretamente Dunga pela eliminacdo no confronto contra os argen-
tinos. N@o propriamente devido ao descuido de marcagdo que resultou no passe
preciso de Maradona para o gol de Cannigia. Ndo porque o torcedor tivesse dei-
xado de reconhecer a competéncia e a lideranga do volante, premiadas quadro
anos depois com o penta, nos Estados Unidos. Mas também por uma, digamos,
traicdo simbdlica: o jogador representava o futebol-forca, ou seja, o avesso do
estilo verde-amarelo sedimentado em nosso imaginario. Ele seria, simbolicamen-
te, um estrangeiro, infiel ao modelo nacional culturalmente forjado. O diapaséo
simbolico replica-se em reacGes semelhantes a perda do titulo de 1998, para a
Franca, e ao desempenho claudicante nas eliminatorias do Mundial de 2002
(GUEDES, 2002).

Embora elevados a condicdo de herdis nacionais caso reforcem, com uma
conquista mundial, a imagem construida do futebol brasileiro e, por tabela, da
nossa nacdo idealizada, jogadores que atuam no exterior passam a servir de bodes
expiatorios nas derrotas. Pois, nesta vertente narrativa, teriam se contaminado pela
I6gica do mercado transnacional e, assim, se distanciado de valores e codigos da
nossa identidade boleira. Teriam traido a patria de chuteiras, dilapidado o papel
do futebol como patriménio nacional (RIBEIRO, 2003). Teriam renegado as rai-

FASSN

A culpabilizacéo de jogadores estrangeiros ou europeus do futebol brasileiro pela
derrota na Copa do Mundo envolve, com bastante clareza, uma avaliagdo moral
gue passa pela trajetoria da maioria dos jogadores. Em geral, pobres que enrigque-
ceram, sdo acusados de esquecerem a vida de pobreza, esquecendo e negando su-
as origens no sentido mais amplo: sua gente, seu pais, seus valores. Acusados, di-
reta ou indiretamente, de ndo se empenharem suificientemente para a obtencéo da


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

266

vitdria, de ndo lutarem, sdo acusados, de fato, como traidores da patria, vendidos
gue foram pelos valores monetarios. (...) Nestes debates, o futebol configuracéo,
assim, como campo de batalha em que procura defender a honra e a diversidade
nacionais contra 0s mecanismos avassaladores dos mercados internacionais.
(GUEDES, 2002, p. 12-13)

A transfiguracdo — no sentido proposto por Hans Ulrich Gumbrecht (apud
COSTA, 2007, p.3) — de jogadores em herdis ou vilbes passa, portanto, por con-
veniéncias socioculturais dominantes. Ao culpar um atleta ou grupo de atletas que
estariam fora do padrédo idealizado, defende-se o conjunto de cddigos e valores
instituidos, em vez de coloca-los em xeque. A culpabilizacdo opera, assim, como
mecanismo para resguardar as identidades socialmente construidas, isto é, legiti-

mar e preservar a comunidade imaginada.

As identidades individuais e coletivas tradicionalmente forjadas no ethos
futebolisticos encontram-se, todavia, sendo em perigo, a0 menos embaralhadas
pela elasticidade de representacdes trazida com o ecossistema cibercultural e a
transnacionalidade do futebol espetacularizado. N&o se pode esperar do cibertor-
cedor emergente uma producao de sentidos dissociada deste contexto recheado de
hibridismos e multiplas filiagdes, os quais formam o conhecimento de fundo para
sustentar a sociabilidade entre torcedores da nova geracdo. Também ndo se pode
esperar, por outro lado, que a cibercultura e o0 multiculturalismo incididos na (no-
va) aldeia global do futebol anulem identidades, identificacdes e filiagdes de raiz.

Pelo contrério, em varios casos, chegam a agucé-las.

Noves fora, o rearranjo de identidades, representacfes e pertencimentos,
configurado por hibridismos culturais, tem alterado a forma pela qual o torcedor é
constituido e pela qual vivencia o futebol, seja no acompanhamento do espetaculo
esportivo, seja na sociabilidade boleira. O rearranjo simbdlico-identitario tem mu-
dado a maneira pela qual o torcedor compde as significagOes, afinidades e rela-
cOes, essencialmente de fundo afetivo, com time loca/regional, com equipes naci-
onais e transnacionais, com a selecdo nacional, com os idolos, com os parceiros de
sociabilidade e com os demais atores do complexo campo futebolistico. Tem mu-
dado, portanto, a construcdo de sentidos, subjetividades, filiagOes, pertencimentos

e interagOes constitutivos do torcedor e do torcer.
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Se percebemos uma dispersdo de fidelidades decorrente da descentraliza-
cdo e da desterritorializacdo ou reterritorializacdo de culturas e representagdes
germinadas pelo espetaculo futebol, cada vez mais globalizado e hipermidiatiza-
do, também percebemos movimentos de resisténcia e afirmacao de identidades e
representacdes locais, de pertencimentos tradicionais, como antitese a instabilida-
de do cenério pés-moderno. Tal dualidade ndo indica propriamente uma contradi-
¢do, um conflito, e sim um traco do cibertorcedor em formacéo, aberto a multifili-
acOes e ambiguidades — até entdo incompativeis a sociabilidade entre torcedores
convencionais —, porém ndo menos poroso a jocosidade que irriga as interacdes
sociais mediadas pelo futebol. As novas tecnologias de comunicagédo, as novas
midias digitais, as novas liturgias e literacias interativas, operadas predominante-
mente pelo smartphone, instam a potencializar, para esse novo torcedor, hibrido e
hipermidiatizado, tanto pertencas locais quanto supranacionais. Assim potenciali-
zariam, acima de tudo, a sociabilidade futebolistica.

Em meio a esse contexto recheado de bricolagens culturais, identitarias,
afetivas, o torcedor contemporaneo, sujeito-chave desta investigacdo, estrutura-se
e caminha entre antigos e emergentes valores, significados, liturgias. Neste pro-
cesso se debruca, de forma mais detida, o capitulo seguinte, cujas apreciagdes
teodricas buscam refletir sobre os tracos que constituem e movem a figura central
do ethos futebolistico. Figura cujas complexidades e ambiguidades espelham, de
certo modo, a riqueza simbdlica, dialdgica e conflitual do futebol.
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5. O torcedor como ele é

Torcer é fustigar a esfera segura da individualidade e,
nessa medida, seria como que experimentar extensoes,
torgdes e projegoes do “eu” na esfera publica, (...) tornar-
se torcedor seria como distribuir a pessoa num universo
integrado por outros milhares de individuos, coisas, obje-
tos, seres cosmoldgicos, todos arrebatados e articulados
pela arte e artefato do futebol.

Luiz Henrique de Toledo — Torcer: a me-
tafisica do homem comum

5.1. Torcer, uma escolha politica

“A paixao clubistica ndo morre nunca porque ¢ a nossa Terra do Nunca, ¢é
quando a gente é crianga pra sempre. Toda vez que a gente vai ver um jogo, veste
um uniforme, a gente esta na plenitude dos nossos, no maximo, 16 anos, se ndo 8,
97, filosofou o jornalista Pedro Bial, em entrevista para o documentario Fla-Flu —
40 minutos antes do nada, dirigido por Renato Terra e lancado em 2003. Devoto
do mundo da bola e, em particular, do Fluminense, Bial evocava, ao mesmo tem-
po, a esséncia ludica do futebol e a necessaria magica de cultiva-la em singelas
eternidades ciclicas. Sendo as midias digitais usinas de presentificacdes, podem
diversificar essas eternidades, recria-las; e talvez por isso, em parte, ja estejam téo
aclimatadas a fruicdo esportiva, a ponto de sinalizarem a génese de uma etiqueta
cibertorcedora.

Para passear pela Terra do Nunca, € preciso virar torcedor de um clube —
ou mais de um, comportamento nada raro em meio a fugacidade contemporanea,
como observado na secéo anterior. Para vivenciar aquelas despretensiosas e insti-
gantes eternidades ludicas, é necessario, Bial tem razao, constituir-se torcedor. Ou
seja, pactuar com codigos, ritos, valores, paixdes, contradigdes e significados ir-
manados num jogo de identidades, alteridades e reciprocidades que fundamenta e
legitima o sistema dialogico alimentado pelo mundo da bola. Nesta complexa e

apaixonante camada do futebol mergulham as apreciagdes e reflexdes a seguir.
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Muitos sdo os significados e cddigos do torcer. Parte deles € sistematica-
mente reconfigurada por mudangas socioculturais, como os valores e protocolos
derivados da cibercultura incorporados ao habitus boleiro. Podem, por um lado,
dispersar, na latitude online, os vinculos simbolicos com jogadores, equipes e ou-
tros atores do futebol midiatizado. Por outro lado, a desterritorializagéo digital nos
aproxima desses atores, e assim reconfigura, sob o escopo transnacional, a cons-
trucdo de afinidades com o mundo da bola, como apontam Helal e Soares (2002).
As plataformas digitais também expandem e rearranjam a sociabilidade futebolis-
tica, e fragmentam o espetaculo esportivo em ambientes hipermidiaticos e autoge-
ridos cada vez valorizados por militantes desse ethos. Assim indicam relatos dos

entrevistados desta pesquisa.

Jé& outra parcela do vasto cardapio de significados, valores e cddigos que
compdem o torcer e o torcedor perpetua tradi¢bes nucleares, ndo menos valoriza-
das pelas diversas geracOes integrantes da tribo torcedora. Tradi¢cBes que, num
indicio da nova praxe do torcer em gestacdo, imbricam-se as novas arquiteturas
simbolico-identitarias e comportamentais decorrentes da cibercultura. Alinham-se
a fluidez, a fragmentacéo e a hibridagdo cultural das midias digitais, mas conser-

vam a esséncia historicamente forjada no ethos do futebol.

A despeito desses hibridismos e ambiguidades que delineiam um novo su-
jeito — o cibertorcedor —, torcer ainda implica, entre outros tragos, uma escolha
politica. Uma escolha sem qual é impossivel a alfabetizacdo na gramatica boleira
e a vivéncia plena do universo futebolistico, do seu banquete dialdgico e estético,
suas paixoes e excitacdes, suas despretensiosas e despropositais cagadas de senti-
dos a vida, sua transversalidade aglutinadora, sua singular sociabilidade, seus pas-

seios pela Terra do Nunca.

A entrada num sistema estruturado de simbolos, representacdes, identida-
des, alteridades, reciprocidades e cddigos coletivamente compartilhados por co-
munidades interligadas ao pertencimento(s) clubistico(s) — espécie de bussola para
comportamentos e sensibilidades — demanda um posicionamento politico. Implica
engajar-se numa estrutura sociocultural e relacional de natureza “simbolica parci-

almente descolada do mundo empirico, na medida em que, tanto aqui, como no
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ambito da nagdo, as tradi¢des sdo inventadas” (DAMO, 2012, p.72) — 0 que confe-

re ao clubismo relativa autonomia.

Essa escolha politica, incontornavelmente feita pelos militantes no ethos
boleiro, significa abracar ¢ modular um “processo de adensamento simbolico das
disputas, considerando ndo apenas os dados factuais — jogos, gols, artilheiros etc.
—, mas a histdria sentimental” (idem, ibidem). Pois corre pelo trilho das vivéncias
afetivas compartilhadas, com base em afinidades e alteridades inerentes a sociabi-
lidade futebolistica, a fruicdo relativa ao acompanhamento da partida e a diversas
outras experiéncias ligadas ao futebol midiatizado.

S6 por meio do engajamento politico, consegue-se recrutar o amplo siste-
ma simbdlico-identitario essencial para se vivenciar as excitagdes proporcionadas
pela imersdo no espetaculo futebol. Sem essa escolha politica, fica dificil ou até
impossivel ingressar na sociabilidade boleira, cuja competitividade amistosa fun-
damenta-se na alteridade e na reciprocidade. Arlei Damo destaca comentario de
Carlos Drummond de Andrade com o qual o poeta sintetiza como a pertenca clu-
bistica e, consequentemente, as relacdes jocosas constituidas nas varias instancias
espaco-temporais do ethos boleiro impdem o casamento de aspectos politicos,
simbolicos e emocionais. Aspectos potencializados, em certa medida, pelas novas

plataformas e préticas digitais. O texto de Drummond resume:

A estética do torcedor é inconsciente: ele ama o belo através de movimentos con-
jugados, astuciosos e viris, que lhe produzem uma sublime euforia, mas se Ihe
perguntam o que sente, explicara antes uma emocao politica. Somos Fluminense
ou Vasco, pela necessidade de optar, como somos liberais, socialistas ou reacio-
narios. Apenas, se ndo € rara a mudanc¢a do individuo de um para outro partido,
nunca se viu, que eu saiba, torcedor de um clube abandona-lo em favor de outro.

(ANDRADE apud DAMO, 2012, p. 51)

Embora um tanto diluido pelos hibridismos (ciber)culturais, que rearran-
jam os processos e codigos de filiacdo clubistica, o posicionamento politico segue
como elemento vital ao torcer e as dindmicas socioculturais e dialdgicas do torce-
dor. Contudo, a constituicdo deste sujeito primordial ao ethos futebolistico, que
se molda a nova ecologia midiatica, envolve uma série de outros aspectos tangi-
veis e intangiveis. Desde espacialidades e temporalidades conjugadas a processos

historicos, econdmicos e tecnoldgicos, e conjugadas, logicamante, a complexidade
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do campo esportivo, até novas significacdes, representacdes e liturgias derivadas
da globalizacao do futebol.

5.2. Arrancada do espectador-torcedor

Para refletirmos melhor sobre a constituicdo do torcedor, seus tracos tradi-
cionais e emergentes, seus significados, ritos e representacdes, sua conversao em
consumidor, vale retomar algumas apreciacdes historicas e socioculturais acerca
do universo futebolistico. Mesmo antes de adquirir uma dimensdo industrial e
midiatizada, o esporte inoculava aberturas a uma série de outros atores além dos
jogadores propriamente ditos. Atores que viriam revesti-lo de um vasto arcabouco
simbolico, sociocultural, dialdgico. Téo vasto a ponto de materializar, com peculi-
ar eloquéncia, os argumentos escalados por Pierre Bourdieu ao defender, nos anos
1960 e 1970, a necessidade de se tratar o esporte como um campo de estudo pro-
prio. Exigia, para o sociologo, uma dedicacdo investigativa especifica e densa,
proporcional as lutas simbolicas ali engendradas, inclusive de classes, e a comple-
xidade de um sistema formado por “institui¢des e agentes direta ou indiretamente
ligados a existéncia de praticas e consumo esportivos”, desde associagdes regula-
doras e fornecedores de bens e servi¢os necessarios a pratica de diversas modali-
dades até organizadores de espetéaculos afins (BOURDIEU, 1978, p.2).

Apesar da resisténcia das elites europeias que capitanearam a versao mo-
derna™® do futebol, no fim do século XIX e inicio do XX, como mecanismo do
condicionamento fisico e moral conveniente aos principios higienistas e eugénicos
dominantes, e aos interesses de controle social — movimento alinhado ao uso his-
torico do esporte como agonista no processo civilizador ocidental esquadrinhado

por Nobert Elias'® —, a entrada das camadas populares no baile das chuteiras re-

185 Convenciona-se atribuir a futebol moderno, vale lembrar, o esporte disseminado pelos ingleses
a partir do quarto final do século XIX, embora praticas ancestrais tenham sido registradas, como
observado no capitulo 1, entre chineses, japoneses, romanos e astecas, por exemplo. No Brasil,
essa versdo moderna importada da Inglaterra também representava inicialmente, como ja destaca-
do alhures, uma passagem ou uma janela do pais a modernidade sonhada pelas elites locais.

166 publicado originalmente em 1939, traduzido para o francés em 1973 e para o inglés, em 1978,
O processo civilizador, obra lapidar do soci6logo alemdo Norbert Elias, torna-se uma das referén-
cias mais adotadas, por diversas correntes académicas, na abordagem das transformacdes sociais
vividas, em particular ao longo do século XX. Segundo o quadro analitico de Elias, desdobrado em


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

272

velar-se-ia inexoravel. Assim apontavam fatores socioecondmicos e culturais,
sobretudo a profissionalizacdo, a midiatizacéo e, no caso brasileiro, a instrumenta-
lizacdo do futebol, por parte da elite intelectual, como emblema das ideias freyre-
anas que atribuiam a mesticagem papel central na arquitetura de uma identidade
brasileira idealizada, singularmente inventiva, e enxergavam no esporte um vetor
para a sonhada democracia racial. A tais fatores, somaram-se tragos alusivos a
constituicdo do futebol como fenémeno social, desdobrado em dimensées educa-
cionais, comunitarias, industriais. O DNA do futebol abrigava um convite a outros
atores além dos jovens praticantes oriundos da aristocracia e da burguesia na In-

glaterra.

Ao enunciar indicadores da seriedade embutida na ética amadora da prati-
ca futebolistica, indicadores que fragilizam a dicotomia simplista entre amadoris-
mo/diverséo e profissionalismo/sobriedade, Eric Dunning, citado por Luiz Henri-
que de Toledo (2000, p. 245), destaca a participacdo sistematizada de professores
na organizacao dos jogos em escolas britanicas. A inclusdo do corpo docente re-
presentava mais do que uma chancela politico-institucional a racionalidade que
moldava a pratica desportiva como instrumento pedagdgico do carater pessoal e
social desejados. N&o obstante os esforcos das classes dominantes em resguardar a
distingcdo social e a ideologia eugénica do berco futebolistico, a abertura aos pro-
fessores representava, segundo Toledo (2000), um sinal categérico do pulso aglu-
tinador do futebol, pois expressava:

(...) a necessidade crescente de uma participacdo e o engajamento efetivo de ou-
tros atores que ndo os préprios jogadores, comprometendo desde aqueles respon-
saveis pela infraestrutura na viabiliadde das partidas, posicdo que mais tarde fica-
ria circunscrita aos dirigentes e administradores esportivos, até mesmo aqueles
gue se prestavam o incentivo e elevacdo da tenséo e da incerteza extra-campo,
como elementos cruciais na fruicdo e ampliacdo da emocao por este esporte, 0s
torcedores (TOLEDO, 2000, p. 246)

Antes de consolidar-se como propulsora de uma sociabilidade singulariza-

da por relagdes jocosas que conjugam camaradagem, rivalidade, competitividade

incontaveis variagoes tedricas, a conjugacdo entre mecanismos institucionais de regulagdo social e
de autocontrole individual produziu um processo de adestramento de impulsos excessivos e desvi-
antes dos padrfes morais, comportamentais e socioculturais cultivados para a manutencdo da he-
gemonia ideoldgica e politica exercida pelas classes dominantes. O esporte — e, a partir do século
passado, principalmente o futebol m midiatizado — tradicionalmente ocupa, entre outros papéis e
representacdes sociais, um lugar nada desprezivel nessa praxis civilizadora, como destacado no
capitulo 1.
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e irreveréncia (GASTALDO, 2006); antes de lubrificar uma gramatica futebolis-
tica pela qual se formam vinculos, mesmo provisoriamente, capazes de dissipar
diferencas socioeconémicas, politicas, religiosas etc.; antes mesmo afinar-se a
I6gica do espetaculo alusiva aos processos de midiatizacdo, mercantilizacdo e glo-
balizacdo — l6gica aplicada a producdo capitalista de um espaco urbano civilizado,
no qual se inserem os novos estadios modernizados (MASCARENHAS, 2013) —,
a participacdo do torcedor-espectador no ethos desportivo ja espelhava as tensbes
vividas na primeira infancia do futebol. Espelhava, por exemplo, a queda de braco
politico-ideol6gica que contrapunha a popularizacdo e a profissionalizacdo do
esporte a ética amadora, civilizadora, pregada pela elite socioeconémica, defenso-

ra de condutas nobres dentro e fora dos gramados.

Outro ciclo civilizador toma corpo, de certa forma, a partir do fim do sécu-
lo XX. Materializa-se na reconfiguracdo de estadios para atender a novos padroes
de consumo e novas demandas da midiatizacdo, ou de hipermidiatizacao, personi-
ficada no cibertorcedor, para o qual as vivéncias futebolisticas articulam-se as
vivéncias digitais, e o registro multimidia do gol insinua-se (quase) tdo importante
quanto o préprio gol. Os novos estadios ou arenas, consonantes a um novo mode-
lo de torcedor, hibrido, forjado na cibertcultura, abrigam um conjunto de protoco-
los fisicos, econbmicos e normativos que pasteurizam e controlam comportamen-
tos; que restringem intera¢des, numa contramao da cultura futebolistica tradicio-
nal. A elitizacdo e o controle civilizador vestem ndo mais 0 manequim de uma
elite social e intelectual interessada em preservar a hegemonia classista, em res-
guardar influéncia sobre a massa e os valores moralizantes atribuidos ao esporte
(amador). Vestem, agora, 0 manequim da ordem econémico-midiatica do espeta-
culo futebol, para a qual comportamentos demasiadamente populares, movidos
pela emocgdo ou, ndo raramente, por um descontrole emocional, representam uma

ameaca aos padrdes de consumo desejados.

A nova onda elitista, civilizadora, replica, em parte, 0 embate politico ob-
servado nos primeiros passos do futebol rumo ao profissionalismo e a populariza-
cdo. No inicio do século XX, o tensionamento classista dividia o pablico de fute-
bol em duas categorias: de um lado, uma assisténcia considerada ordinaria, for-

mada por integrantes dos segmentos populares, frequentemente tachada de desor-
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deira; do outro, espectadores ligados a clubes de primeiro escaldo, bem nascidos e

bem formados.

Tal esquadro refletia uma iminente e gradativa transicdo do modelo ama-
dor, sustentado por ideais higienistas, moralistas, civilizadores, para um modelo
profissional, sustentado por ambi¢Ges mercadoldgicas e politicas, as quais vis-
lumbravam o futebol — espetacularizado e popularizado — como propulsor da as-
cendente industria do entretenimento e do ideario nacionalista recrutado para a
construcdo de uma identidade genuinamente brasileira e para um ambicionado
salto de modernidade capaz de colocar o pais no mapa socioecondmico e geopoli-

tico mundial.

Encampado pela imprensa esportiva ao longo das trés primeiras décadas
do século passado, aquele apartheid extracampo reproduzia a discriminacao sofri-
da por jogadores negros, mulatos e pobres, cuja presenca significava, nos discur-
sos de autopreservacdo das classes dominantes, uma ameaca a fungdo educadora
(do corpo e do carater) supostamente desempenhada pelo futebol e ao principio
amador do jogo coletivo, disciplinado e disciplinador. Convém lembrar que a co-
bertura esportiva desempenhou, na avaliacdo de investigadores da area, como
Murray (1994), Alvito (2006), Gastaldo (2006), papel decisivo para mercantilizar
e popularizar o futebol como espetaculo midiatico. Frequentemente romantizadas,
cronicas de jornais, narracfes de radio e, mais tarde, de tevé teciam dramas e per-
sonagens que cobriam o esporte outrora aristocratico de uma dimensdo mitica,
dimensdo atualmente lustrada por recursos digitais e ecoada nas plataformas onli-

ne.

Antes de adquirir essa dimensdo mitica, na qual se abastecem a paixao e
até a devogdo massificadas — que, por sua vez, ajudaram a transformar o futebol
num dos expressivos fendmenos sociais do século XX —, travou-se, por décadas,
um embate entre os campos simbolicos do ethos amador e de um irrefreavel ethos
profissional, semeado pelos processos de midiatizagcdo, mercantilizagédo e popula-
rizacdo. A medida que prevaleciam a racionalidade mercantil-midiética e a profis-
sionalizacdo, ancoradas em fatores como a forte aderéncia do espetaculo futebol

ao consumo e a mobilidade socioeconémica, mudar-se-iam as organizacdes espa-
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ciais, as temporalidades e as dinamicas interacionais circunscritas no acompa-

nhamento do jogo.

As tensdes formadoras da cultura futebolistica e de suas ricas oOrbitas sim-
bolica, social e econdmica produziam simetrias na sociabilidade futebolistica em
construcdo. Estabeleceu-se uma consonancia entre a l6gica mercantil — decisiva a
sobreposicdo da ética profissional sobre a ética amadora, consolidada a partir dos
anos 1940 — e a racionalidade instrumental que expandia a abertura do futebol a
espectadores-torcedores das camadas populares. Simetria equivalente era obser-
vada entre a regulamentacdo do futebol, igualmente doce aos interesses econémi-
cos e midiaticos, e a adocdo de cddigos de conduta direcionados a crescente massa

de torcedores.

Propagados sob diferentes formatos, em clubes, ligas e na impressa, tais
codigos ou cartilhas comportamentais teriam, no entanto, vida curta. Prevaleceri-
am, acima de comportamentos sugeridos ou impostos, interaces sociais compati-
veis com o rico conjunto de significacdes, representacoes e interagdes desenvolvi-
das pelo espectador-torcedor ao embarcar na fruicdo da partida. Nenhuma evidén-
cia indica que os ora emergentes cibertorcedores, apesar de introduzirem, no ethos
futebolistico, codigos e liturgias germinadas pela cibercultura, enfraquecam a fi-
delidade aos sentidos e as subjetividades tradicionalmente produzidos em meio ao
acompanhamento do jogo. Observa-se, contudo, uma sinergia, tipicamente con-
temporanea, entre partituras simbolico-identitarias tradicionais, entre protocolos
classicos do habitus boleiro (abracar um estranho ao comemorar o gol, entoar co-
letivamente canticos de apoio ao time, brincar de provocar o torcedor adversario,
por exemplo) e novos protocolos derivados da cibercultura e da globalizacéo, co-
mo gravar e compartilhar, em comunidades online, uma cena do jogo ou da at-
mosfera do jogo; participar de enquetes interativas enquanto vé a transmisséo te-
levisiva; municiar-se de informacGes velozmente acessadas em plataformas da
internet para expandir a experiéncia de acompanhar futebol e de torcer ou para
incrementar o conhecimento de base necessario as interagdes jocosas entre torce-

dores, tanto presenciais quanto digitais.

Por outro lado, ndo se pode descartar a incidéncia de conflitos entre signi-

ficacBes e liturgias tradicionais, culturalmente associadas a filiagdo clubistica puro
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sangue, de raiz, que aproxima o torcedor de um devoto, e comportamentos advin-
dos do ethos cibercultural, como a ja destacada abertura a multifiliacdo. Parte des-
ses novos valores e comportamentos representaria uma transgressdo, para ndo
dizer uma traicdo, a codigos que historicamente condicionam o torcer a uma en-
trega passional, monogédmica, com pouco ou nenhum espacgo para elementos, di-
gamos, dispersivos. Elementos que, nesta interpretacdo, obstruem a relagdo entre
o0 torcedor e 0 objeto (Unico) da paix&o. Objeto ndo s6 contemplado, ndo s6 adora-
do, mas cujo sucesso (esportivo, midiatico, comercial) depende da cumplicidade
do torcedor. Tal premissa, fundada na popularizagdo do futebol midiatizado, ou
seja, na consolidacdo do espectador-torcedor, aloja-se no centro da experiéncia de
acompanhar futebol. Fragiliza-la, como talvez faca hoje ao menos uma parcela de
torcedores ligados as plataformas digitais enquanto veem a partida, significaria,
nesta linha interpretativa, bulir com componentes tradicionais da etiqueta que fez,
e faz, o futebol t&o popular.

A popularizacdo do futebol associa-se, alias, ao crescimento, em volume e
prestigio, dos espectadores de origem popular. Sujeitos movidos pela identifica-
¢cdo — maturada em paix@o — com os respectivos clubes e pela percep¢éo de que o
ascendente universo futebolistico constituiria-se um espaco de inclusdo na socie-
dade sob o curso da industrializacio e da urbanizacdo. A medida que a modalida-
de profissionalizou-se, midiatizou-se e massificou-se, como esteio social e merca-
dolégico, a massa hegeménica de espectadores-torcedores divorciados dos valores
elitistas e eurocéntricos primordiais afastou-se do estigma de patinho feio. Pelo
contréario, passava a ser socialmente e economicamente valorizada. Esta virada,
empreendida na década de 1940, acompanhava 0s processos que impulsionariam
o futebol na sociedade brasileira: profissionalizacdo; estruturacdo politico-
administrativa, simbolizada na criagdo do Conselho Nacional de Desportes
(CND)*’: difusdo midiatica; desenvolvimento das técnicas e taticas do jogo; as-

sociacdo a uma identidade nacional idealizada.

Ao se profissionalizar e se tornar uma lucrativa e promissora industria de entrete-
nimento para multiddes, o futebol, aqui tomado como “campo”, no sentido de
Bourdieu, passou a aglutinar poderosos interesses comerciais que logo lhe atribui-

167 Criado em 1941, sob os preceitos tutelares do Estado Novo, destinava-se a regulamentar e regu-
lar as modalidades esportivas no Brasil. Submetiam-se ao CND federagdes e clubes. Foi extinto
em 1993.
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ram sentidos muito diferentes daqueles até entdo vigentes, associados a uma pe-

dagogia mens sana in corpore sano. Com o advento do futebol-espetaculo, entra

em cena um novo tipo de atleta, adestrado, que se dedica exclusivamante ao fute-
bol, vivendo-o como profissdo remunerada e socialmente prestigiada. (MASCA-

RENHAS, 2013, p. 151)

O crescimento dos espectadores-torcedores, desencadeado em meados do
século XX tanto no Brasil quanto em varios outros paises, sinalizava, no ambito
futebolistico, 0 mosaico de agentes que, como destacaria Bourdieu décadas a fren-
te, fermentam a densidade do campo esportivo. Mosaico no qual confluem joga-
dores, treinadores, clubes, federacgdes, associactes de classe, jornalistas, publicita-

rios, gestores de marketing, investidores, comerciantes etc.

A proporcéo que esta cadeia se expande e reconfigura-se dinamicamente,
em decorréncia de mudancgas socioeconémicas, tecnologicas, culturais, como as
impulsionadas pelas novas midias digitais, recalibram-se o peso e o significado
dos torcedores nas esferas do futebol. Redimensionam-se as identidades, represen-

tacdes, significacdes e interacdes construidas nesse locus.

5.3. Quando torcer se aproxima de flanar

Desde a solidificacdo de agrupamentos organizados para orquestrar prati-
cas coletivas de apoio a paixao clubistica até a atual ascensdo das tribos de torce-
dores transnacionais — os quais, influenciados pela globalizacdo do espetaculo
futebol, dispersam vinculos e filiagdes tradicionais (KOCH e FORELL, 2016) —,
os significados do torcer apresentam um carater mutante, permeavel a disputas
materiais e imateriais reverberadas numa ciranda de instrumentalizagdes, intera-
cOes, representacdes. Remodelam-se, assim, ndo s6 comportamentos inseridos
nesse habitus, mas as préprias dinamicas do futebol moderno como uma usina de
identidades grupais, antagonismos, alteridades, interacfes sociais; como uma sis-
tematica fonte, nas palavras do historiador Hilario Franco Janior (2007), de mi-

crossociedades aglutinadas por identidades comuns.

Este arranjo, nascido na primeira metade do século XX, com a formacao
de grupos organizados (uniformizados) para compartilhar e extravasar identidades

e pertencas clubisticas, mostra-se adulterado de forma densa nos anos 1990. Des-
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de entdo, novos ditames econémico-midiaticos, encharcados de preceitos neolibe-
rais, passam a formatar o que Richard Giulianotti (2012) chama de torcedor pos-

moderno.

Expressdo da modernidade liquida alinhavada por Bauman (2001), como
comparam Rodrigo Koch e Leandro Forell (2016), esse jovem torcedor, imerso no
caldo cibercultural, globalizado, revela-se fugaz, menos dado a lealdades clubisti-
cas locais/regionais/nacionais, inclinado a relagdes transnacionais e transitrias
com o mundo da bola. Ao flanar por espacos hipermidiaticos — inclusive as arqui-
bancadas digitais — em busca de excita¢gdes mdaltiplas, reciclando constantemente
identidades e pertencimentos, o torcedor flaneur*®® representa um desvio das tra-
di¢bes culturais e interacionais inscritas no ethos do futebol (GIULIANOTTI,
2012). Representa, portanto, uma recalibragem, sob a bobina neoliberal, da catali-
sacdo de identidades, antagonismos, interacdes e representacdes promovida pelo
futebol.

O torcedor flaneur, categoria a qual se integram, em geral, 0s emergentes
cibertorcedores, indica contornos hibridos ou mesmo ambiguos em relag&o a prin-
cipios e comportamentos cristalizados na cultura torcedora. Esse tipo de torcedor
revela-se ndo necessariamente indiferente, tampouco subversivo, a valores, litur-
gias e interagOes tradicionais deste universo, embora materialize mudangas ex-
pressivas na producdo cultural, simbélica, léxica, comunicacional, comportamen-

tal em torno do torcer — mudancas desencadeadas com as tecnologias digitais e as

168 Referéncia ao substantivo de origem francesa ftaneur, adotado para designar figura comum &
cena urbana parisiense no século X1X: observador das ruas, do pulsar metropolitano, das multid6es
gue o constituem, das ambiguidades, multiplicidades e contradicdes que irrigam o espago publico
em permanente mudanga. O termo adquire conotacBes ambivalentes, tanto a intelectuais quanto ao
senso comum. Para uns, é sindnimo de estilo de vida errante ou mesmo de preguica. Para outros,
de acuidade, resisténcia, arte. O poeta francés Charles Baudelaire, um assumido ftaneur, conside-
rava-o(se) um pintor do circunstancial, capaz de extrair um retrato acurado da multiplicidade
urbana. No ensaio A modernidade sob o olhar de Walter Benjamin, Martha D’Angelo (2006. p.
244) salienta: “E no interior da multiddo e nas passagens, por sua posi¢do intermediaria entre a rua
e a residéncia, que o ftaneur se sente em casa”. Tal figura acaba, como pontua Benjamin nas apre-
ciacbes sobre poemas de Baudelaire, atrofiada pela matematizacdo e mercantizacdo do tempo
caracteristicas da ordem capitalista (D’ANGELO, 2006). Giulianotti revisita o conceito, sobretudo
as acepcoes de ftaneur associadas a multiplicidade e ao pendor contemplativo, para rotular uma
das quatro categorias de torcedores por ele observadas no cenario pés-moderno (fanatico, segui-
dor, fa, flaneur), cujos tragos essenciais sdo abordados nas paginas mais a frente. Os emergentes
torcedores do tipo flaneur, consonantes a uma transitorialidade hipermidiatica e cibercultural,
mostram-se menos afeitos a lacos duradouros com clubes locais/regionais e a tradi¢fes da cultura
futebolistica do que a janelas para novas formas de vivenciar o futebol midiatizado e globalmente
pasteurizado sob a dindmica capitalista (GIULIANOTTI, 2012).
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novas vertentes neoliberais da ordem econémico-midiatica gestora do espetaculo
futebol.

A desterritorializacdo do craque/idolo, promovida pela cibercultura globa-
lizada, alimenta a tendéncia de o jovem torcedor ou torcedor em formacao flanar
por clubes, times e selegOes aos quais esses personagens iconicos estejam vincu-
lados. Como assinalado no capitulo anterior, observam-se, portanto, novas formas
de identificacdo com clubes, equipes, jogadores (HELAL e SOARES, 2002). Gui-
adas pela (hiper)midiatizacdo, essas recomposicdes retratam o cibertorcedor, deli-
neado pela tendéncia a flanar por vinculos e representacGes futebolisticas, mas
ndo excluem a inclinagdo ao tradicional torcer coletivo, ou seja, ao estabelecimen-
to de comunidades integradas em torno de valores, simbolos, identidades, cddigos

e afetos comuns. Comunidades dotadas de estrutura predominantemente totémica.

Rodrigo Koch e Leandro Forell (2010), ao refletirem sobre o escopo desse
tipo de grupo, evocam elementos constitutivos de nacdo apontados por Stuart
Hall: memoéria compartilhada; desejo de convivio e de pertencimento espaco-
temporal; e “perpetuagdo do patriménio” (HALL, 2010, apud KOCH e FORELL,
2010, p. 8). No ambito esportivo, a combinacao de tais elementos tem formado,
para os investigadores, nacdes futebolisticas centradas na comunhdo de valores,
simbolos, memdrias, pertencimentos e, em especial, de identidades e antagonis-

mos culturalmente construidos.

O paroxismo neoliberal, a hipermidiatizacdo e a liquefagcdo da vida con-
temporénea — fragmentada, atomizada — reconfiguram essa partitura simbolica-
identitaria do habitus boleiro. Diluem identidades, afinidades, filiacbes, e assim
constroem novas dinamicas socioculturais e dialégicas, novas cartilhas de alfabe-

tizacdo na gramatica da bola:

As identidades referenciadas por Hall (2010), no futebol, estdo sendo abandona-
das, ou melhor, estdo desaparecendo na contemporaneidade em virtude da globa-
lizagdo e da mercantilizagdo da modalidade, produtora se “pessoas-mercadorias”
na sociedade de consumidores (Bauman, 2008). Ha transformacdes identitarias no
futebol entre criancas e jovens, com cria¢do de novas torcidas e de clubes juvenis
‘imaginados’. Sdo novos espagos e tempos liquidos que se apresentam, onde tor-
cidas de classes, racas, géneros e nacdes futebolisticas teoricamante ‘diferentes’
passaram a conviver momentaneamente juntas em torno de um novo ‘simbolo
criado’ (KOCH e FORELL, p. 9-10, 2010)
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Para Koch e Forell, a desterrotorializagdo online e a globalizacdo do fute-
bol hipermidiatizado redimensionam a geografia de afinidades e paixdes constitu-

tivas das naces futebolisticas:

Os jovens torcedores do futebol pds-moderno apresentam comportamentos reno-

vados em relacdo aos posicionamentos que estdvamos acostumados hd menos de

30 anos, ou seja, até a década de 1980. Para o torcedor de um time, era necessario

um vinculo identitario local, que remetesse aos costumes regionais, e também

frequentar o estadio em dias de jogos, ter a camiseta do time, conhecer os idolos
do presente e do passado, enfim, participar in loco das atividades desta nagao.

(...) Hoje é possivel ser um torcedor apaixonado de qualquer clube do mundo sem

ter pisado no estadio desta agremiacdo (...). Os vinculos surgem como conse-

quéncia da intensa midiatizacdo do futebol. As identidades futebolisticas ndo séo

mais fixas. (KOCH e FORELL, p. 9-10, 2010)

A fluidez de identidades e afinidades formadas na cultura futebolistica
mostra um teor ambivalente: ora coadunam-se a costumes, sentidos e representa-
cOes tradicionais do ethos boleiro, imbricados a ecologia digital; ora tendem a
transgredi-los, a imprimir novas tintas na aquarela cultural e interacional do fute-
bol. O fendmeno, expresso na figura ascendente do cibertorcedor, pode ser articu-
lado a um coquetel de aspectos extrinsecos e intrinsecos ao universo boleiro. Nele
misturam-se, por exemplo, a liquefacdo espaco-temporal pds-moderna; a descen-
tralizacdo e a desterritorializacdo da comunicagdo hipermidiatica; a globalizacéo
intensa do espetaculo futebol e de seus novos padrdes de consumo universalizados
pela ordem econémica; o advento das novas dinamicas interativas, impulsionadas
no ciberespaco, que compdem a fruicdo relativa ao acompanhamento da partida de
futebol; a exacerbacdo de batalhas tangiveis e intangiveis que confrontam os va-
rios significados, constantemente alterados, envolvidos no torcer, em particular,

no torcer coletivo.

5.4. Formacéao e recomposicao do torcer coletivo

Refletido em codigos, identidades, valores interacdes e representacdes eri-
gidas e compartilhadas por agrupamentos de torcedores, cujo ténus aglutinador
ndo exclui heterogeneidades internas, o vasto repertorio de significagbes embuti-
das no torcer comeca a ganhar corpo na primeira metade no seculo XX. Se o

emergente torcedor pés-moderno, como rotulam Giulianotti (2012), Koch e Forell


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

281

(2010), docil a identidades e identificagdes fluidas, que deslizam pelo piso escor-
regadio das plataformas hipermidiaticas e desterritorializadas da internet, mostra-
se fruto de uma guinada econdmico-midiatica para universalizar um padréo de
consumo individualizado e elitizado do espetaculo futebol, também nédo se pode
desvincular aquele primeiro ciclo expansionista do torcer coletivo, ainda na pri-
meira metade do século XX, dos interesses alusivos & midiatizacdo e a mercantili-
zacdo do futebol. Tampouco deve-se deixar de reconhecer sistematicas resistén-
cias, no locus boleiro, a padrées de comportamento e a controles impostos pelos
gestores da industria esportiva. PadrBes que, embora modificados pela cibercultu-
ra, remetem a secular instrumentalizacdo econémica do futebol e das praticas e

sentidos atinentes ao torcer.

O reconhecimento social e midiatico-econdmico dos espectadores-
torcedores, deflagrado nos anos 1940, produziu um primeiro redimensionamento
das formas e dos significados de torcer, a partir da organizacdo de torcidas uni-
formizadas dos principais clubes do Rio e de Sdo Paulo. A maioria delas mistura-
va 0 desejo de estruturar um apoio coletivo ao time com interesses politicos or-
questrados nas respectivas agremiacOes. Esta matriz ambigua, dual, se replicaria
ao longo do século XX, sob variados gradientes, formatos e propositos, em relaci-
onamentos heterodoxos firmados entre torcidas organizadas e dirigentes de clu-

bes.

Embora ja se esbocasse, no inicio dos anos 1940, um pendor para estrutu-
ras coletivas de torcer — aderentes ao “vigoroso sistema de comunica¢ao” condu-
zido pela gramética boleira que acompanhava a expansdo urbana no pais (HE-
LAL, 1996, p.5) —, o redimensionamento das dindAmicas comunicacionais e intera-
cionais movidas por essas microssociedades s se cristalizou com a incorporagéo,
a cultura futebolistica, dos grandes estadios, capazes de acolher milhares de torce-
dores. Acolheriam também, de maneira ndo menos relevante, cargas simbdlicas
historicamente transformadas em estofo de narrativas civilizadoras e nacionalistas

fomentadas por classes dominantes (econémica, politica, intelectual).

Os grandes estadios, como destacado no capitulo 2, contribuiram para se-
dimentar representacdes, identidades e protocolos interativos atinentes ao ethos

futebolistico, o qual se tornaria catalisador do modelo masculino hegeménico na
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sociedade e do modelo de nacdo idealizado, sintetizado no discurso freyreano da
miscigenacdo formadora do nosso carater inventivo e promotora de uma desejada
democracia racial. Ao encontro das significacdes e dinamicas sociais articuladas
ao futebol midiatizado, profissionalizado, popularizado, esses espacos de viés
fordista, consolidados a partir dos anos 1940, a comegar com o Pacaembu, materi-
alizavam ndo s0 a valorizagdo da torcida coletiva, massificada; ndo so a cristaliza-
cdo da vertente profissional-midiatica do futebol; mas expressavam também, na
cena urbana de S&o Paulo, Rio e de outras capitais, a narrativa ufanista de moder-
nizagdo propagada pelo primeiro governo Vargas e reiterada, de certo modo, por
outros projetos de Estado-nacdo sucedidos até os anos 1970 (MASCARENHAS,
2013, p. 152-153).

5.4.1. Instrumentalizagbes

Disseminados por uma convergéncia de fatores socioculturais e econémi-
cos — desde a profissionalizacdo esportiva e 0s interesses econdmicos-midiaticos
voltados a consolidar um padrdo de consumo massificado até a instrumentalizacéo
do futebol por sucessivos regimes nacionalistas —, 0s grandes estadios sedimentam
a fruicdo popular do futebol impulsionada por formas de torcer coletivamente es-
truturadas. Constitui-se um ethos torcedor, alimentado pelo “sentido de pertenci-
mento e a constante atualizacdo das identidades coletivas” (GAFFNEY apud
MASCARENHAS, 2013. p. 155).

Torcer passa a representar o mergulho num vasto repertério de interaces,
interlocucdes, representacdes, significacbes e apropriacdes espaco-temporais mo-
vidas pelo desejo de uma participacdo efetiva na festa do futebol — ou na Terra do
Nunca, como diria Bial — e, numa perspectiva mais ampla, na festa da cidadania
(possivel) e do consumo (acessivel). Neste sentido, torcer alcanca as bordas do

incluir, do expressar-se livremente, do engajamento coletivo:

(...) contando com grandes arenas, excessiva cobertura midiatica e subsidio go-
vernamental, o futebol atraiu pablico numeroso no Brasil durante décadas, tor-
nando-se uma das principais diversdes populares. A riqueza dos processos de a-
propriacdo social é digna de nota: nos estadios, frequentemente lotados, 0 povo
desenvolveu rituais proprios, “carnavalizantes”, ruidosos e coloridos, um cenario
de festa ritualizada, conforme sugeriu Bromberger (2001). A reproducéo social da


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

283

cidade brasileira contemporanea conta com esse momento/lugar fundamental em
sua cartografia das praticas socioculturais (MASCARENHAS, 2013, p. 153)

Emblema da popularizacdo do futebol, da importancia simbolica e pratica
que este fendmeno social teria na constru¢do do modelo de nagéo idealizado e em
nossas rotinas, em nossas dindmicas interativas (presenciais e online), o Maracana
passaria a ser o simbolo também da sedimentacéo do torcer coletivo. Erigido sim-
bolicamente como templo do futebol, o estadio ic6nico tornaria-se templo para
comungar devogdes. Devogdes ndo s6 aos times do coracdo, em torno dos quais se
aglutinam protocolos simbdlico-interativos e sistemas identitarios, mas ao préprio
habitus futebolistico, a sociabilidade boleira e as pertencas e alteridades que a

constituem.

Embora o Maracand, com a reforma para a Copa de 2014, tenha adquirido
uma configura¢do menos popular — como indicam a reducéo da capacidade maxi-
ma, abaixo dos 80 mil espectadores, e a instalagdo de assentos individualizados,
por exemplo —, o estddio mantém liturgias, territorialidades simbdlicas e dinami-
cas interativas integradas a tradi¢des do habitus futebolistico. A despeito dos no-
VOS arranjos espaciais menos favoraveis ao adensamento de grupos organizados e
a expansividade corporal tradicionalmente manifestada nesses ambientes, em be-
neficio de comportamentos disciplinados por uma desejada etiqueta do consumi-
dor de espetaculo artistico, o reciclado estadio conserva ritos, praticas, interacdes
e tensdes que reafirmam a esséncia ou a raiz popular do futebol, e do torcer. Prati-
cas como resisténcia, por parte da torcida, em acompanhar a partida de pé. Nao s6
levantar-se em iminéncias de gol, como manda a velha etiqueta da arquibancada,
mas ver quase 0 jogo todo em pé, como uma recusa a doutrina da individualizagao
e da disciplinarizacdo do torcer, supostamente mais adequada aos novos padrdes

de consumo globalizados do espetaculo futebol.

Reflexo do multiculturalismo pos-moderno, tal resisténcia, homenagem

|169

involuntaria a indefectivel geral™, mistura-se a novos protocolos emergidos da

169 Espaco mais popular e democréatico do Maracand, no qual torcedores de diferentes times mistu-
ravam-se e viam 0 jogo em pé, até porque ndo havia ali outra opgdo. Reunia, sistematicamente,
espectadores fantasiados, munidos de aderegos e cartazes dirigidos a jogadores, treinadores, arbi-
tros e até a representantes da midia, em particular de emissoras que transmitiam o jogo. Talvez
pela proximidade maior com o gramado, esses buscavam integrar-se ao duelo em campo e, mais
que isso, ao enredo midiatizado. Capturados por lentes de repérteres cinematograficos e fotografi-
cos, ndo raramente viravam, mesmo por segundos, protagonistas do show esportivo. A medida que
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cibercultura, como a filmagem e a difusé&o online de cenas do jogo e da arquiban-
cada e a consulta a plataformas digitais para depurar informagdes sobre a partida
em andamento. Todavia, vale reforcar, as liturgias digitais ndo excluem, em geral,
praticas tradicionais que remontam a histérica carnavalizacdo do futebol nos estéa-
dios, como evidenciam os relatos dos espectadores-torcedores entrevistados para
esta pesquisa. O Maracana, alids, frequenta o imaginério coletivo como grande
simbolo da popularizacdo e mimetizacdo da sociedade nacional pelo universo das

chuteiras.

A adesdo popular aquele que seria durante décadas — formal e simbolica-
mente — 0 maior estadio do mundo, indicava a penetracdo do esporte nas estranhas
brasileiras. Representava um oxigénio a massificacdo, a midiatizacdo e a instru-
mentalizacdo do futebol por projetos politico-nacionalistas. Expresso na valoriza-
cao do torcer coletivo, comportamento ampliado e carnavalizado pelo grande es-
tadio, o apoio da massa de torcedores ao Maracand mostrou-se decisivo, inclusive,
a prépria superacdo de questionamentos e controvérsias em torno do gasto publico
necessario para construi-lo. Pode-se considerar, entretanto, que parte do apoio
popular foi insuflada por uma série de artigos publicados no Jornal dos Sports
pelo jornalista Mario Filho, também dono do periddico. Textos nos quais defendia
um estadio municipal com capacidade entre 150 e 200 mil lugares e rebatia as
criticas feitas, sobretudo, pelo deputado federal Carlos Lacerda, apoiador de um

projeto menor e mais barato.

Partiriam também de Mario Filho sucessivos estimulos a participacéo in-
tensa das torcidas organizadas, ainda em amadurecimento, ndo sé na dinamica do
estadio, mas no tecido social aglutinado pelo futebol. Ao criar, por exemplo, um
concurso de marchinhas para torcidas, ele reforcava uma simbiose desses agrupa-

170
I

mentos com o carnaval™™ (MURAD, 1996). Assim como na festa popular, espera-

se das torcidas ndo s6 um banho de vibracdo, uma festa ritualizada regada a cantos

o0 torcedor era convertido em consumidor, de acordo com padrdes de consumo mais elitizados,
cristalizados a partir dos anos 1990, espa¢os como a antiga geral adquiriam a conotagéo de obsole-
tos, atrasados, incompativeis com a nova etiqueta globalizada do acompanhamento de futebol.

70 Tradicao refletida, sob outro contexto e outras representagdes, na participacio formal de torci-
das organizadas em desfiles de escolas de samba. O exemplo mais eloquente talvez seja o da Ga-
vibes da Fiel, organizada do Corinthians, quatro vezes campea entre as escolas de elite do carnaval
de S&o Paulo.
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e dancas, mas também uma suspensdo e até uma inversdo de hierarquias e codigos

sociais:

O futebol, através das torcidas, celebra o fim temporario das relaces de hierar-
quia e das regras oficiais, criando uma maior integracdo das classes sociais e pro-
duzindo uma forma de comunicagdo mais esportanea. Um espetaculo polifénico,
apesar dos condicionamentos historico-politicos e das inimeras tentativas de dis-
ciplinar e normatizar as principais condutas dos torcedores nos estadios. (BRA-
GA, 2010, p. 3-4)
Embora ressalte o timbre carnavalesco e espontaneo das torcidas, o proprio
Jorge Luiz Braga (2010), a exemplo de varios outros autores, pontua a influéncia
do contexto politico-ideoldgico na construcdo dos papéis sociais e das identidades
culturais desses grupos organizados. Influéncia exercida também na edificacéo, a
cargo da iniciativa publica, dos estadios de grande porte e na instrumentalizacao

do futebol pelo ideario de nacdo a época.

A representacdo positiva que exalavam as organizadas, gragas aos contor-
nos de integracdo social, espontaneidade e carnavalizacdo, chocou-se contra ima-
gens negativas formadas, principalmente, entre as décadas de 1970 e 1980. Um
esteriotipo social frequentemente atribuido as organizadas refere-se ao vinculo
com comportamentos considerados violentos. Em que pesem associagdes reniten-
tes a casos de violéncia (fisica, verbal, simbdlica), em que pesem conotagdes
transgressoras que tais grupos detém no imaginario futebolistico, seria equivocado
essencializar a ligagéo entre brutalidade e esse tipo de coletivo formado predomi-
nantemente por jovens e homens. Até porque, desde as primeiras constituicdes,
ainda sob um desenho uniformizado e umbilicalmente clubistico, 0s grupos siste-
matizados de torcedores acumulam uma complexidade de papéis. Alguns ambi-
guos, outros conflitantes, mas a maioria ndo excludente. Também por isso, o fute-

bol é considerado mimese do nosso teatro social.

Ao menos dois desses papéis convergem para a preponderancia da dimen-
séo industrial-econdmica sobre as dimensdes educacional e comunitaria do fute-
bol (TUBINO, 2001). Preponderancia impulsionada, conveém ressaltar, pelos pro-
cessos de midiatizagdo-espetacularizagdo, massificacdo, profissionalizacéo e glo-
balizagdo condensados a partir da década de 1940. Um papel remonta ao uso de

tais grupos para adestrar a massa de torcedores ao modelo de conduta programado
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pela inddstria do espetaculo: logo as torcidas uniformizadas ganharam a funcgéo de
controle e apaziguamento de comportamentos desviantes dos padrfes desejados
por dirigentes dos clubes, da cadeia econémico-midiatica e até do pais — pois o
futebol, cada vez mais popular, crescia também como simbolo da identidade naci-
onal idealizada. Reproduzia-se, no ambito do ethos torcedor, a tutela aplicada
pelo Estado Novo de Getllio Vargas em outras esferas da vida publica.

A instrumentalizacdo do futebol, dono de uma contumaz forca aglutinado-
ra, por regimes politicos e correntes ideoldgicas mostra-se, como destacado no
primeiro capitulo, compreensivelmente sistemética. Repete-se ao longo de quase
um século e meio, de maneira heterogénea, sob diversificados calibres e espacos.
Em Nacéo e nacionalismo desde 1870 (1990), Eric Hobsbawm destaca o secular
entrelace entre o esporte, em particular o futebol, e projetos nacionalistas. Uma
simbiose acentuada, para o historiador britanico, no periodo entre guerras, quando
os confrontos esportivos, ja sob o verniz da espetacularizagdo midiatica, ganha-
vam acentuadas representacfes de Estado-nacdo. Se por um lado essas representa-
cOes possam estar, de certa maneira, diluidas pela transnacionalidade e pelos hi-
bridismos culturais derivados da globalizacdo, por outro lado, encontram-se di-

namizadas pelo alcance superior da hipermidiatizacao digital.

N&o deixa de vir da tradicional simbiose entre esporte e nacionalismo, mas
noutra variacao conotativa, o epiteto cunhado, em meados do século passado, pelo
cronista e dramaturgo Nelson Rodrigues para sintetizar a expressividade imaterial
e sociocultural adquirida pelo futebol no pais entdo em busca de uma identidade
unificadora e de afirmacéo internacional'’*. Eternizada no imaginario coletivo do

futebol brasileiro, a expressdo patria de chuteiras resumia a relacdo visceral que

1 No século XIX, com a transicdo de uma sociedade escravocrata-patriarcal rural para o patriar-
calismo urbano deflagrou a europeizacdo de valores e costumes, o casamento entre a europeidade,
entdo capitaneada pelo imperialismo inglés, e a ansiada modernidade revestiu de principios bur-
gueses e individualistas o terreno ideoldgico-intelectual no qual se fertilizaria o Brasil moderno.
Retratado por Gilberto Freyre em Casa-grande & Senzala (1933) e Sobrados e mocambos (1936),
esse processo imprime transformac@es socioculturais, econémicas, politicas, morais que estrutu-
ram a ordem industrial e urbana brasileira, cujas valoracées, contradi¢Ges e segregacdes remontam,
a tal genealogia. Tem-se ai, também, a génese do trilho teorico sobre o qual Freyre e seus seguido-
res de diferentes geragdes trafegariam a concepgdo identitaria até hoje dominante no pais. Ideario
segundo o qual a mesticagem representaria ndo um atraso vira-lata oposto ao pragmatismo, ao
individualismo e ao universalismo com o0s quais europeus e americanos efetivam a modernidade, e
sim a expressdo de um singular virtuosismo capaz de modernizar e unir o Brasil numa sonhada
democracia racial. Esta corrente de pensamento hegem®onica do ethos brasileiro influencia, entre
tantas esferas, 0os caminhos do futebol no pais, suas interacdes, representacdes, significacdes.
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esse esporte, j& midiatizado e popularizado, construia com o pais, tanto pelo ténus
sociocultural quanto pela rica carga simbolica, regularmente sequestrada por ideé-
rios de nacgdo e nacionalismo. Para Marcos Alves de Souza, citado por Negreiros
(2003, p.130), a célebre expressdo rodrigueana “simboliza e representa o conjunto
de cidad&os (...) que comungam imaginariamente de uma unidade em torno da
afirmacdo da propria poténcia, e da defesa da fragil e indefesa nacéo, representada

COmo uma mae”.

Tais associagdes fundamentam-se, até hoje, na estruturacéo do torcer cole-
tivo, isto é, na propriedade de o futebol agregar representantes de diversos estratos
socioculturais, econémicos, politicos, religiosos, ideologicos, em torno de um
sistema simbolico-identitario e afetivo compartilhado por sentimentos de pertenca
comuns. Nos tempos ritualisticos de Copa do Mundo, esse sistema reveste-se de
representacfes patrioticas — imbricadas ao ethos do futebol brasileiro desde os
anos 1930.

Tais imbricagdes ja se manifestavam em iniciativas como a Campanha do
Selo, lancada pela Confederacéo Brasileira de Desportos (CBD), germe da CBF,
para extrair, da crescente participacdo popular nas instancias futebolisticas, uma
ajuda ao custeio da selecdo no Mundial da Franca, em 1938. Fora o intuito eco-
ndmico, indicio da valorizacdo do espetaculo esportivo como negécio, notava-se
também um deslocamento no status social da massa torcedora, que ganhava cono-
tacOes alvissareiras para dirigentes da area, liderancas governamentais e para a
crbnica especializada. (O suplemento esportivo semanal do peridédico A Gazeta,
por exemplo, propagou amplamente a campanha, que se revelou uma espécie de
precursora do elo regular entre o futebol e a jogatina institucionalizada. Este ca-
samento ficaria consumado, anos depois, por um conjunto de loterias referentes as
disputas futebolisticas. Paises como a Inglaterra abrigam uma cadeia de negdcios
compostos por casas de apostas oficiais, globalizadas com a Web 2.0. Constitui-
das no ambiente fisico ou no ambiente digital, as casas de apostas esportivas cor-
respondem a uma fatia nada desprezivel dos negdcios gerados pelo esporte midia-

tizado, como observado no capitulo 1).}2

12 Comparéavel, em certa medida, as atuais campanhas de fidelizacdo destinadas a sécios-
torcedores de clubes da elite do nosso futebol — e equivalente, também em certa medida, ao princi-
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Desde o pioneiro apoio estatal a Copa de 1938, o futebol passa a legitimar
no Brasil, narrativas nacionalistas e construgdes identitarias adotadas por distintos
governos e frentes politico-ideoldgicas. Passa a ser também sistematico objeto de
instrumentalizacGes feitas por agentes econdmicos e midiaticos — estes concentra-
dos, até os anos 1950, em periddicos impressos e transmissdes radiofénicas das
partidas. Em que pesem as naturezas e 0s propdsitos distintos, tais apropriacdes
sustentam-se na estruturacdo de uma massa de torcedores de diferentes estratos
sociais. Os estimulos oficiais e midiaticos ao torcer coletivo referendam a conve-
niéncia que a massificacdo do futebol adquire para as ordens econdmica e politica

hegemonicas.

A tutela do Estado Novo aplicada ao esporte — tutela ainda reminiscente,
em algum grau, na estrutura politico-administrativa do futebol — derivou néo s6 da
recorrente intencdo governamental de pegar carona na popularidade futebolistica.
Derivou também, como observa Negreiros (2003), da necessidade de organizar e
regular um setor no qual, em contraste com a profissionalizacédo dos atletas, preva-

leciam ainda gestdes amadoras.

Para Negreiros, um dos exemplos mais incisivos dessa mudanca na estatu-
ra social e politica do futebol no Brasil foi o tal apoio inédito dedicado pelo Esta-
do a delegacdo verde-amarela que participaria da Copa de 1938. Neste contexto,
como ja destacado, ergueram-se o Pacaembu e o Maracand, totens de uma ideali-
zada pujanca nacional projetada no futebol; e constituiram-se as novas formas de
torcer, em grupos uniformizados, Gteis a universalizacdo de comportamentos, sig-
nificados, identidades e representacdes adequados as classes que comandavam o
esporte, a politica e a estrutura midiatica. Num pais sob a tutela do poder central;
sob uma ciranda de narrativas associadas a construgdo de uma identidade genuina,

mestica, unificadora; sob o0s ventos retdricos da modernizagdo, pelos quais o fute-

pio de financiamento coletivo (crowdfunding) difundidos com o avango da internet —, a Campanha
do Selo foi lancada pela CBD, em 1938, para angariar recursos que auxiliassem nos custos relati-
vos & participacdo brasileira na Copa da Franca, naquele ano, e para estreitar o relacionamento
entre os torcedores e a sele¢cdo, que comegava a Se revestir de representagdes e significacbes naci-
onalistas. Ao comprar um dos cem selos emitidos, o torcedor concorria a uma vaga para acompa-
nhar a delegacdo na jornada europeia. No plano simbdlico, colaborava patrioticamente para o
sucesso de um agente representativo de um ideal de nacao. Tal narrativa, ja frequente nos circulos
do governo e das instituicdes esportivas, replicava-se na cromica esportiva e na midiatizac&o radi-
oftnica do futebol. N&o seria exagero aferir que as transmissdes televisivas vindouras e as recentes
arquibancadas digitais reproduziriam e amplificariam ao menos parte do simbolismo patriético e
nacionalista historicamente atribuido ao futebol.
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bol juntava-se, simbolicamente, as expansfes urbana e industrial em curso; nesse
cenario, a organizacao coletiva dos espectadores-torcedores viria reforcar os dia-

pasdes socioecondmicos e politico-ideoldgicos hegeménicos.

Tutelados pelo establishment econémico e politico-administrativo do fute-
bol midiatizado — convertido em emblema da narrativa nacionalista do governo e
da corrente intelectual ascendente —, os agrupamentos uniformizados infiltravam,
no habitus boleiro, padrdes de conduta e valores que a nova ordem do futebol, ja

sob a moldura do profissionalismo, buscava regular, universalizar e controlar:

O papel atribuido a estes conjuntos de torcedores era preponderantemente, e na

verdade ndo era pouco, propagar o futebol oficial dos clubes, dos dirigentes e

demais artifices dos espetaculos futebolisticos, bem como dos ainda incipientes

meios de comunicagdo e cronica especializada. A maximizacdo desses novos a-

tributos do “torcer”, informados pela crenga numa conduta esportiva que se que-

ria regular e universalizar, vinha expressa na imprensa, que cobrava a presenca

continuada desses torcedores nos jogos. (TOLEDO, 2000, p. 253).

O outro papel das torcidas uniformizadas igualmente prédigo aos interes-
ses circunscritos na dimensao industrial do futebol era corroborar a espetaculari-
zacdo do jogo, em especial do ambiente do jogo, tdo essencial a fruicdo quanto o
enredo desenvolvido no campo. A despeito de dificuldades cronicas ainda impos-
tas, em pleno século XXI, a espectadores dispostos a acompanhar futebol em es-
tadios brasileiros, desde transtornos de acesso até um nivel relativamente baixo,
em geral, de servicos agregados, dirigentes esportivos e empresarios da industria
do entretenimento seguem confiando as torcidas a funcédo de dourar o espetaculo,
de agucar-lhe o apelo estético, simbdlico e sociocultural. Nao ha evidéncias para
acreditar que, em principio, os cibertorcedores e seus smartphones a tiracolo mu-
dem, na esséncia, tal l6gica. Pelo contrario, uma parcela das novas dinamicas inte-
racionais nos circuitos online parece ampliar o papel do espectador-torcedor e das

torcidas como propulsores do espetaculo.

Por outro lado, uma parcela das novas liturgias digitais, autogeridas, segue
caminhos préprios, os quais, mesmo articulados em alguma medida a ldgica espe-
tacularizacdo e da mercantilizacdo do futebol, representam uma relativa emanci-
pacao dos ditames comunicacionais. Sem contar que os protocolos online adicio-
nados ao consumo esportivo ndo fraturam tradi¢cGes, mas aparentam buscar conju-

ga-los numa nova praxe, sinérgica, do torcer. Vivemos hoje, nos estadios, um
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emergente hibridismo entre dindmicas tradicionais do habitus torcedor e praticas
egressas da cibercultura. Hibridismo cujo assentamento ndo exclui, logicamente,
tensdes culturais, interacionais, as quais expressam as recorrentes batalhas simbo-

licas pelos significados e valores legitimos do torcer.

O cibertorcedor personifica esse novo locus sinérgico e ambiguo, no qual
ritos, liturgias, identidades e representacbes deslizam entre o tradicio-
nal/presencial e o digital/desterritorial. Embora a liquefacdo contemporanea, a
globalizacdo de acento neoliberal e 0os novos padrdes de consumo consolidem
uma tendéncia ao torcer individual, comportado, civilizado, menos popular e car-
navalizado, ainda assim resistem nos estadios, entrelacada as dindmicas cibercul-
turais, tracos materiais e imateriais da tradicional cultura do torcer coletivo. Até
porque manifestacGes desta natureza seguem interessantes a ordem econdmico-

midiatica, ou seja, a espetacularizacdo do produto esportivo.

A participacdo festiva do espectador-torcedor convém aos interesses do
consumo ndo s6 por incrementar o show transmitido em tevé, radio, internet, mas
também por supostamente enriquecer a experiéncia do espectador, que, em meio a
reconfiguracdo semidtica orquestrada pelas midias digitais, encontra mais lacunas
conotativas a preencher, a ressignificar, a recriar. Isto €, mais pontos de fusdo com
o0 enredo, tornando-se até, em algumas circunstancias, protagonista do espetaculo;
sobretudo de novos espetaculos, de ressignificacbes da partida operadas nos flu-

X0s narrativos autogeridos das arquibancadas digitais.

Os recursos digitais e as ascendentes tecnologias imersivas tendem a po-
tencializar a participacdo do espectador-torcedor no espetaculo esportivo, como ja
se observa em iniciativas de realidade ampliada para publicos das franquias espor-
tivas dos Estados Unidos. Tais novidades revigoram a espetacularizagéo do torcer
nascida com a estruturacdo das formas coletivas de acompanhar o futebol midiati-
zado. Estruturacdo desenvolvida, no Brasil, a partir dos anos 1930, com 0 apoio
da industria esportiva em formacéo, do estofo midiatico, essencial & massificacdo

do espetaculo, e dos governos federal, estadual e municipal.

Tanto os veiculos de comunicacdo quanto o establishment econémico-

institucional do esporte e 0 governo Vargas constituiram-se vetores & propagacao
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de sentidos, representacGes e papéis sociais atribuidos ao futebol e & massa cres-
cente de espectadores-torcedores. Eram transformados em instrumentos das narra-
tivas nacionalistas hegeménicas e da espetacularizacdo que consolidava o jogo

profissionalizado, de alto rendimento, num produto midiético.

5.4.2. Torcidas organizadas: gradientes de representacao

A tutela das ordens econémica, politica e midiatica dominantes — na esfera
esportiva e no pais — sobre a conduta das torcidas uniformizadas comecaria a ba-
lancar, entretanto, nos anos 1960. Eshogava-se um padrdo de conduta mais auto-
nomo e mais critico em relacdo ao jogo, aos times, aos clubes. Esbogava-se um

novo arranjo nos gradientes de representacdo e de significacdo do torcer coletivo.

A mudanga, materializada com o nascimento das torcidas organizadas, re-
sultou de fatores historico-culturais de abrangéncia nacional e internacional, como
0S que desaguaram nos movimentos libertarios de maio de 1968. Resultou tam-
bém, logicamente, de aspectos intrinsecos ao ethos futebolistico, como o apuro do
senso critico dos torcedores concomitante ao amadurecimento das técnicas e tati-

cas de jogo. Toledo contextualiza:

O futebol brasileiro, nesse momento, consolidava seu prestigio mundialmente
com as duas grandes conquistas internacionais'’, a terceira estava prestas a acon-
tecer (1970), e mostrava aos outros centros de exceléncia da modalidade uma ma-
turidade técnica e de estilo, perpetuadas em formas de jogar originais (0 4-2-4 e 0
4-3-3), que estimulariam o aparecimento de formas de torcer igualmente singula-
res e, portanto, diversas daquelas inspiradas na anuéncia mais imediata e “meca-
nica” que profissionais e especialistas impunham aos torcedores uniformizados
no modelo anterior. (TOLEDO, 2000, p. 253).

Mais autbnomas, mais criticas, menos mecanicas e menos aderentes ao sis-
tema politico-institucional dominante, as torcidas organizadas — sob influéncia do
contexto histérico no qual efervesciam manifestacdes libertarias e apelos demo-
craticos em resposta a regimes ditatoriais planeta afora — passariam a produzir

pressdes tangiveis e intangiveis sobre clubes, federacGes e demais instituigdes

1 Toledo refere-se as conquistas das Copas do Mundo de 1958 e de 1962, trampolins para conso-
lidar, no plano externo, o prestigio internacional do futebol brasileiro, ou da escola brasileira de
jogar — culturalmente associada a prevaléncia da criatividade e do talento individual — e, no plano
interno, a construcdo de uma identidade nacional idealizada e simbolicamente unificadora.
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envolvidas na gestdo do futebol midiatizado. Formadas por um volume maior de
integrantes das camadas populares, esses agrupamentos nutriam e invocavam an-
seios de uma participacdo mais efetiva nos destinos técnicos e taticos do time e
nos movimentos politicos do clube predileto. Adicionavam, ao sonhado grito de
gol, o igualmente desejado grito de representacdo. Acalentavam, a0 menos no
futebol, a perspectiva de exercer uma participacdo democrética tolhida pela ditatu-
ra civil-militar recém-instalada no pais. Buscavam o gostinho daquilo que Anto-

nio Jorge Soares e Hugo Lovisolo (2003) qualificam de cidadania deslocada.

Com base na visdo de Roberto da Matta acerca do futebol, sintese dos
dramas, ambiguidades, dilemas e valores do pais, Soares e Lovisolo corroboram a
analogia entre o futebol ¢ a sociedade brasileira, “tanto na dimensdo da cultura
quanto na das relagdes politicas”. Por outro lado, os pesquisadores coadunam-se a
percepcdo de DaMatta, Helal e outros pesquisadores das ciéncias sociais segundo
a qual o futebol imprime deslocamentos temporais e espaciais. O ethos futebolisti-
co — e o ethos torcedor, em particular — promoveriam, portanto, uma cidadania
deslocada: ao equalizar diferencas socioecondmicas, proporcionaria uma janela a

expressdo e a mobilidade social.

O nascimento das organizadas reafirma esse principio. Ao se emancipa-
rem, até certo ponto, do establishment institucional em torno do futebol midiati-
zado, as agremiacGes formais de torcedores vertiam ndo sé o espirito de resistén-
cia, que ecoava no globo, contra governos ditatoriais. Vertiam também, como des-
taca Tarcyanie Cajueiro dos Santos (2004), o espirito da tribalizacdo urbana de-
flagrada nos anos 1960, acentuada, anos depois, pela globalizacdo. As torcidas
organizadas encaixam-se, acredita a pesquisadora, na acepcao de Michel Maffeso-
li (1987), “que as v& como um tipo mitico, ligado por um totem, dotado de uma

fungdo agregadora e com forte apelo emocional” (SANTOS, 2004, p. 17).

Se o carater relativamente autdnomo e critico desses grupos de torcedores,
em relagdo a cabrestos clubisticos, econémicos, midiaticos e governamentais, po-
de ter sido influenciado pelas ondas de resisténcia disseminadas por boa parte da
juventude mundial, seria igualmente plausivel considerar que a genética das orga-
nizadas, sobretudo daquelas fundadas ou revigoradas a partir dos anos 1980, relne

tracos alusivos ao desejo de diferenciacdo e de afirmacgéo sociais:
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O fendmeno da tribalizagdo relaciona-se com a despolitizagéo presente nas gera-
cOes pos-década de 60, passando pelos punks, carecas, funks, skinheads, grupos
de jovens confinados em condominios fechados as torcidas organizadas, sé para
citar alguns. Sdo grupos que tém basicamente em comum a construcdo para si de
uma ética propria, o desejo de diferenciacdo do restante da sociedade, o lazer co-
mo constituinte de sua pratica e a auséncia de projetos ou causas sociais almeja-
das. (idem, ibidem).

Embora estejam circunscritas no ethos do futebol e a sociabilidade afim, as
torcidas organizadas formam um locus especifico, para o qual confluem valores,
simbolos, identidades, representacdes e comportamentos igualmente influenciados
por cargas socioecondmicas e culturais. Assim como o futebol representa, por
exemplo, a miragem da mobilidade e do reconhecimento sociais, essas comunida-
des de torcedores engendram, em especial para a grande parcela de jovens de clas-
se media e pobres que as integra, a possibilidade de um ativismo negligenciado
por outras instancias da sociedade. Um ativismo destituido de causas sociais, co-
mo acredita Santos, e ndo raramente atrelado a condutas hostis. Um ativismo que
extrapola, mesmo de formas indiretas, o perimetro futebolistico, e cuja insercao

no ecossistema digital pode proporcionar novas configuracoes e representacoes.

O torcer adquire, assim, significados mais complexos do que os desperta-
dos nas primeiras conjugacOes coletivas da gramatica futebolistica. Significa,
para esses grupos organizados, mais do que partilhar uma lingua prépria, do que
partilhar dramatizagcdes, memodrias, afetos e desafetos, identidades, valores, repre-
sentagdes. Significa mais do que pertencer a uma tribo distintiva da cultura fute-
bolistica, presumivelmente capaz de render-lhes prestigio e influéncia na aldeia
global do futebol (hiper)midiatizado. Mais do que mergulhar de cabeca nos deslo-
camentos espaciais, sociais e temporais que o futebol, a exemplo do carnaval e
das festas populares, produz na cena urbana (DAMATTA, 1982, 1985; HELAL
1996). Significa, em igual ou até maior importancia, encontrar uma janela de ex-

pressdo e distingdo sociais.

Embora apresentem codigos comunicacionais, interacionais, ideologicos e
comportamentais especificos — materializados, por exemplo, nos relacionamentos
com os clubes, nos uniformes usados pelo grupo, nas masicas e coreografias exe-
cutadas ao longo dos jogos — é licito considerar que as organizadas acolhem uma

complexidade de significacbes e representacdes, inclusive externas a moldura
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futebolistica. Assim indicam desde as pioneiras, como a Gavides da Fiel'™, do
Corinthians, fundada em 1969, até as mais recentes, como a Urubuzada, do Fla-
mengo, criada em 2006 com o objetivo de inaugurar um modelo alternativo. Uma
das evidéncias dessa amplitude simbdlica é o uso intenso de emblemas do grupo

pelos integrantes:

(...) se eles sdo torcedores tdo “fanaticos™ por seus times, por que a insisténcia
dada a simbolos do seu grupo? (...) Creio que uma possivel resposta a essa ques-
tdo reside no fato de que a rede de sociabilidade formada nesses grupos, eles pro-
prios se denominam familia, ultrapassa a paixdo pelo clube. (...) Neste aspecto, o
pertencimento e a diferenciagdo em relacéo ao restante da sociedade sdo um dos
condicionantes da construgdo da sociabilidade nesses grupos. (SANTOS, 2004, p.
20)
Amplificada por plataformas digitais, essa bricolagem de representacdes
das torcidas organizadas — representac@es que extrapolam o vinculo com o clube e
com o préprio universo futebolistico —, regularmente choca-se contra valores e
significacOes tradicionais do torcer, como a primazia da filiacdo clubistica sobre
interesses e dinamicas particulares. Pois, nesta proposicdo classica do ethos fute-
bolistico e da sociabilidade boleira, a nacdo formada por torcedores de um clube,
ou seja, a comunidade por eles idealizada, jamais estaria abaixo de representagdes
especificas de grupos organizados de torcedores. Vale lembrar o sintomatico e
paradoxal incdmodo relatado, em entrevista desta pesquisa, do botafoguense A.C,

de 22 anos:

“As vezes, procuro me afastar das organizadas. Gosto, claro, da festa que
elas fazem. Participo dessa vibracao, desse espirito. Isso ajuda a apoiar o
time e a me sentir mais dentro do jogo. Mas quando a organizada comeca
a cantar hinos proprios e a fazer autopromocao, ai fico inconformado.
Parece que ela esta acima do Botafogo. E nada, neste sentido, esta acima
do Botafogo”.

A mistura de representacdes e valores concentrados em torcidas organiza-
das pode gerar conflitos externos, em relacdo a outros torcedores, envoltos por

outros codigos simbdlicos e praticos, e até internos. Em que pese a paixao clubis-

tica inerente a estruturacdo desses grupos e outras afinidades, diferentes perspecti-

74 Até hoje uma das maiores organizadas do pafs, a Gavides da Fiel ilustra a tradicdo de essas
comunidades, até em funcéo da variedade de subgrupos nelas inseridos, extrapolarem a atuagdo na
esfera publica para além das instancias do futebol e do estadio. A exemplo de algumas congéneres,
a Gavides participa formalmente do carnaval e de outras festas populares. Ja conquistou quatro
titulos no desfile das principais escolas de samba paulistanas (1995, 1999, 2002, 2003).
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vas nas buscas de pertencimento e distingdo social produzem tensdes entre 0s
proprios integrantes. Muitas das tensdes resultam em dissidéncias que, saturadas
de rixas entre subgrupos de uma mesmo torcida, procuram recuperar, na contra-
mé&o do fracionamento pds-moderno, um sentido integralizador. Caso, por exem-
plo, da Urubuzada, que se apresenta como “uma torcida diferente, ndo apenas no
modo de torcer, mas também no de pensar”, voltada a “fazer de cada jogo uma
verdadeira festa, sem violéncia, com o objetivo de atrair aqueles que apenas que-
rem torcer, seja homem, mulher, crianca ou adulto, e fazer com que a paz volte a

reinar nos estadios*".

O discurso fundador de um suposto novo modo de torcer e de pensar no
locus futebolistico opde-se a uma ética das organizadas convencionais, aberta a
antagonismos, ambiguidades, tens@es, inversdes — como é aberto, em certa medi-
da, o préprio ethos do futebol, cuja sociabilidade predominantemente jocosa ca-
racteriza-se por potencializar e, a0 mesmo tempo, transcender as rivalidades entre
grupos e as divisdes sociais (GASTALDO, 2006; HELAL, 1996). No texto expo-
sitivo da Urubuzada, letras maidsculas ressaltam a disposicdo em distinguir-se do
ethos tradicional das organizadas por meio de uma narrativa de integralizag&o:
“Dois pontos sempre tocados por simpatizantes e futuros adeptos ao movimento
s&o em relacio a SUBDIVISOES e ALIANCAS. N&o possuimos subdivisdes em
regides, pelotdes, grupos ou outros tipos de denominacGes, pois a Urubuzada é

(nica, assim como o Flamengo™"°.

A escolha da palavra “movimento”, em vez de “torcida”, enfatiza o tom
politico da iniciativa formalizada em 2006. Aproxima-a de um manifesto contra o
fracionamento que subverte um ideal integralista, expresso, por exemplo, no uso
corriqueiro e midiatico do termo nacdo rubro-negra, como se autodenominam

torcedores do Flamengo'”’. A opcdo semantica acentua o antagonismo relativo

17 Trecho extraido da pagina eletronica da torcida:

http://www.urubuzada.com.br/urubuzada_historia.asp
176 |dem.

Y77 Acredita-se que o termo nag&o, regularmente aplicado ao conjunto de torcedores do Flamengo,
refere-se ndo s6 aos milhares de simpatizantes que o tornaram o clube mais popular do Brasil. O
termo imprime, naturalmente, uma carga simbdlica derivada de sentidos e valores culturalmente
atribuidos a uma comunidade idealizada (ANDERSON, 2005), unida por principios, codigos e
sentimentos comuns.
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também a apropriacdes do torcer coletivo como instrumento de resisténcia, trans-

gresséo, distingédo social.

Tais apropriagdes, e naturalmente as interacdes, representacdes e tensdes
nelas inscritas, mostram-se consonantes tanto aos hidridismos e as ambiguidades
inseridos no ethos futebolistico quanto as forgas socioculturais e econdmicas im-
pregnadas no tecido urbano, “enquanto rede pulsante, onde se entrecruzam discur-
sos, corpos, vivéncias, coletaneas de deslocamentos” (SANTOS, 2004, p. 21).
Forcas que impelem integrantes de torcidas organizadas, sobretudo “pessoas sem
acesso ao capital econdmico”, constata Martin Curi (2008), a fazé-las mecanismo
de reconhecimento social e de “identidade comunitaria, e dessa forma reivindicar
a sua parte nesse campo” — o que, em geral, conseguem, porque os clubes “depen-

dem da atmosfera animada que expressa alegria ¢ criatividade” (CURI et al, 2008,

p.33).

A instrumentalizacdo desses grupos organizados como mecanismos de ex-
pressao identitaria e social alinha-se a espetacularizacéo do futebol e do ambiente
que o cerca. Coreografias, canticos, mosaicos, ou mesmo flagrantes passionais no
meio da torcida, potencializam o apelo midiatico do esporte. Logo, interessam aos
clubes, as emissoras de TV e radio, as agéncias de publicidade, aos patrocinado-
res, aos gestores de marketing e aos diversos outros agentes da mercantilizagéo
futebolistica. Interessam também aos atletas profissionais, cuja exposi¢do na mi-
dia, inclusive nos circuitos telematicos da web, representa-lhes uma boa chance de
cacifar as fontes de remuneracdo (salario, direito de imagem, contratos publicita-

rio etc.).

Tarcyanie Santos enfatiza a visdo de que, para grande parcela dos integran-
tes das organizadas tradicionais, a perspectiva de visibilidade e expressividade
revela-se tdo ou mais significativa do que a paixdo, manifestada em conjunto, pelo
clube e, num outro esquadro afetivo, pela selecdo nacional. A arquibancada assu-

me, neste sentido, a dimensdo de lutas atribuida por Bourdieu ao campo esportivo.

Ha pessoas de diversos niveis socioecondmicos, entretanto, a maioria dos que
frequentam as torcias organizadas sdo jovens de baixo poder aquisitivo, excluidos
dos grandes circuitos de consumo (...). A presenca deles nas organizadas néo se-
ria uma tentativa desses jovens mostrarem a sociedade, principalmente através
dos media, que eles existem? (...) Emergem essas novas formas de organizacao
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marcadas ndo apenas por uma relacdo de solidariedade e amizade entre os pares,
mas também por conflitos (...). E como se essa juventude marginalizada, sob a
forma de grupo, ocupasse o lugar de institui¢bes classicas, como o Estado, e ocu-
passe a cena. (SANTQOS, 2004, p. 20)

Integrantes de organizadas tém a oportunidade de vivenciar, no teatro do
estadio e nas temporalidades da partida — hoje fracionada pelos planos espaco-
temporais das plataformas online — um ativismo e até um protagonismo sistemati-
camente negligenciados por apartheids urbanos. Tal oportunidade induz uma pe-
culiar fruigdo. Partitura na qual a experiéncia de torcer chega a abster-se, em al-
guns momentos, do acompanhamento da partida propriamente dito, que fica a
reboque de dindmicas mais significativas ao capital social desejado por participan-
tes de organizadas, como reger uma coreografia musicada e medir forcas com a

torcida adversaria.

5.4.3. Militancias

O ativismo possibilitado pelo futebol, ativismo regularmente midiatizado,
redunda também em comportamentos considerados violentos e segregadores, com
raizes que misturam aspectos internos e externos ao ambito futebolistico. A estru-
tura complexa dessas manifestacdes é objeto de varios pesquisadores, como Pi-
menta (2000), Murad (2007, 2012, 2013), Toledo (2000, 2010), Guilianotti
(2002), Curi (2017). Nelas articulam-se subjetividades, representaces, interages
e contradicBes cerzidas numa teia de fatores socioculturais, histéricos, politicos
articulados no ethos futebolistico. Ao identificar este quadro multifacetado,
Tarcyanie Santos percebe uma estetizacdo midiatica de condutas transgressoras

derivadas da exclusdo urbana vivida por jovens da periferia:

Pulverizados na sociedade, os atos de violéncia, praticados por esses grupos,
apresentam-se sob uma forma estetizada. Sua visibilizagdo através dos meios de
comunicacao e a sua autonomizagdo demonstram tanto a desumanizagdo do ad-
versario quanto a performance de jovens excluidos do cenério das grandes cida-
des. (SANTOS, 2004, p. 20-21)

Congracamento e hostilidade integram-se, na visdo da pesquisadora e de
outros autores, numa sintese teatralizada das dramatizacGes sociais promovida em

coletivos de torcedores. Formam, para ela, uma espécie de espaco de excecdo que
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singulariza o estadio como um respiro ao “crescente processo de atomizagdo (de
pessoas apartadas em funcdo do distanciamento social, das rupturas do contato,
das convencoes, dos rituais)” (idem, p. 22). De maneira retorica, pois parece con-
fiar plenamente na resposta positiva, a investigadora indaga, referindo aos espeta-

culos de massa e ao simétrico papel integralizador do estadio:

N&o haveria nele uma real e efetiva participacdo do puablico com a cria¢do de um
éxtase mistico na efervescéncia, traduzindo-se ora pela fusdo dos elementos da
totalidade heterogénea ora através dos atos de violéncia? Dito de outra forma:
ndo ocorreria no homem, a partir do momento em que participa desses espetacu-
los de massa ou “ritos coletivos”, uma perda quase completa de sua autonomia
individual, transformando-se em um ser coletivo, que animado por uma “alma
grupal” [Durkheim, 1912], faria destes eventos fenémenos desencadeadores de
congragamento e de violéncia? (SANTOS, 2004, p. 20-21)

Nesta perspectiva, o torcer coletivo pulverizaria, até certo ponto, pessoali-
dades. A propriedade de evocar uma alma coletiva, tribal, capaz de dissipar indi-
vidualidades e distin¢Bes socioecondmicas, unificadas numa gramaética torcedo-
ra'’®, ndo destitui o estadio de uma geopolitica delineada por tracos tradicionais
oriundos de quatro frentes distintas. Frentes, em parte, complementares; em parte,

conflitantes:

a) cultura do futebol, ajustada a molduras locais e regionais, igualmente

aglutinadora e rivalizadora, inclinada para uma competitividade jocosa;

b) cultura de torcer, na qual se misturam elementos desde a paixao clubis-
tica, manifestada em cantos, dancas e provocacds, até o desejo de fruicdo num rito
coletivo, capaz de saciar, mesmo provisoriamente, a busca por pertencimento,
congracamento e afirmacéo social, estruturante da tribalizagdo contemporéanea,

como afirmam Maffesoli (1998) e Santos (2004), entre outros autores;

c) cultura do espetaculo, carreada pela midiatizagdo do jogo e da torcida,
transformados pelo establishment econdmico-midiatico em show conveniente ao
consumo. Percebe-se, contudo, uma relagdo reciproca: a instrumentalizacdo mi-
diatica influencia as formas de torcer, de interagir, de construir identidades e sub-

jetividades associadas a fruicdo do espetaculo esportivo, mas também ¢ influenci-

178 Analogia ao idioma do futebol. Assim Ronaldo Helal (1996) sintetiza o sistema comunicacional
e cultural do futebol, que integra diferentes perfis socioecondmicos, religiosos, politico, ideolégi-
cos etc. De certa maneira, 0 estadio reproduz esta gramatica integralizadora.
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ada pelos processos comunicacionais e interacionais articulados ao longo do jogo.
Insere-se, neste carrossel de influéncias reciprocas, o cibertorcedor e suas dinami-

cas interativas, suas liturgias, sua ética cibercultural,

d) cultura urbana, aqui compreendida ndo s6 como um conjunto de aspec-
tos socioculturais e simbdlicos impressos na dindmica das cidades em processo de
atomizacdo, como observa Santos (2004), mas também como uma heterogeneida-
de de fatores socioeconémicos que apartam, da sociedade, da representacao politi-
ca e do acesso a bens culturais e materiais, jovens de camadas populares. Parte
deles enxerga nas torcidas organizadas, como ja observado, uma possibilidade de
ganhar voz e reconhecimento social, de resistir a convencdes dominantes ou
mesmo transgredi-las. Tais aspectos também apresentam peso nada desprezivel na
configuragdo das sociabilidades, subjetividades, representacdes e significacOes
embutidas no acompanhamento de futebol no estadio; ou seja, nas formas de tor-
cer, suas caracteristicas comuns e distintivos, refletidas numa geopolitica dos es-
tadios, inclusive dos estadios novos, acentuadamente moldados a conversédo do

torcedor em consumidor.

Seria legitimo considerar que a incorporacdo generalizada do smartphone
ao acompanhamento do jogo, especialmente pela maioria ndo envolvida direta-
mente com as liturgias especificas das organizadas, adiciona a cultura digital ao
conjunto de fatores que influenciam a fruigdo do espectador-torcedor; influenciam
as formas com que torce coletivamente, com que significa e vivencia o futebol e o
torcer; influenciam as dindmicas interacionais, comportamentais e geopoliticas no

estadio’®.

5.5. Logica do consumo x Logica do torcer

Desde a instrumentalizacéo incisiva do futebol como um grande negocio,

como um produto de midia cada vez mais fragmentado, como uma usina de com-

79 Considera-se, em especial, um estadio cheio, com a presenca, em quantidades razoavelmente
equilibradas, de torcedores dos respectivos times. Fatores como publico minguado e torcida Unica
alteram, naturalmente, a fruicdo, a sociabilidade e as dindmicas geopoliticas tradicionalmente
constituidas no acompanhamento in loco do futebol. Tais dindmicas expressam territorialidades
simbdlicas correspondentes a distintos significados do torcer, 0s quais se entrecruzam e se tencio-
nam.
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portamentos de consumo pasteurizados pela globalizacdo, varios pesquisadores
tém apontado, sob diferentes nuances teoricas, uma distingdo central entre dois
tipos elementares de torcedores integrados pela gramatica boleira nos estadios, em
particular nos estadios brasileiros'®: aqueles mais inclinados & légica do consu-
mo, para 0s quais aspectos como conveniéncia nos servigos prestados e conforto
pesam tanto ou mais do que o mergulho na fruicdo coletiva de torcer; e 0s mais
afeitos a codigos e condutas estruturantes de uma cultura futebolistica e de uma
cultura do torcer, marcada pela confluéncia de aspectos como um forte sentimen-
to comunitario — manifestado em cancdes e coreografias de devocéao ao clube e de
animosidade ao adversario, por exemplo. Pois, em consonancia ao ethos boleiro,
convivem no estadio comportamentos indicativos da potente aglutinacdo social
propiciada pelo futebol e, a0 mesmo tempo, rivalidades predominantemente joco-

sas, como percebe Gastaldo (2006).

Martin Curi (2012, 2017) identifica, nesta perspectiva, duas categorias ba-
sicas de torcedores, subdivididas em gradientes expressos na geopolitica do esta-
dio. De um lado, observam-se grupos mais propensos a emoc¢do; do outro, mais
inclinados ao conforto, fieis ao que o sociélogo alemado Peter Heitmeyer, citado
por Curi (2008, p. 32), caracteriza como “clientes orientados para o consumo”.
Daquela categoria, fazem parte as torcidas organizadas, aglutinadas por um senti-
mento comunitario capaz, por exemplo, de tornar a vista do gramado menos rele-
vante do que uma expressividade corporal compartilhada (CURI et al, 2008, p.
33), e o0s torcedores emocionais, que, embora busquem assistir a partida perto das
organizadas e até repliguem cancdes e coreografias, mostram-se ndo raramente
refratarios a tais coletivos, pois ndo pactuam de liturgias e cddigos peculiares das

organizadas, sobretudo os percebidas como violentos.

Da outra categoria, fazem parte 0 que o pesquisador chama de torcedor
confortavel, inclinado a distanciar-se das aglomeracfes passionais para ver 0 jogo
confortavelmente; e o torcedor de camarote, cujo interesse de acompanhar o jogo
no estadio ndo necessariamente € movido pela paixao ao clube ou pela vontade de

torcer, e sim pelo desejo de ver, de forma comoda, um espetaculo interessante, ou

180 v/er, por exemplo, Soares e Lovisolo (2003), Silva et al (2007), Toledo (1996, 2002), Santos
(2000), Curi (2012, 2017), Curi et al (2008).
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mesmo por motivos alheios a partida, como costurar relacionamentos de nego-

181

cios™". Teria, portanto, um interesse extrinseco ao espetaculo futebolistico.

Uma categoria intermediaria, talvez predominante em determinados jogos,
é denominada por Curi de torcedor flexivel, que harmoniza conforto e emocao,
mesmo com variagdes assimétricas, ao longo do acompanhamento da partida. Ca-
tegoria a qual o cibertorcedor, em geral, esboca pertencer, até por seu carater pre-
dominantemente simbiotico forjado no esquadro cibercultural. Assim apontam

extratos das entrevistas e observacdes desta pesquisa, analisados no capitulo 6.

Por outro lado, seria licito considerar que os emergentes cibertorcedores,
até por esse carater hibrido, fluido, manifestado noutras esferas do locus futebolis-
tico e do tecido social, imprimam novos contornos a tal categorizacdo e as dina-
micas interacionais e geopoliticas no estadio e nos demais espacos — presenciais e
online — mediados pelo espetaculo futebol. Podem até revitaliza-las e ressignifica-
las, desdobrando-as em escala massiva, e sob variadas reconfiguracdes, nas ar-
quibancadas digitais. Neste caso, as imbrica¢cdes socioculturais, politicas, identi-
tarias, simbolicas, comportamentais, espaciais, temporais etc. embutidas na cultu-
ra do torcer estariam reprocessadas, sob distintos calibres hipermidiaticos, nas
cadeias de interconexdes articuladas pelos smartphones dos espectadores-

torcedores (cibertorcedores).

Embora Curi tenha reconhecido gradientes e subdivisdes significativas nas
categorias compostas por duas inclinacfes preponderantes — a emoc¢éo e ao con-
forto —, bem como uma categoria intermediaria (torcedor flexivel), o investigador
considera plausivel sintetizar esse esquema tedrico em dois grupos elementares de
torcedores. Um reune torcedores tradicionais, dotados de forte sentimento comu-

nitario, expressado em liturgias partilhadas (cancGes, dancas, performances teatra-

181 Construidos ou reformados para a Copa de 2014, os novos estadios reforcam o modelo que
busca pasteurizar a prioridade ao consumo. Referendam assim, observam autores, como Curi
(2017) e Alvito (2006), um processo de elitizacdo desses espagos e de globalizacdo de padrdes
convenientes a ordem econdmico-miditica, padrdes ndo raramente conflitantes, em geral, com
uma cultura futebolistica e, em particular, com singularidades regionais dela derivadas. A criagdo
ou a ampliacdo de camarotes e areas corporativas nos estadios ou arenas, rotulados pelo marketing
de areas de hospitalidade, expde a valorizacdo da I6gica econdmica que converte o torcedor em
consumidor. Esta conversdo revela-se contemplada pelo Estatuto de Defesa do Torcedor. Sancio-
nado em 2003, retne uma série de normas voltadas a resguardar direitos de consumidores desse
mercado, sem necessariamente resguardar tradicdes da cultura futebolistica no pais (CURI et al,
2008).
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lizadas) e no costume de acompanhar o jogo de pé, mesmo depois da introducdo
do sistema de lugares marcados, que aproxima o estaddio de um teatro contempo-
raneo, revestido da racionalidade neoliberal. Formam tal grupo ndo sé integrantes
de organizadas, mas espectadores-torcedores cujo acompanhamento da partida

busca também uma densa carga emocional.

No outro grupo, os torcedores constituem-se, preponderantemente, consu-
midores. Sem menosprezo a carga emocional gque tinge a arquibancada, instru-
mentalizada como show pela ordem econdmico-midiatico, essa turma busca a
beleza no espetaculo esportivo e a comodidade para aprecid-la (CURI et al, 2008).
N&o gosta de ver 0 jogo em pé, a excecdo das iminéncias de gol, quando o habitus
da arquibancada manda todos ali se levantarem, como um prelddio coletivo que

precederia 0 sonhado éxtase: bola na rede.

Esses torcedores espelham a metamorfose, orquestrada pela midiatizacéo,
mercantilizacdo e globalizacdo do futebol, do espectador-torcedor — imbuido do
pulsar coletivo oxigenado pelo clubisno —em consumidor. Assim apontam autores
como Guilianotti (2002), Alvitto (2006), Gaffney (2013), Mascarenhas (2002,
2013), para os quais a preponderancia da dimensao econdmico-midiatica sobre as
demais dimensdes do futebol materializa-se, de forma emblematica, nas novas
configuragBes dos estadios, de moldura neoliberal, implantadas a partir dos anos
1990. Um processo do qual a Inglaterra foi pioneira, por duas necessidades em
especial: reformar diversos estadios construidos ainda antes da Primeira Guerra; e
expurgar sucessivos confrontos entre torcedores, 0s quais, ndo raramente tragicos,
corroiam as fungdes socializadora e econdmica do esporte (ALVITO apud i GA-
FFNEY e MASCARENHAS, 2004)

Reconfigurados para publicos menores e de maior poder aquisitivo — numa
concepcao orientada a novos padrdes de consumo neoliberais, como destacado no
Capitulo 2 —, esses estadios retratam, de varias formas, o hibridismo p6s-moderno.
A ponto de, em muitos deles, o futebol dividir a programagéo com outros produ-
tos midiatizados da industria do entretenimento, ndo necessariamente de natureza

esportiva (shows, concertos, encontros religiosos etc.).
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Sob a regéncia do marketing, a reprogramacao dos estadios para contem-
plar protocolos de consumo globalizados e alinhados a camadas menos populares
reine um menu heterogéneo de mudancas tangiveis e intangiveis — desde a im-
plantacdo de estruturas telematicas para atender a disseminacdo de habitos ciber-
culturais, adicionados & esfera boleira, e de assentos individuais, numa aproxima-
cao a etiqueta das salas de espetaculo, até o estimulo a controles corporais atinen-
tes ao torcer. Uma espécie de reciclagem de processos civilizadores historicamen-
te instrumentalizados e legitimados por meio do esporte e dos ambientes esporti-

vos massificados.

Se 0s estadios expressavam, entre o fim do século XIX e o inicio do XX, a
expansdo urbana-industrial e o enquadramento do tempo livre do trabalhador
(BARTH apud GAFFNEY e MASCARENHAS, 2004); se representaram, ainda
no século XX, sistematicos projetos nacionalistas instrumentalizados pelas chutei-
ras profissionais, midiatizadas, agora eles expressam a elitizacdo e a globalizacao
neoliberal do consumo do espetaculo futebol, de maneira a coibir determinadas
manifestagdes que ameacem a “qualidade do produto que se quer vender”, especi-
almente “para familias e consumidores de alto poder aquisitivo” (idem, p. 8). Ex-
pressdo de novas liturgias, interacdes e significacdes atinentes ao torcer coletivo,
essa mudanca material e simbolica do padrdo hegemonico dos estadios destinados
aos principais espetaculos esportivos reflete, de certa forma, o carater flutuante do
futebol, como frisa Toledo (1996, 2000): um sistematico objeto de mobilizacéo
cultural influenciado pelos escopos dinamicos das sociedades contemporaneas.
Como dissociar, por exemplo, o ethos burgués e industrial, “cujo leitmotiv é a
competi¢do” (TOLEDO, 1996, p. 20), da conversdo de jogos em esportes midiati-
zados? Como separar o estilo de vida moderno da transformagéo do torcedor em
consumidor e, mais recentemente, num modelo de consumidor universalizado sob

a batuta do neoliberalismo?

O reposicionamento dos estadios pds-modernos, dirigidos prioritariamente
ndo mais as camadas populares e a classe média, e sim a estratos socioeconémicos
superiores, incide sobre uma nova configuracdo espago-corporal. Configuracdo
centrada, de acordo com Gaffney e Mascarenhas (2004), na adocéo dos assentos

individuais, que materializam uma universalizacdo de protocolos e etiquetas, para
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assegurar que o espetaculo ndo fuja aos padrdes desejados pela l6gica do marke-
ting. Um dos principais mecanismos para evitar esses padrdes desviantes, objetos
de discursos acusatérios de violéncia'®?, seria o ordenamento corporal buscado

com a individualizacao dos assentos:

Ele é a condicdo primeira para o controle e 0 uso de um conjunto de elementos

distintos: a base para uma microfisica de um poder que poderiamos chamar ‘celu-

lar’ (Foucault 1995). Talvez poderiamos falar de espectadores-células, massa a-

tomizada, mais cliente que torcedor, cada vez mais controlado por medidas do

economia, policia, e a manipulagdo do espago dentro os estadios. (GAFFNEY e

MASCARENHAS, 2004, p. 9)

Inserida no processo de globalizacdo, a atomizacdo do torcedor, expressa
nos novos modelos espaciais e corporais universalizados do torcer coletivo, fun-
de-se a liturgias, interacdes e representacdes tradicionais, num sincretismo con-
temporaneo do qual o emergente cibertorcedor insinua-se um emblema. Por outro
lado, percebe-se, nos estadios, imbricacdo nao raramente tensa entre duas corren-
tes bésicas de vieses culturais distintos: uma enfatiza valores, comportamentos e
fruicOes atrelados a tradicional sociabilidade torcedora, corrente cujo paroxismo é
vivenciado nas organizadas; a outra enfatiza valores, comportamentos e fruicdes

associados ao modelo de consumo individualizado em espetaculos culturais.

Para Curi (2008), a divisdo simplificada entre torcedores e consumidores
implica uma disputa, expressa nas territorialidades simbélicas do estadio, entre o
capital econémico, detido pelos consumidores do espetaculo esportivo, e o capital
cultural, detido pelos torcedores tradicionais. Esses capitais, e as tensdes nele cir-
cunscritas, decantam-se no ethos da arquibancada desde que o futebol passou a
ser tratado como negdcio midiatico e, consequentemente, os torcedores ganharam
0 sentido também de clientes — e as torcidas viraram agentes de uma espetaculari-
zacéo indispensavel ao consumo massificado do futebol profissional. Ao avaliar

como as dimensdes do futebol sdo contempladas, ou néo, pelo Estatuto de Defesa

182 para Hollanda (2010) e Curi (2017), a violéncia revela-se integrante do discurso dos torcedores,
como uma categoria, ou um instrumento, de acusacdo homogeneizante e de distanciamento de
grupos sobre o quais tradicionalmente incidem esteri6tipos de agressividade e transgresséo a sig-
nos e comportamentos positivos. “Ou seja, a categoria violéncia é um instrumento importante na
disputa pelo significado de torcer” (CURI, 2017, p. 34). Disputa que, sob a prevaléncia de uma
I6gica econdmico-midiatica, tem redundado numa nova concepgdo de estadio, materializada, por
exemplo, no modelo de lugares marcados, ¢ “numa repressao rigida contra as torcidas organizadas
e todos os torcedores que ndo querem aceitar as novas regras do futebol. Um estadio confortavel,
moderno e privatizado seria desejavel. Quem se op0e a essa concepg¢do sera rotulado de violento
(idem, p. 38)
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do Consumidor (EDC), sancionado em 2004, Curi aponta uma assimetria nessa
disputa de dois géneros de capital, ou de duas logicas predominantes, e ressalva
que o confronto ndo configura um antagonismo puro, muito menos uma excludén-
cia:

A primeira vista, o capital cultural parece bem mais fraco do que o capital eco-

ndmico, tanto que o Ultimo prevalece na logica da lei, contudo, lembrando da

analise de Santos (2000), percebemos a forca da cultura. (...) Interpretamos a 16-

gica do EDT como tentativa de superposicdo de uma esfera econdmica sobre a

cultural, cujo fracasso nds assistimos. O poder da cultura tradicional é grande

demais e ndo consegue ser facilmente dominado. (...) Temos de imaginar essa
disputa muito mais como duas légicas que lutam também dentro de individuos.

Uma vez que o individuo torcedor quer ser tratado com seus direitos de consumi-

dor, também quer ter liberdade para expressar sua cultura. Como é uma disputa

continua, ela é sujeita a constantes redefinigdes e alteragdes. (CURI et al, 2008, p.

33-34)

A resisténcia de torcedores ao modelo de lugar marcado, individual, uni-
versalizado nos novos estadios e arenas — resisténcia empregada, principalmente,
em areas ocupadas por torcidas organizadas ou perto delas — € uma das evidéncias
da forga de protocolos tradicionais sobre convencdes determinadas por novos pa-
drdes interativos e corporais convenientes a l6gica econébmica. Vivemos, as vespe-
ras da terceira década do século XXI, esse esquadro multifacetado, nada surpreen-
dente diante da liquefacdo pds-moderna, embora indicativo de novas liturgias,
novos significados e novos atores pertinentes ao torcer; ou seja, pertinentes as
formas pelas quais o futebol € significado, vivido, valorizado, pelas quais se cons-

titui um dindmico espaco a promocao de narrativas, interacdes, saberes.

Numa perspectiva historica, convém néo atribuir a essa sinergia, no entan-
to, um teor auténtico. Pois a sinergia coaduna-se, a0 menos na esséncia, ao trago
dialético primordial das instancias do ethos futebolistico, manifestado em ciclos
de dicotomias: amadorismo-profissionalismo, diversdo-seriedade, torcer-
contemplar. Dicotomias as quais se somam, desde o inicio do século, monofilia-

¢do clubistica-multifliacéo e torcedor tradicional-cibertorcedor.

Outro exemplo do cenario simbiotico atual refletido no torcer € a rejeicéo
observada, por parte de integrantes das organizadas, ao uso intenso de celulares
por torcedores em areas proximas, dispositivos sistematicamente usados para a

gravacdo e a difusdo, nas comunidades online, de imagens da partida e da arqui-
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bancada. Percebe-se, nesta nova fonte de tensdo, um alinhamento a disputa entre
as racionalidades econdmica e futebolistica a que se refere Martin Curi (2008,
2012, 2017). Séo identificados fragmentos conflituosos entre a cibercultura e a
cultura tradicional do torcer, cujos codigos de conduta prescrevem uma doagéo
integral as manifestacdes coletivas distintivas da devog&o clubistica; isto é, a alma
daquela tribo, aos seus capitais simbolicos, dialdgicos, interacionais, aos seus va-
lores e principios, sem concessdes a desvios como a ciranda de gravacdes e com-
partilhamentos de contetdos online por meio dos smartphones incorporados ao

acompanhamento da partida.

Dialogo entre dois torcedores do Flamengo, enquanto acompanhavam o
primeiro jogo da semifinal da Copa Sul-Americana 2018, em 23 de novembro, no
Maracand, ilustra esse choque ndo raro entre as tradicdes culturais do torcedor
tradicional de arquibancada e os novos comportamentos ciberculturais. Um deles,
integrante de uma organizada, cobrava que o outro (chamemaos de cibertorcedor),
distante quatro ou cinco metros, parasse de gravar e de enviar mensagens no

transcurso da partida:

Torcedor da organizada: Meu irmao, desliga essa p... desse celular. A gen-
te ta aqui pra torcer!

Cibertorcedor: Qual é? N&o enche o saco! Eu também vim aqui pra torcer!
Torcedor organizada: Entdo desliga essa m...!

Cibertorcedor: Nao enche a minha paciéncia, c...! V& o jogo!

Torcedor organizada: Meu irméo, ou vocé desliga essa p..., ou sai daqui.
Aqui é pra quem vem torcer e ndo ficar no celular o tempo todo! Sai da-

qui!

O bate-boca descambava para o confronto fisico, quando colegas do torce-
dor afrontado por usar a plataforma online durante a partida o tiraram daquela
area. A cena, nada incomum em partidas de maior apelo popular, indica justamen-
te uma disputa entre a racionalidade do torcer tradicional, manifestada no ataque
acusatorio ao comportamento desviante referente ao uso simultaneo e intenso do
smartphone, e a racionalidade da cibercultura estendida ao ambiente do futebol

midiatizado.
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Retrato deste tensionamento politico-cultural, o ultimato feito pelo inte-
grante da organizada exp0e a defesa de um simbélico direito adquirido na distri-
buicdo geogréafica do estadio, direito invocado pelo torcedor convencional, que
pretensamente acumulava um capital futebolistico superior. O caso ainda retrata,
no microcosmo da arquibancada, a pessoalidade estruturante da arquitetura socio-
cultural brasileira, como assinalam, entre outros, DaMatta (1982), Helal (1996,
1999), Rocha (1996) e Murad (1996).

A equalizacdo dos lugares marcados; a etiqueta da assisténcia sentada, in-
dividualizada, introduzida com a reconfiguragdo e padronizacdo dos estadios sob a
orientacdo do consumo, do marketing; aos comportamentos advindos do ecossis-
tema cibercultural que se infiltra nas artérias urbanas, inclusive em espacos tradi-
cionalmente futebolisticos, como o simbdlico Maracand, imbricam-se praticas
convencionais da cultura boleira — caracterizada, a exemplo de ritos e festas po-
pulares, especialmente o carnaval, pela abertura ao deslocamento ou mesmo a
inversdo de papéis e codigos sociais, bem como de rotinas espago-temporais
(DAMATTA, 1985; HELAL, 1996, 1997). Tal hibridismo, a despeito de reciclar
uma dicotomia sistematica entre padrdes tradicionais e emergentes, ndo chega a
inaugurar, a0 menos por ora, categorias dissonantes da vasta carpintaria dialdgica,
conflitual, ambigua e simbolica que compde o multifacetado universo do futebol,

em particular, o futebol (hiper)midiatizado.

5.6. TipificacOes de violéncia

Movidos por trilhos simbolico-culturais variados, os tensionamentos e dis-
tencionamentos transcorridos entre espectadores-torcedores num estadio (cheio),
sejam de times adversarios, sejam até do mesmo time, revelam-se ndo necessari-
amente conflitantes ou contraditorios. Expressam a complexa trama cultural, dia-
I6gica e conflitual e ambigua formadora do ethos futebolistico (WISNIK, 2008),
visceralmente inserido no cotidiano, na construcdo identitaria e no imaginario
brasileiros. Refletida numa singular sociabilidade — cuja compreenséo e cujo exer-
cicio implicam o dominio da gramatica boleira capaz de sublimar, ciclicamente,

diferencas socioeconémicas, politicas, étnicas e ideoldgicas numa camaradagem
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aglutinadora e de, a0 mesmo tempo, potencializar antagonismos —, essa trama
mistura subjetividades, significacOes e representacdes de variados matizes. Cons-
tituem, como atesta Clara Freitas (2005), um enorme conjunto de fungdes e signi-
ficados sociais os quais o futebol imprime no imaginario do torcedor, tais como
salde, ludicidade, sociabilizacdo, excitagdo, integracdo, devaneio, fantasia, cida-

dania, transcendéncia.

Nesse caldeirdo de interacdes, representacdes e significados borbulham
também manifestagdes tipificadas como violentas. Tradicionalmente associadas a
torcidas organizadas e, em geral, aos esportes de massa, a violéncia no futebol tem
sido objeto de estudo de varios investigadores. Esta ligada, de certa forma, a ar-
quitetura de simbolos, ritos e mitos que constitui culturalmente e historicamente o
torcedor de futebol — chamado, nos Gltimos tempos, de “fa” por atores da ordem
econdmico-midiatica, como emissoras de TV esportivas: variagdo semantica indi-
cativa da conversdao em consumidor e da influéncia do marketing sobre o campo

futebolistico.

Apesar dos diferentes matizes tedricos em torno da violéncia no esporte e,
em particular, entre torcedores de futebol, percebe-se um consenso alusivo a coe-
xisténcia de elementos peculiares do universo boleiro que modulariam manifesta-
cOes do género nesse perimetro sociocultural; e elementos generalistas, pertinen-

tes a estruturacdo da sociedade brasileira, reverberados na instancia do futebol.

Mauricio Murad, um dos pesquisadores que se debrugcam sobre o tema,
lembra que o futebol continha, ja na origem, contornos de violéncia social e racial.
Era, como observado alhures, vetado a negros e pobres, reflexo dos valores eugé-
nicos e escravocratas ainda preponderantes do lado de 14 e de c& do Atlantico no

fim do século XIX e nas primeiras décadas do século XX.

Agressdes verbais e fisicas, conflitos generalizados, exigéncias de escolariza¢éo e
emprego fixo, combate ideol6gico através de campanhas pela imprensa, extin¢do
o futebol em diversos clubes do pais etc. foram estratégias e taticas violentas.
Uma violéncia histérica, constitutiva, formadora e fundadora da sociedade brasi-
leira. (...) O homem cordial é tdo somente um mito da nossa histéria (MURAD,
1996, p. 90-91)

O futebol expressava e expressa, na visdo de Murad e de outros pesquisa-

dores ligados as ciéncias sociais, as “relagdes sociais hegemonicas da formagao
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brasileira, sintese socioldgica de nossa historia” (idem, ibidem, p. 90). A propria
popularizacdo e a democratizacdo do esporte, até meados do século passado,
transcorreram sob confrontos de interesses socioecondmicos, politicos e classistas.
Conflitos que incidiam na disputa pelos bens culturais e simbélicos do torcer,

suas representacgdes e significados.

Tal como a historia da estrutura maior, a histéria do futebol brasileiro € marcada
por diferentes praticas de violéncia, as quais depositam suas raizes nas complexas
articulagbes politicas e ideoldgicas, dos multiplos e variados campos sociais de
poder. Violéncias do futebol, violéncias no futebol. Violéncias com o atleta (...).
Violéncias do atleta (...). Das torcidas organizadas (com maior visibilidade na
midia): toxicos, conflitos coletivos e mortes. Com os torcedores em geral: assal-
tos, ameacas e marginalidade em torno dos estadios. A problematica da violéncia
no universo do futebol é maltipla, plural e diversa (...), como o é, também, na rea-
lidade brasileira. Razdes estruturais e conjunturais, motivacbes macro e micro,
combinam-se dialeticamente na elucidagdo do fendbmeno, que é basico para o en-
tendimento do futebol e do Brasil. (MURAD, 1996, p. 91-92)

Numa perspectiva semelhante, Martin Curi (2017) estende a complexidade
do fendmeno ao proprio conceito de violéncia. Ao citar uma definicdo de Murad,
que a considera imposicdo de algo a outra(s) pessoa(s) por meio de forca'®*, Curi
pondera: tais imposi¢cdes mostram-se s6 conscientes? ‘“Muitas manifestagdes de
violéncia acontecem de forma inconsciente, como acidentes de carro”, argumenta.
Além do mais, acrescenta Curi, recorrendo a Heitmeyer e Hagan (idem, ibidem,
p.32), percepcao e caracterizacdo dependem da sensibilidade e do campo de signi-
ficacOes do observador:

A definicéo de violéncia ndo um valor em si (...), depende do sistema de signifi-
cagdo da pessoa que faz uso dessa categoria, como nos explica Oliveira (2008).
(...) Podemos observar torcedores que entendem agressdes fisicas como insulto
moral, mas ndo se importam com palavrdes. Outros percebem a simples obstru-
¢ao da visdo do campo como um insulto moral e,m portanto, como uma violéncia.
Igualmente, o aumento de precos do ingresso pode ser interpretado como imoral
e, portanto, como uma violéncia. (CURI, 2017, p. 33)

183 Considera-se, como lembra Curi (2017), que o torcer envolve um complexo conjunto de signi-
ficacOes, representacfes e interagbes, dinamicamente construidas e reconfiguradas por fatores
histéricos, culturais e socioecondmicos intrinsecos e extrinsecos ao ethos futebolistico. Neste sen-
tido, a categoria violéncia constitui um vetor discursivo na luta “pelo significado do ato de torcer”
(CURI, 2017, p. 34).

184 para Murad (apud Curi, 2017, p. 31), violéncia “significa opressdo, imposicéo de alguma coisa
a outra pessoa ou outras pessoas, por intermédio do emprego da forca, qualquer que seja 0 seu
tipo, a sua substancia, forma ou sentido; forga dos poderes social, econémico, juridico ou politico,
forca das armas, forca fisica, for¢a simbolica ou de qualquer outra natureza”.
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A proposicao encaixa-se, por exemplo, num confronto simbolico-territorial
travado na arquibancada do Estadio Nilton Santos, no Rio, quando Fluminense e
Avai disputavam o primeiro jogo do duelo na Copa do Brasil, em marco de 2018.
O jornalista M.S., acompanhado do filho, o estudante S.S., de 15 anos, havia se
acomodado num assento relativamente préximo do gramado. T&o logo a partida
comegou, 0s ocupantes da fileira abaixo levantaram-se para acompanha-la de pé.
M. pediu que eles se sentassem, o que foi recebido com um misto de estranheza e
contrariedade. Acataram o pedido, mas tornariam a se levantar pouco depois, com
a naturalidade de um habito intrinseco as tradi¢cdes da arquibancada (a0 menos, de
parte dela). Aquela altura, M. jé tinha ouvido do filho, duas vezes, “que ali era
assim mesmo”. Resignado, ele adotou 0 mesmo comportamento dos torcedores a
volta e passou a ver o jogo em pé. O desconforto foi insuficiente, contudo, para
fazé-lo mudar de setor. Nesta batalha entre a logica do torcedor tradicional, orien-
tado para a emocéo, e a do torcedor-consumidor, orientado para conforto, a sujei-
cdo ao costume de ver o jogo em pé em determinados setores da arquibancada,
privando-lhe da vista para o gramado e da comodidade, pode ser interpretada, por

M., como uma violéncia.

A despeito da latitude conceitual e da diversidade de raizes e de tipos, res-
saltada por Murad (1997, 2007) e por Curi (2017), a violéncia no universo do fu-
tebol, e do futebol brasileiro, assume, desde os anos 1960, contundente carga de
representacdo concernente as torcidas organizadas. Atribui-se a parte de seus inte-
grantes uma escalada de confrontos, premeditados ou espontaneos, certas vezes
tragicos, sucedida a partir dos anos 1990. O fendmeno, circunscrito no contexto
sociocultural e econémico brasileiro, desencadeou uma série de medidas adotadas
pelas iniciativas pablica e privada para tentar mitiga-lo. Até porque a sensacao de
inseguranca tem sido apontada, em pesquisas e reportagens da cronica esportiva,

como uma das principais causas de uma reducéo de publico nos estadios™®.

Tal afastamento configura ndo s6 uma perda econémica na receita dos clu-
bes e na cadeia produtiva do futebol, mas também um desfalque no capital simbo-
lico e cultural dessa paixao nacional, que pulsa na teatralidade reciproca entre ator

e plateia, “no congragamento comunitario, de festa e arte, de espaco publico de

185 A violéncia, Segundo Mauricio Murad (1996), é fator preponderante (78,8%) do afastamento
dos espectadores dos estadios.
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lazer, que o futebol representa” (MURAD, 1996, p. 95). Uma reciprocidade es-
sencial ao encanto do espetaculo esportivo e as interacdes e representacdes tradi-

cionais da 6rbita futebolistica.

Ainda conforme Murad, as torcidas passam a polarizar um contexto de de-
sagregagdo “no qual todas as institui¢oes estdo mergulhadas” (idem, ibidem, p.
96), amplificado pela abrangéncia social do futebol. O pesquisador associa a vio-
léncia ou as violéncias no ambito futebolistico as praticas violentas “que perpas-
sam a sociedade brasileira” num processo desagregador extensivo, em geral, as
diversas instancias constitutivas da nossa arquitetura sociocultural e histérica
(idem, ibidem).

Ele argumenta, neste sentido, que as torcidas organizadas violentas nasce-
ram no contexto historico da ditadura, entre o fim dos anos 1960 e meados dos
anos 1970. Uma génese, ressalta Murad, “demarcada pela ideologia da violéncia
politica (..) e por uma visdo de mundo intolerante e excludente, de fundamento
antidemocratico” (idem, ibidem). A génese repressora desaguaria em préticas de
competitividade selvagem, destoantes da tradicional competitividade jocosa, como
enfatiza Gastaldo (2006), distintiva da sociabilidade boleira. Parte das organiza-
das, observa Murad, deixaria o carater carnavalizado original, expressado, por
exemplo, na pioneira Charanga Rubro-Negra®, sucesso nos anos 1940, e ganha-
ria concepgdes militarizadas reconfiguradas, sob novas tecnologias e arranjos so-

ciais, na década de 1990:

Seus simbolos sdo militares, como também o sdo suas relagdes de poder, hierar-
quia interna e comportamento grupal. Seus cantos de guerra traduzem muito bem
0 quadro (...). Uma infraestrutura bélica (...), bem como a articulagdo com setores
marginalizados da vida urbana brasileira, eis os tracos mais pregnantes que a dé-
cada de noventa acrescentou a historia das torcidas organizadas. (...) Na Europa, e
ndo somente na Inglaterra, com os hooligans, mas na Alemanha, Itélia, Bélgica, o
nacionalismo intransigente e a xenofobia, junto com os focos neonazistas, confi-
guram perfil diferenciado ao fenémeno. Aqui, embora a proporcao seja menor, é
crescente e preocupante, sobretudo porque a violéncia estrutural e a crise perma-
nente, potencializam a emergéncia de atitudes anti-sociais (MURAD, 1996, p. 97-
99).

186 Criada por Jayme de Almeida, em conjunto com 15 mdsicos, a Charanga Rubro-Negra é consi-
derada, por historiadores do futebol, a primeira torcida organizada naqueles moldes. Langada no
Fla-Flu de 1942, no estadio das Laranjeiras, a Charanga revestia a torcida de tons carnavalescos,
sobretudo pela musica incessante a animar a arquibancada. A tradicdo é mantida por grupos de
torcedores. Ver https://www.youtube.com/watch?v=HfxctXDjdvM
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Uma parcela das cangcbes executadas por torcidas de times da elite do fute-
bol nacional replica, no primeiro quarto de século XXI, incitagdes e preconceitos
observados naquela época. Incitacdes cujas raizes misturam tracos socioculturais
brasileiros e tracos especificos do universo boleiro, enquanto sintese mimética dos
nossos dramas sociais. Dai a manutencgdo, no repertério de canc¢des habitualmente
enunciadas por torcedores (ndo necessariamente integrantes de organizadas), de
discursos homofobicos, machistas e racistas, presentes tanto na formagéo historica
do pais quanto no acervo de representacdes e significacfes do futebol, desde que
virou paixao nacional. Tais discursos foram constatados por reportagem da Folha
de S.Paulo sobre as cantigas entoadas por torcidas de 20 clubes da Série A (Pri-
meira Divisdo) — gritos de guerra, em boa parte. Publicada em junho de 2017,
reine uma série de letras impregnadas de valores e elementos discriminatorios.
Segundo a reportagem, em Breque dos Gavides, por exemplo, torcedores do Co-
rinthians exaltam uma capacidade destruidora como vantagem competitiva sobre

grupos adversarios:

Pacaembu ela domina

Morumbi ela destroi

No Rio, ela arregaca qualquer um gue ela encontra
Eu dou porrada pra valer

Eu amo essa torcida®,

A violéncia no futebol, ponderam Murad (1996), Toledo (2000), Curi
(2017), detém raizes e matizes heterogéneos; intrinsecos e extrinsecos ao campo
futebolistico; associados, incontornavelmente, a formacdo historico-cultural do
pais e ao consequente pulsar da nossa crénica desigualdade socioecondmica. As-
sociados, também, a fatores como a desagregacgdo das instituicdes, apontada por
Murad, e a luta por bens culturais, simbdlicos, travada no curso das novas dinami-
cas urbanas (SANTQOS, 2004). Neste emaranhado de raizes encontram-se, ainda,

aspectos que aproximam manifestacdes de hostilidade no ambiente boleiro, em

87 Disponivel em https://arte.folha.uol.com.br/esporte/2017/voz-arquibancadas/homofobia/

188 Trecho de reportagem da Folha de S.Paulo. Texto e A&udios disponiveis em
https://arte.folha.uol.com.br/esporte/2017/voz-arquibancadas/violencia/


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

313

particular as protagonizadas por integrantes ou subgrupos de organizadas, da re-

sisténcia juvenil comum as subculturas.

Embora possa ser dificil identificar, em praticas violentas de torcedores,
sobretudo nos estadios e areas vizinhas, componentes ideoldgicos e politicos ca-
racteristicos de um posicionamento subcultural, é igualmente dificil deixar de re-
conhecer, a0 menos em parte dessas formas de violéncia™®, contornos da busca
por reconhecimento social empreendia por jovens da periferia socioeconémica. O

futebol abre, historicamente, janelas assim, no Brasil e noutros paises.

Talvez o maior elo entre tais manifestacGes e a genética de resisténcia e
transgressdo das subculturas do século XX esteja num dos papéis tradicionais de-
sempenhados por esses grupos de torcedores, em maior ou menor escala, com
mais ou menos autonomia, com maior ou menor engajamento politico-ideologico:
constituir-se um canal com o centro econdmico-institucional do futebol midiatiza-
do, de maneira a poder confronta-lo. Frequentemente, contudo, o elo desemboca

ndo em confronto, mas em redundancia da légica econémico-midiética.

Para Toledo (2000, p.256), “a construcdo da pessoa do jovem torcedor or-
ganizado, ou de milhares de outros que sancionam esta modalidade de participa-
cao coletiva no futebol (...), requer um investimento simbdlico rico e plural em
experimentagdes” constitutivas de uma demanda juvenil. Ele cita Helena Abramo,
autora de Cenas juvenis: punks e darks no espetaculo urbano (1994), ao ressaltar
que, como é comum em experiéncias geracionais dessa natureza, jovens recorrem
ao futebol, na qualidade de bem de consumo e entretenimento, “para abrir espagos
significativos de vivéncia e para elaborar e expressar as inquietacdes a sua condi-
¢d0” (ABRAMO apud TOLEDO, 2000, p. 256).

Volta e meia extravasadas em brigas, inclusive armadas, e em atos qualifi-
cados como selvageria, essas inquieta¢fes tém produzido consequéncias eloquen-

tes tanto do ponto de vista tangivel — desde volumes nada despreziveis de feridos

189 Adota-se o sentido lato sensu de violéncia proposto por Curi (2017), apesar de se reconhecer
padrdes e gravidades distintos entre, por exemplo, Xxingamentos ou provocac6es, tradicionalmente
consentidos como tracos peculiares a competitividade jocosa da cultura futebolistica (GASTAL-
DO, 2006), e brigas que ndo raramente redundam em ferimentos graves e até mortes.
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e até de mortos'®

até uma atrofia de publico nos estadios — quanto do ponto de
vista intangivel, como afiancam mudancas na representacdo das organizadas: o
vico original, fortalecido pela contribuicéo indissociavel a festa da bola, desbota-
se num “ciclo de acontecimentos fatais, inaugurado por volta dos anos 80 (...),
colocando em xeque, no dominio publico, a participagdo dessas organizagdes tor-
cedoras como coautoras do ritual do futebol profissional” (TOLEDO, 2004, p.
257). Representam, assim, um desvio no padrdo de sociabilidade entre torcedores
de futebol, geralmente caracterizado, como enfatiza Gastaldo (2006), por uma

harmonia entre rivalidade/antagonismo e camaradagem.

Essa competitividade preponderantemente amistosa e ludica é reverberada
nos espacos publicos como um paradoxal ténico de aglutinacdo social. Competi-
vidade composta por provocacfes e até xingamentos, muitas vezes performaticos,
sistematicamente dotados de conota¢des machistas, racistas, homofdbicas. Essa
tradicdo cultural, ou esse historico sistema interacional, ndo costuma, entretanto,
abrir concessdes a gestos de intolerancia e brutalidade fisica — consideradas, por
participes da cultura boleira, pelos controladores do futebol midiatizado e pela
sociedade civilizada, comportamentos desviantes da etiqueta sedimentada no ha-

bitus futebolistico.

Mudancas nesta etiqueta convencional deflagradas com a cibercultura e a
globalizagdo, tais como a abertura & multifiliacdo clubistica, podem arrefecer a
incidéncia de condutas consideradas transgressoras. Assim acreditam, por exem-
plo, Campos e Toledo (2013), a despeito de os novos protocolos ciberculturais
ndo necessariamente anestesiarem, muito menos substituirem, praticas, valores,

representacdes e ambiguidades tradicionais do complexo ethos futebolistico.

Embora possam ser compreendidas, de certa forma, como transgressdes
juvenis, como expressdes de suas inquietudes no seio urbano, praticas considera-
das violentas em estadios e em ruas contiguas, intensificadas e radicalizadas nos
anos 1980 e 1990, refletem uma heterogeneidade de aspectos socioculturais, histé-

ricos, estruturais, conjunturais imbricados na realidade brasileira. Exigem, portan-

190 | evantamento coordenado pelo socidlogo Mauricio Murad contabilizou 113 mortes relaciona-
das ao futebol entre 2010 e 2016, no Brasil, expde reportagem da Folha de S.Paulo. Disponivel em
http://www1.folha.uol.com.br/esporte/2016/04/1757121-desde-2010-113-pessoas-morreram-em-
brigas-de-torcida.shtml.
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to, leituras menos estreitas do que aquelas acostumadas a restringi-las ao escopo
dos embates classistas e dos eventos esportivos de massa. Toledo ressalva:

Esta radicalizacdo da conduta, que pode ser tipificada como predominantemente
juvenil, acarretando uma sucessdo de tragédias em torno do futebol, ndo consiste
num fendmeno circunscrito somente as manifestacGes esportivas de massa no
Brasil, como querem alguns observadores, mas podem e devem ser analisadas em
consonancia as mudancas de sensibilidade de outras esferas da vida social, que
transcendem as imposi¢es marcadamente de classe que se quer impingir ao tratar
estes torcedores como integrantes das classes perigosas ou protagonistas de um
comportamento social “de massa” (TOLEDO, 2000, p. 257).

Alinhado a tal perspectiva, Curi (2017) acredita que a violéncia também
pode ser compreendida como uma categoria acusatéria nos discursos de torcedo-
res. Transforma-se, assim, numa arma na batalha pelo dominio de representacGes
e significacbes — portanto, um dominio politico e sociocultural — inseridas no tor-
cer. Batalhas travadas, conveém reiterar, ndo so entre membros de torcidas adver-
sérias, mas também entre subgrupos (ou fac¢des, como preferem alguns) de uma
organizada. Até porque, observa Rosana Teixeira (apud Curi, 2017, p.34), tais
agrupamentos apresentam composicao relativamente heterogénea®, a despeito da
tradicional predominancia de jovens do sexo masculino e das intersecdes simboli-
cas e interacionais movidas pela cultura futebolistica em comum — desde a paixao
partilhada pelo time até o desejado pertencimento aquela tribo urbana, polo norte-

ador de uma identidade social distintiva no mundo da bola.

Em que pesem os componentes heterogéneos observados entre as torcidas,
ou até dentro da mesma torcida, o conjunto de valores, representacdes e interacdes
comungados mostra-se razoavelmente homogéneo. Relne simbologias e liturgias
compartilhadas, sem as quais se fragiliza a identidade do torcedor socialmente
imaginado e, consequentemente, o reconhecimento coletivo desejado. Todavia,
discursos de acusacgdo, argumenta Curi (2017), apropriam-se de categorias negati-
vas, como a violéncia, para legitimar e controlar bens simbolicos e significados
socialmente pavimentados em torno do torcer coletivo; para reforcar estere6tipos
e padronizar condutas adequadas a ordem econémico-midiatica; e para delimitar

fronteiras no estrato aglutinador do futebol.

191 v/er Os perigos da paixdo: visitando jovens torcidas cariocas (TEIXEIRA, R. S&o Paulo: Ala-
brume, 2004).
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Essas investidas socio-discursivas assumem, logicamente, desdobramentos
tangiveis. Um dos mais nitidos talvez seja, como j& destacado, a reconfiguracdo

dos estadios e a pasteurizacdo das torcidas sob a légica do padrao Fifa'**:

Toda a massa torcedora é rotulada como descontrolada e, portanto, como potenci-
almente violenta, o que pode até prejudicar o desempenho do time. Este é um mo-
tivo, além do conforto, de se procurar um lugar separado da massa torcedora no
estadio. A area VIP € o espago onde possivel ndo apenas concentrar-se no jogo,
mas tambeém sentir-se seguro. O conceito de violéncia é bastante amplo: violéncia
fisica, massa, bagunca e até festas fazem parte. Esse acimulo de pessoas € co-
mum nos setores mais baratos nos estadios de futebol, que seriam fartos de sinais
gue podem simbolizar inseguranca e violéncia para alguns interlocutores: jovens

sem camisa, com cabeca raspada e pele escura; gritaria, palavroes (CURI, 2017,

p. 37).

Os estigmas e segregacdes cozidos, segundo Curi (2017), no fogo de cate-
gorias negativas adotadas por discursos acusatdrios podem encontrar semelhancas
com o berco discriminatério do futebol. Quando ainda era praticado e difundido
por uma elite branca proveniente da aristocracia e da burguesia ascendente, a ha-
bilidade individual, o drible e a profissionalizacdo assumiam conotacGes negativas
nos discursos empregados pela classe dominante para desqualificar comportamen-
tos e valores que afrontassem os interesses hegemonicos de fazer do esporte um

disciplinador fisico, moral, social*®.

Outra similaridade ndo menos relevante pode ser estabelecida entre os re-
dimensionamentos adotados na cidade e os adotados no estadio decorrentes ndo s
da reniténcia ou do aumento da violéncia urbana, espraiado por tribos de torcedo-
res, mas da perpetuacdo de estereotipos fixados por vetores sociodiscursivos. Po-
de-se atrelar a atomizacdo do espaco publico — polvilhado por cancelas, grades,
ruas fechadas — e da arquibancada também a estigmatizacdo e a discriminacao
produzidas por discursos acusatorios que rotulam negativamente atitudes e sujei-

tos fora de padrdes positivos.

192 Corresponde a uma série de padrdes de comportamento (etiqueta), ou comportamentos de con-
sumo, e de bens e servicos moldados a conversdo do futebol em produto midiatizado e do torcedor
em consumidor. Destinados a universalizar e potencializar o consumo do espetaculo futebol, tais
padrfes sdo impostos pela Fifa aos paises associados como requisito para a realizagdo ou partici-
pacdo em disputas e eventos chancelados pela gestora do carro-chefe da indUstria esportiva. Va-
rios pesquisadores deste campo se debrugaram sobre as implicacdes deste modelo globalizado para
as tradicOes culturais do futebol, como Mascarenhas (2009), Proni (2012), Toledo (2012) e Cam-
pos e Toledo (2013). Para estes, o padréo Fifa, refletido na reconfiguragdo dos estadio, “tenta
aprisionar e disciplinar a paixdo pelo esporte” (CAMPOS ¢ TOLEDO, 2013, p. 127).

198 Apropriacéo tratada, em especial, no capitulo 1.
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Neste sentido, a fragmentacdo espacial e a elitizagcdo dos estadios espe-
Iham a atomizagéo urbana. Ingressam, para Curi (2017), no conjunto de instru-
mentos de vigilancia, controle, punicdo e segregacao sistematicamente aplicados

pela ordem socioeconémica dominante:

A construcdo, no Rio de Janeiro, do Engenho®®* e a renovacio do Maracand s&o

reacOes a essa demanda de transformar esses estadios em “all-seater”, ou seja,

sem lugar para se assistir aos jogos em pé; dessa forma, fragmentam-se e hierar-

guizam-se os estadios. Além disso, se constréi um sistema de vigilancia dos es-
pectadores, através de controles rigidos nas entradas e sistema de video. (CURI,

2017, p. 39).

Tais mecanismos de elitizacdo, uniformizagéo e controle de comportamen-
tos no estadio modernizado, sob uma orientacdo globalizada ao consumo, desper-
tam, no entanto, reacGes distintas de acordo com os significados e as expectativas
que revestem a experiéncia de torcer. ReacGes que convergem aos dois tipos es-
senciais de torcedores categorizados por Curi, conforme o alinhamento maior as
tradicGes culturais da arquibancada ou as conveniéncias para ver comodamente o
jogo — emocionais e confortaveis, cujas reacdes aqueles novos padrées de com-

portamento, ou de consumo, mostram-se distintas:

Os torcedores emocionais e 0s torcedores confortaveis mostram rea¢fes opostas a
essas medidas, mas a arquitetura dos estadios é apenas uma dentro de um pacote
de medidas de seguranca, que envolve, ainda, o Estatuto do Torcedor'®®, Choque
de Ordem'* e a carteira do torcedor'’. (idem, ibidem).

19 Construido para os Jogos Pan-Americanos do Rio, em 2007, nasceu Estadio Olimpico Jo&o
Havelange. Dez anos mais tarde, passou a se chamar Nilton Santos, em homenagem ao idolo do
Botafogo campedo mundial (1958 e 1962), eleito pela Fifa, em 2000, o melhor lateral-esquerdo de
todos os tempos. Até hoje, contudo, o estadio é conhecido popularmente como Engenhéo.

1% Ver Observatério do Torcedor: o estatuto (CURI et al, 2008). ) Disponivel em
http://www.revista.cbce.org.br/index.php/RBCE/article/view/189/196

Os autores consideram esse conjunto de normas difuso e pouco aderente a diferentes comporta-
mentos embutidos na experiéncia de torcer, que transcende o acompanhamento da partida. “Essa
caracteristica, notadamente flexivel, ndo é considerada pelo Estatuto do Torcedor”, avalia Curi
(2017, p.42). O estatuto é visto, assim, como um mecanismo de controle e manutencéo de padrdes
de consumo convenientes aos controladores do espetaculo futebol.

19 promessa de campanha do prefeito Eduardo Paes, para combater “a desordem urbana”, foi
implantado em janeiro de 2009. Correspondia a uma série de medidas como a repressdo a ambu-
lantes irregulares, demolicdo de construces ilegais e apreensdo de moradores de rua. Era aplicado
também nos arredores do Maracand, em dias de jogo, para coibir a venda de bebidas alcodlicas, a
época proibidas nas ruas vizinhas ao estadio; de produtos falsificados (principalmente, camisas de
clubes); e de ingressos oferecidos por cambistas.

197 Também em 2009, o entdo ministro do Esporte, Orlando Silva, lancou um Registro Nacional de
Torcedores. A ideia, naufragada por ter sido considerada inconstitucional, era condicionar a com-
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Manifestado na nova concep¢do dos estadios modernizados, o pacote de
acdes — normativas, punitivas, espaciais etc. — para conter condutas desviantes do
padrdo de consumo hegemdnico do futebol hipermidiatizado encontra barreiras
socioculturais nada irrelevantes. A comegar pelo “carater ontoldgico e até mesmo
atemporal da violéncia como constitutiva de qualquer ordenamento social, inclu-
sive no desenvolvimento das modalidades esportivas, expressées ludicas da com-
peticdo e da luta por capitais materiais e imateriais™'*® (TOLEDO, 2000, p. 260).
N&o menos representativo € 0 nexo conotativo que comportamentos transgresso-
res adquirem entre jovens torcedores afinados, na complexidade urbana, com ma-
nifestacdes contraculturais ou simplesmente refratarias ao escopo de poder domi-
nante. Para esses estratos juvenis, dos quais a0 menos uma parcela perpetua-se a
margem da cidadania plena e do acesso amplo a bens materiais e imateriais, con-
dutas consideradas violentas séo significadas ou ressignificadas como vetores de
poder; e as puni¢des aplicadas, como vetores simboélicos de reconhecimento, nu-
ma espécie de prova enviesada de coragem e resisténcia ao status quo. Poucos
terrenos mostram-se tdo férteis a este nexo conotativo quanto o futebol, histérico
catalizador da concepcdo de masculinidade naturalizada na sociedade ocidental

contemporanea.

Outra barreira as acdes coercitivas e persuasivas para padronizar global-
mente o acompanhamento do futebol midiatizado remete ao alinhamento entre a
complexidade de significados e ritos constitutivos do torcer e 0 ndo menos com-

plexo hibridismo cultural p6s-moderno. Tal articulacdo mantém acesa a chama da

pra de ingressos a identificacdo no registro, o que supostamente facilitaria o controle de torcedores
violentos. Embora repelida por especialistas das areas juridica e administrativa, por pesquisadores
alinhados as ciéncias sociais e por grande parte dos torcedores e da imprensa esportiva, a iniciativa
esbocou uma variacdo que até hoje conserva uma rejeicdo relativamente baixa: o cadastro, ou
fichamento, de torcedores qualificados como violentos ou potencialmente violentos. “Seria aceita-
vel criar um cadastro das pessoas consideradas violentas, mas ndo é aceitavel a criacdo de um
registro para todos. As pessoas violentas seriam 0s suspeitos de sempre, ou seja, 0s membros das
torcidas organizadas”, pondera Curi (2017, p. 47).

1% para Toledo, a expiacdo da violéncia no ambito dos torcedores de futebol desconsidera, em
geral, a heterogeneidade de fatores ligados ao fenémeno, fatores internos e externos ao complexo
campo esportivo — desde, por exemplo, “crises na formagdo de identidades coletivas” até o elo
organico entre, numa perspectiva eliasiana, o advento dos esportes e a “domesticacdo dos conflitos
deflagrados pela sociedade”. Torna-se, assim, inapropriado tratar o mundo do futebol, “lugar da
emergéncia de identidades e antagonismos coletivos, ocultando do horizonte das analises os pro-
cessos conflitivos, transgressores e violentos que eclodem de tais manifestagdes sociais” (TOLE-
DO, 2010, p.265-266).
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resisténcia, no ethos torcedor, a liturgias, significacdes e representagdes universa-

lizadas pela engrenagem mercantil do espetéculo futebol.

A despeito dos esforgos — publicos, privados, académicos — genuinamente
dedicados a propiciar seguranca e comodidade a experiéncia de acompanhar uma
partida de futebol e de torcer, sem detrimento de tradi¢es culturais relativas ao
universo futebolistico, ajustadas a tradicdes locais e regionais, mostram-se inega-
veis esforcos ndo menos expressivos para pasteurizar e globalizar comportamen-
tos de acordo com padrdo de consumo ambicionado pelo sistema econdmico-
midiatico que domina a industria do futebol. Proposito sustentado por narrativas
derivada de valores como modernizacdo, pacificacdo, moralizacdo, frequente-

mente associados a discursos de saneamento politico, administrativo, financeiro.

Né&o seria leviano considerar a extensao dessa narrativa saneadora ao pu-
blico do espetaculo futebolistico, sujeito a novas praticas civilizadoras, novos
instrumentos de controle social, espacial, corporal. Fica quase inevitavel a remon-
ta, como ja ponderado, ao pendor eugénico predominante no esporte entre o fim
do século XIX e as primeiras décadas do seculo XX. Estaria o futebol rendido a

globalizacao do padréo Fifa?

Para Curi, tais narrativas sdo frequentemente embrulhadas de eufemismos
ddceis a aceitacdo social. Assim pbde ser identificado, por exemplo, na apresenta-
cdo do Choque de Ordem, em janeiro de 2009, feita pela entdo secretaria de Es-
porte, Turismo e Lazer do Rio, Mércia Lins, citada pelo pesquisador. Conforme o
Jornal do Brasil, ela elogiou a medida como um caminho para “mudar o perfil ¢ a
cultura dos torcedores” e, destra forma, garantir que “a familia retorne aos jogos”
(CURI, 2017, p. 44). A meta, embora carregada de conotacOes agucaradas, expde

uma europeizacdo da forma de torcer e de gerir o futebol midiatizado:

Explicita-se o objetivo de ter outro tipo de torcedor frequentando os estadios. A
exclusdo das camadas baixas e atracdo das camadas com maior poder aquisitivo
ganha o eufemismo de “o retorno das familias”. (...) A justificativa para tal medi-
da é que se estaria seguindo um modelo ja adotado na Europa, recorrendo a per-
cepcdo comum do publico brasileiro de que a Europa é o modelo a ser seguido. O
discurso de querer ser como na Europa, sindbnimo de querer ser moderno, é tdo
forte que dispensa evidéncias (CURI, 2017, p. 45).
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5.7. Torcida Unica e socio-torcedor

Consumada com a midiatizacdo e a massificagdo do futebol, e intensifica-
da sob padrdes neoliberais desde os anos 1990, a conversdo do torcedor em con-
sumidor desdobra-se em varias outras expressdes além da reconfiguracdo dos es-
tadios, em compasso com novos modelos de consumo universalizados, e da insti-
tucionalizacdo de mecanismos de controle e padronizacdo de praticas, valores e
significados atinentes ao torcer. Algumas dessas expressdes chegam a confron-
tar-se com ldgicas identitérias, representacdes e codigos de conduta tradicional-
mente constituidos na cultura torcedora. E o caso da torcida tnica. N&o a torcida
unica circunstancial, fruto de acentuada assimetria no interesse ou no acesso ao
estadio, e sim a torcida Unica imposta, normatizada pelo veto normativo, formal, a
entrada de torcedores de uma das equipes. Norma cuja fiscalizagéo in loco tende a
flertar com a inconsisténcia, na medida em que incide sobre manifestacdes e es-
tampas tipificadas como identidade do coletivo excluido (uniformes e acessorios

do time e de organizadas afins, por exemplo).

Uma das sustentacdes juridicas desse modelo é o Projeto de Lei 6569, de
2009, o qual institui alteracfes no Estatuto do Torcedor (Lei 10.671/03). Estabele-
ce, em linhas gerais, a restricdo da venda de ingressos a torcedores de apenas uma
equipe. Caso descumprida, a determinag@o implicaria, ao clube infrator, perda de
mando de campo por, no minimo, seis meses. Inicialmente comemorada por diri-
gentes esportivos como uma solucéo para banir ou reduzir pancadarias entre orga-
nizadas, prejudiciais ao espetaculo — portanto, a receita e a atragdo do publico
desejado pelo establishment mercantil nos estadios (sobretudo, familias de maior
poder aquisitivo) —, a medida foi adotada, de maneira mais frequente entre 2015 e
2017, em cléssicos de Séo Paulo, Minas, Rio, Rio Grande do Sul. Ainda assim,

mantém-se cercada de controvérsias.

Trés ou quatro fatores acendem a polémica em torno da torcida Unica. O
primeiro, de viés simbolico, é a distor¢do do torcer tradicional, que se oxigena
por meio da alteridade, da rivalidade ludica, seja nas esquinas urbanas, na sociabi-
lidade do dia a dia costurada pelo futebol; seja nos estadios, onde o ethos torcedor
adquire feigdes ritualisticas e desdobra-se numa série de matizes estéticos e politi-
Cos.
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Outro fator que contribui para poér em xeque o modelo de torcida Unica re-
fere-se a proposicao, destacada por diversos estudiosos da area, de que a violéncia
entre torcidas decorre de uma heterogeneidade de aspectos intrinsecos e extrinse-
COS a0 campo esportivo, a comecar pela propria conjuntura socioecondmica, cul-

199

tural, urbana™". Ao ndo contemplar tamanha complexidade, a imposi¢ao da torci-

da Unica tenderia a ser insuficiente para erradicar brigas daquele género.

Controvérsias alusivas a esse pretenso paliativo contra condutas violentas
e desviantes sdo insufladas também pela falta ainda de evidéncias sistematizadas
sobre a efetividade da medida na reducdo da incidéncia de embates entre torcidas.
A despeito de ter sido constatado, por levantamento feito em Sdo Paulo, uma re-
corréncia de casos violentos em classicos entre times paulistas entre 2015 e 2016,
levanta-se a necessidade de outras investigacdes para verificar a influéncia do
modelo de torcida tnica?®. Por fim, outro fator que alimenta a polémica acerca
deste padrdo restritivo incide sobre a fragilidade de controle relativa a compra, ao
acesso e ao transito no estadio de torcedores proibidos — desde que, logicamente,
desprovido de elementos identitarios, comportamentais, interacionais caracteristi-

cos da coletividade excluida.

Uma vez desteriotipado, o torcedor do grupo proibido pode facilmente
comprar o ingresso e entrar no estdio. Mas tera de ver o0 jogo em meio aos adver-
sarios. Tera de conter impulsos que revelem sua paixao, sua identidade clubistica,
seus desejos. Tera de, na alegria extrema de um gol do seu time, prender o grito e
as expansdes corporais proximos do incontrolavel, apoteoses da frui¢do torcedora.
Seguird, portanto, impedido de torcer. E, talvez pior, vivenciara a dinamica sim-
bolico-interativa do oponente. Um castigo provavelmente mais duro do que a co-

ercéo formal.

Volta e meia empreendida por executivos da indudstria esportiva e por auto-

ridades publicas como resguardo a seguranca no ambiente do espetaculo esportivo

199 \er, por exemplo, Murad (2007, 2012, 2013), Pimenta (2000), Toledo (1996, 2010).

200 Ver ENES et al, 2018, Levantamento disponivel em
https://www.researchgate.net/profile/Alysson_Enes/publication/324507160_Torcida_unica_em_cl
assi-
cos_do_estado_de_Sao_Paulo_uma_medida_efetiva_ou_paliativa/links/5ad12112a6fdcc29357¢c34
ed/Torcida-unica-em-classicos-do-estado-de-Sao-Paulo-uma-medida-efetiva-ou-paliativa.pdf


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1513340/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1513340/CA

322

(estadio e entorno), ou seja, para espantar a ameaga de conflitos violentos entre
torcedores rivais, sobretudo entre as organizadas®®*, a realizacdo de uma partida
acompanhada in loco pela torcida s6 de um dos times subverte a alteridade sem a
qual ndo se constituem as relacfes jocosas mediadas pelo futebol. Sem a qual os
ritos, significacbes e identidades dinamicamente construidas e confrontadas no
ethos torcedor tornam-se capengas, rarefeitos, estéreis — o que se reflete, natural-
mente, no nexo que adensa a lubrificacdo social irrigada pelo futebol, seja na frui-
cdo relativa a um jogo (visto no estadio, no bar ou no sofa de casa), seja nas espa-
cialidades e temporalidades cotidianas aglutinadas pela gramatica da bola e sua

indefectivel forca sociativa®®.

Sem a alteridade alusiva a sociabilidade torcedora, nutrida pelo confronto
de identidades e subjetividades, o futebol ndo constituiria o0 fenébmeno multiface-
tado que conhecemos, tdo vascularizado na sociedade contemporanea, tdo miméti-
co das tensdes, torcdes e representacdes sociais, tdo articulado as clivagens socio-
culturais, tdo simbidtico do dialético carrossel de arranjos associativos e contrasti-
vos dinamizados na diversidade urbana em constante movimento. O futebol como
o conhecemos ganhou forca devido, entre outros vetores, as dindmicas jocosas
reciprocas baseadas em “identidades grupais contrastivas” (TOLEDO, 2000, p.
272). Dindmicas tingidas, nos estadios, pelo duelo de bandeiras e de coreografias,
de provocagdes mutuas entoadas em coro, pela riqueza de ritos, dramatizacGes e
personagens que compdem o fluxo de congracamentos, rivalidades e ambiguida-
des condensados no locus torcedor. Um banquete material e imaterial sistemati-
camente estimulado e apropriado no processo de espetacularizacdo do esporte

profissional.

A industria futebolistica, a apropriacéo do carnaval de sons e imagens pro-

duzido pela dindmica repentista das torcidas passa, supostamente, a ser menos

21 Sequndo a Lei 12.229, de 2010, torcida organizada é a “pessoa juridica de direito privado ou
existente de fato que se organize para o fim de torcer e apoiar entidade de pratica esportiva de
qualquer natureza e modalidade” (ENES et al, 2018).

202 Como lembra Luiz Henrique de Toledo, em Torcer: a metafisica do homem comum (2010, p.
187), “comegar qualquer conversa acionando o futebol e seus temas — a lembranca do idolo, uma
polémica partida no dia anterior, uma discussdo de quem seria melhor ou pior — é posicionar a
relagdo numa espécie de grau zero de reciprocidade, pois aparentemente nada se pode esperar dela
a ndo ser que esteja inscrita na Idgica da propria interacdo, a de discutir seriamente sobre 0 nao
sério”.
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relevante do que a reducdo do risco de esse sistema contrastivo emular comporta-
mentos desviantes do padrdo de consumo desejado. O paradoxo da torcida Unica,
antitese da aglutinacdo social e da sociabilidade transversal historicamente opera-
das pelo futebol, se insere na pasteurizacdo corporal e identitaria-simbélica apli-
cada, sob distintos mecanismos e gradientes, no acompanhamento do espetaculo
esportivo. Mecanismos que desidratam o teatro organico no qual se fundem ele-
mentos estéticos e politicos das torcidas. Mecanismos consonantes a individuali-
zacdo do torcer incutida mundo afora, desde os anos 1990, pela ordem midiatica-
econdmica do espetaculo futebol. Mecanismos que alteram “a dindmica do ato
paroxista de torcer, deslocando o epicentro das sensacfes imanentes vividas pelo e
no corpo para as objetivagdes da mente” (TOLEDO, 2010, p. 179). Embora pre-
tensamente naturalizado pelo discurso do marketing, tal deslocamento inverte a
polaridade preponderante do torcer, tradicionalmente inclinado mais ao coragéo

do que a cabeca:

Torcer diz respeito ao dominio da sensibilidade mais proxima a prética, as técni-

cas corporais inerentes ao jogo, a explosdo dos musculos, as experiéncias con-

substanciais — o suor de jogadores e lagrimas dos torcedores (ou vice-versa) alo-
jadas nos corpos, nutrindo e produzindo a impactante vontade de torcer. (TOLE-

DO, 2010, p. 179)

Em que pesem as boas intencdes de resguardar a paz nos estadios e nas
areas vizinhas, a imposicdo monocromatica de torcida unica contrapde-se nao
apenas a genética da sociabilidade boleira, aos ritos classicos do torcer coletivo, a
miriade de matizes simbdlico-dialégicos desse ethos, a singular teatralidade da
arquibancada, transformada em combustivel da espetacularizacdo. Mais que isso,
0 modelo excludente emagrece a cumplicidade na qual se forma e se desenvolve o

vasto campo material e intangivel do futebol:

Torcedores ndo jogam, é sabido, mas se contorcem, leem uma partida com os
gestos, chutam juntos com os jogadores, como se diz comumente. A luxuriante
gestualidade observada nos estadios, inibida aqui e acola em nome de propaladas
necessidades operacionais calculistas, ndo tem somente por funcdo edulcorar o
espetaculo, mas, antes, o constituir na sua totalidade, pois a imensa popularidade
do futebol também é fruto do aprendizado corporal vindo das assisténcias (TO-
LEDO, 2010, p. 180).

O advento da torcida Unica coaduna-se, portanto, com os esforgos institu-
cionais, normativos, administrativos, empresariais, politicos, adotados de forma

mais enfatica desde a segunda metade da década de 1990, para enquadrar os signi-
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ficados e as dindmicas engendradas no torcer coletivo dentro do modelo neolibe-
ral universalizado por agentes institucionais do campo esportivo (clubes, federa-
cOes, confederaces, investidores, gestores de marketing etc.). A instrumentaliza-
cdo juridica deste modelo envolve, no Brasil, a aprovacdo da Lei Zico
(8.672/1993), da subsequente Lei Pelé (9.615/1998) e do Estatuto do Torcedor
(10.671/2003), ajustado sete anos depois (12.299/2010) para aproximar-se ainda
mais do Codigo de Defesa do Consumidor. Principios normativos que apresentam,
segundo autores como Holanda (2014), Campos (2012), Toledo (2012) e Bocchi
(2016), estreita semelhanga com os cadernos de encargos da Fifa para estadios de
Copa do Mundo, como a de 2014, no Brasil.

Descontadas as distingbes regionais e as respectivas plataformas legais,
tais pacotes normativos integram a cartilha global voltada a organizar, efetivar e
gerenciar a padronizagdo do acompanhamento de futebol sob a racionalidade do
neoliberalismo. Cartilha que se materializa na elitizacdo dos estadios, cujas confi-
guracdes espaco-temporais voltam-se menos ao extravasamento das experiéncias,
paixdes e tensdes imbricadas no torcer coletivo — das quais a alteridade mostra-se
tradicional componente — do que ao paroxismo do consumo estimulado pelo

avanco do cardapio de bens e servicos oferecidos ao espectador.

Talvez s6 nesse cenério de conversdo do torcedor em consumidor fosse
possivel vicejar, mesmo com resisténcias de parte dos torcedores convencionais**®
e de integrantes de organizadas®®, o modelo da torcida Unica, tdo contraditério ao
habitus torcedor: equivaleria a uma tentativa de modificacdo genética da sociabi-
lidade boleira, movida pela tacita reciprocidade de provocagdes jocosas. A0 ex-
cluir o outro, o estadio monogamico esvazia, ou até torna estéril, o jogo simbadli-
co-interacional e identitario que, entre outros fatores, fez do futebol o que o fute-

bol é.

203 A generalizagdo carrega, logicamente, imprecisdes e assimetrias, diante da diversidade de ritos,
interac@es, significados, construcGes identitarias e gradientes afetivos dinamizados no torcer cole-
tivo. Ressalvadas tais distin¢Bes, pode-se entender por torcedor convencional a categoria estrutu-
rada nas tradi¢Oes tangiveis e intangiveis da cultura boleira e da jocosa sociabilidade torcedora.

204 Espelho da diversidade de formas e significacdes engendradas no torcer, movimentos de resis-
téncia a pasteurizagdo espago-corporal empreendida por gestores da industria do futebol midiatiza-
do, como a Fifa e clubes globais, sdo observados no Brasil e no Mundo. Caso, por exemplo, da
Frente Nacional de Torcedores (FNT) e Dissidenti. Ver Gaffney (2013) e Santos (2015).
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O estddio monogamico teria impossibilitado, por exemplo, a descoberta
feita pelo cronista esportivo e escritor Roberto Assaf, ao vivenciar seu primeiro
Fla-Flu, anos 1960, em meio a galera tricolor no Maraca: “Fui levado pelo meu
padrinho, que era Fluminense. Mas, quando vi a torcida do Flamengo comemorar
o0 gol, daquela maneira maravilhosa, ai eu percebi que estava sentado no lado er-
rado da arquibancada”, recorda Assaf?®, bem-humorado, no documentério Fla-

Flu — 40 minutos antes do nada®®.

A exclusdo deliberada de uma das torcidas ainda esvazia, por tabela, o
fluxo de identidades, subjetividades e alteridades construidas, negociadas, caden-
ciadas e ressignificadas pelas vivéncias urbanas. Vivéncias nas quais as experién-
cias futebolisticas estdo, em geral, visceralmente inseridas e constantemente ajus-
tadas a mudancas culturais intrinsecas e extrinsecas ao ethos futebolistico — desde
as praticas digitais incorporadas a fruicdo do espetaculo esportivo, desde a dester-
ritorializacdo de idolos promovida pelas plataformas online até a onda de indivi-
dualizacdo dos assentos que adultera a paisagem e a etiqueta tradicionais da ar-

quibancada.

O torniquete da torcida Unica estanca, de certo modo, o curso de dindmicas
homologas entre a sociabilidade torcedora e os matizes interacionais do meio ur-
bano, “que igualmente aloca os atores sociais num leque de categorias contrasti-
vas, formadoras de grupos e relacdes identitarias em constante disputa por espagos
socais ou simbolicos” (TOLEDO, 2000, p. 276). Como se o ethos torcedor tivesse
perdido — artificialmente e temporariamente — uma parcela da aderéncia a trama

de arranjos interacionais e clivagens socioculturais pulsantes nas artérias urbanas.

Ao desidratar a alteridade centrada na contraposicdo elementar entre opo-
nentes no tabuleiro tangivel e intangivel do futebol, a imposi¢do da torcida Unica

desequilibra o balango de forcas mobilizadoras das liturgias, significacdes e rela-

25 Autor dos livros Grandes jogos do Flamengo; Zico — 50 anos de futebol; Almanaque do Fla-
mengo, com Clévis Martins; e 2001 - Isto aqui € Flamengo, com Claudio Portela, entre outras
publicacdes.

206 Como j4 assinalado, o documentério dirigido por Renato Terra, langado em 2003, reine uma
série de entrevistas com torcedores de Flamengo e Fluminense. Os relatos, centrados nas respecti-
vas vivéncias, formam uma passarela da paix8o pelo futebol e pelos clubes do peito, materializa-
das em casos, alguns hilariantes, que expdem a alma do torcer. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=tynoRS40fqM.
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¢Oes construidas e hierarquizadas no plano das contendas simbdlicas atinentes ao
torcer. Contendas que, num nexo oposto ao da torcida unica, abarcam alteridades
e rivalidades pertinentes ndo apenas a torcedores de times adversarios, mas tam-
bém a torcedores do mesmo time. Pois a partilha de cddigos identitarios, comuni-
cacionais, comportamentais e afetivos em torno da paixdo em comum ndo elimina
divergéncias igualmente provedoras das esgrimas verbais, de acento ludico, singu-
lares do universo boleiro. Essas divergéncias, acerca, por exemplo, da tatica em-
pregada, da atuacdo dos jogadores e do treinador, do lance polémico etc., também
alimentam e legitimam a complexa e instavel cartografia da sociabilidade futebo-
listica, que vem se expandindo nas plataformas online, sob novos timbres cultu-

rais e dialdgicos.

O poder mobilizador da gramética boleira € energizado justamente pela
combinagdo — irregular e nada uniforme — entre congragamento, rivalidade, ludi-
cidade (TOLEDO, 1996, 2000; GASTALDO, 2006), numa instabilidade nuclear
das relacOes entre torcedores. Pode-se dizer, entdo, que torcida Unica distorce essa
instabilidade estruturante da sociabilidade boleira, “assentada num jogo de dife-
rencas e oposi¢oes” (TOLEDO, 1996, p.104). Ao se transformar artificialmente o
estadio em espaco monogamico, na tentativa de reduzir a incidéncia de brigas en-
tre torcidas e outras condutas desviantes do padrdo de consumo universalizado
pela l6gica do marketing, sdo supostamente atrofiadas a alteridade e a ludicidade
formadoras do habitus torcedor e, numa perspectiva mais ampla, do ethos futebo-
listico. Atrofia-se, na prética, a fruicdo vivida naquele agente espaco-temporal tdo
vivido do universo boleiro, historicamente marcado pelas dindmicas contrastivas e

pela polissemia da singular sociabilidade:

Pensar o conflito no futebol é pensar na polissemia promovida por sua sociabili-

dade. Sociabilidade que consegue unir adversarios em uma mesa de bar (...) bem

como segrega-los nas arquibancadas. (TOLEDO in TOLEDO, 2010, p. 280)

Essa dinamica interacional, estruturada em identidades contrastivas e em
arranjos sociativos circunscritos na alteridade, na rivalidade, na jocosidade reci-
proca, engloba também batalhas discursivas travadas entre interlocutores perten-
centes a mesma categoria simbdlica. N&do é raro observar, tanto em estadios quan-
to em bares tomados pela recepcao coletiva da partida, discussdes entre apaixona-

dos pela mesma equipe. Discussdes motivadas, em geral, por discordancias sobre
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alguma peca do enredo esportivo, como o desempenho de um jogador, mas deri-
vadas também de dissonancias quanto a padrfes de valor e de conduta do torcer
tradicional. Por exemplo: discursos acusatérios dirigidos a espectadores que pro-
pagam intensamente mensagens pelo celular durante o jogo, em vez de se devota-
rem a equipe. Para boa parte dos torcedores orientados menos ao consumo do que
a emocao, eles estariam traindo a categoria. Seriam mais fiéis as préticas cibercul-
turais do que ao clube, e portanto ndo mereceriam legitimar-se como verdadeiros
flamenguistas, corinhianos, vascainos, tricolores, palmeirenses, cruzeirenses, atle-

ticanos, santistas, botafoguenses, gremistas, colorados.

Descompassos entre integrantes de uma mesma categoria do sistema toté-
mico ancorado no clubismo até causam estranheza aos menos familiarizados com
o tradicional habitus torcedor. Nem por isso sdo incomuns, tampouco menos legi-
timos na cultura boleira. Constituem-se e movem-se de acordo com 0 nexo cen-
trado em identidades contrastivas. Mesmo sem a jocosidade mobilizadora da inte-
racao entre torcedores adversarios, as contendas verbais entre torcedores do mes-
mo time ndo deixam de verter o fluxo identitario-simbolico das relacdes mediadas
pelo futebol. Nao deixam também, com certa frequéncia, de descalibrar etiquetas
e hierarquias socialmente estabelecidas, como é tipico da transversal sociabilidade

futebolistica.

Para ilustrar esses tracos interacionais, séo relatadas abaixo duas discus-
sBes entre torcedores afins. Uma firmou-se entre dois jovens botafoguenses, em
meio ao duelo do Alvinegro contra o Cruzeiro pelo segundo turno do Brasileiro de
2018, no estadio Nilton Santos, no Rio. A outra estabeleceu-se entre dois torcedo-
res do Fluminense que acompanhavam, pela tevé, o Fla-Flu disputado no primeiro

turno do mesmo campeonato. A saber:

— Meu irm&o, assim ndo da: vocé veio aqui pra torcer ou pra ficar no ce-
lular — criticou o botafoguense C.B., dirigindo-se ao torcedor da fileira da
frente.

— Pera ai. Estou falando com meu amigo pra saber se foi falta — respon-

deu, mantendo os olhos mais no smartphone que no jogo.
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— Desliga isso. Nao € hora pra isso. O time esta precisando da gente, a
gente tem que apoiar o tempo todo, sendo ai mesmo € que o time ndo ga-
nha. E hoje precisamos ganhar. Desliga esse troco.

— Amigo, vocé nédo € mais torcedor do que eu. E eu fico no celular o tempo
que quiser, onde quiser, e ninguém tem nada a ver com isso.

— Vocé ndo é alvinegro de verdade, é daqueles que vem ao estadio de vez
em quando e nem sabe a escalacdo do time direito. Vem aqui pra ficar no

celular

Antes que se agravasse a contenda verbal entre os jovens botafoguenses,
os dois na casa dos 20 anos de idade, espectadores préximos abafaram o bate-
boca, esfriado também pela guinada das atencGes para um ataque botafoguense (o
classico terminaria 1 a 1). Era evidente o choque entre uma etiqueta classica do
ethos torcedor, que prevé abnegacdo, doacdo, devocdo, e a emergente etiqueta
cibertorcedora, a qual naturaliza o hibridismo entre liturgias convencionais, como
a participacdo em canticos de apoio ao time e de provocacao ao rival, e liturgias

como o uso intenso do celular concomitantemente ao acompanhamento da partida.

A raiz do embate encontrava-se no descompasso, cada vez mais comum,
entre a concentracdo que tradicionalmente se espera de um verdadeiro torcedor e
a dispersdo, ou a fluidez, do cibertorcedor, para o qual o mergulho nas platafor-
mas online simultaneo ao transcurso da partida torna-se um padrdo litargico. Pa-
drdo, alias, compativel com o modelo de consumo globalizado sob a légica do

marketing, expresso na elitizacao dos estadios.

O hibridismo cultural contemporaneo, materializado na emergente figura
do cibertorcedor, pavimenta uma rota de colisdo entre os padrdes simbolico-
identitarios tradicionais do ethos torcedor e os recentes protocolos ciberculturais.
Essa dicotomia tem cultivado frequentes disputas — simbolicas e fisicas — pelos
verdadeiros significados de torcer, pelo direito de representar precipuamente o

clube e até pelo dominio politico-espacial do estadio.

O outro bate-boca ilustrativo ocorreu entre dois torcedores do Fluminense
enquanto assistam pela TV ao Fla-Flu do Brasileiro de 2018. A esgrima interlocu-

toria também enredava a batalha simbdlica em torno de uma supremacia identita-
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ria, de uma superioridade de representacdo. Neste caso, o gatilho ndo era um desa-
linho entre etiquetas convencionais e emergentes, mas entre dominios cognitivos,
conhecimentos de fundo, sem os quais a sociabilidade boleira ndo se sustenta e a
identidade torcedora nédo se legitima. Configurou-se uma peleja de carater politico
entre os torcedores, um de 50 anos, o outro de 65 anos de idade. Aos poucos, 0
cerne da discussdo migrou de uma divergéncia extraida do jogo propriamente dito
— acerca da performance de um atleta — para uma disputa por autoridade, identida-

de e representacdo:

— Com este lateral-esquerdo ndo da. Assim ndo ganhamos de ninguém.
Assim vamos ser rebaixados — vociferou o mais velho.

— Nao € bem assim. Ele sabe jogar, sé precisa se soltar mais. Ainda é ga-
roto — retrucou o outro, enquanto bebericava uma cerveja.

— Vocé esta maluco. Nao joga nada. Erra passes o tempo inteiro.

— O problema néo é ele....

— Olha ai, gol do Flamengo. Agora vocé deve estar satisfeito. E por causa
de torcedores assim, que se contentam com essas porcarias, que estamos
desse jeito.

— Que isso! Néo fala um negocio desses! Também quero o melhor pro
Fluminense. J& disse: ndo acho ele uma Coca-Cola, mas também néo
acho toda essa porcaria. Vocé esta exagerando....

— Eu joguei bola, fui e ainda vou muito ao Maracand, vi varios jogos nas
Laranjeiras®®’. Posso dizer, sem medo de errar, é um dos piores, sendo o
pior lateral-esquerdo que ja tivemos. Vocé ndo deve acompanhar tanto,
por isso ndo sabe o que fala e acaba gostando dessas babas®®.

— Claro que eu acompanho, ja até trabalhei com isso. Pelo contrério, es-
tou sendo criterioso. Vocé é que esta alterado.

— Vou te dizer uma coisa: eu acompanho futebol desde os anos 60. Vou a
jogos do Fluminense ha 40 anos, entdo posso falar com propriedade que
este lateral ndo presta. Vejo que vocé nao conhece muito futebol. Nem pa-

rece que joga bola. Nem parece tricolor.

27 0 interlocutor refere-se ao estadio das Laranjeiras, do Fluminense, um dos pioneiros do pais,
ndo utilizado para jogos oficiais do time principal desde os anos 1990.

2% Jargéo volta e meia usado por torcedores para desqualificar jogadores. Equivalente, na gramati-
ca boleira, a perna-de-pau, pereba.
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— E melhor a gente ver o jogo, porque vocé esta falando bobagem...

Se o paliativo da torcida Unica, institucionalizado pela ordem politico-
econdmica do espetaculo futebol para conter comportamentos categorizados como
violentos, trafega sobre a vereda da conversdo do torcedor em consumidor, oS
ascendentes programas de sdcio-torcedor enquadram-se ainda mais nesta perspec-
tiva capitaneada pelo marketing. As primeiras versdes brasileiras, lancadas nos
anos 1990 sob o molde dos clubes de fidelidade, esbarraram na premissa um tanto
ingénua de que a paixao pelo clube bastaria para atrair adesfes e contribuigdes
mensais. Eram concebidas quase como uma vaquinha para fortalecer os cofres dos

clubes do coracdo, regularmente em déficit fiscal e imersos em dividas.

Ja a segunda geracdo desses programas — concebida como alavanca néo s6
a receita dos clubes, mas ao relacionamento com os torcedores-consumidores —
passou a agregar contrapartidas tangiveis (descontos em ingressos e em produtos
varejistas, por exemplo) e intangiveis (bate-bola com o idolo num treino, por
exemplo), boa parte delas desenvolvida em conjunto com patrocinadores®®. A
decolagem foi turbinada, a partir de 2011, com o apoio institucional do Movimen-
to pelo Futebol Melhor, criado pela Ambev para dar suporte gerencial e comercial
aos programas de sécio-torcedor dos clubes brasileiros. O ex-gerente de Marke-
ting Esportivo da Ambev, Sandro Leite, sintetiza: “Um dos principais objetivos ¢
ampliar a relagdo do torcedor com o cl