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Resumo

Junior, Carlyle Santos; Aguiar, Leonel Azevedo de. Recirculacdo e
remixagem de noticia no ativismo LGBT: uma analise do jornal “Deu
na Semana”. Rio de Janeiro, 2019. 189p. Dissertacdo de Mestrado -
Departamento de Comunicagdo Social, Pontificia Universidade Catolica do
Rio de Janeiro.

Os debates acerca de questBes relativas a orientacdo sexual e identidade de
género tém sido colocados na arena publica para compreender comportamentos, a
relacdo com o corpo, os anseios e as dificuldades enfrentados por gays, lésbicas,
travestis, transexuais e transgéneros (LGBT) na sociedade brasileira. Sdo indivi-
duos que desafiam e desestabilizam a ordem vigente assentada na heteronormati-
vidade e no bindbmio masculino e feminino e, a partir disso, buscam reconheci-
mento para garantir direitos e o fim de inimeras viola¢Ges. Em decorréncia disso,
as narrativas jornalisticas buscam captar com mais amplitude e empatia o carater
politico e publico de temas ligados a diversidade sexual e de género. Esta disser-
tacdo se debruca sobre a se¢do “Deu na semana”, abrigada no canal do YouTube
“Pde na Roda”, que trata-se de um noticiario na plataforma de videos que retne
noticias sobre a populacdo LGBT. Nesse sentido, busca-se compreender como a
internet e as redes sociais reconfiguraram os modos de producdo, circulagéo e
recirculacdo de noticias trazendo novos atores em um contexto de jornalismo par-
ticipativo e ativista. E, sob a luz de teorias do jornalismo, como a do Gatekeeping
(WHITE, 1950) e do Newsmaking (TUCHMAN, 1978), investiga-se como a sele-
cao de noticias, articulada a apreensdo de critérios de noticiabilidade da grande
imprensa, ajuda a construir uma nova realidade da populacdo LGBT a partir de
novos enguadramentos e recortes de temas ligados a conquista de direitos, repre-

sentatividade, luta contra homofobia e apoio a causa LGBT.

Palavras-chave
Teorias do jornalismo; LGBT; YouTube; noticias; redes sociais; critérios
de noticiabilidade; selecéo; realidade; enquadramento; valores-noticia.
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Abstract

Junior, Carlyle Santos; Aguiar, Leonel Azevedo de. (Advisor).

Recirculation and remixing of news in LGBT activism: an analysis of

the newspaper "Gave in the Week”. Rio de Janeiro, 2019. 189p.

Dissertacdo de Mestrado - Departamento de Comunicacdo Social, Pontificia

Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

Discussions on issues of sexual orientation and gender identity have been
put in the public arena to understand behaviors, the relationship with the body, the
yearnings and the difficulties faced by gays, lesbians, transvestites, transsexuals
and transgender (LGBT) people in society Brazilian. They are individuals who
challenge and destabilize the prevailing order based on heteronormativity and the
male and female binomial, and, from this, seek recognition to guarantee rights and
the end of numerous violations. As a result, the journalistic narratives seek to cap-
ture with greater amplitude and empathy the human, political and public character
of themes related to sexual and gender diversity. This dissertation looks at the
“Deu na Semana section, housed in the YouTube channel "Pde na Roda". This is a
news video on the video platform that gathers news about the LGBT population.
In this sense, we seek to understand how the internet and social networks have
reconfigured the ways of production, circulation and recirculation of news bring-
ing new actors in a context of participatory and activist journalism. And, under the
light of journalism theories, such as Gatekeeping (WHITE, 1950) and Newsmak-
ing (TUCHMAN, 1978), one investigates how news selection, articulated to the
seizure of noticiability criteria of the major press, helps to build a new reality of
the LGBT population from the frameworks and cuts of themes related to the con-
quest of rights, representativeness, fight against homophobia and support for the
LGBT cause.

Keywords

LGBT; journalism theories; news; noticiability criteria; YouTube; social
networks; selection; reality; framing; news-values.
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“Somos seres desejantes destinados a incompletude, e é
isso que nos faz caminhar.”
Jacques Lacan

1.
Introducéao
Um trabalho académico néo é feito totalmente de forma neutra e isenta.
Para teses, dissertacOes, artigos e ensaios, 0s autores costumam levar inquietagdes,
experiéncias e davidas que permeiam o préprio cotidiano e das outras pessoas.
Friedrich Nietzsche, por exemplo, diz que “nao existem fatos, sé interpretagdes”.
Interpretar, problematizar e atribuir significados a realidade podem ser considera-
das maximas importantes na hora de transformar indagacdes em hipoteses ou
submeter crengas e valores pessoais a métodos cientificos em paginas de trabalhos

académicos, sobretudo nas areas de ciéncias humanas.

E ndo poderia ser diferente com a presente pesquisa de mestrado. Como
integrante da comunidade LGBT (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transe-
xuais e Transgéneros), procurei me aprofundar nas principais questdes que per-
meiam existéncia dos individuos abarcados por essa sigla, como orientacdo sexu-
al e identidade de género. Como jornalista, direcionei o olhar para temas ligados a
conquista de direitos, a luta contra homofobia e a busca por representatividade
gue, nos ultimos anos, ganharam mais visibilidade nas narrativas jornalisticas. No
entanto, sempre questionei por que a abordagem, na maioria das vezes, reforca
esteredtipos em vez de propagar o conhecimento sobre nés — pessoas incompre-
endidas por boa parte da sociedade. Em 2014, quando ainda trabalhava como pes-
quisador de contetido do programa “Na Moral”, apresentado pelo jornalista Pedro
Bial na TV Globo, tive o primeiro contato com o canal do YouTube “Pde na Ro-
da”. Foi durante uma pesquisa para o episodio em que tratariamos da identidade
do povo brasileiro por ocasido da Copa do Mundo, realizada no Brasil naquele
ano. O video “ndo ¢ por ser gay que eu...”* me chamou atencdo pelo fato de discu-
tir e desconstruir inimeros esteredtipos associados aos homens homossexuais,
como se todos fossem fés de musica pop ou que tenham trejeitos afeminados, por

exemplo. A proposta do video acabou servindo de inspiragdo para uma reporta-

! Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=f5E5U_LO2c4&t=37s. Acesso em 19 de
junho de 2018.
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gem do “Na Moral” sobre o preconceito a que as mulheres brasileiras estdo sujei-
tas em razéo dos esteredtipos atribuidos a elas, como os estigmas da sensualidade
e da superexposicdo do corpo®. A partir disso, me inscrevi no canal do “Pde na
Roda” e passei a acompanhar os videos feitos por seu criador, o designer e rotei-

rista de TV Pedro HMC?.

Em maio de 2014, estive presente na Parada do Orgulho LGBT em Sé&o
Paulo cujo tema era o pedido de leis mais severas para a puni¢do de crimes contra
Iésbicas, gays, bissexuais, travestis, transexuais e transgéneros. No dia seguinte ao
evento, uma segunda-feira, 5 de maio, sintonizei a televisdo na Rede Globo para
checar como o noticiario local, no caso, o0 “SP TV — 1 edi¢d0”, havia feito a cober-
tura da Parada®. Na ocasido, sem nenhum conhecimento académico para avaliar o
contetdo, me chamou a atencdo como a reportagem exaltava o clima de festa da
Parada do Orgulho LGBT como se fosse um Carnaval fora de época em vez de
priorizar o contetudo militante que reclamava o fim da homofobia. Em uma rapida
analise e sem nenhum conhecimento académico ainda, conclui que o telejornal
deixou em segundo plano o fato noticioso, ou seja, a parada e as reivindicagdes de
politicas publicas e direitos voltados para a comunidade LGBT, privilegiando en-
trevistas e imagens que reforcam os estere6tipos das identidades homossexual, de

travestis e transexuais.

Anos depois, em 2017, o canal “Pde na Roda” estreou uma se¢ao dedicada
as noticias do universo LGBT — o “Deu na Semana” — e imediatamente recordei
da matéria sobre a Parada do Orgulho LGBT em que estive pessoalmente. Achei
interessante como a selecdo de noticias priorizava narrativas jornalisticas que cap-
tavam com maior intensidade o carater publico e politico das questdes de diversi-
dade sexual e de género. Quando me tornei integrante do mestrado do Programa
de Po6s-Graduagdo da Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro (PUC-
Rio), também em 2017, decidi entdo que o “Deu na Semana” seria meu objeto de

estudo.

2 Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/auditorio-e-

variedades/na-moral/na-moral-identidade-brasileira.htm. Acesso em 19 de junho de 2018

% Essa é a referéncia que o idealizador do Pde na Roda também é chamado. A partir daqui, utiliza-
rei a abreviacdo Pedro HMC para me referir a Pedro Henrique Mendes Castilho.

* Disponivel em http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2014/05/parada-gay-em-sao-paulo-registra-
mais-de-200-atendimentos-medicos.html. Acesso em 19 de junho de 2018.
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Ao longo da pesquisa tive a oportunidade de ler outros trabalhos académi-
cos voltados para as tematicas LGBT no campo do jornalismo. Na busca por refe-
réncias e trabalhos anteriores sobre o tema, visitei o site da Biblioteca Digital Bra-
sileira de Teses e Dissertacdes®, do Instituto Brasileiro de Informacdo em Ciéncia
e Tecnologia (IBICT), e encontrei apenas 11 projetos, dos 539.047 documentos, a
partir da busca com a combinagéo da sigla LGBT ¢ da palavra “jornalismo”, como
“Midia e Movimento LGBT: um estudo do campo jornalistico a partir da cobertu-
ra da Parada da Diversidade de Pernambuco” (FALCAO, 2016), “Ativismo anti-
homofobia: embates politico-midiaticos da rede LGBT na internet” (CRUZ,
2014), “As representacdes sobre cidadania de gays, 1ésbicas, bissexuais, travestis
e transexuais no discurso jornalistico da Folha e do Estaddao” (DARDE, 2012) e
“O lampido da esquina : uma voz homossexual no Brasil em tempos de furia
(1978-1981)” (BRITO, 2016). O numero de trabalhos, no entanto, salta de 11 para
38 exemplares quando se troca a sigla LGBT pela palavra homossexual na ferra-
menta de busca. Destacam-se o trabalhos “Linhas ¢ entrelinhas: homossexualida-
des, categorias e politicas sexuais e de género nos discursos da imprensa gay bra-
sileira” (FEITOSA, 2014), “Mundo Guei”: producdo caleidoscopica de homosse-
xualidades em um dispositivo jornalistico” (RODRIGUES, 2016) e “A concepg¢ao
da homossexualidade em textos jornalisticos: uma analise critica da transitividade
verbal” (FERREIRA DE MELO, 2007).

Com o objetivo de facilitar a pesquisa e 0 acesso a produgdes académicas
com a tematica LGBT, Bernardo de Souza Dantas Fico, pesquisador formado em
direito pela Universidade de Sao Paulo (USP) criou a plataforma “LGBTeses™®,
que retne diversos materiais sobre o assunto. L4, foi possivel localizar mais de 30
trabalhos voltados para o tema entre teses, dissertacdes, artigos e ensaios. A dis-
sertagdo “Signo da Diversidade: a narrativa e compreensdo jornalistica com pes-
soas LGBT” (GONCALVES, 2017) estd entre os excelentes trabalhos que me

ajudaram a trilhar o caminho rumo a pesquisa desta dissertacao.

O presente trabalho se soma aos demais na tentativa de elucidar como
questdes relativas a orientacdo sexual e a liberdade de género da populagdo LGBT

atravessam as narrativas jornalisticas no tocante as reinvindicagcdes de direitos

> Disponivel em http://bdtd.ibict.br/vufind/. Acesso em 28 de dezembro de 2018.
® Disponivel em https://www.lgbteses.com/teses. Acesso em 28 de dezembro de 2018.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1713288/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1713288/CA

15

sociais — como o casamento igualitério e a identidade de género em documentos
de travestis, transexuais e transgéneros —, a luta contra homofobia — em suas
diferentes formas: preconceito, violéncia e proibicdes —, e a celebracdo da repre-
sentatividade nas mais variadas areas da sociedade. Dai justifica-se a relevancia

deste trabalho.

Para comegar, vale situar que o “Deu na Semana” como uma se¢do dedi-
cada as noticias sobre a populagdo LGBT abrigada no canal do YouTube “Pde na
Roda”. Intitulado de “jornal gay” na descri¢do da pagina do canal na plataforma
de videos, 0 "Deu na semana" funciona como um "telejornal” em que é feito um
resumo com informacdes e curiosidades que fazem parte deste universo. Em um
cenario como uma identidade visual parecida com a de telejornais tradicionais,
Pedro HMC apresenta as noticias seguindo uma hierarquizacdo das mais impor-
tantes para as mais leves. Diferente de outras se¢fes, que séo produzidas pelo ca-
nal, como “Pde na Roda Repdrter” ou “Ajuda Pde na Roda”, o “Deu na semana”
ndo tem conteudo proprio: a se¢do funciona como um “filtro” — ou um gatekeeper
(WHITE, 1950) — que seleciona as noticias de interesse do publico LGBT. Mas
quais noticias passam pelos “filtros” do “Deu na Semana”? Que imagem do uni-
verso LGBT fornecem os videos do “noticiario”? Como essas noticias ajudam a
construir uma nova realidade pautada na representatividade, na luta contra homo-
fobia e na busca por apoio a causa LGBT? Essas sdo as hipéteses a serem traba-
Ihadas nesta dissertacdo sob a luz de teorias do jornalismo: Gatekeeping (WHITE,
1950) e Newsmaking (TUCHMAN, 1978). Em suma, pela abordagem construci-
onista da Teoria do Newsmaking, as noticias, na verdade, ajudariam a construir a
realidade a partir de recortes e enquadramentos dados aos acontecimentos. Ja Da-
vid Manning White adaptou a teoria de gatekeeper — do psicélogo aleméo Kurt
Lewin, que se refere a pessoa que toma as decisdes — para identificar o jornalista
como um sujeito que seleciona as informagdes e decide o que ser& ou ndo noticia.
Em uma traducéo livre, gatekeeper significa que o jornalista seria um “porteiro”,
que filtra as informacdes e decide o que sera noticia, assim participando do pro-

cesso de construcédo da realidade.

Além de introducéo e consideracdes finais, o presente trabalho esta dividi-

do em trés capitulos. O primeiro deles — “Deu na Semana”: um “jornal gay” —,
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além de apresentar o noticiario como objeto de estudo, pretende mostra-lo como
uma expresséo do jornalismo em rede (HEINRICH, 2011). O conceito sugere que
0 processo jornalistico foi alargado com a entrada de novos atores na producéo e
circulacdo de noticias em que o intercambio entre jornalismo e sites de redes soci-
ais, como Twitter, Facebook e Instagram, contribui para a constru¢do de um cené-
rio de jornalismo em rede onde os usuarios se mostram cada vez mais ativos e
participativos. Nesse contexto, outro importante conceito que orienta o primeiro
capitulo é o da recirculacdo (ZAGO, 2014), que sugere que no ambiente digital o
processo jornalistico continua apés o consumo e a circulagdo de conteido uma
vez que 0s usuarios de redes sociais se apropriam de noticias fazendo-as circular
novamente a partir de suas proprias interpretacdes e intervencdes na publicacédo
original. Como o “Deu na Semana” nao tem contetido proprio nem ¢ produzido
por jornalistas profissionais, as noticias sdo recontadas por Pedro HMC a partir de
uma selecdo feita em sites da grande imprensa, midia especializada nas tematicas

LGBT e em sites de redes sociais.

Intitulado “YouTube e ciberativismo”, o segundo capitulo procura com-
preender como as discussdes em torno da reconstrucdo da cidadania ganha mais
forca com o uso de tecnologias digitais a partir do conceito de ciberativismo
(AGUIAR & SCHAUN, 2010). Nesse sentido, recorre-se a atualizacdo do concei-
to da aldeia global, de Marshall McLuhan (1964) para problematizar como esses
espacos virtuais, mais especificamente o YouTube, se constituem como locais de
expressdes ativistas na intencdo de dar voz as pessoas silenciadas e incompreen-
didas pela sociedade. Direcionam este capitulo as seguintes indagagdes: “como o
YouTube colabora para a construgdo de ativismos apesar de fazer parte de um
conglomerado midiatico (Google)?”, como a plataforma de videos viabiliza a re-
presentatividade das identidades LGBT?” e “como o YouTube contribui para a
desconstrucdo de esteredtipos LGBT?”. Para responde-las, recorre-se aos concei-
tos de estigma, de Goffman (1988) e da teoria da rotulacéo, de Becker (1973) para
entender os processos de exclusdo e marginalizacdo da populacdo LGBT ao rom-

per com a ordem vigente assentada nos discursos heteronormativos.

Por fim, o terceiro capitulo — “Constru¢do de uma nova realidade” —

evoca as teorias do jornalismo na intencdo de problematizar como as noticias, ao
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contrario do que prega a teoria do Espelho (TRAQUINA, 2005), ndo refletem a
realidade. As teorias do Gatekeeping e Newsmaking guiam a principal hipotese
deste trabalho: “como a selecdo de noticias do “Deu na Semana” constitui uma
importante ferramenta para construir uma nova imagem da populacado LGBT?”.
Além de identificar a origem das noticias selecionadas para as edi¢Ges do noticia-
rio, este capitulo expde como os critérios que definem o que torna um aconteci-
mento noticiavel servem para trazer um novo olhar para a comunidade LGBT a
partir de demandas e reinvindicacOes ligadas a conquista de direitos, a luta contra
homofobia, a busca por apoio e a celebracdo da representatividade. Ao longo do
texto, o0 método da andlise de conteldo (BARDIN, 2009) diagnostica como 0s
critérios de noticiabilidade (TRAQUINA, 2005; WOLF, 2003) herdados da gran-
de imprensa conduzem a abordagem e selecdo das noticias que compdem os 12
videos do “Deu na Semana” publicados no ano de 2018. A partir da categorizagao
das noticias em temas tdo caros a comunidade LGBT, foi possivel compreender
como a realidade desses individuos identificados como gays, lésbicas, travestis,
transexuais e transgéneros vem sendo reconstruida por uma abordagem que prio-
riza representaces que respeitam a diversidade sexual e de género e livres dos

estigmas da marginalizacédo e exclusao social.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1713288/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1713288/CA

2.
“Deu na Semana”: um “jornal gay”

“Atualidades, politica, divas pop, LGBT, Lgbtfobia, onde ja pode casar,
quem ¢ top, quem ¢ flop, quem deu ‘close certo’, quem deu ‘close errado’, quem
postou nude, quem se assumiu, quem sumiu. O jornal que traz as noticias que o
William Bonner ndo deu no “Jornal Nacional”, porque ele ¢ hétero, né gente?

Uma pena...”

O texto acima abriu o primeiro video do “Deu na semana”’ — uma Sec&o
dedicada as noticias sobre a populacdo LGBT (Lésbicas, Gays, Travestis e Tran-
sexuais e Transgéneros) do canal do YouTube “Pde na roda” — publicado em 10
de mar¢o de 2017. Em um cenario com uma identidade visual parecida com a de
telejornais tradicionais, Pedro Henrique Mendes Castilho, o Pedro HMC, respon-
sdvel pelo canal, apresenta as noticias seguindo uma hierarquizacdo das mais rele-
vantes para as mais leves, sempre auxiliado por recursos visuais e sonoros que
tornam o contetdo divertido e engragado, como “memes™® ¢ “GIFs™. A secéo de
noticias € intitulada de “jornal gay” na descri¢ao do canal. Assim como o proprio
nome do noticidrio, os quadros que compdem a edigdo do “Deu na semana” brin-
cam com expressoes comuns do universo LGBT, como “sair do armdrio”, que se
refere ao ato de se assumir homossexual; “bem-vindo ao vale”, quando personali-
dade famosas revelam a verdadeira orientacdo sexual ou identidade de género; e
“close certo” ou “close errado”, expressdes usadas para se referir a boas ou mas
atitudes, respectivamente, que afetam a comunidade LGBT. O contetdo de cada
noticia € sempre reforcado por informagdes em tarjas na tela nas cores preta e
vermelha — uma clara referéncia a identidade visual dos noticiarios do canal
norte-americano CNN (Cable News Network)™. Os videos do “Deu na semana”

seguem padrdes, formatos e estruturas semelhantes aos produtos de TV, sobretudo

" Disponivel em

https://www.youtube.com/watch?v=0q57ZpiWfSKY &index=30&Ilist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpK . Acesso realizado em 5 de maio de 2018.

8 A expressdo “meme” é utilizada para caracterizar uma ideia ou conceito, que se difundi pela
internet rapidamente. Pode ser uma frase, video, site, imagem entre outros, 0s quais se espalham
por intermédio de e-mails, blogs, sites de noticia e redes sociais.

% GIF é um formato de imagem que pode compactar varias cenas e, com isso, exibir movimentos.
A sigla GIF significa Graphics Interchange Format, que na traducgdo literal para portugués seria
formato para intercambio de graficos.

19 CNN (Cable News Network) foi precursora do noticiario em televisdo 24 horas por dia quando
foi inaugurados Estados Unidos em 1 de junho de 1980.
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telejornalismo e programas televisivos de entretenimento. Apesar de ser formado
em design, Pedro HMC tem experiéncia como roteirista em programas de TVs
abertas e fechadas — como TV Globo, Bandeirantes e MTV —, 0 que da a ele
conhecimento para “recriar’” nos videos do YouTube a linguagem televisiva e jor-
nalistica que ja é familiar do pblico. E facilmente possivel identificar contetido
jornalistico no material do “Pde na Roda” com base nos critérios de objetividade,
clareza, linguagem, técnicas de telejornalismo e recepc¢do do publico - que com-
pdem os critérios de noticiabilidade (TRAQUINA, 2004, p. 90).

Apesar disso, o “Deu na semana” aposta em uma linguagem mais descon-
traida e bem-humorada, o que fica claro na postura de Pedro HMC na hora de
apresentar as noticias e comenta-las. As informacdes sdo sempre complementadas
por comentarios divertidos, opinides e criticas sobre as pessoas e atitudes envolvi-
das na noticia. Os videos do “Deu na semana” duram de sete a 16 minutos depen-
dendo do namero de noticias relacionadas ao universo LGBT que circularam nas
semanas anteriores. Em geral, os videos sdo publicados as quintas ou sextas-
feiras, a cada duas semanas. No entanto, essa regularidade j& foi quebrada algu-

mas vezes, e pode haver um intervalo maior entre uma edicéo e outra.

A primeira edicdo teve ao todo 12 minutos e nove segundos e alcangou
mais de 270 mil visualizacBes™. Na estreia do “jornal gay”, dez noticias diferentes

foram apresentadas por Pedro HMC conforme a descri¢éo abaixo:

1 — Veja a polémica sobre personagem gay do novo filme “A Bela e a Fera” no

Brasil, nos Estados Unidos e na RUssia

- PEDRO HMC: Enquanto o mundo inteiro espera ansioso pela estreia do longa
“A Bela e a Fera”, conservadores desocupados continuam propondo boicote a
obra sO porque ela apresenta o primeiro personagem gay assumido da Disney.
Sabe 0 que mais surpreende nessa noticia? E as pessoas pensarem que o Lefou, do
desenho, apaixonado pelo Gaston como era, era hétero.

Como todo mundo deve saber Silas Malafaia*? propds boicote & Disney Eu me
pergunto por que o Malafaia se incomoda tanto sé por ter um personagem gay no

1 Numeros atualizados em 20 de janeiro de 2019.

12 Silas Malafaia é um pastor evangélico que lidera a igreja Ministério Vitéria em Cristo, ligada &
Assembleia de Deus. Também é conhecido por sua atuacdo politica e critica a temas como direitos
da populacdo LGBT.
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filme “A Bela e A Fera”. Se o problema ¢ que, supostamente, a Biblia diz que nao
pode ser gay, a Biblia também diz que vocé ndo pode comer frutos do mar. E onde
estava o Silas Malafaia quando o principe Eric decidiu comer a Ariel? Engracado
isso porque o filme mostra a Bela transando com a Fera, que € um bicho, um ani-
mal. E o problema é que o Gaston tem um amigo homossexual. Quer dizer: zoofi-
lia ta liberado. Homossexualidade que é o problema, pastor?

[)I/TWH bu\y‘

\
;? ATE QUANDO?

= MALAFAIA DA "PITI" POR CAUSA DE PERSONAGEM GAY
NA NOVA VERSAO DE "A BELA E A FERA", DA DISNEY

YOUTUBE.COM/POENARODA - INGCREVA SE
1 kK WFE FY

| NA SEMANA

Figura 1: Print screen do video de estreia do “Deu na Semana”: Pedro HMC critica atitude do
pastor Silas Malafaia de “boicotar” filme da Disney

- PEDRO HMC: Se o problema fosse sé por aqui, ndo é verdade? Mas nos Esta-
dos Unidos, no estado do Alabama, tem gente querendo proibir o filme de ser vei-
culado nas salas de cinema. Alias, estava pensando aqui comigo. Esse nome Ala-
bama parece mesmo nome de estado conservador, retrogrado, republicano. Parece
que ele é nomeado assim s para provocar esse presidente progressista, democra-
ta. Tipo “a 14 Obama”. E na Russia, o governo também proibiu que as criangas
assistam ao filme. Eles classificaram o filme, que € classifica¢do livre no mundo
inteiro, como um filme sé para maior de 18 anos baseado numa lei que existe na
Russia, que € a lei antipropaganda gay.

2 — Casamento homoafetivo é aprovado na Finlandia

- PEDRO HMC: E o casamento gay acaba de ser aprovado na Finlandia. Teve
um bispo por 14 que, em protesto, proibiu gays e léshicas de entrarem na igreja
para rezar. E parece que com isso agora os fiéis gays da Finlandia so estéo libera-
dos para ajoelhar se for pra chu... Com a medida, a lei passa valer para toda aquela
regido, como Dinamarca, Islandia e Noruega. Pra vocé que queria casar com boy
nordico, ta ai. So falta o boy...
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JA POSS0 CASAR COM MEU BOY: CASAMENTO .
HOMOAFETIVO ACABA DE SER LIBERADO NA FINLANDIA

Figura 2: Print screen do video em que Pedro HMC comenta noticia de aprovagdo do casamento
homoafetivo na Finlandia

3 — Cantor Ricky Martin descobriu que era gay com filme do ator John Travolta

- PEDRO HMC: Em entrevista recente, o cantor Ricky Martin afirmou que, ao
assistir o ator John Travolta de cueca no filme “Grease”, quando ele era adoles-
cente, foi quando ele se descobriu gay. E vocé vé como que é a vida: o Ricky
Martin se descobriu com o John Travolta, eu me descobri com o Rick Martin.
Seré que alguém se descobriu comigo? Outra confissdo recente do cantor, também
numa entrevista, é de que ele tem fetiche louco por pés.

AR o 4
1 4' 2 "‘

=} MORTA ESTOU

el
-

LIVIN LA VIDA ALOKA! RICKY MARTIN REVELA SEU
CRUSH DA ADOLESCENCIA E SEU FETICHE SECRETO

Figura 3: Pedro HMC brinca com noticia sobre o cantor Ricky Martin

4 - “Bem-vindo ao vale”: quadro informa pessoas famosas que assumiram publi-
camente a orientacdo sexual ou a identidade de género.
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Figura 4: vinheta do quadro “Bem-vindo ao vale”, sobre de personalidades que assumiram publi-
camente orientagdo sexual ou identidade de género

- PEDRO HMC: E no “Bem-vindo ao vale” de hoje, temos trés recém-chegados.
Primeiro, o piloto de Férmula 1 britanico e recém aposentado Danny Watts. E o
primeiro caso de um automobilista que se assume gay. Ele afirmou que néo se via
tdo feliz ha muito tempo e que, infelizmente, o automobilismo, assim como todo
mundo esportivo, € muito homofdbico e, por medo de perder torcedores, perder
patrocinio, muitos esportistas preferem continuar vivendo no armario. Quem tam-
bém se assumiu nessa semana foi Sam Alves, que é o vencedor da segunda tem-
porada do “The Voice Brasil”**. Bem-vindo ao vale, Sam. Sabe quem também se
assumiu essa semana? Sera que ainda tem hétero nesse mundo? N&o sei. Mas en-
fim... Foi 0 ex-LGBT, digo ex-CQC™ E atual LGBT Eric Krominski. Bem-vindo
ao vale tambem!

5 — “Close certo”: quadro reverbera noticias sobre agdes e atitudes que beneficiam
ou apoiam a causa LGBT

- PEDRO HMC: E o “close certo” dessa semana fica com Justin Timberlake, que
podia se contentar porque ¢ lindo, mas ndo. Na premiagdo “Iheart Awards”, ele
fez um discurso pré estudantes LGBT, principalmente trans, que vém sendo per-
seguidos pelo governo Trump. Justin disse: “se vocé€ ¢ lésbica, gay, bi, trans e
alguém te desrespeitou, saiba que é porque essa pessoa tem medo. Medo de des-
cobrir o qudo especial vocé é, porque ser diferente significa que vocé faz a dife-
renca no mundo. Entdo fodam-se eles”.

13 “The Voice Brasil” ¢ um reality show que revela cantores andnimos veiculado pela TV Globo
Y Ex-CQC é como ficaram conhecidos os reporteres do extinto programa “CQC Brasil”, veiculado
pela TV Bandeirantes entre os anos de 2008 e 2015.
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Que a gente tenha cada vez mais héteros assim no mundo, ndo é verdade? Que
apoiem a nossa luta, que tenham namorado a Britney [Spears], porque ela também
merece ser feliz.

MOMENTO

NN
4

g
- -

Figura 5: vinheta do quadro “Close certo”, voltada para noticias sobre a¢des em apoio a causa
LGBT

6 — “Close errado”: é um quadro com noticias sobre a¢des ou atitudes sobre pre-
conceito, violéncia ou ameaca a conquista de direitos LGBT e de outras minorias,
como mulheres ou negros.

Figura 6: vinheta do quadro “Close errado” sobre noticias que podem prejudicar comunidade
LGBT

- PEDRO HMC: E o close errado da semana vai para o presidente Michel Temer.
Que no seu discurso no dia das mulheres, na tentativa de enaltecé-las, falou que a
criacdo de um bom filho é sempre responsabilidade da mulher e ndo do homem.
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Além disso, ele ressaltou a importancia das mulheres na economia. Afinal, € a
mulher que primeiro percebe, por exemplo, a inflacdo, j& que no mercado ela per-
cebe 0s precos mais altos. Esta ai realmente um 6timo discurso para o dia das mu-
Iheres de 1935, na verdade. Alias, Temer, aproveita e volta pra & que eu acho que
¢ onde tua cabeca esta presa. Aqui, em 2017, tem muita crianca sO criada pelo
pai, sO pela mée, por dois pais, duas maes, por pai e mée, por vo, por tio. E sabe
do que é preciso para criar bem uma crianga? De amor, de respeito, independente
do género. Uma pena que o presidente ndo va ver esse video porque ele passa na
internet. A gente ndo tem a versao VHS.

7 — ldoso de 96 anos se assumiu homossexual para a familia nos Estados Unidos

- PEDRO HMC: O americano e judeu Roman Blanke, de 96 anos, decidiu se
assumir gay para a sua familia. Em entrevista a revista “Out Magazine”, ele afir-
mou que ser gay era crime. A maior parte se suicidava ou vivia no armario: “agora
eu decidi viver”. Ele disse que tomou essa decisdo quando a esposa chegou para
ele no jantar e falou: “vocé vai querer comer estrogonofe ou frango xadrez?” E ele
entendeu: “serd que vocé ja pode se assumir gay?”. A idade tem dessas vantagens!
Eu td brincando! Vai ver a histdria desse senhorzinho. O link esta na descri¢do do
video com a noticia completa. Alias, de todas as noticias do jornal. A histéria des-
se bisavo é incrivel

8 — Atriz transgénero™ vai interpretar personagem cisgénero’® em série da TV
americana

- PEDRO HMC: E a atriz Laverne Cox, depois de arrasar em “Orange is the new
black”, no remake de “rock horror show”, ta feliz da vida porque agora ela ganhou
um papel numa nova série. E é uma noticia muito especial porque essa é a primei-
ra personagem cisgénero da sua carreira. Ou seja, até hoje todos os papéis que a
Laverne interpretou eram de personagens trans. Eu acho isso incrivel porque isso
que é inclusdo. Inclusdo ndo € necessariamente vocé colocar atores trans para fa-
zerem personagens trans. 1sso, além de previsivel, € muito limitante. A arte ndo
tem limites. Ao meu ver, o importante é saber se o ator € bom, seja ele transgéne-
ro ou cisgénero. Inclusdo de verdade é quando vocé vé que o ator trans pode fazer
papel de cis ou de trans, assim como qualquer ator cis, ndo limitando a arte a uma

!> Transgénero é uma pessoa que nasceu com determinado sexo bioldgico e ndo se identifica com
0 seu corpo. Um exemplo é o individuo que nasceu com genitalia masculina, cresceu com as trans-
formagd@es causadas pelos hormonios masculinos, mas sua identificacdo é com o fisico feminino.

16 Cisgénero é o individuo que se identifica com o sexo biolégico com o qual nasceu. Um exemplo
de cisgénero é uma pessoa que nasceu com genitalia feminina e cresceu com caracteristicas fisicas
de “mulher”, além disso adotou padrdes sociais ligados ao feminino, comumente expressados em
roupas, gestos, tom de voz.
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questdo de sexualidade ou identidade de género®’ do intérprete. Que a gente tenha
mais atores trans fazendo personagens trans e principalmente cisgéneros.

9 — Prefeito do interior de Sdo Paulo se casa com companheiro ap6s 13 anos de
relacdo estavel

PEDRO HMC: Edgar de Souza, o prefeito da cidade de Lins, no interior de S&o
Paulo, se casou com o seu marido, com que ele mantém um relacionamento esta-
vel ha 13 anos. Edgar assumiu ser gay durante a campanha em 2012 quando ele
concorria pela prefeitura da cidade de Lins. Na época, ele falou: “ndo tenho que
esconder com quem Vivo ou quem amo. Se eu esconder, ndo mereco ser prefeito
de vocés”. Isso, claro, virou um prato cheio pra oposi¢ao, que disse que se ele
ganhasse ia transformar a prefeitura numa boate gay. Também espalharam santi-
nhos na cidade, que era uma foto dele com o namorado dele dizendo “essa ¢ a
familia que vai governar a sua se vocé votar no numero dele.

10 — Senado aprova legalizacdo de casamento gay no Brasil

- PEDRO HMC: E o senado aprovou por 17 votos a uma abstencao a legalizacéo
do casamento homoafetivo no Brasil. Agora pro casamento gay virar uma lei no
Brasil so falta passar pelo congresso e por essa pessoas... (Na sequéncia foram
exibidas fotos dos entdo deputados federais Jair Bolsonaro e Marco Feliciano,
conhecidos pela atuagao contra os direitos da populagéo LGBT).

Desde a primeira edi¢do, as fontes das noticias selecionadas para o “Deu
na Semana” sao disponibilizadas na descricdo dos videos no YouTube. Sao links
das publicacGes originais com a noticia completa. Em alguns casos, para dar mais
credibilidade a informacéo, o apresentador Pedro HMC ja revela a fonte no proé-
prio texto de apresentacdo da noticia. Entre os meses de marco e outubro de 2017,
as noticias eram colhidas em sites de publicacdes voltadas para o universo LGBT
— como Superpride, Observatdrio G e A Capa — e também grandes veiculos de
comunicagdo, como os jornais Folha de S. Paulo, O Globo, Estadéo e TV Globo.
Mas, a partir de novembro do mesmo ano, as noticias veiculadas nos videos do
“Deu na Semana” passaram a ganhar versdes em texto para o site do “Pde na Ro-

da’5

A abordagem das noticias e a inclusdo de novos quadros variam de acordo

com a realizag@o de eventos importantes durante o ano, como elei¢bes e Copa do

7 |dentidade de género é o género com que a pessoa se identifica. H& quem se perceba como ho-
mem, como mulher, como ambos ou mesmo como nenhum dos dois géneros: sdo os chamados
ndo-binarios.
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Mundo. Um exemplo ¢ o quadro “Pde na Copa”, que destacava as noticias relaci-
onadas aos abusos cometidos contra a comunidade LGBT no mundial da Russia,
realizado entre os meses de junho e julho de 2018. “A gente vai te contar tudo que
rola na Copa naquele ‘lixdo’ chamado Russia e a Fifa (entidade responsavel pela
organiza¢do do mundial) finge que ndo vé”, dizia Pedro HMC antes de chamar a
vinheta do quadro. Desde 2013 vigora na Russia uma lei que proibe manifesta-
cOes publicas de carinho entre pessoas do mesmo sexo e 0 apoio a causa LGBT
em espacos pUblicos. Na edicdo do dia 21 de junho de 2018, o “Deu na Semana”
alertava para os riscos que a comunidade LGBT corria durante a realizagdo dos
jogos da Copa na Russia, além de fazer criticas as medidas do governo russo para

fazer valer lei “antipropaganda gay”lg:

- Casal gay foi gravemente ferido ap6s deixar um taxi durante a Copa do Mundo
da Rassia. O governo russo também convocou militares para ajudar a policia do
pais a reprimir qualquer beijo gay na rua.

- Em entrevista a Folha de S. Paulo, hooligan russo disse que ser gay ndo é normal
e que eles “ndo querem esse tipo de gente no pais”. Enquanto isso, ativista LGBT
na Rassia diz que os turistas LGBT correm perigo durante a Copa do Mundo.

- Torcedores LGBT ingleses abriram uma bandeira LGBT durante o jogo Inglater-
ra e Tunisia pela Copa do Mundo da Russia 2018.

- Jornalistas da TV Globo Fernanda Gentil e Sandra Annenberg fizeram criticas a
lei russa que proibe demonstracdes publicas de carinho entre pessoas do mesmo
Sexo.

- Jornalista do Reino Unido afirmou a TV que ndo vai assistir a Copa 2018 em
protesto por ela estar sendo sediada em um pais tdo homofdbico como a Russia.

O formato e a estrutura do “Deu na Semana” se mantiveram os mesmos
desde o primeiro video, publicado em marc¢o de 2017, até a conclusdo deste traba-
Iho. De 1a para c4, j& foram disponibilizadas mais de 40 edi¢es e a média de vi-

sualizagdes sempre varia entre 150 mil e 250 mil. Nesse periodo, o “jornal gay”

'8 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Y3dEBJU2YFc&t=487s. Acesso realizado
em 21 de junho de 2018.

!9 Lei “antipropaganda gay” é como ficou popularmente conhecida a lei russa a norma que proibe
manifestagdes homoafetivas em locais publicos em que criangas podem estar presentes, por exem-
plo. Os turistas que violarem a lei podem ser detidos por até 15 dias, deportados e ainda ter de
pagar multa de 5 mil rublos (R$ 287). Apesar de o relacionamento entre pessoas do mesmo se-
X0 ndo ser crime no pais desde 1993, a Rissia ainda enfrenta reagdes homofobicas a comunidade
LGBT.
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s6 mudou de cenario em quatro edi¢Bes especiais, entre 0s meses de setembro e
novembro de 2018, quando passou ser apresentado em um estdio inspirado em
talk shows norte-americanos, com bancada e plateia. Na verdade, Pedro HMC
usou o cenario do “Diario semanal: noticias com humor de Verdade”zo, do humo-
rista Bruno Motta. Nessas edigdes, Pedro HMC dividiu a apresentagdo do “Deu na
Semana” com o proprio Bruno Motta e outros dois humoristas — Junior Chicé e
Lucas Salles —, 0 que tornou 0s comentarios sobre as noticias mais divertidos e

carregados de duplo sentido.

2.1.
“Pde na Roda”

O “Deu na semana” se tornou uma das se¢des “Pde na Roda” quase trés
anos depois do canal entrar no ar no YouTube. Com o lema “humor e informacao
fora do armario”, o “Pde na Roda” se propde a levantar discussdes sobre o univer-
so LGBT. O canal foi criado em 26 de janeiro de 2014, mas o primeiro video s6
foi publicado quase 3 meses depois: 15 de abril. Era um video sobre economia de
agua, motivado pela discussao sobre a grave crise hidrica enfrentada na cidade de
S4o0 Paulo naquele ano. E 1a que vive o fundador do canal, Pedro HMC, que é as-
sumidamente homossexual. Ao longo de dois minutos, no video intitulado *“Sa-
bendo usar, no vai faltar”®, Pedro HMC e os amigos Nelson Sheep, Felipe Abe
Ricky Dourado debocham das campanhas para economia de agua pregando o pro-
cedimento da “chuca® consciente”. Logo no primeiro video o “Pde na Roda” ja
ensaiava a vocagao de misturar entretenimento, humor e jornalismo para provocar
discussbes em torno das tematicas LGBT — equacdo que, segundo Recuero
(2009) funciona na producéo de conteudo para as redes sociais.

No entanto, foi s6 com a publicacdo do segundo video — em 22 de abril

de 2014 — que o canal comegou a ganhar popularidade. Com o titulo “Nao ¢é por-

20 “Diario Semanal: noticias com humor de verdade” ¢ um programa humoristico que traz as
noticias da semana comentadas por comediantes variados e conversagGes sobre 0 proprio processo
de criar piadas em cima do contetido jornalistico. Os videos sdo publicados todas as tergas e quin-
tas-feiras no canal do humorista Bruno Motta no YouTube:
https://www.youtube.com/channel/UCJ12sWRTfduf-iBDHPNxbww.

2! Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=rh4yoF43s-Q. Acesso realizado em 5 de
maio de 2018.

?2 Referéncia a lavagem anorretal feita com 4gua conhecida na comunidade LGBT como “chuca”
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que sou gay que eu...””

, 0 video mostra homens que se identificam como gays
desconstruindo estereétipos atribuidos a homossexuais, como como se depilar,
cultuar o corpo ou gostar de um determinado género musical. Em um minuto e 56
segundos, a esquete lista dezenas de ideias preconcebidas e reducionistas acerca
do universo social e cultural dos homossexuais. O video tem edicdo agil e vai
completando a frase-titulo com “... gosto de tirar a camisa na balada’’, “... faco

[3

coreografia de cantoras pop’’, “...

2 (13

sou um desperdicio”, “... ndo posso ter uma
familia como a sua” e por ai vai. No elenco, dezenas de homens gays com idades
e experiéncias diferentes, mostrando a nogéo de que eles sdo tdo diferentes entre si
como qualquer outro segmento da populagdo. Depois disso, foram publicados
inimeros videos com temas relacionados & comunidade LGBT, como descoberta
da propria sexualidade, relacdo com a familia, relacionamentos entre pessoas do

mesmo sexo, preconceito, mercado de trabalho e religido.

2.2.
Jornalismo em rede

De acordo com a descricdo acima, pode-se dizer o “Deu na Semana” se
apropria de conteudos jornalisticos e se aproxima muito dos métodos e formatos
do telejornalismo tradicional para construir no YouTube um espago de discussao
de temas que interessam a comunidade LGBT, como representatividade, precon-
ceito, sexualidade ou conquista de direitos. Mas, antes de seguir com tal anélise, é
preciso situar o jornalismo no cendrio em que o “Deu na Semana” estd inserido: a

internet e as redes sociais.

O estudo “Digital in Global Overview”?*, das agéncias internacionais We
are Social29%° e Hootsuite30?, divulgado em 2018, apontou que 139,1 milhdes
brasileiros eram usuarios de internet em 2017 e, desse total, 122 milhGes eram
ativos nas midias digitais. Em média, segundo o estudo, o brasileiro gasta nove

horas e catorze minutos do seu dia navegando na internet. Desse tempo, trés horas

2 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=f5E5U_LO2c4. Acesso realizado em 13 de
agosto de 2017.

?* Disponivel em https://digitalreport.wearesocial.com/. Acesso em 20 de dezembro de 2018]

2 Agéncia internacional de marketing social e digital com sede na Inglaterra.

% plataforma canadense fundada em 2008 destinada para a gestdo de marcas nas midias sociais.
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e 39 minutos sdo dedicados a navegacao pelas redes sociais. Dentre as duas plata-
formas mais acessadas no Brasil em 2017, o YouTube ocupou a primeira posi¢éo
com 60%, seguido do Facebook, 58%. Todos esses indicadores confirmam a po-
pularizacdo da internet no Brasil, j& que cerca de 66% da populacdo brasileira

possui acesso a internet.

Com a ampla disseminacédo das redes sociais, a divulgacdo de informacéo
deixou de ser exclusividade de jornalistas e veiculos de imprensa e ganhou novos
caminhos. Os antigos receptores agora funcionam também como emissores, com

suas vozes a ecoarem pelas redes sociais das quais fazem parte.

Rede social é gente, é interacdo, é troca social. E um grupo de pessoas, compre-
endido através de uma metafora de estrutura, a estrutura de rede. Os nés da rede
representam cada individuo e suas conexdes, 0s lagos sociais que compdem 0s
grupos. Esses lagos sdo ampliados, complexificados e modificados a cada nova
pessoa que conhecemos e interagimos. No espago offline, uma noticia ou infor-
mac&o sO se propaga na rede através das conversas entre as pessoas. Nas redes
sociais online, essas informacGes sdo muito mais amplificadas, reverberadas, dis-

cutidas e repassadas (RECUERO, 2009, p. 25/26).

Dentro desse contexto, varios conceitos vém sendo utilizados para enten-
der o jornalismo praticado na internet. Jornalismo online, Webjornalismo, Ciber-
jornalismo e jornalismo digital estdo nessa lista de conceitos usados por diversos
autores. No entanto, como bem colocou a autora Adriana Barsotti (2017) em sua
tese de doutorado intitulada “Primeira pagina: do grito no papel ao siléncio do
jornalismo em rede”, os quatro termos ndo sdo mais adequados pois eles remetem

a uma separacao entre o ciberespaco e o espaco fisico.

Se no passado era possivel delimitar claramente as fronteiras entre o jorna-
lismo e a esfera social, cada vez mais os limites entre ambos se misturam. Por
influéncia das redes sociais, o proprio jornalismo precisou se reconfigurar, bus-
cando se aproximar da linguagem do publico e incorporando a participacdo dos
usudrios. Nesse contexto, vale recorrer a um quinto e mais recente conceito para

entender tal fendmeno: jornalismo em rede.

O termo apareceu pela primeira vez no livro “Network Journalism”
(HEINRICH, 2011) e ajuda a explicar como as noticias circulam pela internet

rompendo as fronteiras das publicacdes originais ganhando novas interpretacdes e
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significados, tal como acontece com as informagdes que compdem as edic¢des do
“Deu na Semana”. Assim, o jornalismo em rede se refere a uma perspectiva que
busca compreender o jornalismo como uma grande rede em que diversos atores e
veiculos se complementam na producao e circulagao de conteudo: “com um cres-
cente nimero de distribuidores de noticias entrando na cadeia de producéo jorna-

listica, a troca de informagdes estd se tornando uma conversagdo interativa”

(HEINRICH, 2011, p. 11).

Aqui vale estabelecer um diadlogo com o conceito de sociedade em rede, do
socidlogo Manuel Castells (2009). Segundo ele, a internet proporciona a trans-
missao de informacdo de muitos para muitos, potencializando sua capacidade in-
terativa e de propagacdo de conteudo. Castells ainda reforca ao destacar que o

mundo esta conectado em rede durante as 24 horas do dia:

O novo sistema de comunicagéo transforma radicalmente o espago e o tempo, as
dimensdes da vida humana. Localidades ficam despojadas de seu sentido cultural,
historico e geografico e reintegram-se em redes funcionais ou colagens de ima-
gens, ocasionando um espaco de fluxos que substitui o espago de lugares (CAS-
TELLS, 2009: 462).

Quando se fala em jornalismo em rede ha de se considerar entdo cidadaos
comuns, jornalistas independentes, blogueiros, fontes e youtubers?’, como é o
caso de Pedro HMC, que apresenta o “Deu na Semana” — sec¢ao abrigada na pé-
gina do canal “Pde na Roda” no YouTube —, como novos integrantes do processo
jornalistico. Sob essa perspectiva, novos atores entram em cena, tanto na producéo
guanto na circulacdo de noticias. O processo jornalistico ndo envolve mais apenas
veiculos de imprensa e jornalistas, ja que outros possiveis participantes passam a
ser considerados, como a testemunha que relata um fato em um blog, ou o usuario
qgue compartilha uma foto no Facebook, ou o usuario que compartilha o link de

uma noticia no Twitter, ou o usuario que publica um video no YouTube.

As redes sociais se colocam nesse processo COmMoO espagos em que essas
praticas diferenciadas de jornalismo podem se manifestar — como suporte tanto

para a produgdo quanto para a circulacdo de noticias. Segundo as autoras norte-

27 Youtuber é o termo utilizado para designar quem produz contelido para o Youtube, tornando-se
assim um influenciador digital. A partir daqui, utilizaremos o termo também para se referir a Pedro
HMC, responsavel pelo canal “Pde na Roda” e apresentador do “Deu na Semana”.
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americanas Danah M. Boyd e Nicole B. Ellison (2013), os sites de rede social
podem ser definidos como espacos da internet que possibilitam aos usuarios:

a) criar um perfil de identificacdo Unica
b) articular publicamente conexdes
c) consumir, produzir e interagir com fluxos de conteudos criados pelos usuarios

do mesmo site.

A combinacdo desses 3 fatores possibilita que cada usuério, por meio de
seu perfil, se conecte a grupos de usuarios diferentes, o que, segundo as autoras,
gera fluxos de contetidos diferentes para cada participante. A primeira vista, o
YouTube nédo oferece elementos caracteristicos de redes sociais como o Facebook.
No entanto pode-se dizer que a popularizagdo da plataforma possibilitou a criacdo
de uma “comunidade” de usudrios que se expressa a partir da interatividade. Ou
seja, através de inscricdes em canais, comentarios em videos, respostas a outras
pessoas, compartilhamento dos conteldos e até relatos da vida pessoal. Além de
assistir aos videos, o usuario pode usufruir de todos os elementos que a plataforma
oferece, como curtir videos, salvar os favoritos, inscrever-se em canais, criar seu
préprio canal, ter um histérico de videos assistidos, entre outras acdes. Os videos
recomendados na pagina principal do usuério no YouTube sdo personalizados de
acordo com sua propria interacdo na plataforma, isto é, a partir dos videos que

assistiu, curtiu, comentou, se inscreveu e/ou compartilhou.

Os comentarios feitos por usuarios nos videos do “Deu na Semana” aju-
dam a exemplificar essa interacdo no YouTube enquanto rede social e como fe-
ndmeno do jornalismo em rede. Aqui, vale lembrar que a internet proporciona
uma experiéncia de comunicagdo que se distancia dos outros veiculos de comuni-
cacdo, uma vez que sua apreciagdo normalmente ocorre de forma mais individual.
Caso as pessoas assistissem aos videos do “Deu na Semana” e ndo buscassem
fazer comentarios ou refletir sobre o que foi mostrado em cada edigéo, 0 processo
de comunicagdo ndo chegaria ao espaco coletivo. O uso individual e a auséncia de
proximidade geografica com outras pessoas que assistem ao “jornal gay” do “Pde
na Roda” fazem do espago dos comentarios do YouTube o local onde a interacao

e as trocas se realizam.
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Na edicdo do dia 20 de abril de 2017?®, as noticias sobre a existéncia de
um campo de concentracdo para gays na Chechénia e a politica de intolerancia da

Rassia em relacdo a populacdo LGBT mobilizaram muitos comentarios.

- PEDRO HMC: a situagéo da populagdo LGBT na Chechénia esta insustentavel.
Uma dendncia revelou a existéncia de campos de concentracdo para gays, algo
que ndo acontecia desde a Segunda Guerra. E isso existe & na regido, que, 6bvio,
faz parte da Russia. E, além disso, segue leis mugulmanas, o que também nao € de
se surpreender. Depois da denuncia, autoridades e algumas organizac@es interna-
cionais tentaram intervir nessa situacdo, mas a unica resposta dada foi pelo lider
da Chechénia, Razman Kadyrov, que disse que simplesmente ndo existe um cam-
po de concentracdo para homossexuais na Chechénia porque ndo existem homos-
sexuais na Chechénia e, caso existissem |4, eu ndo precisariam se preocupar por-
que as préprias familias dariam um jeito de mandar essas pessoas para um lugar
de onde elas ndo pudessem voltar. E o Ministério de Turismo da Russia emitiu um
comunicado aos cidadaos pedindo que eles ndo sejam homofébicos fora da Rus-
sia. E sério isso, galera. Acontece que na RUssia é permitido ser homofdbico, e 0
governo até incentiva isso de certa maneira. O que esta preocupando o Ministério
do Turismo de la é que os cidaddos sejam homofdbicos fora da Rdssia e acabem
se metendo em confusBes e sejam presos fora do pais, em lugares em que a ho-
mossexualidade, felizmente, ja é tolerada. Em outras palavras, o que governo rus-
so quis dizer foi: fora daqui ndo seja um babaca, homofdbico, preconceituoso,
como a gente se permite ser aqui dentro. Parece que depois dessa noticia, 0 Mala-
faia correu para a agéncia de viagem mais préxima para fechar seu proximo desti-
no de lua de mel.

No espaco dedicado aos comentérios, logo abaixo da descri¢cdo do video,
muitos seguidores fizeram comentérios de indignacdo, mas também se mostraram

surpresos com a situacdo da comunidade LGBT na Russia, por exemplo:

Isabel Colarine

Tinham que ter uma peticdo pra tirar e acolher as manas gays da Russia. Que lu-
gar mais horrivel, chocada.

28 Disponivel em

https://www.youtube.com/watch?v=8Z2J20Jmo9WI&index=27&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI. Acesso realizado em 21 de novembro de 2018.


https://www.youtube.com/channel/UCoTWU39Cd3qIYoUh-et0I5g
https://www.youtube.com/channel/UCoTWU39Cd3qIYoUh-et0I5g
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Beyonceé rainha vocé nadinha

Sério que existem campos de concentragdo contra gays? Esses "humanos™ ndo tém
cerebro mesmo, estou horrorizada.

Dimitrius Roso

Lembrando que os campos de concentragdo para homossexuais ndo foram vistos
por ultimo na Segunda Guerra. A Unido Soviética mantinha abertas as Gulags,
campos de concentracdo para quem foi contra o0 governo comunista, incluindo

gays.

Thales M.
A Russia esta escrevendo uma histdria tdo vergonhosa. Quando vao perceber isso?

A abordagem do “Deu na Semana”, ao selecionar noticias que afetam dire-
ta ou indiretamente a comunidade LGBT, vai de encontro de com a nogéo de jor-
nalismo em rede ao reverberar as pautas de interesse desse segmento de publico,
que sofre com o preconceito e luta por direitos que ainda lhes sdo negados em
muitos lugares, como 0 casamento entre pessoas do mesmo sexo ou simples de
fato de existirem. Seguindo nessa linha, a autora Raquel Recuero (2009) lista trés
formas em que as redes sociais, como o YouTube, podem ser relacionar com o

jornalismo:

1) as redes sociais podem atuar como produtoras de informacéo
2) como filtros de informacéao

3) ou ainda como espacos de reverberacdo dessas informacoes.

Sob a luz desses trés pontos, pode-se dizer que a atuagdo como fonte se da
guando uma discussdo surgida em uma rede social pauta a grande imprensa. Ja
atuacdo como filtro esta relacionada a possibilidade de os usuarios compartilha-
rem e reproduzirem conteudos originalmente publicados pelos veiculos jornalisti-
cos. A reverberacdo esta ligada a uma volumosa circulacdo de informag6es sobre
determinados assuntos. A repercussdo em torno de um determinado acontecimen-
to pode também virar pauta para o jornalismo, reforcando assim o papel das redes

sociais como fontes de noticias.


https://www.youtube.com/channel/UCQ3eO2uereNlBw6SGOIctPQ
https://www.youtube.com/channel/UCQ3eO2uereNlBw6SGOIctPQ
https://www.youtube.com/channel/UCczdA3DX8BL4dnR_gjctjBg
https://www.youtube.com/channel/UCKMBlmeNp07kWdFJb07CHmw
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As caracteristicas da internet permitem que as redes ndo apenas difundam, mas
igualmente discutam essas informacdes. As redes sociais exerceriam, assim, cara-
ter complementar aos veiculos jornalisticos, ndo tendo o mesmo comprometimen-
to que estes para com a credibilidade da informag&o, mas auxiliando a mobilizar
pessoas, a construir discussdes, e até mesmo, a apontar diversidades de pontos de
vista a respeito de um mesmo assunto (RECUERO, 2009, p. 49/50).

O intercambio entre sites de redes sociais e 0 jornalismo contribui para a
construcdo de um cenario de jornalismo em rede, em que inumeros atores contri-
buem de diferentes formas para a producéo e circulagdo de noticias. No jornalis-
mo em rede, 0s usuarios se mostram cada vez mais ativos e participativos. Eles
ndo apenas consomem informagdes, como também comentam, avaliam, recomen-
dam, compartilham links, dentre outras atividades. E s ligar a televisao ou rédio,
folhear jornais impressos ou clicar em sites de noticias para confirmar a participa-
cao efetiva do publico na producdo de conteddo. No caso do YouTube, ha tam-
bém exemplos de imagens colocadas no site e posteriormente reaproveitadas por

emissoras de televisdo.

Na outra ponta, youtubers como Pedro HMC aproveitam material jornalis-
tico produzido por grandes veiculos de imprensa para fomentar a producdo de
videos no YouTube, além de “importar” credibilidade para o canal. O jornalismo
em rede se situa nesse entrelacamento entre jornais e sites de rede social, com as
noticias se estendendo para além das fronteiras das publicagdes originais. Se antes
era possivel delimitar os papéis de emissor e receptor de noticias, agora com as
redes sociais, as fronteiras entre circulacdo, producdo e consumo de informagdes
se misturam cada vez mais. Além de ler, assistir ou ouvir uma noticia, o individuo
pode também comentar, fazer circular ou até mesmo recriar a noticia a partir da
jungdo da noticia com outros elementos, como acontece nos videos do “Deu na
Semana”, com a inclusdo de memes, GIFs ou efeitos sonoros para acentuar o tom

bem-humorado ou reforcar a critica.

2.2.1.
Noticias “remixadas”

As noticias selecionadas para o “Deu na Semana” sdo frequentemente re-

contadas por Pedro HMC com o apoio de expressdes populares e insercOes de


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1713288/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1713288/CA

35

elementos visuais e sonoros conhecidos da comunidade LGBT, como fotos de
cantoras pop, GIFs com imagens de filmes ou trechos de entrevistas dadas por
celebridades em programas de televisdo. Valem como exemplos duas noticias
recontadas por Pedro HMC no video publicado em 27 de julho de 2017%°. Sao
elas:

1) Prefeito de Londres, Sadig Khan, repreende Donald Trump e
homofobicos.

2) Presidente dos Estados Unidos, Donald Trump proibe transexuais
de se alistarem no exército do pais.

Na descricdo do video, ha links para a publicacdo original das duas noti-
cias: o site “Superpride” — dedicado a noticias de interesse do publico LGBT. O
Superpride, por sua vez, credita o jornal Folha de S. Paulo como fontes no corpo
das matérias. A descricdo abaixo mostra como o “Deu na Semana” abordou os
dois assuntos com base no texto escrito por Pedro HMC e dos recursos visuais e
sonoros inseridos durante a leitura da apresentacao das noticias.

Noticia 1

- PEDRO HMC: No “close certo” da semana tem o prefeito de Londres, Sadiq
Khan, que arrasou no discurso que ele deu na parada LGBT de Londres, que
aconteceu recentemente. Ele chamou na chincha vérios lideres mundiais homofo-
bicos, como Donald Trump. Ele afirmou “minha mensagem ao Donald Trump e
aos outros lideres mundiais que ndo reconhecem a comunidade LGBT é que ve-
nham para Londres ver toda a sua contribui¢do. Sdo pessoas que ajudam Londres
a ser essa cidade economicamente, culturalmente e socialmente. Quero que Lon-
dres seja uma luz para o resto do mundo nesse sentido. A mensagem que eu quero
mandar é de que aqui em Londres vocé pode ser livre para ser quem vocé é e amar
guem vocé quiser amar. Arrasou, Sadiq

A leitura da primeira noticia durou 42 segundos e, ao longo desse tempo,
foram feitas oito inser¢Ges de recursos visuais e sonoros. Por exemplo, no mo-

mento em que Pedro HMC diz que o prefeito de Londres, Sadiq Khan, mandou

? Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=jGVyaoZn5X0&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=24. Acesso em 25 de setembro de 2017.
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um recado para lideres mundiais homofobicos, foi exibida um meme do presiden-
te russo Vladimir Putin caracterizado de drag queen®® nas cores da bandeira
LGBT. Além de entrar no texto de Pedro HMC, as declaragdes do politico foram
reproduzidas em um baldozinho semelhante ao usado em dialogos de revistas em
quadrinhos enquanto uma foto de Sadig foi animada na parte da boca como se o
préprio estivesse falando. Imagens das cantoras Madonna, Lady Gaga, Beyoncé e
de integrante do grupo Spice Girls sorrindo ou aplaudindo foram inseridas nos
trechos em que o prefeito de Londres elogia a populacdo LGBT. Na tarja e no
texto, expressdes como “pisa menos” (usada para ovacionar o feito de alguém que

a2

se destacou), “razd” (abreviacdo para “arrasou’) e “‘chamar na chincha” (expres-
sdo proxima de “chamar aten¢do” ou repreender alguém) completam a lista de

intervencdes na apresentacdo da noticia original.

-

PREFEITO DE LONDRES DA CLOSE CERTO E CHAMA 7 U
TRUMP E MAIS LIDERES HOMOFOBICOS NA CHINCHA!

NOTICIAS YOUTUBE.COM/POENARODA - INSCREVA-SE

0
Pno
OO0

FORAEO SERIC. FTRA DG ARVARIC.

NA SEMANA

Sdo pessoas que ajudam
Londres a ser essa cidade incrivel
economicamente, culturalmente e

socialmente. Quero que Londres seja
uma luz para o resto do mundo
neste sentido.

Figura 7: print screen das intervencdes visuais, como GIF e meme, durante apresentacdo de noticia

%0 Chama-se drag queen a pessoa que se veste com roupas exageradas femininas estilizadas e drag
king a pessoa que se veste como homem. A transformacdo em drag queen (ou king) geralmente
envolve, por parte do artista, a criagdo de um personagem caracteristicamente cOmico e/ou exage-
rado, que por tras carrega um discurso critico da heteronormatividade.
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Noticia 2

- PEDRO HMC: e no momento “close errado” tem ele que ¢ praticamente um
participante fixo desse quadro: o presidente americano Donald Trump. Ele deu
mais um passo atrds nos direitos dos LGBTs nos Estados Unidos ao proibir tran-
sexuais de se alistarem no exército do pais, 0 que o Obama ja tinha permitido.
Justificando sua escrotiddo, Trump falou: “nossos militares tém que focar na vit0-
ria e ndo podem se preocupar com 0s tremendos custos e perturbacdes médicas
que transexuais geram”. E vale lembrar que essa ¢ s mais uma medida escrota do
Trump contra os LGBTSs. Desde o inicio do ano ele proibiu estudantes trans de
frequentarem banheiros de acordo com sua identidade de género. Ele também
suspendeu o dia do orgulho LGBT na Casa Branca. Cancelou varias campanhas
contra 0 HIV! e também proibiu que se perguntasse no préximo censo do pais a
orientacdo sexual dos cidaddos, 0 que, por sua vez, ia ajudar na elaboracéo de po-
liticas publicas para ajudar a populacdo LGBT.

As intervencgdes visuais feitas durante a apresentacdo da segunda noticia
reforcam o tom de critica do apresentador Pedro HMC em relacdo a postura do
presidente norte-americano Donald Trump diante da comunidade LGBT. GIFs da
cantora brasileira Gretchen Miranda suspirando ou da americana Cher revirando

os olhos entraram durante a reproducéo da fala de Trump sobre proibir transexuais

de se alistarem no exército estadunidense.

3L HIV é a sigla em inglés do virus da imunodeficiéncia humana. Causador da Aids, ataca o siste-
ma imunoldégico, responsavel por defender o organismo de doengas. Ter o HIV ndo € a mesma
coisa que ter aids. Ha& muitos soropositivos que vivem anos sem apresentar sintomas e sem desen-
volver a doenga. Mas podem transmitir o virus a outras pessoas pelas relacdes sexuais desprotegi-
das, pelo compartilhamento de seringas contaminadas ou de mae para filho durante a gravidez e a
amamentacdo, quando ndo tomam as devidas medidas de prevencdo. Por isso, & sempre importante
fazer o teste e se proteger em todas as situagoes.
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Nossos miitares tem que focar na
vitdria e nao podem se preocupar
com os tremendos custos e
perturbacdes médicas que
transexuais geram.

ol

ry B

TRUMP CORTA MAIS DIREITOS no'k GBTS
AGORA TRANS NAO PODEM MA s AR

Figura 8: print screen das intervencdes visuais feitas durante apresentacdo de noticia

Os exemplos acima ajudam a ilustrar um topico importante do jornalismo
em rede: a remixagem. O conceito foi trabalhado pelo autor André Lemos no arti-
go “Ciber-cultura-remix” (2005) e pode ser empregado aqui para entender as in-
tervencOes feitas nas noticias veiculadas no “Deu na Semana”. Segundo Lemos,
recursos disponiveis no ambiente digital permitem recriar conteidos também dis-
ponibilizados em rede na intencéo de dar novos significados a publicacéo original:
“as novas tecnologias de informag@o e comunicagdo alteram 0S processos de co-
municacao, de producdo, de criacdo e de circulacdo de bens e servicos nesse inicio
de século XXI trazendo uma nova configuracdo cultural que chamaremos aqui de
‘cibercultura remix’” (LEMOS, 2005, p. 1).

Nesse contexto, entende-se por remix as possibilidades de apropriacao,
desvios e criacéo livre a partir de outros formatos, modalidades e tecnologias, que,
segundo Lemos, sdo “potencializados pelas caracteristicas das ferramentas digitais
e pela dinamica da sociedade contemporanea”. “No jornalismo em rede, com tan-
tas opgOes para se informar, manter a atencdo da audiéncia pode se tornar um bem
mais valioso do que o valor pago para ter acesso a um determinado contetido”
(SALAVERRIA, 2005, p. 25 ). No caso do “Deu na Semana”, as noticias ganham
novo tratamento com a inclusdo de memes, GIFs, trechos de filmes ou entrevistas

com celebridades como estratégia para se aproximar de seu publico — a comuni-
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dade LGBT — e, assim, atrair mais visualizagdes para os videos do canal “Poe na
Roda”. Com isso, inUmeras estratégias podem ser utilizadas para capturar a aten-
cdo desses usuarios do YouTube, como a linguagem do humor, imagens de cele-
bridades ou trechos de filmes de cinema ou programas de televisdo. Com tecnolo-
gias digitais a disposicdo, as noticias sofrem intervences por meio de combina-
cOes, colagens e recortes de informacgdes. O processo de remixagem, ndo é novo,
destaca Lemos. Ele lembra os trabalhos de DJs** que ja combinavam duas ou mais

musicas nesse formato de recortar, colar e sobrepor sobre os originais.

Walter Benjamin (2005) ja questionava a crescente indissociagdo entre
“autor” e “publico”. Segundo ele, essa “diferenca estd em vias de se tornar cada
vez menos fundamental e, a todo momento, o leitor esta prestes a se tornar escri-
tor”. A reprodutibilidade técnica, conceito ligado ao pensamento de Benjamin,
também dialoga com a ideia de remixagem praticada hoje no ambiente digital.
Para ele, a reprodutibilidade técnica facilita a apoderacdo da copia e despe 0s ob-
jetos de uma aura inalcancavel ou restrita porque “exigem [...] que as coisas se
lhes tornem, espacial ¢ humanamente, ‘mais proximas’” (BENJAMIN, 2005, p.

150).

Os processos de remixagem sdo regulados pelas “trés leis fundadoras da
cibercultura” (LEMOS, 2005): a liberagdo do polo da emissdo, o principio de co-
nexdo em rede e a reconfiguracdo de formatos midiaticos e praticas sociais. A
primeira lei da conta dos fenbmenos sociais em que 0 receptor passa a produzir e
emitir a sua propria informacdo de forma livre, em varios formatos midiaticos e a
nivel mundial. Nesse contexto, as pessoas produzem seus proprios videos, fotos,
mausicas, escrevem em blogs, criam foruns e comunidades, ou desenvolvem sof-

twares e ferramentas.

A segunda lei compreende a ideia de que tudo esta na rede e se comunica:
pessoas, maquinas, objetos, monumentos, cidades. Lemos atribui a essa “conecti-
vidade generalizada” a transformagdo do PC (computador pessoal, inicio da mi-

croinformatica em 1970) em CC (computador coletivo, com o surgimento da in-

%2 DJ é abreviagdo de disc jockey, que é o profissional que seleciona e reproduz as mais diferentes
composicdes, previamente gravadas ou produzidas na hora para um determinado puablico alvo em
radios, pistas de danca e shows.
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ternet e sua popularizacdo nos anos 80 e 90), e o atual CC movel (computador
coletivo movel e o uso de celulares e das redes Wi-Fi). Por ultimo, a reconfigura-
cdo explicaria a diluicdo entre as fronteiras de producdo e consumo em que 0S

agentes dos dois processos se revezam ou trocam de papéis no atual contexto.

Na crise da criacdo pos-moderna (“a arte morreu!”) s6 ¢é possivel apropriagdes
sob o signo da recriacdo. Ndo ha mais autor, original e obra, apenas processos
abertos, coletivos e livres. A tecnologia digital vai reforcar essas caracteristicas
da arte do pés-modernismo ja que “digital technology has made copyright — and

the conventional notion of authorship — obsolete”( Murphie ¢ Potts, 2003, p.71).

Na cibercultura, novos critérios de criacdo, criatividade e obra emergem consoli-

dando, a partir das Gltimas décadas do século XX, essa cultura remix. Por remix

compreendemos as possibilidades de apropriacdo, desvios e criacdo livre (que
comegam com a musica, com os DJ’s no hip hop e os Sound Systems) a partir de
outros formatos, modalidades ou tecnologias, potencializados pelas caracteristicas

das ferramentas digitais e pela dinAmica da sociedade contemporanea. Agora o

lema da cibercultura € “a informacdo quer ser livre”. E ela ndo pode ser conside-

rada uma commodite como laranjas ou bananas. Busca-se assim, processos para
criar e favorecer “inteligéncias coletivas” (Lévy) ou “conectivas” (Kerkhove).

Essas s sdo possiveis, de agora em diante, por recombinagdes (LEMOS, 2005, p.

2).

Na analise de Lemos, a nova dindmica técnico-social da cibercultura ndo
chega a ser uma novidade, mas uma “radicalidade”. De acordo com o autor, todos
os individuos formam e colaboram com uma estrutura em que qualquer individuo
pode, em tese, emitir e receber informacdo em tempo real, sob diversos formatos,
para qualquer lugar do planeta e alterar, adicionar e colaborar com pedagos de

informagao criados por outros.

Sabe-se que as novas plataformas midiaticas expandiram significativamen-
te as possibilidades de consumo de contetdo. E é verdade que, com a possibilida-
de de compartilhar informagc6es no mesmo espaco em que sdo consumidas, ha
uma diluicdo dos limites entre producdo e consumo ao passo que jornalistas po-
dem se apropriar de contetidos disponibilizados na rede para produzir noticias e 0s
interagentes podem também se valer do acesso direto a ferramentas de producao

para compartilhar contetdo livremente.

Diferentemente das midias de massa, em que a audiéncia é limitada a ler o
texto — mesmo que deformas variadas — as midias digitais permitem a ela criar o
seu proprio contetdo. Desloca-se o eixo do modelo de “um para um” para a estru-

tura “muitos para muitos” (CAMPANELLA, 2010). Vale ressaltar que isso nao
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quer dizer que o0s usuérios das novas midias sejam sempre mais ativos que a audi-
éncia das midias convencionais. Uma pesquisa da Organizacdo de Cooperacédo e
de Desenvolvimento Econdmico, de 2007, por exemplo, revelou que 80% dos

usuarios de internet apenas consomem contetdo.

No entanto, ha de se considerar que a audiéncia nunca foi tdo passiva antes
da internet como sugerem os estudos de cibercultura. Henri Jenkins (2009), por
exemplo, ja analisava a participacdo de telespectadores de programas de televisao
em fas clubes antes do advento da internet. Cartas dos leitores aos jornais, pedidos
de ouvintes em programas de radio ou participacfes de telespectadores por telefo-
ne na TV também servem de exemplos para mostrar que a audiéncia dos meios de

massa ndo eram tao passivos assim.

No livro “Conflitos na TV digital brasileira” (2012), a autora Patricia
Mauricio inclusive, recorre a Mikhail Bakhtin para lembrar que o dialogo entre
emissor e receptor ja existia antes disso, a medida em que “cada um reage a in-
formagao que recebe de forma diferente do outro” ainda que consumindo o mes-

mo conteldo televisivo.

“[o telespectador] ndo é passivo, mas isso ndo significa uma comunicacao entre a

emissora/programa de TV e o telespectador. O telespectador dialoga com a obra

(no caso, o programa de TV), mas nao no sentido de sua interpretacdo chegar ao

emissor e alterar qualquer coisa no programa ou na programacao. E por isso que a

digitalizagdo muda, ou melhor dizendo, pode mudar. A comunicagdo ndo desig-

nava essa via de mao dupla, muito menos a noc¢do de comunicacéo de todos para

todos” (MAURICIO, 2012: 23).

Autores como Alex Primo (2013) e Van Djick (2009) também questionam
os discursos de democratizagdo de acesso aos meios de producdo e distribuicdo
mididtica no ambiente digital. Primo ressalta que nem todos os individuos possu-
em acesso a essas ferramentas e que nem todo processo comunicativo permite que
a emissao seja feita por qualquer pessoa e com 0 mesmo peso que a emissao vinda

de uma midia convencional.

Jan Van Djick, por sua vez, argumenta que o0 processo comunicacional que
se estabelece na rede pode ser apenas observado a partir da “visdo simplificada”
que funde ou opde produtores e consumidores: “a acdo do usuario ¢ bem mais

complexa do que esses dois termos bipolares sugerem. Precisamos levar em con-
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sideracdo os maltiplos papéis que 0s usuérios assumem em um ambiente midiati-
co no qual as fronteiras entre comércio e informacao se diluem” (VAN DIJCK,

2009, p. 42).

O autor Bruno Roberto Campanella (2010) afirma que o que deve ser sali-
entado, no entanto, € a existéncia de uma nova possibilidade de interacdo onde as
impressdes do usuario a respeito de determinado assunto podem ser instantanea-
mente compartilhadas com outras pessoas, independentemente de suas localiza-

cOes fisicas:

Todavia, essa “privatizagdo movel” comeca a ser transformada a partir do mo-
mento em que as novas plataformas digitais, especialmente as miniaturizadas,
passam a permitir a privatizacdo de novos ambientes42. A possibilidade de se as-
sistir televisdo43 em casa deixa de ser a Unica alternativa de contato do individuo
com um mundo distante da sua realidade cotidiana. Tanto o ambiente doméstico,
quanto a televisdo, perdem a sua condicdo singular. Essa mudanca, e suas varias
implicagdes, foi muito bem articulada no trabalho de Du Gay et al. (1997) sobre o
uso social do toca-fitas portatil Walkman da Sony. Os autores propdem, entre ou-
tras coisas, que o Walkman possibilita aos seus usuarios a privatizacéo dos espa-
¢os publicos, no momento em ele simula uma espécie de redoma sonora que pas-
sa a ser responsavel pela experiéncia do individuo no ambiente em questdo. A
posterior profusdo dos telefones celulares, iPods etc., indicam que o sucesso do
Walkman foi somente o inicio da enorme onda de popularizacdo de um tipo de
tecnologia bastante comum na contemporaneidade, batizada por David Morley de
“tecnologia privatizadora” (CAMPANELLA 2010: 38).

2.3.
Circulagao: como as noticias entram “roda”?

No contexto do jornalismo em rede e das interacdes que ele gera com o0s
usudrios de sites de redes sociais, € preciso entender como as noticias circulam e
chegam até os usuarios. Antes disso, vale recuar na histéria para compreender
como a circulacdo de noticias ocupa papel importante na construgdo do processo

jornalistico, bem como na mobilizacao de sua audiéncia.

O passeio por essa historia comeca pela troca de cartas, que, segundo auto-
res como Norbert Elias (1994), foi fundamental na gestdo da rede de relacGes en-
tre nobres europeus nos seculos XVII e XVIII. Pelas cartas, circulavam informa-
coes, béncéos religiosas, demandas de trabalhos, contratos assinados, pedidos de
casamentos e aliangas politicas, por exemplo.
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O seculo seguinte trouxe uma novidade que aceleraria a troca de mensa-
gens: o telégrafo. Junto com a navegacéo feitas por barcos mais velozes e o deslo-
camento nas estradas ferro, o telégrafo permitiu estreitar no tempo aquilo que era
distante no espaco (RAMOS, 2015):

Pois bem, ao longo do século XIX e XX temos a construgdo paulatina de uma re-
de de correios e telégrafos que foi ganhando cada vez mais importancia na medi-
da em que se intensificavam os fluxos de pessoas e mercadorias através dos ocea-
nos. E a importancia dessa rede de circulacdo de informacdes é diretamente pro-
porcional ao tanto que ela se entrelacava com as demais redes de circulagéo de
pessoas, mercadorias e de autoridade estatal (RAMOS, 2015, p. 57).

O telégrafo aumentou a velocidade de transmissdo de informacdo — pu-
blica e privada — e, com isso, 0s jornais, que eram pautados na cronica e nos tex-
tos opinativos (AGUIAR & RODRIGUES, 2017, p. 303), passam a oferecer fatos.
Foi ai 0 momento em que a ideia de noticia ganhava uma nova dimensao: o publi-
CO passou a consumir o noticiario da vida comum, nao apenas a opinido e a agen-
da dos governos com reproducdo de atas, decretos e discursos politicos. N&o por
acaso, a figura do reporter aparece nessa época: “uma das primeiras mengdes ao
termo reporter, como assinala Adghirni (2005), foi quando Samuel Morse solici-
tou um ‘despacho’ ao Baltimore Patriot através da recém inaugurada linha telegréa-
fica entre Washington e Baltimore, no dia 23 de maio de 1844” (AGUIAR &
RODRIGUES, 2017, p. 304).

Nesse contexto, o século XIX assistiu a transformagdo da informagéo em
mercadoria posta a venda nas paginas dos jornais. Com a industrializacdo e o
crescimento dos espacos urbanos, os jornais foram transformados em produtos
comerciais fabricados por empresas capitalistas onde os jornalistas passam a atuar
profissionalmente (AGUIAR, 2008). A chamada penny press tornou-se principal
expressao do “novo jornalismo”. Com exemplares vendidos ao preco equivalente
a um centavo, 0s jornais traziam noticias sobre os fatos locais do cotidiano, pro-
cessos de justica, crimes, execucdes, catastrofes e eventos extraordinarios, sem
qualquer espaco para artigos de opinido e politica. A proximidade com a vida or-
dinéria dos cidaddos e o preco acessivel possibilitaram o aumento da circulacéo
dos jornais, bem como a incorporacdo de um publico mais amplo e generalizado

(TRAQUINA, 2004). Foi nessa época que surgiu o primeiro jornal de massa: o
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New York Sun, em 1833. O New York Herald, criado em 1835, e o La Presse, lan-
cado em Paris em 1836, sdo outros exemplos de penny press.

La Presse abandonou os tradicionais artigos politicos longos e substituiu-os pelas
noticias de rua, moda e furos jornalisticos. A grande novidade, no entanto, foi a
introducdo dos folhetins, uma inovacao recebida com tremendo entusiasmo pelo
novo publico leitor, que ansiava por diversdo e ndo estava muito interessado em
politica. A agitacdo politica foi subordinada a noticias, a publicidade e ao entrete-
nimento, com o objetivo de conseguir a maior venda possivel do jornal (TRA-
QUINA, 2004, p. 65).
Um novo conceito de producdo jornalistica se instaura a partir dai em que
a principal moeda ndo € exatamente a informacdo, mas seu potencial de publica-
cdo. Nesse sentido, o jornalismo passou ser entendido como um processo compos-
to fundamentalmente por quatro etapas: apuracdo, producao, circulacdo e consu-
mo (MACHADO &PALACIQOS, 2007). Hoje, com a introducdo de novas tecno-
logias e 0 uso delas pelos usuarios nos sites de rede social, pode-se dizer que a
circulacdo e o consumo se entrelacam. Antes disso, a fase de circulacdo compre-
endia os canais pelos quais a noticia circula apds sua publicacdo. No caso dos jor-
nais impressos, por exemplo, a circulacéo se d& por meio da distribuicdo em pon-
tos de venda — banca de jornal ou esquinas de ruas — e na casa de seus assinan-
tes. Nesse sentido, o desafio da circulacdo jornalistica sempre foi o de “atingir o

maior numero de pessoas com 0 maximo de eficécia, através de distintos canais
no menor custo” (SCHWINZEL, 2012, p. 123).

O objetivo do sistema de distribuicdo consistia em que o produto chegasse as
maos dos leitores antes dos concorrentes. Para a empresa jornalistica, o diario de
grande tiragem constituia-se de um produto de consumo e cada cidaddo represen-
tava um comprador potencial. O diario, do mesmo modo que 0s programas jorna-
listicos convencionais de radio e televisdo (em contraste com as publicagdes digi-
tais), ndo era armazenavel por um longo periodo devido a perda de atualidade e,
como tal, condicionava a elei¢do dos circuitos de distribui¢do a capacidade de fa-
cilitar uma comodidade de aquisi¢do ou difusdo méaximas (MACHADO, 2008, p.
3)

O autor Elias Machado (2008) divide os sistemas de circulacdo de noticias
em estaticos ou dinamicos. Os sistemas dindmicos tém como principal caracteris-
tica essencial ir ao encontro dos consumidores das informagdes, enquanto que nos
estaticos o interessado precisa sair em busca das publicacGes para ter acesso as

noticias. Um bom exemplo no primeiro caso é a venda na rua das publicaces, a

entrega de jornais e revistas nas casas dos assinantes ou 0s servigos de envio de
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noticias por correio eletrdnico. J& exemplos para o segundo séo a venda em banca,
a veiculagdo de noticias em emissoras de radio e televisdo em horéarios pre-
determinados na programacao ou a disponibilizacdo das informacgdes em portais
em que o interessado deve ir até o local de venda, sintonizar a emissora de radio, o

canal de televisdo ou acessar o portal.

A circulacdo jornalistica, no entanto, ndo deve ser pensada apenas como
um processo de distribuicdo de noticias pelos canais convencionais. Ela engloba
também a participacdo da audiéncia dos veiculos de imprensa, sobretudo no con-
texto da Web 2.0*. Vale considerar que as pessoas sempre passaram adiante in-
formacdes lidas nos jornais ou contaram aos amigos e parentes sobre noticias que
acabaram de ouvir no radio ou de assistir na televisdo, mas a replicabilidade digi-
tal e as tecnologias em rede tornam o processo mais facil e concreto a medida em
que uma noticia publicada originalmente em um jornal impresso, por exemplo,
pode ser discutida e reverberada em blogs na internet. Com isso, a internet possi-
bilitou a abertura de novos canais para a distribuicdo de noticias e ajudou a dina-
mizar a circulacdo jornalistica. Lemos e Levy (2010) afirmam que esse processo
engendrado pela internet gera uma “desterritorializagdo da midia”, sem a perda da
dimensao local dos contetdos produzidos. Uma vez disponivel na web, um jornal
de circulacdo local consegue chegar a regiGes onde antes seria impossivel, por

exemplo.

Jornais, radios, televisdes publicam ou emitem hoje quase tudo na web. Certas
midias estdo disponiveis apenas na web sem utilizar o canal hertziano ou o im-
presso. A primeira consequéncia dessa nova situacdo é que todas as midias po-
dem ser “captadas”, lidas, escutadas, ou vistas de qualquer canto do planeta onde
uma conexao a Internet é possivel, com ou sem fio. (...) N&o se trata apenas de
uma mudanca na forma de consumo midiatico, mas nas formas de producdo e dis-
tribuicdo de contetido informacional. (LEMOS e LEVY, 2010, p.73)

Sites de rede social, como Twitter, Facebook, Instagram e YouTube, pas-
sam a integrar o processo de circulagdo jornalistica a partir do momento em que
0s usuarios reproduzem e compartilham noticias em seus perfis. As informagdes

ganham novas interpretagdes e sdo acrescidas de comentarios desses usuarios. Na

%0 conceito para o termo foi criado por Tim O’Reilly, em 2003. A Web 2.0 no aproveitamento da
inteligéncia coletiva em que cada usuario pode ndo somente usufruir, mas sim, contribuir. O
exemplo mais claro dessa caracteristica é a Wikipédia, onde cada usuario tem a oportunidade de
adicionar informacdes livremente.
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perspectiva da rede, o consumo vem virando sindbnimo de circulagdo. E isso se
deve ao fato de que inimeras vezes é dada mais importancia a quem repassa em
vez de quem produz uma determinada informagdo: “mais do que uma cultura de
participacdo, estariamos diante de uma cultura de transformacdo em que o papel
de passar adiante uma informacdo é tdo ou mais importante que produzir determi-
nado conteudo” (ZAGO, 2014, p. 54).

Inimeros motivos podem levar um individuo a compartilhar uma informa-
¢do em um site de rede social na internet: “ao compartilhar noticias, [0 usudrio]
mostra-se a sua audiéncia como uma pessoa atualizada e ligada aos acontecimen-
tos, como questBes politicas, econdmicas ou outras que sejam mais valorizadas
por ele e por seus contatos, usufruindo, assim, de um certo status” (FRANCISCO,

2010, p. 22).

Nesse contexto participativo, entende-se que o usuario pode desempenhar
duas atividades principais: filtro e comentario de noticias (ZAGO, 2014). Duas
carateristicas que podem ser percebidas na atuacdo de Pedro HMC, responsavel

pelo canal “Pde na Roda”, a frente do “Deu na semana”:

- Funciona como filtro quando reproduz o contetdo de grandes veiculos de im-
prensa, com ou sem modificacGes, para compor 0 resumo semanal nas noticias de
interesse da populacdo LGBT. Além disso, € também filtro quando remete o se-

guidor do canal para a matéria original por meio de links na descri¢cdo dos videos.

- Ja ao comentario corresponderia ao papel de criticar ou ironizar noticias, procu-
rando manifestar publicamente sua opinido sobre o acontecimento, ou sobre suas
circunstancias, por meio de piadas embutidas nos textos e nas intervencoes visuais

e sonoras colocadas para produzir o efeito de critica ou ironia.

Tais apontamentos vao ao encontro de um outro conceito importante para
compreender 0s caminhos que as noticias percorrem no ambiente digital: a recir-
culagdo (ZAGO, 2011).
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2.4.
Recirculagdo: quando noticias voltam para “roda”

A pesquisadora Gabriela da Silva Zago sugere a adocdo do conceito de
recirculacdo ao constatar que o processo jornalistico pode continuar apds o con-
sumo. Nesse caso, além das etapas tradicionais de apuragéo, producao, circulacdo
e consumo, verifica-se uma nova fase posterior ao consumo em que 0s usuarios de
redes sociais se apropriam do conteudo jornalistico colocando-0 novamente em
circulacdo a partir de suas proprias interpretacdes e intervenc@es da publicacéo

original:

Ainda gue se considere que a noticia possa circular novamente ap6s o consumo,
entende-se que essa recirculacdo ndo seria propriamente uma nova fase do jorna-
lismo, mas, sim, uma extenséo da fase de circulagéo, retomada e continuada apos

o consumo de informagdes pelo interagente, que pode utilizar espagos sociais di-

versos da internet (como sites de relacionamento, blogs, microblogs, dentre ou-

tros) para contribuir para divulgar o link para a noticia, recontar, com suas pala-

vras, 0 acontecimento, ou manifestar sua opinido sobre o ocorrido (ZAGO, 2011,

p. 66)

Conforme assinalaram os autores Adriana Barsotti e Leonel Aguiar no ar-
tigo “Jornalismo amador: proposta para definir as praticas jornalisticas exercidas
pelo publico em ambientes interativos” (2014), os proprios veiculos de imprensa
ja incentivavam a colaboracdo do publico por meio do envio de relatos, fotos e
videos que complementem determinadas coberturas jornalisticas. Mas essa parti-
cipacdo, no entanto, é normalmente mediada por jornalistas profissionais desde a
selecdo dos fatos até a edicdo. A exibicdo de videos feitos por amadores em tele-
jornais de emissoras de televisdo também é uma pratica comum, ao lado da secéao

de cartas em jornais e o contato por telefone entre jornalistas e sua audiéncia.

O Publick Occurrences Both Forreign and Domestick foi o primeiro jornal
impresso com espaco dedicado ao cidaddo. Publicado em 1690, em Boston, nos
Estados Unidos, a publicacdo tinha quatro paginas, e uma delas vinha em branco
para que o leitor descrevesse neste espaco suas proprias impressdes sobre os fatos
ou comentasse as noticias passando adiante com tais observacdes (CARVIN apud
ALVES, 2010, p. 57). Embora seja uma experiéncia do século XVI, a experiéncia
do Publick Occurrences Both Forreign and Domestick se aproxima muito da troca
experimentada entre jornalismo e sua audiéncia no ambiente digital (ZAGO,
2014). A quarta pagina em branco era dedicada a livre manifestacdo dos leitores
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que tinham acesso ao jornal. As cartas dos leitores enviadas aos jornais impressos
até hoje passam por uma sele¢do e é o veiculo quem decide o que publicar e
quando publicar. O outro ponto de conexao interessante estd no fato de que as
pessoas interagiam diretamente no proprio meio, podendo, inclusive, fazer inter-
vencgOes e observacdes sobre o conteudo original. Outras formas de interagdo, co-
mo as cartas ou “fale conosco”, dependem de outras plataformas de comunicagao

para viabiliza-las, como o telefone ou o correio.

Além de potencializar a participacdo do publico, os sites de rede social o
colocaram para dentro do processo jornalistico. Os canais de comunicagdo com o
publico sempre existiram, mas eram timidos antes da rede mundial de computado-
res. Os avancos tecnoldgicos tornaram dispositivos eletrénicos, como celulares
conectados a internet e cdmeras portateis, mais acessiveis, ampliando as possibili-
dades de participacdo e colaboracdo do publico no processo jornalistico. Nesse
sentido, os dispositivos moveis, em especial smartphones e tablets, vém ajudando
a reconfigurar a producdo, a publicacdo, a distribuicdo, a circulacdo, a recircula-

¢do, 0 consumo e a recepcdo de contetdos jornalisticos em multiplataformas.

Diversos autores (AGUIAR & BARSOTTI, 2014; CABRERA, 2012,
HEINRICH, 2011; JENKINGS, 2013; MAGALHAES, 2012; ZAGO; 2014) ja se
debrugaram em estudos que buscam entender a troca entre publico e jornalismo
nesse universo interativo da internet. Leonel Aguiar e Adriana Barsotti (2012)
investigaram como as preferéncias do publico sdo levadas em consideracdo no
momento em que o0s jornalistas montam a home — a péagina principal do site as-
sim que ele é aberto pelo usuario, proxima visualmente da capa dos jornais im-
pressos — dos sites de noticias. Os conteddos mais acessados ou que receberam
mais “curtidas” nas redes sociais ganham destaque na capa dos sites. Em seu arti-
go “Papéis do publico na produ¢do de contetdo digital: um estudo de caso da Fo-
lha.com”, o pesquisador Davi de Castro Magalhaes (2012) identificou que os usu-
arios de redes sociais podem se revezar entre as funcdes de produtor e fonte de
informacdes, compartilhador e receptor. Tais definigdes encontram eco nos apon-
tamentos da autora Maria Angeles G. Cabrera (2005). Ela defende que a existén-
cia de quatro papéis em que o interagente pode se encaixar dependendo do nivel

de participacdo. O protagonista é aquele que sofre o acontecimento, o protagonista
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da noticia. A testemunha é quem observa de forma direta o fato. O colaborador
entra no processo contribuindo com dados ou informagGes ainda que ele néo pro-
tagonizado ou testemunhado o fato relatado. Por Gltimo, teria o comentarista, que

opina sobre o contetdo da informacao.

Gabriela da Silva Zago (2014) complementa mais ainda ao incluir outros
trés papéis nessa estrutura: o compartilhador, o avaliador e o remixador. O com-
partilhador € aquele que colabora para fazer circular a noticia. No caso do avalia-
dor, a funcdo seria ocupada por quem contribui para promover noticias a partir de
curtidas ou outras formas de avaliacdo disponiveis em sites de rede social. Por
fim, o remixador cria novos contetdos a partir da combinacdo de conteidos pree-

xistentes.

Seguindo nesta linha de andlise, pode-se dizer que Pedro HMC, apresenta-
dor do “Deu na Semana”, ocupa as fungdes de “comentarista”, “compartilhador” e
“remixador”. O papel de “comentarista” se manifesta quando ele opina e faz criti-
cas ou clogios sobre as noticias veiculadas nos videos do “Deu na Semana”.
“Compartilhador” ja € por natureza a partir do momento em que ele faz circular as
noticias com tematicas voltadas por universo LGBT para fora dos limites das pu-
blicagdes originais. E, por ultimo, é “remixador” por conta das inimeras interven-

cOes que ele faz nas noticias com 0 uso de recursos visuais e sonoros, como me-

mes, GIFs, cenas de filmes ou trechos de shows e entrevistas de TV.

Gragas ao desenvolvimento de novos modos de producdo na internet, co-
mo as redes P2P, o software open source e programas para producdo de blogs,
novos agentes entraram na producéo jornalistica. Bruns (2005) criou o termo pro-
duser — uma combinacdo de producer (produtor) e user (usuario) para designar a
parte ativa desta nova audiéncia engajada na criagdo colaborativa e autbnoma
(BRUNS, 2005, p. 23). A internet possibilitou a emergéncia de novas formas de
producéo e de circulacdo de informacgéo e o consequente alargamento do campo
jornalistico. A fragmentacdo no ambiente digital resultou na perda do monopolio

de veiculacdo das noticias por parte das organizac¢des de midia.

No contexto do jornalismo em rede, a consolidacdo das redes sociais per-

mitiu um retorno quase que instantaneo da audiéncia sobre o conteudo que circula
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no ambiente digital: as informacGes sdo rapidamente disseminadas e/ou contesta-
dos. As coberturas sdo colocadas em xeque, e as redes transformam-se em espaco
de vérias dindmicas jornalisticas, desde o compartilhamento de links noticiosos
até a proliferacdo de outras versdes. As redes sociais passam entdo a ser lugares
constitutivos de acontecimentos jornalisticos na medida em que j& existem acon-
tecimentos que possuem a envergadura do meio, designados como ciberaconteci-
mentos (HENN, 2013). Os movimentos de ocupacao global, que remetem as mo-
bilizacBes pioneiras pos-Crise Financeira de 2008 nos EUA, com o Occupy Wall
Street, e na Espanha, com o Indignados, e seus varios desdobramentos, como as
jornadas de junho de 2013 no Brasil, sdo exemplares nesse sentido. Boa parte des-
sas mobilizacdes foram articuladas pelas redes sociais: as narrativas sdo produzi-
das in loco pelos proprios participantes e o que é veiculado pela impressa gera
uma grande e instantanea discussao publica, com muitas contestacGes aos enqua-
dramentos articulados (RODRIGUES, 2016).

Henry Jenkins (2009) afirma que as decisdes que cada individuo toma
quando decide passar adiante ou ndo textos de noticias estdo remodelando o proé-

prio cenario da midia:

Essa mudanga — de distribuicéo para circulagdo — sinaliza um movimento na dire-
¢do de um modelo mais participativo de cultura em que o publico ndo é mais vis-
to como simplesmente um grupo de consumidores de mensagens pré-construidas,
mas como pessoas que estdo moldando, compartilhando, reconfigurando e remi-
xando contetidos de midia de maneiras que ndo poderiam ser imaginadas antes. E
estdo fazendo ndo como individuos isolados, mas como integrantes de comunida-
des mais amplas e de redes que lhes permitem propagar conteddo muito além de
suas vizinhangas geograficas. (JENKINS, 2009, p. 24).
O conceito de recirculacdo serviu até aqui para compreender o caminho
que a noticia percorre até chegar “remixada” nos videos do “Deu na Semana”. A
apropriacédo de contetdos jornalisticos pelos usuarios de rede sociais acaba tirando
da publicagdo original a exclusividade de fazer de circular as noticias. Inclusive,
0s usuarios podem até mesmo contribuir para uma maior ou menor visibilidade de
uma informagdo ao fazé-la circular e recircular em sites de rede social, como
YouTube, Facebook, Instagram ou Twitter. Na interpretacdo de autores como
Henry Jenkins (2009), hoje, o ambiente midiatico ¢ pautado na “midia espalhavel”
a medida em que os produtores das grandes midias ndo detém mais o poder exclu-

sivo de espalhar conteudo.
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A recirculagdo de noticias pode ser considerada entdo a base que sustenta
as edi¢des dos videos do “Deu na Semana”. As noticias sdo selecionadas ¢ rever-
beradas nas edi¢cdes do “jornal gay” de acordo com o grau de repercussao dentro
da comunidade LGBT. Um bom exemplo é a noticia de que o Supremo Tribunal
Federal (STF) decidiu que transgéneros podem mudar o nome no registro civil
sem necessidade de cirurgia de redesignacio de género®. A informacéo ganhou
matérias nos sites de grandes jornais, como O Globo®, Folha de S. Paulo® e Es-

taddo®’, G1 e na TV Globo® no mesmo dia em que a deciséo foi divulgada: 1° de

939

marco de 2018. O site e os perfis do “Pde na roda”” no Twitter, Facebook e Ins-

tagram, também repercutiram a noticia no mesmo dia. Seis dias depois a informa-
¢do foi “remixada” e virou o principal destaque da edicdo do “Deu na Semana”,
em 7 de marco de 2018“° com Pedro HMC nos papéis de “compartilhador”, “co-
mentarista” e “remixador” (CABRERA, 2005; ZAGO, 2014):

- PEDRO HMC: No close certo dessa semana, tem o STF, que decidiu por una-
nimidade permitir que pessoas transgéneros mudarem de nome e género nos seus
documentos sem precisar de tanta burocracia quanto antes. Basicamente, basta
querer e basta querer bastante porque provavelmente o cartdrio vai ter fila, vao te
pedir um monte de documento que vocé nao sabe onde é que ta. Mas, enfim, ago-
ra pelo menos s6 depende sO da pessoa, né? Antes, precisava ter aprovacdo de
juiz, além de ter que ter um laudo médico que comprovasse que vVoceé é trans. Isso
se vocé ndo desse 0 azar de pegar um médico ou juiz transfobico que ia recusar
seu pedido, o que ia atrasar por muito tempo o seu pedido. E a legalizacéo, enfim,
da dignidade de muitas pessoas em busca de corrigir a sua identidade. Eu, since-
ramente, ndo consigo entender qual o problema da pessoa entender mudar de no-
me, ndo faz sentido proibir. A filha da Baby do Brasil ndo péde mudar de Riroca
para Sarah Sheeva? Estdo querendo proibir o que depois disso? Importante é que
com essa medida pessoas trans vdo poder fazer o que? O que nos, pessoas Cis, ja

% A cirurgia de redesignacao sexual é o procedimento cirdrgico pelo qual as caracteristicas sexu-
ais/genitais de nascenca de um individuo sdo mudadas para aquelas socialmente associadas ao
género que ele se reconhece. E parte, ou ndo, da transicao fisica de transexuais e transgéneros. E
popularmente conhecida como cirurgia de mudanga de sexo

% Disponivel em https://oglobo.globo.com/sociedade/stf-autoriza-troca-de-nome-em-documentos-
de-transgeneros-mesmo-sem-cirurgia-22446813. Acesso em 20 de dezembro de 2018

% Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2018/03/stf-autoriza-mudar-0-sexo-no-
registro-civil-sem-autorizacao-judicial.shtml. Acesso em 20 de dezembro de 2018.

%" Disponivel em https://brasil.estadao.com.br/noticias/geral,stf-decide-que-transgeneros-poderao-
mudar-nome-no-registro-civil-sem-necessidade-de-cirurgia,70002209705. Acesso em 20 de de-
zembro de 2018

% Disponivel em https://gl.globo.com/politica/noticia/stf-decide-que-transexual-podera-mudar-
registro-civil-sem-necessidade-de-cirurgia.ghtml. Acesso em 20 de dezembro de 2018.

%" Disponivel em https:/poenaroda.com.br/diversidade/Igbtfobia/stf-autoriza-transgeneros-a-
mudar-nome-e-genero-sem-precisar-de-cirurgia-laudo-medico-ou-autorizacao-judicial/. Acesso em
20 de dezembro de 2018.

“0 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=3-zRZG31wq0&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=13. Acesso em 7 de marco de 2018.
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fazemos ha muito tempo: mostrar o RG na balada sem constrangimento, comprar
uma passagem de Onibus, poder se candidatar a uma vaga de emprego sem ser
constrangido ou ficar devendo satisfacdo ou as pessoas te olhando quando vocé
mostra 0 documento achando que aquele documento ndo é teu. Tem muito con-
servador, religioso dizendo por ai que € privilégio que os LGTBs querem. Na ver-
dade, € s6 igualdade para ter direito a respeito e uma vida digna como todas as
pessoas. Privilégio, na realidade, seria ndo pagar impostos, que é exatamente co-
mo as igrejas fazem.

STF autoriza troca de nome em documentos de
transgéneros mesmo sem cirurgia

e 328 esia el e Jusee pera e o alesecéo; g vale dare odo o pels

= HESTADAO Brasl] i |

+ STF decide que transgéneros poderdo mudar
+ nomeno registro civil sem necessidade de cirurgia . _
: Transexuais podem mudar de nome sem

el {2/ cirurgia, decide Supremo
Ermin Fabigtomn ru 208

STF&
@STF_oficial

STF decide que transexuais e
transgéneros poderao solicitar a
mudanga de prenome e género
em registro civil sem necessidade
de cirurgia de mudanca de sexo.
Também ndo serdo necessarios
decisdo judicial autorizando

0 ato ou laudos médicos e L o ' S ..
icoléai - STF FACILITA TROCA DE DOCUMENTOS PARA
psicologicos. TRANSGENEROS. ESTADO LAICO QUE DIZ, NE?

3:3¢PM - 01 mar 18

Figura 9: Esquema para exemplificar o processo de recirculagdo de noticias em que a informagéo
primeiro estampa os sites de noticias e as matérias de TV e em seguida repercute nas redes sociais
e ganha uma versao “remixada” no YouTube

2.5.
O que vira noticia na internet?

Compreendidos os processos de circulagédo e recirculagéo no contexto do
jornalismo em rede, vale entender agora como as noticias sdo construidas e o que
torna um fato noticiavel no ambiente digital. Em linhas gerais, pode-se dizer que a
noticia é a unidade basica do jornalismo, independente do veiculo em que ele é

praticado. Desde o surgimento do jornalismo moderno, no século XIX, um fato
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precisa fugir a normalidade e precisa causar algum impacto no momento atual
para ganhar um status de noticia. Walter Benjamin (1987) atestou que a “informa-
¢do sO tem valor no momento em que ¢ nova”. Autores como Muniz Sodré (2012)
e Gabriel Tarde (1992) defendem que € a atualidade que garante o carater noticia-
vel a um fato. Isso, segundo os autores, ndo quer dizer que para ser noticia o fato
precisa estar inscrito no momento presente, no que acontece agora, mas tambem

estar relacionado a tudo que desperte interesse no tempo atual.

O que ¢ reputado “atualidade” ¢ apenas o que acaba de acontecer? Nao, ¢ tudo o

gue inspira atualmente um interesse geral, mesmo que se trate de um fato antigo.

Foi “atualidade”, nesses tultimos anos, tudo o que concerne a Napoledo; é atuali-

dade tudo o que esta na moda. E nédo ¢é “atualidade” o que ¢ recente, mas negli-

genciado atualmente pela atencdo da opinido publica, orientada noutra direcao.

(...) Em suma, a paixao pela atualidade progride com a sociabilidade, da qual ela

ndo € mais que uma das manifestagdes mais impressionantes (TARDE, 1992, p.

32).

Talvez a atualidade seja primeira caracteristica que salte aos olhos na hora
entender 0 que € noticia. Ela, inclusive, estabelece um ponto de intersecdo com
uma das principais carateristicas do jornalismo praticado na internet: a instanta-
neidade (PALACIOS, 2003). Ela, na anélise do autor Marcos Palécios, indica a
capacidade de transmissdo imediata e continua de informacGes atualizadas de
forma sucessiva. Cabe destacar que essa agilidade no processo de atualizacdo das
noticias € resultado de uma maior facilidade em produzir e transmitir informacdes
a partir do suporte digital e da prépria internet (AGUIAR, 2009). O grau de ins-
tantaneidade da internet s6 se aproximaria do radio, no entanto, mais préxima de
uma légica de atualizagdo em “tempo real” (ZUIN e CORREIA, 2008). Nesse
sentido, a atualizacdo instantanea e em alta velocidade do noticiario na web, além
de superar as limitagcGes do tempo, rompe com as barreiras espaciais para acimulo
de informac0es se levar em consideracdo tambeém a capacidade de armazenamento
e memoria. A tecnologia digital, segundo Palacios (2003), possibilita a construcéo
continua de um grande acervo de informacdes e, assim, as noticias produzidas
passam a ser armazenadas e recuperadas a qualquer momento. Além dos jornalis-
tas e veiculos de imprensa, audiéncia contribui com esse grande acervo de dados
com a participacdo em redes sociais, foruns, pesquisas de opinido e, especialmen-
te, postando links de outros sites que complementem ou apresentem versées dife-

renciadas em torno de um fato jornalistico (AGUIAR, 2009). Entretanto, na avali-
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acao do autor Leonel Aguiar (2009), “a superacdo dos limites de espago e tempo
proporcionada pela web e pelo processo de digitalizagdo da informagéo néo garan-
te, necessariamente, uma melhor qualidade do produto jornalistico, pois o privilé-
gio dado para a instantaneidade e a quantidade de noticias ocorre em detrimento
do aprofundamento do noticiario” (AGUIAR, 2009, p. 171).

Além da instantaneidade e memdria, Palacios enumera outras cinco carac-
teristicas do jornalismo feito na web: hipertextualidade, interatividade, multimidi-
alidade ou convergéncia de midias e personalizacdo do contetdo. Jo Bardoel e
Mark Deuze (2001) fecharam uma lista com quatro categorias: hipertextualidade,

interatividade, multimidialidade e customizacdo do contetdo.

A multimidialidade significa a convergéncia dos formatos dos meios de
comunicacdo anteriores a internet, como o jornal impresso, o radio e a televiséo,
para a construcdo do relato noticioso. No jornalismo em rede, texto, imagem e
som se integram e se complementam potencializando a conjugacdo de midias,
que, na analise de Palacios (2003), ja ocorria na televisdo: “a multimidialidade
exprime uma continuidade se considerarmos que na TV ja ocorre uma conjugacgao
de formatos midiaticos (imagem, som e texto); no entanto, € igualmente evidente

que a web potencializa essas caracteristicas” (PALACIOS, 2003, p. 23).

A customizacdo, personalizacdo ou individualizacdo do contedo nomeiam
a opcao pelo usuéario para escolher e configurar produtos jornalisticos de acordo
com o seu interesse, fazendo com que se sinta parte do processo de producéo da
informagdo. Se antes, o sistema RSS (Really Simple Syndication®!), ja permitia
que o usuario fizesse a selecdo e a hierarquizacdo das noticias, criando paginas
personalizadas de acordo com sua disposi¢do para o consumo de noticias (AGUI-
AR, 2009), agora os algoritmos de redes sociais, como Facebook, fazem essa se-
lecdo, reunindo os assuntos que interessam o0 usuario em sua pagina principal. Os
algoritmos estéo nas redes sociais, em software, em sites de mecanismos de busca
filtrando as buscas e as escolhas do usuario na internet (BARSSOTTI, 2017). O

mesmo movimento pode ser percebido no YouTube: o contelldo ndo aparece em

* A tecnologia do RSS permite aos usuérios da internet se inscreverem em sites que fornecem
"feeds" RSS. Sdo sites que mudam ou atualizam o seu contetdo regularmente. Para isso, sdo utili-
zados Feeds RSS que recebem estas atualizacdes, desta maneira o usuario pode permanecer infor-
mado de diversas atualizagdes em diversos sites sem precisar visita-los um a um.
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ordem cronolégica e depende das agdes interativas de cada usuario em sua pagina
principal. Assim, a disposi¢do de contetdos nos perfis dos usuérios depende de
um calculo com base em algoritmos. No YouTube, a lista de videos indicados no
perfil usuério é personalizada com base na interacdo do usuario na plataforma. Ou
seja, a partir dos videos que assistiu, curtiu, comentou, se inscreveu e/ou compar-
tilhou.

Por ultimo, a interatividade € um dos alicerces do jornalismo praticado na
web, uma vez que 0 usuario passa a contribuir com a construcéo da noticia — seja
por meio de envio de relatos, fotos ou videos ou atuagdo como “repodrter-cidadao”
nas paginas de jornalismo colaborativo das empresas jornalisticas, seja pelo com-

partilhamento e recirculacéo de contetdo.

A interatividade e hipertextualidade aparecem como as caracteristicas que
mais influenciam e determinam as alteracGes que ocorrem no formato da noticia,
guando ela passa a ser disponibilizada na web. Na hipertextualidade, o formato de
hipertexto das noticias online permite a interconexdo de diferentes blocos infor-
mativos — textos, videos, audio, fotos — através de links. Jodo Canavilhas (2003),
no entanto, aponta que o hipertexto no jornalismo feito para internet leva a uma
ruptura com o modo do fazer jornalistico baseado na técnica do lead e da piramide
invertida em que as informacdes séo hierarquizadas seguindo uma ordem decres-
cente de importancia. Entende-se por lead a parte mais importante de uma matéria
jornalistica, o paragrafo inicial que sintetiza a informacéo e que deve responder as
tradicionais perguntas: o qué?, quem?, quando?, onde?, como? e por qué?. As
respostas para as seis perguntas sao explicadas em detalhes ao longo do texto,
formando o que se convencionou chamar de pirdmide invertida. (AMARAL,
1978, p. 66/68).

Do ponto de vista da historia da imprensa, sempre se vinculou o surgimento dessa
técnica de producdo jornalistica — o lead e a pirdmide invertida — com o uso dos
telégrafos pelos jornalistas norte-americanos e as constantes interrup¢fes no uso
das linhas telegraficas no século XIX. Desmontando esse erro historico, Lage
aponta para a nogao intuitiva de noticia, sustentando que a origem do lead esta re-
lacionada ao uso oral, isto é, & “maneira como, numa conversdo, alguém relata al-
go a que assistiu; sua natureza é pragmatica, ou seja, relacionada as condi¢des da
comunicacao e a inten¢do de torna-la eficaz” (AGUIAR, 2009, p. 3).
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O modelo do lead e da piramide invertida moldou o formato dos textos dos
jornais impressos, sobretudo por conta do limite de espago. A disposi¢édo das in-
formacdes nesse formato foi sofrendo alteracdes de acordo com a emergéncia de
novos meios de comunicacdo. No radio, por exemplo, os dados menos importan-
tes séo sacrificados considerando que o ouvinte ndo tem a possibilidade de recu-
perar a informacéo ja transmitida. Na televisdo, o lead pode aparecer vérias vezes:
na ‘“cabeca” do apresentador e durante o texto do reporter na matéria gravada por
ele. Uma tradicéo, inclusive, vinda do radio. Outro aspecto que influencia estrutu-
ra do lead na TV é o uso de uma narrativa que se aproxima da linguagem do ci-
nema, em que as histérias normalmente sdo contadas do comeco para o fim (LA-
GE, 1985, p.41).

J& a estrutura da noticia na web ainda ndo esta consolidada e, por isso, Ca-
navilhas propde a substituicdo do modelo da piramide invertida pelo da “pirdmide
deitada”. Nela, as noticias seriam construidas em quatro niveis de informacao,
dando ao leitor a oportunidade de abandonar a leitura a qualquer momento, sem

que isto interfira na construcdo do sentido da historia.

A unidade basica — o lead — respondera ao essencial: O Qué, Quem, Quando e
Onde. O texto inicial pode ser uma noticia de Gltima hora que, dependendo dos
desenvolvimentos, pode evoluir ou ndo para um formato mais elaborado. O Nivel
de Explicacao responde ao Por Qué e ao Como, completando a informag&o essen-
cial sobre o acontecimento. No Nivel de Contextualizacdo ¢é oferecida mais in-
formagdo — em formato textual, video, som ou infografia animada — sobre cada

um dos W’s. O Nivel de Exploragdo, o ultimo, liga a noticia ao arquivo da publi-
cagdo ou a arquivos externos (CANAVILHAS, 2007, p. 34/35).

No artigo “A validade dos critérios de noticiabilidade no jornalismo digi-
tal” (2009), Leonel Aguiar recorre ao autor Adelmo Genro Filho (1987) para pon-
tuar que a técnica do lead ndo segue rigidamente uma regra de linearidade e, com
isso, 0 jornalismo na web néo se distanciaria das narrativas jornalisticas praticadas
nas demais plataformas. Segundo ele, disso, a produgdo do discurso jornalistico
ndo segue uma linearidade, uma vez que a sequéncia cronoldgica é quebrada para
privilegiar um relato que apresenta o acontecimento em uma direcdo decrescente.
Ou seja, “a noticia implica a desconstrugdo da narrativa temporal que relata os

fatos em uma ordem linear”:
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Superada a fase do publicismo que marcou a imprensa de opinido, a noticia — com
seu formato de lead e pirdmide invertida, reportando aos temas do cotidiano —
surge como a melhor estratégia comunicacional para que a imprensa de informa-
cdo concretize suas finalidades comerciais, expandindo seu publico-leitor e au-
mentando o ndmero de anunciantes. Para Genro Filho, 0 modelo do lead e da pi-
ramide invertida ndo significa descrever os fatos mais importantes seguidos dos
menos importantes, mas relatar um Unico fato tomado em uma singularidade de-
crescente, isto €, com seus elementos constitutivos organizados nessa ordem, tal
como acontece com a percepcdo individual na vivéncia imediata (AGUIAR,

2009, p. 3).

Independente do meio, pode-se dizer que a linguagem jornalistica se man-
tém a mesma, se adequando as especificidades e as potencialidades de cada meio?
O autor Nilson Lage (1985) argumenta que a énfase no contetido € principal ca-
racteristica do texto noticioso que a diferencia das demais narrativas. André Le-
mos (2005) defende que a chegada de uma nova midia ndo implica na criacédo de
uma nova linguagem jornalistica, mas, segundo ele, hd& um processo natural de
readequacao ao novo meio. Ele cita o radio e a televisdo como exemplos. No sur-
gimento do jornalismo de radio, os locutores repetiam o texto da imprensa escrita.
Mais a frente, no entanto, caracteristicas da nova midia, como linguagem sonora,
entonacdo e 0 uso de textos coloquiais que aproxima o ouvinte, promoveram
transformacdes nessa comunicacdo com o publico. O mesmo efeito pdde ser per-
cebido na televisdo. A imagem tornou-se o elemento principal na construcdo da

noticia aliada a aparéncia e expressao facial dos repérteres de TV.

Na outra ponta, Salaverria (2005) assinala que o suporte é que determina
0s processos editoriais e as linguagens jornalisticas e, por isso, a internet teria uma
redacdo propria. Traquina (2013) também acredita que os critérios de noticiabili-
dade variam e se flexibilizam de acordo com a plataforma de transmissao das no-
ticias. Ele se referia a televisdo quando afirmou que esses critérios poderiam e
precisariam ser adaptados para torna-los compativeis com o novo cenario midiati-
co. Leonel Aguiar (2009) acredita que a instantaneidade e a abundéancia de infor-
magoes podem resultar no “afrouxamento” dos critérios de noticiabilidade. No
entanto, segundo ele, esses critérios continuam sendo 0s mesmos que norteiam o0

jornalismo em geral.

Wolf define valores-noticia como a qualidade inerente aos acontecimentos

que os tornam “suficientemente interessantes, significativos, relevantes para se-

rem transformados em noticia” (WOLF, 2003, p. 202). Nelson Traquina (2005)
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também se debrugou sobre o conceito de noticiabilidade ao defini-lo como o “con-
junto de valores-noticia que determinam se um acontecimento ou assunto, € susce-
tivel para se tornar noticia, isto é, de ser julgado como merecedor de ser transfor-
mado em matéria noticiavel e, por isso, possuindo ‘valor-noticia’ (TRAQUINA,

2005, p. 61).

Lage (2001) aponta que a escolha dos valores-noticia pelos produtores de
conteudo tem relagdo direta com sua audiéncia, envolvendo “uma consideracao de
importancia e interesse”. Apesar de ndo nomear de valores-noticia, Lage listou
seis itens que podem ser entendidos como tal: proximidade, atualidade, ineditis-
mo, identificacdo social, intensidade e identificagdo humana (LAGE, 2001, p. 94-
103).

Os jornalistas, grosso modo, interessam pelo excepcional, pelo que é excepcional

para eles. O que pode ser banal para outros podera ser extraordinario para eles ou

ao contrario. Eles se interessam pelo extraordinario, pelo quem rompe com o or-
dinario, pelo que ndo é cotidiano — os jornais cotidianos devem oferecer cotidia-

namente o extra-cotidiano (BOURDIEU, 1997, p. 26-27).

Wolf (2003) dividiu os valores-noticia em de “selegdo”, por eles estarem
presentes ao longo de todo o processo de producdo jornalistica, e de “constru¢ao”,
por determinarem a elaboracdo da informacdo jornalistica. A partir dessa divisdo,
Traquina, detalhou ainda mais os critérios de noticiabilidade que sdo considerados

processo de confeccdo da noticia:

1) valores-noticia de selecao:
morte
notoriedade
proximidade
relevancia
novidade
tempo
notabilidade
inesperado
conflito ou controversia
infracdo

escandalo
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disponibilidade
equilibrio
visualidade
concorréncia

dia noticioso

2) valores-noticia de construcao:
simplificagéo
amplificagdo
relevancia
personalizacédo
dramatizacao

consonancia

Outros apontamentos sobre critérios de noticiabilidade serdo expostos mais
a frente neste trabalho, no capitulo “Constru¢do de uma nova realidade”, por conta

da explanacao sobre as teorias do jornalismo, sobretudo a do Newsmaking.

2.5.1.
Infotenimento: um valor-noticia na web

No caso do “Deu na Semana”, que recorre ao humor como estratégia para
atrair o publico LGBT, vale incluir nesta lista o valor-noticia do entretenimento
(AGUIAR, 2008). No artigo “Entretenimento: valor-noticia fundamental”, ele
mostra como o entretenimento agrega valor a noticia e a constru¢do do discurso
jornalistico. Aguiar faz um recorte historico para explicar como o entretenimento
se misturou ao jornalismo e como ele se transformou em mais um critério de noti-

ciabilidade.

A passagem do jornalismo de opinido para a versdo informativa obrigou a
incorporagéo de novos leitores, como trabalhadores, mulheres, jovens e criangas,
uma vez que a venda de espacos publicitarios tornou-se a principal fonte de renda

das empresas jornalisticas. Com isso, 0s jornais passaram a investir na inovagao
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da linguagem a partir da adogdo de técnicas e recursos, como lead, piramide in-
vertida, manchete, fotografias, editorias, encartes, produtos da cultura de massa
(como quadrinhos e folhetins) e novas tematicas, antes ignoradas, como moda,
receitas culinarias, hordscopos e além de reportagens sobre crimes e catastrofes
(AGUIAR, 2008).

Manchetes e demais titulos presentes nas capas dos jornais nao so instauram uma
forma de sentido que ordena os acontecimentos noticiaveis, mas, também, funci-
onam como uma fascinacao para atrair o publico, com uma linguagem jornalistica

que vende publicitariamente o produto denominado jornal (AGUIAR, 2008, p.

17).

Para o Aguiar, 0 uso do entretenimento pelas narrativas jornalisticas tem
origem no fait-divers (BARTHES, 1964). O termo cunhado por Roland Barthes se
refere as noticias em que o acontecimento se torna notavel pelo grau de imprevisi-
bilidade. As fait-divers privilegiam o pitoresco e o extraordinario em uma estrutu-
ra narrativa sem duracao e sem contexto, que as aproximariam do género novela

— ou folhetim, na andlise de Muniz Sodré:

O folhetim tem a mesma atmosfera fabulosa desse tipo de noticia. Uma noticia

“professor de violino mata aluna com bala de prata” goza da intemporalidade

andloga a de uma narrativa romanesca. Na noticia “médico estrangula a cliente

com estetoscopio”, a anomalia esta no absurdo da causa, violentamente desviada

de seu compromisso com a cura; ja em “comerciante assaltado quarenta vezes”, a

extraordinaria repeticdo do acontecimento sugere um certo ordenamento para o

acaso (SODRE, 1996, p. 134).

Aguiar sugere que as narrativas sensacionais das fait-divers podem ser
traduzidas hoje como infotenimento: “essa mistura de informagdo com entreteni-
mento cria técnicas para apresentar a noticia como se um segredo fosse revelado
ao leitor” (AGUIAR, 2008, p. 22). Ele cita tabloides, como The Sun, The Mirror,
The Daily Mail, como expressées modernas das fait-divers, que, além de infor-
mar, entretém o leitor. Atualmente, os titulos e manchetes dos noticidrios na web
seguem a mesma logica e privilegiam acontecimentos marcados pelo grau de im-

previsibilidade, celebrando o entretenimento como um critério de noticiabilidade.

Por ser um produto audiovisual, o “Deu na Semana” carrega em seu DNA
os metodos e formatos da televisdo, que nasceu com a finalidade de entreter o
publico. No Brasil, depois da frase: “esta no ar a televisdao do Brasil”, dita em

1950 por uma menina de cinco anos na inauguragdo da primeira emissora do pais,
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a TV Tupi, de S&o Paulo, idealizada por Assis Chateaubriand (MORAIS, 2011, p.
230), a televisdo pauta conversas e momentos de lazer, além de determinar ativi-
dades domesticas e reger horarios e compromissos. O telejornalismo também po-
de ser considerado herdeiro dos fait-divers, por exemplo, uma vez que os fatos
jornalisticos na TV sdo narrados como folhetins. A hibridizagdo de jornalismo e
entretenimento leva, inclusive, ao uso da dramatizacdo pelos apresentadores e
reporteres com o objetivo de fazer a audiéncia acreditar no que eles dizem em
frente as cameras (CANAVILHAS, 2001).

Todo programa deve entreter, sendo ndo havera audiéncia. Entreter ndo significa
somente vamos sorrir e cantar. Pode ser interessar, surpreender, divertir, chocar,
estimular, ou desafiar a audiéncia, mas despertando sua vontade de assistir. Isso é
entretenimento” (SOUZA, 2004, p. 39).

Nesse sentido, segundo autor Eugénio Bucci (1996), a necessidade de en-
treter a audiéncia é a maxima da televisao. Tal necessidade invade espacos em que
a informagdo deveria prevalecer, como os telejornais: “em jornalismo veiculado
pela televisdo, ndo basta apurar os fatos, investigar, buscar fontes confiaveis e
interpretar a noticia. E preciso fazer dela uma mercadoria a ser desejada. O jorna-

lismo precisa entrar na danga da diversao” (BUCCI, 1996: 45).

O autor Nelson Traquina (2005), no entanto, defende separar o entreteni-
mento da informacdo para manter a credibilidade do trabalho dos profissionais de
comunica¢do. Em “Teorias do Jornalismo: por que as noticias sdo como sao”,
Traquina destaca que as empresas jornalisticas e os jornalistas ndo podem esque-
cer as regras elementares do trabalho, como, por exemplo, a verificacdo da infor-
magao, ou o respeito total pela fronteira entre “fato” e “fic¢do”. Segundo ele, a
crescente presenca das noticias de infotenimento e o progressivo rompimento das
fronteiras da informacéo e do entretenimento apontam para a importancia da iden-

tidade profissional dos jornalistas.

Pedro HMC, responsavel pelo canal “Pde na Roda”, disse entrevista ao au-
tor deste trabalho que a experiéncia como roteirista do “Furo MTV” — que satiri-
zava as noticias da semana na extinta MTV — foi fundamental para ele criar o

“Deu na Semana’’:
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“uma coisa que eu ‘fazia com os pés nas costas’ como roteirista da MTV era o

jornal muito bem humorado, que era o ‘Furo MTV’, onde a gente fazia piada com

as noticias da semana. Ai eu pensei que poderia fazer o mesmo no canal com no-

ticias do universo LGBT, que, além de divertir, ia informar as pessoas sobre o

gue estd acontecendo. Eu gosto muito desse universo de noticias porque é legal

informar as pessoas sobre o que esta acontecendo sobre LGBTs no mundo. Tem
muita coisa que acontece que nem sempre é noticia na midia tradicional porque

interessa uma parcela especifica da populagdo. E da para reunir tudo ali: leis, di-

reitos LBGT, noticias sobre Lgbtfobia ou até mesmo noticias sobre séries, filmes,

artistas”.

Pierre Bourdieu (1997) argumenta que a televisdo privilegia conteddos de
facil entendimento, como reportagens envolvendo temas como celebridades, es-
porte turismo, musica, cinema, gastronomia e estilo de vida. Isso porque, segundo
ele, essas tematicas sdo supostamente menos entediantes para a audiéncia do que
assuntos envolvendo economia ou politica, que seriam “ingratos, pouco excitan-

tes, deprimentes e dificeis de tratar” (BOURDIEU, 1997, p. 133).

A autora Fabia Angélica Dejavite (2006) classifica esse tipo de abordagem
como noticia light, que segundo ela, ¢ todo “contetido que distraia, informe e traga
uma informagdo sobre determinados assuntos”. De acordo com Dejavite, sdo trés
caracteristicas basicas que classificam a chamada noticia light (DEJAVITE, 2006,
p. 70):

1) capacidade de distracdo: ocupa o tempo livre para ndo aborrecer;

2) espetacularizacgdo: estimula e satisfaz aspiragOes, curiosidades, ajuste de
contas, possibilidades de extravasar as frustracfes, nutre a imaginagéo;

3) alimentacdo das conversas: facilita as relacdes sociais, oferecendo temas

de conversacdo do dia a dia, como boatos e noticias sobre celebridades.

2.6.
Imprensa gay dentro e fora da “roda”

Considerando que o “Deu na Semana” ¢ voltado para as tematicas do uni-
verso LGBT, vale um recuo na histdria para conhecer como a midia especializada
se manteve até aqui. O ativismo LGBT deu os primeiros passos no jornalismo
brasileiro em uma época em que a sigla do movimento ainda nem existia. "Lam-

pido da Esquina”, jornal em formato de tabloide que circulou entre os anos de
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1978 e 1981 - em plena Ditadura Militar (1964-1985), pode ser considerado a
primeira publicacdo direcionada ao publico LGBT no pais. Escrito por nomes
como Aguinaldo Silva, Clovis Marques, Darcy Penteado, Jean-Claude Bernadet,
Jodo Silvério Trevisan, Peter Fry, o editorial na primeira edicdo ja dava o recado
sobre o motivo de sua existéncia: “uma minoria precisa de voz. Para isso, estare-
mos mensalmente nas bancas do pais procurando esclarecer sobre a experiéncia
homossexual em todos os campos da sociedade e da criatividade humana™ (LAM-
PIAO, 1978, p. 2).

O jornal, em tamanho tabloide, era impresso em preto e branco. Trazia reporta-
gens com personalidades ndo necessariamente homossexuais, contos, criticas lite-
rérias, de teatro, de cinema etc. Grande destaque era dado as cartas dos leitores,
as quais tornavam-se legitimos espacos de visibilidade para a comunidade. Pe-
guenas notas contra 0s atos preconceituosos da sociedade eram constantes. Assim
como ataques diretos a homofobicos ou a quem agia de modo politicamente in-
correto (embora ndo se usasse tal expressdo a época) em relagdo aos homossexu-
ais. J& nos numeros finais, o jornal comegou a publicar fotos eréticas, o que antes
evitava. Com essa transferéncia do enfoque, Lampido perdeu a credibilidade, ja
gue pornografia a industria cultural produzia melhor e mais barato. Embora tenha
durado pouco, o jornal marcou a imprensa brasileira pelo seu vanguardismo nas

posicBes defendidas (LIMA, 2007, p.5)

Antes do “Lampido da Esquina”, que a partir do segundo nimero passou a
ser chamado s6 de “Lampido”, pequenas publicagdes voltadas para a comunidade
gay circularam na imprensa alternativa do Rio de Janeiro e Salvador entre os anos
de 1960 e 1970. No artigo “De alternativa a grande midia: historiagrafia resumida
da imprensa homossexual no Brasil” (2007), o pesquisador Marcus Antonio Assis
Lima lista mais de 20 iniciativas, como Snob, que era mimeografado e distribuido
entre amigos, “Le Femme”, “Suburbio a noite”, “Gente Gay”, no Rio de Janeiro, e
“Fatos e fofocas”, quinzenal que consistia em um tnico exemplar que circulava de
mao em mao até voltar ao ponto de origem, “Zéfiro” e “Little Darling”, em Salva-
dor. Fora da imprensa alternativa, a “Coluna do Meio” era um espago dirigido aos
homossexuais no jornal “Ultima Hora”, de Sio Paulo. Comegou a ser publicada
em 1976 pelo jornalista Celso Curi, que nela brincava com personagens de cria¢do
propria, contava piadas e noticiava acontecimento sociais: “a Coluna do Meio
acabou recuando no progresso alcancado, tendo em vista a pressdo de grupos
econbmicos, leitores e, ainda, um processo penal que o jornalista teve de enfrentar
por atentado ao pudor. Durou até novembro do ano seguinte, quando foi extinta

pela propria direcdo do jornal” (LIMA, 2007, p. 4).
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Lima lembra que a tematica LGBT s6 volta a aparecer na grande imprensa
entres os anos 1980 e 1990 por conta da explosdo da Aids em reportagens com a
intencdo de alertar a comunidade e discutir as implicagdes do virus HIV na vida
social. A Sindrome da Imunodeficiéncia Adquirida (Aids, em sua sigla em portu-
gués) foi primeiramente taxada de “cancer gay”, ja que os primeiros individuos

contaminados eram homossexuais.

No mesmo periodo, alguns jornais como “Folha de S. Paulo” e “O Tem-
po”, de Minas Gerais, comegaram a produzir paginas semanais dedicada ao publi-
co GLS*. Em paralelo, surgiu em 1995 a revista “Sui generis”, que dentro da mi-
dia especializada tratava de temas voltadas para a comunidade gay sem apelar
para pornografia. A “G Magazine”, langada trés anos depois, era voltada para en-
saios de nu masculino, com apenas alguns artigos dedicados as tematicas homos-
sexuais (LIMA, 2007).

A chegada da internet, com a customizacdo de conteudo e a facilidade de
se acumular informacdes, possibilita uma producdo de contedo voltado para au-
diéncias cada vez mais especificas, como a comunidade LGBT. O autor Jodo Ca-
navilhas (2013), inclusive, aponta que a entrada de novos atores no processo de
producdo e circulacdo de contetdo é encorajada em razdo dos baixos custos de
producdo e veiculagdo, bem como a disponibilizacdo de tecnologias digitais ao
alcance dos usuarios. Além de iniciativas nesse sentido, como o proprio canal
“Pde na Roda”, no YouTube, a imprensa especializada também se volta para o
ambiente online. O site “Mix Brasil” e a se¢do “IGay”, do portal IG, sdo bons

exemplos.

A populagcdo LGBT vem ganhando mais espaco na midia brasileira: seja
em reportagem com tom pedagdgico nos veiculos de imprensa, personagens em
telenovelas ou programas de entretenimento. A Parada do Orgulho LGBT de Séo
Paulo, considerada um dos maiores eventos dedicados a defesa da cidadania e dos
direitos LGBT do Brasil, € uma das pautas desse universo que ganham cobertura

da grande imprensa.

2 A sigla GLS (Gays, Léshicas e Simpatizantes), cunhada pelo jornalista André Fischer, entrou no
jargdo jornalistico e caiu no gosto popular, talvez por ser mais abrangente que a denominagao gay.
Atualmente, vem sendo utilizada a sigla LGBTS (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Transexuais e
Transgéneros) que engloba uma maior diversidade de identidades.
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Eventos deste porte sdo dificeis de ignorar porque é levado em considera-
¢ao 0 numero de pessoas envolvidas — 0 que vai ao encontro com outros critérios
de selecdo da noticia. Mauro Wolf (2003) enumera alguns fatores que ampliam os
critérios de noticiabilidade, tais como: importancia dos envolvidos, quantidade de
pessoas atingidas, interesse nacional, feitos excepcionais, atualidade, novidade,
brevidade. Seguindo tais critérios, grandes eventos organizados pelos movimentos
LGBT acabam por pautar os veiculos jornalisticos, obrigando sua cobertura, como
acontece com as Paradas de Orgulho LGBT e as manifestacdes do Dia Nacional

de Combate a Homofobia e do Dia Internacional de Combate a Aids.
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3.
YouTube e ciberativismo

Conforme observado no capitulo anterior, a internet e as redes sociais re-
configuraram os modos de producdo, circulacdo e recirculagcdo de noticias trazen-
do novos atores nesse contexto de jornalismo em rede. As discussdes sobre a re-
construcdo da cidadania pelos meios de comunicacdo ganham mais forga com o
uso das novas tecnologias digitais. A aldeia global, de Marshall McLuhan (1964),
se constitui agora com esses espacos virtuais que oferecem a participacdo social
na construgdo e circulagdo de conteldo. Assim, neste segundo capitulo, vale se
debrucar sobre o papel do YouTube como espaco de construcdo cidada, mais es-
pecificamente em relacdo a comunidade LGBT (Leésbicas, Gays, Bissexuais e

Travestis, Transexuais e Transgéneros).

Cabem entédo as perguntas: como o YouTube contribui para a desconstru-
cdo dos esteredtipos LGBT? Como o YouTube da mais visibilidade a esse publico
em comparacdo a televisdo? Como a plataforma de videos colabora para a cons-
trucdo de ativismos sem deixar de lucrar com a venda de espacos publicitarios?
Em que pontos o YouTube se aproxima da linguagem e do modelo de negdcios da

televisdo?

Tais indagag¢des ajudam a situar o canal “Pde na Roda”, mais especifica-
mente, o “Deu na Semana”, dentro do ciberativismo proporcionado pelas tecnolo-
gias digitais e as redes sociais. A partir daqui a intencdo € compreender como a
populacdo LGBT encontra eco nos videos publicados no YouTube. Nesse contex-
to, vale ainda problematizar como a plataforma de compartilhamento de videos
possibilita a visibilidade de inumeras representacoes de identidades gays, lésbicas,
bissexuais, travestis, transexuais e transgéneros no ambiente digital. E mais: de
gue modo essas identidades podem ser representadas de maneira plural? Como
uma nova abordagem permite a desconstrucdo de narrativas reguladoras de identi-
dades? Como o ciberativismo traz mais a pluralidade as identidades e narrativas
LGBTs? O segundo capitulo pretende responder a todas essas perguntas, além de
trazer novas indagacdes, para fomentar a analise do “Deu na Semana” sob a luz de

Teorias do Jornalismo no capitulo seguinte do presente trabalho.
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3.1.
O potencial ativista do YouTube

O termo YouTube é a juncdo das palavras em inglés you, vocé em portu-
gués, e tube, que na tradugao seria “tubo” — uma giria para televisdo nos Estados
Unidos. Nesse caso, em uma traducdo livre, YouTube significaria seria "vocé
transmite” ou "vocé na tela". Em sua origem, o YouTube nasce com a proposta de
ser um espaco de expressao de contetdo individual e/ou independente, quebrando
0 monopolio audiovisual administrado por midias hegemonicas, como a televisao
e 0 cinema. O ano de 2005 marca o nascimento da plataforma criada por Chad
Hurley, Steve Chen e Jawed Karim na California, Estados Unidos. Hurley fez
questdo de assinalar no ano da criagdo que o YouTube “sera uma plataforma de-
mocratica” disponivel ao usudrio em geral e para “a producdo independente de
contetdo” em que “pessoas criativas que produzem conteudo terdo mais oportuni-
dades no futuro, sem responder a uma rede [de TVs]” (MAY, 2010, p. 503). Hen-
ry Jenkins (2009) chama ateng@o para esse processo, que ele chama de “cultura
participativa”. Segundo o autor, ela “contrasta com nog¢des mais antigas sobre a
passividade dos espectadores dos meios de comunicacdo. Em vez de falar de pro-
dutores e consumidores de midia como ocupantes de papéis separados, podemos
agora consideréa-los como participantes do mesmo processo, assim interagindo de
acordo com um novo conjunto de regras” (JENKINS, 2009, p. 28). Nesse contex-
to, ndo ha de se considerar que o YouTube se tornou um espaco onde as pessoas
podem expressar suas ideias, valores, desejos e reivindicagdes: “cada um desses
participantes chega ao YouTube com seus propdésitos e objetivos e 0 modelam
coletivamente como um sistema cultural dindmico: o YouTube é um site de cultu-
ra participativa” (BURGESS; GREEN, 2009, p. 14).

O YouTube emergiu como um site fundamental para a producéo e distribuicédo da
midia alternativa — 0 marco zero, por assim dizer, da ruptura nas operacdes da
midias de massa comerciais, causada pelo surgimento de novas formas de cultura
participativa.[...] Ao fornecer um canal de distribuicdo de contetdo de midia
amador e semiprofissional, 0 YouTube estimula novas atividades de expressdo —
seja através de eventos ou em suas operagdes cotidianas. [...] funciona como um
arquivo de midia onde curadores amadores esquadrinham o ambiente & procura
de contetdos significativos, trazendo-os a um puablico maior. [...] funciona em re-
lacdo a uma série de outras redes sociais; seu contetdo espalha-se em blogs e
mensagens no Live Journal, Facebook e MySpace, onde é recomposto para publi-
cos diferentes e se torna o ponto focal para discuss6es. (JENKINS, 2009: 348).
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Em "Nés, os media”, o autor norte-americano Dan Gillmor diz que a pos-
sibilidade de qualquer um produzir informacéo d& voz a pessoas que a ndo tém
tido: "e precisamos ouvir 0 que elas tém a nos dizer. Para ja estdo a mostrar a to-
dos e cada um de nds — cidaddo, jornalista, objeto da noticia — que existem novas
formas de falar e de aprender” (GILLMOR, 2006, p. 19). Sob essa perspectiva, 0
autor
alerta que se vive hoje um novo momento social em que os cidaddos, denomina-
dos por ele como seres-meio, tém voz ativa nos processos comunicacionais. Com
esse cenario compreende-se que a comunicacdo pode fortalecer os lacos e o sen-
timento de pertencimento de grupos considerados marginalizados e, por isso, ex-
cluidos das narrativas midiaticas tradicionais: “0 que os movimentos sociais €
minorias — as etnias e as ragas, as mulheres, 0s jovens ou 0s homossexuais —
demandam ndo é tanto ser reapresentados, mas, sim, reconhecidos; fazerem-se
visiveis socialmente em sua diferenca” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 68).

E neste ponto que vale contextualizar o YouTube sob a perspectiva do ci-
berativismo, conceito que é frequentemente tratado como sindnimos de muitos
outros, como ativismo em rede, ativismo digital, net-ativismo. Em seu artigo “Ci-
berativismo e movimentos sociais: mapeando discussoes” (2015), a autora Livia
Maria Alcantara (2015) destacou que diversos conceitos vém sendo “criados para
explicar situagdes e casos especificos” e que isso dificulta os estudos neste campo

de conhecimento.

Aqui recorre-se ao conceito de ciberativismo descrito pelos autores Leonel
Aguiar e Angela Schaun, no artigo “Hibrido glocal, ciberativismo e tecnologias da
informacdo” (2010), como também um espaco para novas abordagens e visibili-
dade a temas com pouco destaque nas midias convencionais, como € o0 caso da
populacdo LGBT: “o ciberativismo apresenta-se como uma forma de ativismo que
se utiliza da internet e suas ferramentas, apresentando, como principal diferencial
para seus usuarios, uma alternativa em relacdo ao monopolio da opinido publica
pelos meios de comunicagdo convencionais, ocasionando mais liberdade, causan-
do maior impacto e possibilidade de gerar, assim, mobilizagcdo social a favor de
um mesmo ideal (AGUIAR & SCHAUN, 2010, p. 208).
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Aguiar e Schaun destacam que quaisquer agdes no ciberespaco partem da
ideia original do ativismo e, por isso, dialogam com o pensamento de Cicilia M.
Krohling Peruzzo (2009), que, ao analisar a midia alternativa no ambiente digital,
observa o “protagonismo de segmentos populacionais descontentes com o status
quo”. Segundo ela, a comunicagdo alternativa se revela também ativista por servir
como um canal de expressdo de setores subalternos da populagdo organizados
com o objetivo de buscar “respostas para demandas ligadas as caréncias sociais e
econOmicas resultantes de desigualdades sociais” (PERUZZO, 2009, p. 133). Ela
ainda argumenta que a internet favorece articulagdes comunitarias e formas de
expressao coletivas, como bem demonstram as apropriacées do ciberespaco por

minorias, movimentos sociais, comunidades e outros coletivos.

Na comunica¢do comunitaria e alternativa as pessoas que a exercitam nédo o fa-
zem simplesmente para se tornarem visiveis ou para dar visibilidade as suas enti-
dades. Constroem uma visibilidade midiatica que subverte a “ordem”36 de ocu-
pacdo de espaco na midia por celebridades. Nao se trata de aparigdo publica em
busca de alguns “minutos de fama”, trata-se de uma participacdo politica, uma
vontade de interferir para a ampliacdo da qualidade da cidadania, para a circula-
cdo de ideias dissonantes das dominantes e para a transformagéo social (PERUZ-

ZO, 2009, p. 144).

A partir disso, pode-se concluir que internet — ao deslocar o eixo da pro-
ducéo centrada em um Unico emissor e dirigida a todos para a l6gica em que todos
podem se tornar emissores e serem lidos, vistos ou ouvidos por todos —amplifica
as vozes possibilitando o ativismo e a participacdo social. Nesse sentido, 0 You-
Tube se coloca como uma alternativa de producdo de conteudo de parcelas da
populacédo vistas como minorias, como € o caso da populacdo LGBT. Hoje, plata-
formas multimidias, como o YouTube viraram espacos de representacéo e visibi-
lidade para minorias, que em geral ndo tém o mesmo cartaz em grandes veiculos
de comunicacdo. Na internet, esses grupos encontram espaco para a discussao de
temas do préprio interesse, como sexualidade, preconceito ou conquista de direi-
tos. O "P&e na Roda” é um desses muitos canais do YouTube que se propdem a
levantar discussdes de temas ligados ao universo LGBT. O proprio nome traz em
si a ideia de tornar tudo explicito ao se apropriar de uma expressao popular que se
refere a conversas em que 0s todos assuntos sdo tratados abertamente. O “Deu na

Semana”, que ¢ o objeto de estudo deste trabalho, pode ser considerado um dos

bragos do canal para dar visibilidade as demandas da comunidade gay. Em entre-
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vista ao site do jornal "O Globo™ em 2014, Pedro HMC disse que a proposta do
“Pde na Roda” ¢ celebrar a diversidade, levando diversdo e informagdo ao publico
LGBT, além promover discussées contra o preconceito: "é definitivamente um

assunto que todos precisam entender para que a gente possa vencer a ignorancia”.

Nesse sentido, tal iniciativa pode ser compreendida pelo conceito do cibe-
rativismo tratado por Aguiar e Schaun (2010). Os autores argumentam gue o cibe-
rativismo politico de grupos periféricos “se apropriam de novas tecnologias de
informagdo para construir comunidades virtuais no ciberespago da rede mundial
de computadores e para produzir objetos culturais com softwares livres e kits mul-
timidias” (AGUIAR e SCHAUN, 2010, p. 147). Manuel Castells complementa ao
afirmar que internet repercute e amplifica tensfes da sociedade humana no ambi-

ente digital:

Nesse sentido, a internet ndo é simplesmente uma tecnologia; é o0 meio de comu-
nicagdo que constitui a forma organizativa de nossas sociedades; é o equivalente
ao que foi a fabrica ou a grande corporagdo na era industrial. A internet é o cora-
¢do de um novo paradigma sociotécnico, que constitui na realidade a base materi-

al de nossas vidas e de nossas formas de relacéo, de trabalho e de comunicacdo. O

que a internet faz é processar a virtualidade e transforma-la em nossa realidade,

constituindo a sociedade em rede, que é a sociedade em que vivemos. (CAS-

TELLS, 1999, p. 287)

O ciberativismo, segundo o autor David de Ugarte (2008), se ancora na
forca do discurso em rede, nas potencialidades das tecnologias digitais e na visibi-
lidade proporcionada pelo poder de alcance da internet. Para ele, a multiplicacao
de vozes na web tornou mais igualitaria a distribuicdo dos canais de comunicacéo:
“um ciberativista ¢ alguém que utiliza internet para difundir um discurso e colocar
a disposicao publica ferramentas que devolvam as pessoas o poder e a visibilidade
que hoje sdo monopolizadas pelas institui¢des” (UGARTE, 2008, p. 58). Mas,
como alerta Peruzzo (2009), nem todas as iniciativas no ambiente digital tém a
finalidade de oferecer conteudo voltado para a ampliagdo dos direitos de cidadania
e de estabelecer a justica social. A autora lembra que ha também outros que repre-
sentam interesses individuais, 0os quais podem ser de diferentes matizes, até mes-

mo conservadores ou privado-mercantis.
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ig/ozcl:é na aldeia globalizada

O YouTube encabeca a lista de inUmeros servicos de distribuicdo e com-
partilhamento de contetudo disponiveis na internet. Antes do YouTube, o blog e
outras ferramentas textuais eram 0s principais recursos para que alguém pudesse
se expressar no ciberespaco. Com o YouTube e outras redes sociais, como Face-
book e Instagram, cada vez mais ha a possibilidade de expressdo através da pala-
vra falada, da imagem, do video. Na andlise do autor Alberto Klein (2006), a
imagem é o destaque da comunicacéo social a partir do século XX. E isso se deve,
segundo ele, a sofisticacdo da producdo imagética na televisdo, no cinema e na
fotografia e agora a popularizacdo imagética promovida pelas tecnologias digitais:

A intensificagdo da visdo com o surgimento das midias visuais, a sofisticacdo dos
dispositivos do olhar, a colonizagdo do espirito humano pela cultura de massa
através da TV, o cinema e fotografia renderam & imagem, no século XX, o lugar
mais honroso na comunicacao social, a partir do qual se estabelece quase a totali-

dade das relagdes humanas, situacdo ainda marcante na entrada do século XXI,

com a digitalizagc&o das nossas vidas. (KLEIN, 2006, p. 81)

No YouTube, “vocé” ¢ a propria midia e pode ser visto por milhdes de
pessoas na aldeia globalizada. E neste ponto que reside a conex&o com o0 pensa-
mento de Marshall McLuhan (1964), que na década de 1960 ja falava em um re-
torno do localismo com advento de midias eletrnicas, como o radio. McLuhan
diz em “Entendendo a midia” que “eletricamente contraido, o globo ja ndo é mais
que uma aldeia (p.5). Mais adiante ele completa que a “familia humana volta a ser
uma tribo” (p. 172). No artigo “A queda das nag¢des, o destino dos sistemas sociais
no novo ambiente mididtico” (2011), Lance Strate vai ao encontro de McLuhan ao
destacar que a capacidade das midias eletrénicas de propiciar comunicagdes ins-
tantaneas a distancia oferece suporte ao globalismo, mas suas tendéncias descen-

tralizantes favorecem um renovado localismo.

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo de massa na primeira me-
tade do século XX atendeu a um dos principios da democracia moderna que de-
fendia que todos os cidaddos deveriam ter o direito de receber a mesma a infor-
macdo ao permitir que um unico emissor (imprensa, radio, cinema e televisdo)
transmitisse para varios receptores de forma homogénea (HABERMAS, 2003). O

advento da internet, no entanto, traz a tona um novo modelo de comunicagdo ao
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dar para qualquer individuo o poder de criar a sua propria midia e produzir seu
proprio conteudo para um grande pablico — e em escala global. Para McLuhan, a
imprensa de Gutenberg era alinhada a ideia de racionalismo e, por isso, contribuiu
para a “destribalizacao” do homem. Ja as tecnologias digitais, ao atualizar o pen-
samento de McLuhan, indicaria a retomada da oralidade e da simultaneidade, de-
volvendo a condicdo tribal as sociedades humanas:

Podemos dizer que a dindmica social atual do ciberespaco nada mais é do que es-
se desejo de conexdo se realizando de forma planetaria. Ela é a transformacéo do
PC (Personal Computer), o computador individual, desconectado, austero, feito
para um individuo racional e objetivo, em um CC (Computador Coletivo), os
computadores em rede. Assim, a conjuncdo de uma tecnologia retribalizante (o
ciberespaco) com a socialidade contemporanea vai produzir a cibercultura profe-
tizada por McLuhan (LEMOS, 2004, p. 80).
A partir isso, é possivel perceber que os temas tratados nas edi¢bes do
“Deu na Semana” refor¢am essa ideia do localismo porque sdo assuntos ainda
restritos a intimidade de cada individuo ou a guetos e redutos gays: descoberta da
prépria sexualidade, homofobia, relagdo com a familia e preconceito, por exem-

plo.

A autora Suzana Barbosa (2002) também observa que o funcionamento
descentralizado da internet, em que as informacdes circulam em um fluxo conti-
nuo, contempla cada vez mais pessoas, a partir de localidades ao redor do globo
terrestre. De acordo com ela, tais fluxos quebram a ideia de totalizacdo: “a internet
reflete a diversidade da humanidade e seu funcionamento descentralizado permite
usos e apropriacdes variadas de vozes — a circulagdo de diversas vozes” (BAR-
BOSA, 2002, p. 2). Mais cauteloso em sua anélise, Martin-Barbero (2008) chama
atencdo para as desigualdades sociais e aumento da pobreza resultantes da globa-
lizacdo, que, inclusive, segundo ele, impedem que todos os individuos tenham
acesso as ferramentas digitais. Na mesma linha, Néstor Canclini (2005) enfatiza
que h& um forte processo de excluséo social, profissional e cultural, que inviabili-
za o acesso completo aos “canais globalizadores”, onde inclui-se a internet. Mar-
tin-Barbero, no entanto, reconhece que as tendéncias descentralizantes da globali-

zacao possibilitam uma multiplicidade de novas vozes:


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1713288/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1713288/CA

73

A globalizagdo traz em si um conjunto extraordinario de possibilidades, de mu-

dancas agora possiveis e gque se baseiam em fatos radicalmente novos: a enorme

e densa amalgama de povos, racas, culturas e gostos criada hoje — ainda que com

suas muitas diferencas e assimetrias — em todos os continentes, uma améalgama

gue sé é possivel na medida em que emergem com grande forga diferentes filoso-

fias, as quais pdem em crise a hegemonia do racionalismo ocidental; e também a

significativa reconfiguracdo na relacdo entre populacdes e territorios [...] Com is-

so, “as massas de que falou Ortega y Gasset no comego do século XX (Santos,

M. 2000, p.118) assumem agora, em virtude de sua aglomeracdo e diversificacao,

uma nova qualidade. Outro fato [...] profundamente inovador é a apropriacdo

crescente de novas tecnologias por grupos e camadas subalternos, o que lhes
permite uma verdadeira “revanche, sociocultural”, isto €, a constru¢do de uma

contra-hegemonia mundial (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 13).

A troca de informacdes interpessoais em ambientes virtuais podem ser
realizadas de modo em que as pessoas ndo precisam estar no mesmo lugar para
compartilharem ideias e experiéncias. No caso da populagdo LGBT, que enfrenta
0 preconceito e a invisibilidade no dia a dia, essa troca gera empatia e aproxima-
¢do, independentemente das distancias fisicas. O YouTube esta na internet, que,
por natureza, € interativa. Apesar de 0 YouTube pertencer a um grande grupo de
comunicacdo, que é o Google, a maioria dos canais abrigados dentro da platafor-
ma é feito por pessoas comuns, que estabelecem comunicagdo direta com quem 0s
assistem. Desde a sua fundacgdo, em 2005, o YouTube exige de seus usuarios uma

postura ativa diante da tela.

Os videos do “Deu na Semana” por exemplo, sempre terminam com um
recado do apresentador Pedro HMC: “comenta aqui [com os dedos indicando o
espaco dedicado a comentarios na area abaixo do video] o que vocé achou do vi-
deo, se inscreve no canal, ativa o “sininho” [em referéncia ao icone de sino que
corresponde a ativacao de notificagdes] para receber notificagcdes de novos videos,
e a gente se V& no proximo video”. Ou seja, quanto mais os usuarios interagirem
com o canal e com o préprio YouTube, ndo s6 visualizando, comentando, reper-
cutindo e, acima de tudo, produzindo material, mais atrativa se torna a navegacao
dentro da plataforma a partir da oferta de mais contetido. Dessa forma, 0 YouTube
se torna economicamente rentavel — tdpico, inclusive, que sera tratado mais adi-

ante.

Em razdo das potencialidades da comunicacdo em rede, 0s usuarios podem
navegar por diversos centros comunicacionais, interagir virtualmente, reconhecer-

se enquanto tribos, elaborar e selecionar contetdos, desenvolver estratégias de
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mobilizacdo em torno de lutas antes ignoradas por veiculos tradicionais de comu-
nicacdo. Por isso, vale aqui retomar o conceito de localismo, de McLuhan, para
compreender o YouTube como um espaco de ressonancia da militdncia LGBT.
McLuhan se referia ao radio quando falou em localismo em “Entendendo a midia”
(1964), mas o conceito pode ser atualizado com as formas de interag&o na internet.
O autor descreve o radio como um “tambor tribal” — uma midia capaz de reagru-
par os homens na aldeia global. O simbolismo dessa metafora reforca a ideia da
nova tecnologia fortalecendo a conexdo do homem com o grupo. Desperta-se ai 0
sentido de grupo, a voz das ruas, a localidade, o contato, a comunicacéo de pessoa
a pessoa. No caso do “Deu na Semana”, os videos do “jornal gay” funcionam co-
mo um chamamento a defesa de direitos, a luta contra preconceito, a celebragédo
da diversidade. Para que o canal se mantenha ativo, € necessario que os seguido-
res se identifiquem, assistindo aos videos e comentando. Assim, a internet incen-
tiva a reunido de pessoas que tém interesses comuns e que se reconhecem em va-
lores ou tensdes — como a comunidade LGBT — em qualquer lugar do mundo,

independente de quem elas sejam ou onde estejam.

O YouTube torna-se entdo um espaco alternativo para trocar opinides, ex-
periéncias, construir discursos coletivos, disseminar ideias e engajar as pessoas na
luta por direitos. Mais uma vez recorrendo a McLuhan, percebe-se que o autor

observou 0 mesmo comportamento nos ouvintes de radio:

O radio afeta as pessoas, digamos, como que pessoalmente, oferecendo um mun-
do de comunicacdo nao expressa entre o escritor-locutor e o ouvinte. Este é 0 as-
pecto mais imediato do radio. Uma experiéncia particular. As profundidades su-
blimares do radio estdo carregadas daqueles ecos ressoantes das trombetas tribais
e dos tambores antigos. Isto é inerente & prépria natureza deste meio, com seu
poder de transformar a psiqué e a sociedade numa Unica camara de eco. O poder
que o radio tem envolver as pessoas em profundidade se manifesta no uso que os
adolescentes fazem do aparelho de rédio, durante seus trabalhos de casa, bem
como as pessoas que levam consigo seus transitores, que Ihes propiciam um
mundo particular proprio em meios as multidGes. Este é o aspecto mais imediato
do radio. Uma experiéncia particular” (MCLUHAN, 1964, p. 335).

No artigo “Formas de interagao propiciadas pela nova ecologia dos meios:
O YouTube como espaco de construgdo cidada” (2012), os autores Denis Rend ¢
Elizabeth Gongalves argumentam que, com a chegada do YouTube, as perspecti-

vas de participacdo do cidaddo na estrutura comunicacional da aldeia global, de

McLuhan, passaram a ganhar forga:
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Através dele [YouTube], a classe subalterna ganha status de agente emissor de
seus protestos e de sua cultura popular. Pelo YouTube, grupos populares ja se
mobilizam e desenvolvem neste ambiente midiatico discussBes de significativa
importancia para a reconstrucdo da cidadania. Também através do ambiente, gru-
pos politicos passaram a se manifestar com maior intensidade e alcance, o que
fortaleceu seus projetos de ampliacdo e difusdo de ideias. O YouTube se trans-
forma, desta forma, em um responséavel pela democracia social e cultural que a
sociedade contemporanea tem a sua disposicdo. Percebe-se, também, que através
do YouTube os grupos sociais passaram a difundir suas ideias, crencas e costu-
mes. E, através deste espaco ciberespacial, pode-se construir um hibridismo cul-
tural capaz, inclusive, de combater a homogeneidade provocada pelos interesses
neoliberais, presentes nos produtos da industria cultural, criticada pela Escola de
Frankfurt exatamente por seus efeitos. Os cidaddos se apoderaram do YouTube
para gerar uma comunicacdo audiovisual entre redes sociais (RENO e GON-
CALVES, 2012, p. 44).

3.3.
Ciberativismo LGBT

O debate em torno dos direitos da comunidade LGBT vem se acirrando
com velocidade nos altimos anos no Brasil e no mundo. Por aqui, uma das con-
quistas mais significativas dentre as reivindicacbes do movimento LGBT foi o
reconhecimento da unido estavel entre pessoas do mesmo sexo por meio de uma

resolucdo do CNJ®

(Conselho Nacional de Justica), em 2013. Na mesma rota,
projetos de lei, como a PL 5120/2013, dos entdo deputados federais Jean Wyllys
(PSOL-RJ) e Erika Kokay (PT-DF), propde uma alteracio no Codigo Civil brasi-
leiro para tornar lei o que o0 CNJ considera um direito. Quatro anos depois, em
2017, a Comissdo de Constituicdo, Justica e Cidadania (CCJ) do Senado aprovou
0 Projeto de Lei 612/2011, da senadora Marta Suplicy (PMDB -SP), com relatoria
do senador Roberto Requido (PMDB-PR), que altera o Codigo Civil para permitir
a unido estavel entre pessoas do mesmo sexo e a futura conversdo dessa unido em

casamento. Pelo projeto, a definicdo de entidade familiar de “unido estavel entre o

homem e a mulher” passa para “unido estavel entre duas pessoas”.

Na outra ponta, projetos de lei capitaneados por representantes da ala con-
servadora no Congresso Nacional tentam barrar os avancos da agenda LBGT no

pais. Um exemplo € o Projeto de Decreto Legislativo (PDC 234/2011), de autoria

* A Resolucdo n® 175 de 14 de maio de 2013, do Conselho Nacional de Justica (CNJ), obriga
0s cartdrios a realizarem a cerimonia. Em 2011, o Supremo Tribunal Federal (STF) e o Superior
Tribunal de Justica (STJ) haviam reconhecido a unido estavel entre casais do mesmo sexo como
entidade familiar
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do deputado federal Jodo Campos (PSDB-GO), que propde a suspenséo da resolu-
cao do Conselho Federal de Psicologia que veta aos profissionais da area tratar a
homossexualidade como uma desordem psiquica que pode ser revertida. Por isso,

o projeto acabou sendo apelidado de “cura gay”.

Tais pautas — as conquistas e 0s retrocessos — foram amplamente discu-
tidas nas edi¢des do “Deu na Semana”. E nesse cenario de luta por direitos que
movimentos, liderancas e personalidades LGBT encontram na internet um espaco
de expressédo para as demandas da comunidade. Sob a perspectiva do autor Pierre
Lévy (1999), pode-se dizer que o ativismo em tempos de midias digitais se confi-
gura dentro de um “novo espago de comunicacdo, de sociabilidade, de orga-
nizacdo e de transacdo, mas também em um novo mercado da informagdo e do
conhecimento” (LEVY, 2009, p. 32). Em um dialogo com Manuel Castells
(2003), ¢é possivel compreender a internet como um sistema aberto de comunica-
cdo com a capacidade de reunir e integrar inimeras formas de expressao, interes-
ses, valores, ideias e tambem conflitos sociais. Com isso, redes sociais, como
YouTube, Facebook e Twitter, além de blogs, fomentam uma agenda alternativa a
dos grandes veiculos de comunicacdo. O autor Geraldo Marcio Peres Mainenti
(2012) alerta, no entanto, que os grandes meios de comunicacdo ainda sdo 0s
principais responsaveis por agendar os temas da esfera publica: “apesar da plurali-
zacdo dos atores na esfera de visibilidade publica, ndo podemos, de forma alguma,
igualar o poder deles. Os meios de comunica¢do de massa continuam a ter uma
importancia central na construcdo dessa esfera, 0 que muda é que agora aumenta a

disputa desse espago com outras fontes de informacao” (MAINENTI, 2012, p. 5).

Vale ressaltar que no ambiente digital os movimentos sociais e as minorias
tém a disposicdo um espago que possibilita repercutir, reivindicar e alcangar pes-
soas que compartilham os mesmos valores e sentimentos e, assim, poder atuar
coletivamente (CASTELLS, 2003). O “Deu na Semana”, bem como o proprio
canal “Pde na Roda”, traz para o debate publico demandas e questdes abafadas em
midias hegemdnicas. Além disso, novas linguagens e percepc¢des da comunidade
LGBT sédo fornecidas ao se contestar esteredtipos e conteldos dominantes, por

exemplo.
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No artigo “Elei¢des e ciberativismo: o caso da campanha #VOTELGBT”,
os autores John Willian Lopes e Maria do Socorro Furtado Veloso analisaram sob
a otica do ciberativismo como as redes sociais (Facebook, Twitter, YouTube e
Tumblr) trouxeram para o debate publico a importancia da representacdo politica
na figura de pessoas ligadas as causas LGBT nas elei¢des do legislativo em 2014.
A campanha listava candidatos ao legislativo — deputados estaduais, federais e
senadores — com propostas voltadas a populacdo LGBT ou com histérico em

defesa de direitos.

A campanha #VoteLGBT, que juntamente com varias outras iniciativas, amplifi-
ca 0 movimento por direitos LGBT, busca desenvolver e pelas redes digitais for-
mas comunicacionais midiaticas de projecdo das questdes relativas as tematicas
pertinentes as suas lutas, historicamente inferiorizadas. Cada site de rede social
e de compartilhamento de conteudo digital, com suas funcionalidades proprias e
outras comuns, permite aos usuarios e movimentos coletivos explorar formas de
comunicacao, portanto de sociabilidade, antes intangiveis. A campanha #VoteL-
GBT, em 2014, fez circular pelas redes de comunicagéo a necessidade de mudan-
cas e alternativas para fazé-las com novos significados sociais por meio dos dis-
cursos corroborados nas suas causas (LOPES & VELOSO, 2017, p. 71)

A campanha se manteve ativa nos anos seguintes e teve ressonancia no
“Deu na Semana” especial sobre as elei¢cGes para o Legislativo em 2018. No video
publicado em 17 de agosto* daquele ano, o apresentador Pedro HMC falou sobre
a importancia do voto em candidatos que se identificam com as lutas LGBT. Se-
guindo a formula do texto bem-humorado e com referenciais visuais de filmes ou
programas de TV, Pedro HMC recomendou o voto em deputados estaduais, fede-

rais e senadores comprometidos com a causa LGBT:

PEDRO HMC: 2018, como voceés sabem, é ano de eleicdes e, mais do que nunca,
a comunidade LGBT precisa se unir. E muito sério! Olha s6: um levantamento,
que tem o link aqui na descrigéo, revelou que em 2014 o Brasil elegeu o congres-
so mais conservador da histéria. Fora quando a Record contratou a Sabrina Sato,
nunca se deu tanto poder a ‘BBB’ na historia do Brasil. Na verdade, eu estou fa-
lando da bancada do ‘boi’, da ‘bala’ e da ‘biblia’. Algo muito mais prejudicial. Na
verdade, ¢ essa gente que a gente tinha que mandar para o ‘paredao’. Essa galera
conservadora e tradicionalista, que é justamente quem freia todo tipo de avango e
progresso ndo s6 em questdes LGBT, mas questbes de racismo, contra fundamen-
talismo religioso em um Estado que ndo parece, mas é laico ou deveria ser. Essas

* Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=UoDHhTJA2Cs. Acesso em 18 de agosto de
2018.
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pessoas metem o ‘bedelho’ nos direitos indigenas, em igualdade de condigdes
para homens e mulheres. Afeta praticamente todos os grupos. Existe uma galera a
fim de te ajudar. Além do Pde na Roda, que promete ai fazer um trabalho de cons-
cientizacdo, tem também plataformas como o #VOTELGBT. Criado em 2014, o
#VOTELGBT é uma ferramenta que busca informar sobre candidaturas progres-
sistas, que apoiam a diversidade, além de dar visibilidade a candidatos, candida-
tas, ‘candidates’ e ‘candidatxs™® — pessoas comprometidas com a causa. Acessan-
do ao site deles, ao aplicativo, que é apartidario, vocé pode, através de uma pes-
quisa, votar em causas, opinides coisas que vocé acredita. E ele vai te dar uma
série de candidatos que estd de acordo com vocé acredita e que é melhor para o
Brasil. Vocé pode ser de direita, de esquerda, sinceramente, de frente, de costas,
de quatro, de frango assado. Tem candidato de todo lado que apoia a causa LGBT.

Figura 10: Print screen da edi¢do do “Deu na Semana” em Pedro HMC recomenda o voto em
candidatos ligados a causa LGBT nas elei¢Ges de 2018

Tal exemplo mostra como o sentimento de cooperagdo se propaga pelas
redes sociais ao levar em consideragdo o chamamento para a defesa de causas da
comunidade LGBT impulsionadas pelo ciberativismo, construindo novos espacos
de expressdo e multiplicidade de falas: “ciberativismo politico dos grupos perifé-
ricos, que se apropriam das novas tecnologias de informag&o para construir comu-

nidades virtuais no ciberespaco da rede mundial de computadores e para produzir

* A grafia diferenciada busca contemplar a multiplicidade de géneros substituindo pronomes,
artigos, adjetivos e advérbios que denotem binarismo — masculino e feminino ou homem e mu-

€699 (TR 1)

lher pelo “e” ou “x”.
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objetos culturais com softwares livres e kits multimidia, aponta para a emergéncia
de inovadoras poténcias na cibercultura (AGUIAR & SCHAUN, 2010, p. 145).

No ambiente digital, as pessoas buscam agora exercer cidadania e se posi-
cionar como atores politicos dentro da militancia. E isso pode acontecer de forma
individual ou coletiva por meio discussdes em redes sociais, debates em canais do
YouTube ou até boicote a marcas que tiveram alguma postura considerada homo-
fobica ou preconceituosa. Assim, as pessoas, comprometidas com causas pessoais
ou coletivas, ndo usam mais usa a internet apenas para entretenimento, mas enten-
dem e sabem que a presenca no ambiente digital € uma extensdo da rua e suas

reinvindicagoes.

A historia do ativismo LGBT — dentro e fora do ambiente digital — passa
pelo enfrentamento as no¢bes de pecado e doenca ligadas a homossexualidade,
aos crimes de homofobia e a relacdo entre saude publica e direitos. Os direitos
conquistados até aqui permitem que muitas pessoas se sintam livres de culpas e
esteredtipos com base em um novo repertorio que hoje traz imagens positivas,
historias de lutas e novos conhecimentos ligados as ideias de orientacdo sexual e

identidade de género.

Boa parte da literatura estabelece a Revolta de Stonewall, nos Estados
Unidos, em 1969, como marco da luta pelos direitos dos homossexuais em todo o
mundo. Stonewall ¢ uma referéncia ao bar “Stonewall Inn”, em Nova lorque: o
lugar foi palco de uma forte reacdo da comunidade LGBT a uma intervencéo poli-
cial no local em 28 de junho de 1969. A data é hoje celebrada internacionalmente
como “Dia do Orgulho LGBT”.

Nos anos 1970, a homossexualidade foi excluida dos manuais de doencas
mentais nos Estados Unidos como resultado das manifestacdes feitas por ativistas
americanos. Mas foi s6 em 17 de maio de 1990 que a Organizacdo Mundial de
Saude (OMS) a retirou do seu codigo de classificacdo de doencgas. No Brasil, é
também na década de 1970 que a sigla LGBT comeca a se desenhar rumo a luta
por espaco e direitos. Em plena Ditadura Militar (1964-1985), comecaram as pri-
meiras mobilizacfes do movimento gay, como a criagdo do “Somos: Grupo de

Afirmagdo Homossexual” (1978), langcamento do jornal “Lampido da Esquina”
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(1978 -1981) e a fundacdo do Grupo Gay da Bahia (1980). Na década de 1990,
surgiram a maior rede de organizacdes LGBT do pais, a Associacdo Brasileira de
Gays, Lésbicas e Travestis (ABGLT)*, reunindo cerca de 200 organizagdes, e

as Paradas do Orgulho Gay, em S&o Paulo e no Rio de Janeiro.

A epidemia HIV/AIDS, que, nos anos 1980, era relacionada diretamente
aos homossexuais, forcou o governo brasileiro a incentivar as mobilizacdes dessa
parcela da populacdo no intuito de prevenir a doenca. Inicialmente, 0s movimen-
tos eram formados em sua maioria por homens homossexuais que contestavam o
fato de ainda terem como Unica alternativa o convivio em “guetos” e boates
(FACCHINI, 2005). Aos poucos, movimento foi agregando grupos com outras
identidades sexuais e de género, como as mulheres lésbicas, que também busca-
vam o reconhecimento como cidadas. E apenas na década seguinte que 0 movi-
mento é marcado pela entrada de travestis e transexuais no amplo debate da agen-
da homossexual. Nos anos 2000, bissexuais se reuniram na cobranca por reconhe-
cimento, e, como isso, as diferentes expressdes de género e sexualidade passaram
a ser representadas pela sigla LGBT (lésbicas, gays, bissexuais, travestis, transe-

Xuais e transgéneros).

3.4.
Desconstrucéo de estereotipos

A trajetoria da coletividade LGBT no Brasil tem evoluido rumo & conquis-
ta de direitos, mas nem sempre de maneira linear e no ritmo em que 0s movimen-
tos sociais envolvidos desejam. Na pratica, esses grupos podem ter seus direitos
violados tornando-se alvo de preconceito e hostilidades em razdo dos estere6tipos

e estigmas ainda associados a populacdo LGBT.

Ao dar voz as pessoas gque Se veem pouco representadas nas narrativas mi-
didticas tradicionais, como o YouTube contribui para desconstrucdo de estereoti-

pos associados a populacdo LGBT? Responder essa pergunta passa primeiro pelo

* A Associacdo Brasileira de Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e Intersexos tem
hoje mais de 300 organizagdes afiliadas
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conceito de identidade, aqui compreendido pelos estudos de Stuart Hall (2004),
Howard Saul Becker (1973) e Erving Goffman (1988).

Segundo Stuart Hall, as identidades sociais ndo sdo imutaveis e estaveis,
pois elas sdo atravessadas por transformacOes e diferencas. Nesse contexto, de
acordo com ele, a nogdo de identidade resulta do compartilhamento de experién-
cias sociais, das trocas e negociacdes de sentidos e pertencimentos. Em uma soci-
edade ainda assentada na heteronormatividade, as identidades LGBT podem ser
consideradas desviantes e sujeitas a estigmas e discriminagbes (GOFFMAN,
1988; BECKER, 1973). Diante do preconceito, as pessoas LGBT néo sdo vistas e
retratadas como sujeitos passiveis de direitos. A “Teoria da rotulagao” (1973), de
Howard Saul Becker, ¢ um bom ponto de partida para entender o peso do estereo-
tipo. Becker diz que o ato de rotular alguém ndo pode ser visto apenas como a
Unica explicacdo para que os chamados desviantes da ordem moral vigente fazem.
A rotulacdo, no entanto, segundo o autor, limita as chances desses individuos de
levarem uma vida normal. Becker assinala que uma das contribui¢cbes mais impor-
tantes da “Teoria da rotulagdo” foi centrar a aten¢gdo no modo como os rétulos
pdem o ator social “em circunstancias que tornam mais dificil para ele levar adi-
ante as rotinas normais da vida cotidiana, incitando-o a agdes ‘anormais’”. (BEC-
KER: 1973, p. 181). Pessoas identificadas como LGBT se reconhecem pela dife-
renga, pelo estigma da marginalizacdo, conforme observa Becker em “Outsiders -
estudos de sociologia do desvio”(1973). Erving Goffman em “Estigma - notas
sobre a manipula¢do da identidade deteriorada” (1988) vai além ao dizer que o
esteredtipo € interpretado pelo senso comum como inferioridade de carater ou
fraqueza moral. Assim, quando o estigma e conhecido ou imediatamente reconhe-
cido, as pessoas se afastam do estigmatizado, ndo mais o percebem com alguma

qualidade, e ele passa a ser desacreditado.

As representacfes possuem um papel de extrema importancia no que diz respeito
as questdes identitérias, haja vista, que muitos dos comportamentos reproduzidos
em sociedade talvez se tornem “fato” por meio de repeti¢des mididticas, como em
uma narrativa de telenovela na qual a mulher negra é sempre a empregada da ca-
sa, ou mesmo o homossexual é sempre engragado, até mesmo duas mulheres que
se relacionam sexualmente sempre que querem agradar a um homem, entre outras
construcBes. Se por um lado nunca se esta pleno com a identidade. Como se pode
ser 0 que nao se pode ver? O género é a estilizacao repetida do corpo, um conjun-
to de atos repetidos no interior de uma estrutura reguladora altamente rigida, a
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gual se cristaliza no tempo para produzir a aparéncia de uma substancia, de uma

classe natural de ser (BUTLER, 2014, p. 69).

Dentro de um contexto de exclusdo e invisibilidade, as pessoas LGBT se
apropriam do YouTube para se mostrarem de maneiras diferentes daquelas nor-
malmente atribuidas a elas. Sao elas mesmas falando de si, sem intermediacéo ou
interferéncias. Por meio dos videos publicados no YouTube, elas ajudam a consti-
tuir um modo de reconstruir novos sentidos para si mesmos e para 0S outros, pois
“¢ contando historias, nossas proprias historias, o que nos acontece e o sentido
que damos ao que nos acontece, que nos damos a nés proprios uma identidade no
tempo” (LARROSA, 1994: 69).

O ser humano, na medida em que mantém uma relacéo reflexiva consigo mesmo,
ndo é sendo o resultado dos mecanismos nos quais essa relacdo se produz e se
medeia. Os mecanismos, em suma, nos quais o ser humano se observa, se decifra,
se interpreta, se julga, se narra ou se domina. E, basicamente, aqueles nos quais
aprende (ou transforma) determinadas maneiras de observar-se, julgar-se, narrar-
se ou dominar-se. (LARROSA, 1994, p. 57).

No YouTube, o “eu” ¢ celebrado por meio da valorizagao do testemunho
como lugar de verdade (BEDARIDA, 2005). A imparcialidade e a neutralidade —
dois conceitos demarcados pelo uso da terceira pessoa no jornalismo — perde es-
paco para a primeira pessoa nas narrativas construidas no site de compartilhamen-
to de videos: “conspirar em causa propria ¢ uma nova profissdo em franco desen-
volvimento”(DEBORD, 1997, p. 225). Nesse sentido, as identidades LGBT po-
dem no YouTube optar pela forma de representacdo que melhor cabe a percepcéo
sobre si e sobre o0 outro.

A experiéncia pessoal de cada individuo, ou grupos de individuos, como a
populacdo LGBT, impressa no proprio discurso ajuda a permitir novas interpreta-
cOes sobre narrativas antes controladas por grandes meios de comunicacdo. Em
um didlogo com a Histodria, vale citar a autora Marialva Carlos Barbosa, que, ao
complementar o pensamento de Eric Hobsbawm no artigo “Comunicagdo: uma
histéria do tempo passando”, diz que a experiéncia pessoal pode direcionar o
olhar de cada um para lugares diferentes: “Eric Hobsbawm acrescenta que nessa
histéria contemporanea inscrevemos experiéncias que sao, de fato, nossas experi-
éncias. Isso porque todo historiador tem a sua prépria vida e é deste lugar que
observa 0 mundo (BARBOSA, 2017, p. 107). Ainda nesse dialogo com o campo
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da Historia, cabe aqui também estabelecer um ponto de conexdo com o espago
dado ao publico LGBT no YouTube com conceitos e premissas da Nova Histdria
Cultural, da Ecole des Annales, que surgiu na Franca, na primeira metade do sécu-
lo XX. Em linhas gerais, a proposta € dar voz aos excluidos da sociedade, aos
individuos alijados dos anais da historia, sempre escrita pelos poderosos e vence-
dores. Assim, com o olhar voltado para a propria comunidade, os canais LGBT do
Youtube ajudam a fomentar novos discursos e debates, possibilitando oportunida-
des de questionar — e se questionar — dentro de inimeras compreensdes sociais

construidas até entdo.

3.5.
Ativismo e conglomerados midiaticos

O potencial ativista e democratico do YouTube é amplamente explorado e
capitalizado pelos executivos da plataforma desde o slogan “Nossa missdo ¢ dar a
todos uma voz e revelar o mundo” até a filosofia e valores da empresa descritos na

aba “Sobre o YouTube*":

Acreditamos que todos tém o direito de expressar opinides e que 0 mundo se tor-
na melhor quando ouvimos, compartilhamos e nos unimos por meio das nossas
historias. Nossos valores se baseiam direitos e liberdades que definem quem so-
mos.

Liberdade de expresséo

Acreditamos que as pessoas devam ser capazes de se expressar livremente, com-
partilhar opiniGes, promover o dialogo aberto, e que a liberdade criativa propicia
0 surgimento de novas vozes, formatos e possibilidades.

Direito & informagéo

Acreditamos que todos devam ter acesso livre e facil as informacdes e que o vi-
deo tem grande influéncia na educagdo, na constru¢cdo do entendimento e na
transmisséo de informagdes sobre acontecimentos no mundo, sejam eles grandes
Ou pequenos.

Direito a oportunidade

Acreditamos que todos devam ter a oportunidade de ser descobertos, montar um
negécio e alcangar o sucesso de acordo com o préprio ponto de vista e que as
pessoas comuns, ndo os influenciadores, decidem o que esta em alta.

" Disponivel em https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/. Acesso realizado em 20 de abril
de 2018.
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Liberdade para pertencer
Acreditamos que todos devam ser capazes de encontrar comunidades de suporte,

eliminar obstéaculos, ultrapassar as fronteiras e reunir-se em torno de interesses e

paixdes compartilhadas.

Antes do lancamento do YouTube, nenhuma outra plataforma havia se
mostrado tdo simples para pessoas comuns compartilharem videos na internet.
Com uma interface de uso facil, YouTube ndo s6 permitiu o compartilhamento
dos videos como ajudou os usuarios a se familizarem com a linguagem audiovisu-
al. No caso de quem produz, basta preencher um cadastro, escolher um login, con-
firmar por e-mail, e 0 novo usuério ja esta apto a publicar seus videos na plata-
forma. Quem quiser acessar 0s videos ndo precisa estar cadastrado no Youtube,
basta apenas ter instalado no computador ou celular uma verséo atualizada do
programa Adobe Flash Player, que possibilita a visualizacdo dos arquivos de vi-
deo.

48 & 0 titulo do primeiro video publicado no YouTube em

“Me at the zoo
23 de abril de 2005. Na filmagem de 18 segundos, Jawed Karim, um dos fundado-
res da plataforma, aparece em um zooldgico em frente ao habitat de elefantes. O
video caseiro, gravado em 240p, langou o0 que viria se tornar a maior plataforma
de videos em streaming do mundo. No ano seguinte, o Youtube foi comprado pelo

Google por 1,65 bilhdo de dolares em aces.

Segundo dados do préprio YouTube®, ja sdo mais de um bilhdo de usué-
rios em 91 paises que assistem a uma de média de um bilhdo de horas por dia.
Fundado em 2014, o "Pde na roda" ja tem mais de 1 milhdo de usuarios inscritos,
e 0s videos do canal somam mais de 147 milhdes de visualizages em cinco anos

de existéncia.

% indicou que o consu-

Um estudo realizado pela consultoria “Provokers
mo de videos online no Brasil cresceu 135% entre 2014 e 2018, com o0 tempo mé-

dio aumentado quase cinco vezes mais do que o crescimento do tempo dedicado a

*8 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=jNQXAC9IVRw. Acesso em 2 de janeiro de
2019.

* Disponivel em https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/press/. Acesso em 2 de janeiro de
2019.

* Disponivel em https://www.tecmundo.com.br/internet/134463-tempo-gasto-assistindo-videos-
internet-brasil-cresce.htm. Acesso em 2 de janeiro de 2019.
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TV no mesmo periodo. Se em 2014 os brasileiros gastavam em média 8,1 horas
semanais vendo videos na internet, em 2018 gastam 19 horas todas as semanas
realizando a mesma atividade — um salto de 135%. J& o tempo vendo TV foi de
21,9 horas para 24,8 horas nos ultimos quatro anos, um crescimento de 13%. A
principal razdo para ver videos na internet, 80% dos entrevistados, € a inexisténcia
dos mesmos contetidos na TV. Outros 47% afirmaram buscar na web programas
que eles ndo conseguiram ver na televisdo, enquanto 27% buscam se aprofundar
em temas vistos nos programas de TV. A pesquisa ainda revelou que o YouTube é
plataforma preferida de 44% dos entrevistados e metade deles afirmou que encon-
tra de graca tudo o que quer ver online no servi¢o da Google — musica, educacao

e humor sdo os topicos mais populares nas buscas.

A natureza gratuita do YouTube — em que o usuério ndo precisa pagar pa-
ra assistir ao contetdo disponivel na plataforma — néo significa que ndo ha di-
nheiro envolvido. Como argumenta o autor Alex Primo (2013), no livro “Intera-
¢oes em rede”, para lucrar, o YouTube depende diretamente das producfes e da
criatividade de seus usuarios porque eles “o alimentam e geram seu fluxo de visi-
tas”. Sendo assim, patrocinar o conteudo criativo produzidos pelos usuarios, mo-
tivando a producdo regular para a plataforma, ajuda a atrair audiéncia e anuncian-

tes.

O YouTube, inclusive, tem um programa de parceria™* que auxilia os pro-
dutores de conteido — mais conhecidos como youtubers — disponibilizando re-
cursos e funcdes para fomentar e monetizar o conteddo publicado por eles. Dentre
os critérios estabelecidos pelo YouTube para participar do programa, estdo: o con-
tetdo publicado deve ser original, estar em boa qualidade e ndo gerar complica-
cOes para os anunciantes. Se o canal se enquadrar nesses critérios, 0s youtubers
tornam-se aptos a receber parte da receita gerada pelos andncios em seus videos e

nas paginas de seu canal.

1”52

Segundo reportagem publicada no site “BBC Brasil””%, 0s anuncios exibi-

dos antes e durante os videos no YouTube ndo ddo tanto retorno financeiro para

5! Disponivel em https://www.youtube.com/intl/pt-BR/creators/. Acesso em 2 de janeiro de 2019.
>2 Disponivel em https://www.bbc.com/portuguese/geral-42465923. Acesso em 2 de janeiro de
2019.
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0s seus criadores. O pagamento por cada 1 mil visualizagBes varia entre US$ 1
(R$ 3,30) e US$ 5 (R$ 16,50), e 0 YouTube ainda fica com 50% de todo o fatu-
ramento com isso. A conta s6 faz sentido para videos muito populares: 1 milh&do
de visitas podem se traduzir em US$ 1 mil a US$ 5 mil. O video mais popular do
“Pde na roda” — “Praia gay de Ipanema no Rio de janeiro”, publicado em 4 de
novembro de 2014 — j& soma mais de 2,7 milhdes de visualizagdes. Para o You-
tube, no entanto, 0 modelo de negocio vem se mostrando bem lucrativo: dados da
consultoria britanica eMarketer®® estimam que a plataforma gerou US$ 3,4 bilhdes

em receita com anuncios sé nos EUA em 2018.

O YouTube tem quatro tipos de anincios que podem ser exibidos durante

o0s videos e nas paginas dos canais. S&o eles:

1) anuncio gréafico: é aquele que aparece ao lado do video que vocé esta as-

sistindo. Sé disponiveis para computadores.

Facaumtestdrive,ganheum
Vale-Cinema e ainda concorra
a5 Hyundai Okm. !-f“"-i:f

Y

NAO E POR SER

Préximo REPRODUGAO AUTOMATICA ()

24037 6 MANEIRAS DE CONTAR QUE
¢ § EGAY - Pie na Roda

N G
B, oo Roda
y ERO?, izages
7 5 PRATOS SURPREENDENTES |
b LISTAS MASTERCHEF
M asil
33 agoes
> W Fantdstico 10/07/2011 Parque
NAO E POR SER GAY QUE EU... - Poe na Roda m das ana:aqn‘es Magico.. a

Figura 11: Print screen de anuncio grafico da Hyndai disponivel na pagina do "P&e na roda”

2) anuncio de sobreposicdo: um banner semitransparente ou ndo que fica so-

bre o video. Também s0 esta disponivel em computadores.

>3 Disponivel em https://exame.abril.com.br/tecnologia/youtube-testa-exibicao-de-dois-anuncios-
antes-de-videos-comecarem/. Acesso em 2 de janeiro de 2019.
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POS-GRADUAGAQ N E "= |
BIOMEDICINA ESTETICA 5 3 f » -y
,, (Brig (B
Y 100% PRATICA PRESENCIAL L ¢ >
===
PRAIA GAY DE IPANEMA NO RIO DE JANEIRO (ft. Harry Louis) - PGe na Roda
2.989.483 visualizagoes il 7AMIL @1 22 MIL # COMPARTILHAF + SALVAR

Figura 12: Print screen de antncio exibido durante video do canal "Pde na roda"

3) andncio de video ignoravel: é o comercial que o usuario pode “pular”
ap6s alguns segundos, que é exibido antes, no meio ou depois do video. E
o0 tipo mais popular e pode ser visto no computador, celular, smart TV e

videogame.

decolar

Viver viajando

Pular antincios pi

Antincio 1de 2-0:00 ® decolar.com/ @

#DeuNaSemana

COACHELLA: CASAL na Roda Gigante + PABLLO Vittar | EUA: Presidente GAY? | Malhac#o - Deu Na Semana

Figura 13: Prin screen de anuncio que pode ser interrompido antes de exibicdo de video do canal
"Pde na roda"
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4) andncio de video ndo ignoravel: sdo comerciais que ndo podem ser inter-

rompidos. Duram até 30 segundos e estdo apenas no computador e celular.

Os quatro tipos de andncios publicitarios estdo presentes nos videos e na
pagina do “Pde na roda”. Os canais do YouTube também podem buscar formas
diferentes de lucrar, como fazer merchandising — usar ou anunciar um produto
dentro do préprio video. A vantagem dessa pratica é que o YouTube nédo fica com
parte do lucro — embora a plataforma deva ser notificada, e a acdo deva estar de
acordo com sua politica de anuncios. O “Pde na roda” faz uso desse recurso desde
0 anuncio de venda de camisetas em que o criador do canal, Pedro HMC, usa nas
gravacdes até a producdo de videos patrocinados, como a série sobre turismo gay

na ilha de Curagao™ custeada por uma agéncia de viagens.

§~ g'f; NOUANK NA DESCRICAO! @
, /N 4 i

CARIBE GAY: Olha o azul desse mar e BORA pra CURAGAO? - Parada, Festas Gays, Praia - Poe Na Roda

Figura 14: Print screen de video patrocinado por agéncia turismo sobre viagem a Curagao

Na avaliagédo do autor Michael Wolff (2015), o YouTube, ao ser totalmen-
te financiado por comerciais, se aproxima muito do modelo de negécios da televi-
sdo, que ¢ dependente de patrocinadores: “o YouTube estava, quer o Google con-
cordasse ou ndo, em uma jornada longa, sinuosa e até mesmo torturada em dire-

cao a televisdo. Assim, comecou a ficar claro que o principal trabalho do executi-

> Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Da83TRgC1Ds. Acesso em 30 de maio de
2018.
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vo do YouTube era transforma-lo na versdo lucrativa que poderia ser. O YouTu-
be, pelo menos no ponto de vista da l6gica do mercado, tinha de ser oposto do
YouTube”. (WOLFF, 2015, p. 142).

A interatividade proposta pelo YouTube permite que as rea¢fes do usuério
ao conteudo exibido nos canais sirvam de termdmetro para calcular a popularida-
de e relevancia de um video. Sendo assim, a audiéncia pode ser medida pelo nu-
mero de visualiza¢des, a quantidade de pessoas inscritas no canal, a avaliacdo dos

videos em “gostei” e “ndo gostei” e discussdo através dos comentarios.

Vale acrescentar que os conteidos produzidos pelos usuarios do YouTube
tém grande valor mercadol6gico e, assim, toda visibilidade e interacBes sociais
gue ocorrem nesse meio abrem espaco para o marketing publicitario. Ao incorpo-
rar a légica das grandes industrias culturais, 0 YouTube se volta para 0 acumulo
de capital gerado pela audiéncia atraida por pessoas que produzem o proprio ma-
terial audiovisual. Nesse contexto, o grande desafio do YouTube é manter o espi-
rito colaborativo e democratico, que permite que pessoas comuns possam produzir
contetdo, dentro de um modelo de negdcios voltado para lucratividade. Inclusive,
tal questdo pode ser comparada ao embate entre interesse publico, que é algo em
beneficio de toda a sociedade, e o interesse comercial, que coloca o lucro em pri-

meiro lugar, que marca a historia da radiodifus&o no Brasil (MAURICIO, 2012).

3.6.
YouTube virou televisdo?

Em “Televisdo ¢ a nova televisdao — o triunfo da velha midia na era digital”
(2015), o jornalista e pesquisador da cultura digital Michael Wolff destaca que o
avango do YouTube foi um “momento divisor de 4guas na internet” ao passo que
a plataforma se revelou uma ferramenta que facilita a acdo de disponibilizar vi-
deos a fim de serem assistidos mais rapidamente e sem a necessidade de serem
baixados como acontecia antes. No entanto, segundo ele, isso aproximou a plata-

forma de videos da televisdo:

Antes do Youtube, o video na web era um mundo de videos e players de video
conflitantes e muitas vezes incompativeis. Mas depois do Youtube vi-
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rou...televisdo. Entdo houve uma transformacdo marcante das expectativas e no
comportamento. Os usuérios de internet emergiram de uma ldade da pedra da
web amplamente baseada em texto e foto, queriam video e comecaram a se com-
portar de maneira familiar. Agora o video era assistido ndo apenas com relativa
atencdo (e, de qualquer forma, mais focada do que a atencdo que uma pagina de
internet recebia), mas o espectador também era, na maioria das vezes, forcado a
sair do mundo n&o linear da web para assistir ao video do comego ao meio, e tal-
vez mesmo até o fim. A web havia se tornado, de maneira ndo intuitiva, um meio
para 0 video narrativo — com novas repentinas possibilidades de formato de en-
tretenimento e publicidade (WOLFF, 2015: 137).

A comparacdo de Wolff vale também se levar em consideracdo que 0s ca-
nais dos YouTube seguem a légica de veiculacdo dos produtos televisivos ao de-
finir dias e horarios em que videos inéditos estardo disponibilizados na platafor-
ma. No caso do “Pde na roda”, os novos videos do “Deu na Semana” sdo publica-
dos as segundas ou quartas-feiras, as 14 horas. A diferenca, no entanto, é que o
todo material ja publicado permanece disponivel para o usuario assistir no dia, na
hora e quantas vezes quiser — sem ser regulado por uma rigida programacao co-
mo acontece nos canais de televisdo. Dentro desse contexto, o YouTube rompe
com o que Raymond Williams (2004) chama de “fluxo”, em que situa a televi-

sdo em uma posicdo intermediaria entre contetdo e tecnologia.

Por esse conceito, Williams descreve a natureza estavel da programacao
televisiva, por meio do aparelho, e a forma como veiculagdo dos produtos televi-
sivos e o0s intervalos comerciais se combinam. De acordo com Williams, a televi-
sdo ndo é apenas a disposicdo de unidades audiovisuais individuais que se suce-
dem. A TV, segundo ele, seria um grande fluxo constante e planejado em que o
telespectador se habitua a ligar a televisdo em determinado horario para assistir a
determinado programa. Se perder esse “compromisso”, dificilmente terd outra
chance de voltar a ver de novo. Entretanto, vale alertar que Williams publicou o
livro “Television: technology and cultural form” em 1975, muito antes da TV a
cabo e de outras tecnologias, como a internet, que hoje promovem interferéncias

na experiéncia de assistir a televisao.

O YouTube, no entanto, se diferencia da televiséo ao privilegiar o arquivo
em vez do fluxo (FINGER, 2016). Entende-se por arquivo o material armazenado
gue depende de uma demanda para ser exibido. O conteudo s6 aparece quando é

buscado pelo usuario. Ja o fluxo, que regula o tempo das emissoras de TV aberta,
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a reproducéo do contetido acontece independentemente da vontade ou escolha do

receptor.

Os modos de transmissd@o dos videos no Youtube rompem com a narrativa
midiatica tradicional, que, na analise da autora Marialva Carlos Barbosa, “se inS-
creve no tempo por obedecer a uma temporalidade construida, na qual ordem,

duragdo e frequéncia sdao constantes”:

Cada programa televisivo, por exemplo, segue uma ordem preestabelecida, dura
certo nimero de minutos e é exibido em uma frequéncia que se repete. Transfor-
mar o tempo abstrato em concreto é dar materialidade ao tempo. Por outro lado,
observamos, cada vez mais, a emergéncia de emissdes que antecipam, através das
possibilidades digitais, o préprio tempo de emissdo. Na aceleracdo do mundo
contemporaneo, as estreias sdo antecipadas nos aplicativos disponiveis para 0s
dispositivos moveis e abre-se a possibilidade de escolha do tempo da assisténcia,
gue pode ver seriados e outros programas antes mesmo de sua estreia ou numa
sequencialidade ao sabor dos gostos e das possibilidades de uma vida marcada
por novos fluxos. O tempo da transmissdo transforma-se no tempo da escolha
narrativa do telespectador que, diante da multiplicidade de telas, inclui a profusdo
de imagens, produzindo a saturagéo do olhar. Por outro lado, no fastfood da difu-
sdo da vida via midias digitais ndo ha mais tempo para a pausa e para a reflexao.
Instaura-se pelo modo narrativo um futuro inserido num presente que ndo cessa
de se atualizar (BARBOSA, 2017, p. 107-108).
No ambiente digital, sem fronteiras entre o ontem, o hoje e o0 amanha nas
24 horas do dia, os temas tratados nos videos do “Deu na Semana” mostram a
inten¢do de chamar aten¢do para temas considerados “urgentes” para debates da
militancia LGBT, informando ao publico-alvo sobre questdes que devem entrar na
“ordem do dia”: combate a homofobia e ao preconceito, conquista de direitos,
como o casamento gay e a livre manifestacdo de afeto em locais publicos, a visibi-
lidade e a representatividade de pessoas transgénero e a desconstrucdo de estereo-
tipos e estigmas atribuidos as pessoas LGBT. Nessa perspectiva, pode-se conside-
rar que o tempo marcado pelas midias eletrdnicas estaria centrado nas trés catego-
rias de “instantaneo” assinaladas por Agnes Heller em “Uma Teoria da Histéria”

(1993): o “agora mesmo”, “o0 agora” e o “estando agora”.

O tempo no YouTube se inscreve no momento em que muitos autores
chamam de pds-televisdo (CADMA, 2008; PISCITELLI, 1998; MISSIKA, 2006).
Com o avanco das tecnologias digitais, o individuo deixou de ser s6 um telespec-
tador e tornou-se produtor e reprodutor de contetdo, diluindo a fronteira entre o

amador e o profissional.
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O termo “pds-televisdo” apareceu pela primeira vez nos trabalhos do autor
argentino Alejandro Piscitelli, no fim da década de 90. Ele criou o conceito ao se
debrucar sobre as elaboragdes de George Gilder no livro “Life After Television”,
de 1990. Na obra, Gilder sustenta a tese de que a televisdo de grande distribuicéo
e pouca oferta de canais ndo resistira diante das possibilidades criadas pela inter-
net e o consequente poder dado ao usuario. Piscitelli, no entanto, abandona o radi-
calismo de Gilder defendendo a ideia de que os meios de comunicacdo nao dei-
xam de existir, mas sdo potencializados pelas possibilidades advindas com a hi-
bridizacdo e convergéncia com outras tecnologias digitais. Com isso, Piscitelli
sugere o conceito “poOs-televisao”, que seria posterior as eras da “paleotelevisdo” e
“neotelevisdo”, propostas por Umberto Eco. Nas colocagdes de Piscitelli, a paleo-
televisao é quando se formam as praticas de assistir e entender a linguagem televi-
siva, nos primeiros anos do meio. O periodo neotelevisivo € caracterizado pelo
aumento da oferta de canais e segmentacdo com o surgimento da TV a cabo e por
assinatura. Assim, segundo ele, a segmentacao da audiéncia e a variedade de con-
teldos tornam 0 momento propicio para chegada da era pos-televisdo. As possibi-
lidades de interagdo com a internet aceleram o modo de assistir a TV. Nos anos
2000, a febre dos programas de reality shows na TV, os usuarios de redes sociais
mais ativos e a celebridades de internet levaram o autor francés Jean Louis-
Missika a ampliar o termo. Na pos-televisdo, “ndo ¢é necessario estar em crise para
revelar a sua intimidade; ndo é necessario ter uma experiéncia rica para contar;
ndo é necessario ser excluido, vitima ou herdi. Basta ser. Como se isto tivesse
valor em si.” (MISSIKA, 2006, apud PRADO COELHO, 2006, p. 2).

A familiarizagdo com a linguagem audiovisual trazida pelos smartphones e
YouTube d& ao individuo a capacidade de ser membro do processo televisivo —
seja compartilhando programas antigos de TV e videos caseiros ou produzindo o
préprio material audiovisual para publica-lo na plataforma, como é o caso de Pe-
dro HMC no “Deu na semana”. Na fase da “pos-televisao”, os instrumentos de
producdo audiovisual estdo acessiveis como nunca estiveram, seja pelo aspecto
econémico, ou pela portabilidade e facil manuseio dos aparelhos. Além disso,
inimeras emissoras de TV mantém canais no YouTube ou usam imagens amado-
ras em telejornais e programas de entretenimento, o que reforca o intercdmbio de

linguagens entre as duas midias.
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4.
Construcéao de uma nova realidade

O caminho percorrido por este trabalho até aqui serviu para mostrar como
0 ambiente digital se tornou um campo fértil para a producédo de contetudo voltado
para diferentes publicos. Com as novas tecnologias de comunicacdo, pessoas co-
muns tambeém se apropriaram de atribui¢des que até entdo haviam sido delegadas
aos jornalistas: informar sobre o que considera relevante. A diferenca crucial é
que os jornalistas devem seguir todo um conjunto de regras profissionais. O con-
ceito de recirculacdo (2014), no entanto, sugere que 0 processo jornalistico conti-
nua apos 0 consumo as etapas tradicionais de apuracdo, producdo, circulacdo e
consumo, sobretudo no ambiente digital. Isso significa que os usuarios de redes
sociais se apropriam do contetdo jornalistico colocando-o novamente em circula-

cao a partir de suas préprias interpretacoes e intervencdes da publicacdo original

O “Deu na Semana”, objeto de estudo deste trabalho, ndo é produzido por
jornalistas profissionais nem € veiculado em um grande veiculo de comunicacéo.
E uma secdo com noticias sobre as pessoas LGBT (Lésbicas, Gays, Bissexuais,
Transexuais, Travestis e Transgéneros) abrigada dentro do canal do YouTube
“Pde na Roda”. O “Deu na semana” nao tem conteudo proprio: a se¢do funciona

como um “filtro” que seleciona as noticias de interesse do publico LGBT.

O presente capitulo busca compreender como os videos do “Deu na Sema-
na” ajudam a construir uma nova imagem das pessoas LGBT a partir das noticias
selecionadas. Quais noticias sdo consideradas relevantes para entrar nas edigdes
do “telejornal gay”? Que imagem do universo LGBT fornecem os videos do “Deu
na Semana”? Como essas noticias ajudam a fomentar a agenda da militancia

LGBT?

Newsmaking e Gatekeeper sdo duas teorias do jornalismo que véo ajudar a
responder a tais perguntas. Em linhas gerais, a teoria do Newsmaking (WOLF,
2003, p. 188) diz que as noticias ajudam a construir a realidade. Na teoria do Ga-
tekeeping, o jornalista seleciona as informacdes e decide 0 que sera ou ndo noticia,
participando assim do processo de construgdo dessa realidade (TRAQUINA,
2004, p. 142).
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4.1.
Jornalismo e suas teorias

Pierre Bourdieu (1997) diz que os jornalistas possuem éculos particulares
através dos quais veem certos acontecimentos e ndo outros. Segundo o sociologo,
esses “Oculos” operam uma sele¢do e uma construgdo do que € selecionado. Os
oculos, na verdade, sdo uma metéfora para explicitar o conceito de valor-noticia,
pelo qual um acontecimento pode ser considerado noticiavel ou ndo. Algumas

teorias do jornalismo buscam responder o que faz um fato se tornar noticia.

A Teoria do Espelho é considerada a mais antiga das teorias do jornalis-
mo. O proprio nome a resume: o fazer jornalistico seria um espelho da realidade
em que as noticias sdo reproducdes fiéis dos acontecimentos. Ela, no entanto, re-
duz o jornalista a um técnico que atende a regras, como o0 qué?, quem?, quando?,
onde?, como?, e por qué?, ou a um “comunicador desinteressado” na analise de
Nelson Traquina. “Um agente que ndo tem interesses especificos a defender e que
0 desviam da sua missdo de informar, procurar a verdade, contar o que aconteceu,
doa a quem doer” (TRAQUINA, 2005, p.147).

E essa teoria que domina o pensamento de boa parte dos jornalistas e estu-
dantes dos cursos de jornalismo por legitimar a credibilidade dos profissionais da
area, tratando-os como imparciais, isentos e limitados por procedimentos profissi-
onais (PENA, 2005).

A simples argumentacdo de que a linguagem neutra é impossivel ja bastaria para
refutar a Teoria do Espelho, pois ndo ha como transmitir o significado direto (sem
mediacdo) dos acontecimentos. Além disso, as noticias ajudam a construir a pro-
pria realidade, o que inviabiliza a existéncia de um simples reflexo do real. Na
verdade, os proprios jornalistas estruturam representacdes do que supdem ser a
realidade no interior de suas rotinas produtivas e dos limites dos proprios veiculos
de informacéo (PENA, 2005, p. 128).
A hipdtese da Teoria do Espelho ganhou forca entre meados do século
XIX, com o surgimento do chamado novo jornalismo, o jornalismo de informa-
¢do, que se empenhava em separar fatos de opiniées. Em 1856, a declaragéo de
um correspondente da agéncia de noticias Associated Press, em Washington, re-
sumiria a nova marca jornalistica: "o meu trabalho € comunicar fatos: as minhas
instrugcdes ndo permitem qualquer tipo de comentarios sobre os fatos sejam eles

quais forem"(READ apud TRAQUINA, 2004, p. 66).
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No comeco do século XX, a adogdo do conceito de objetividade ajudou a
reforcar a ideia de neutralidade a que esta assentada a Teoria do Espelho. A obje-
tividade surgiu para evitar que o processo de construcdo da noticia sofresse in-
fluéncias que ndo fossem os fatos. Assim, os jornalistas trocaram a fé simples nos
fatos pela obediéncia as regras e procedimentos criados para um mundo no qual
até os fatos eram postos em duvida (SCHUDSON, 1978). Para Gaye Tuchman
(1993) a objetividade serve para os jornalistas se defenderem de criticas em seu
desempenho profissional ao mostrar que eles fazem a distin¢do entre aquilo que

pensam e aquilo que relatam.

Daria a impressdo de que os procedimentos noticiosos exemplificados como atri-
butos formais das noticias e jornais sdo, efetivamente, estratégias através das
quais os jornalistas se protegem dos criticos e reivindicam, de forma profissional,
a objetividade, especialmente porque a sua experiéncia profissional nao é sufici-
entemente respeitada por leitores e pode até ser alvo de criticas"(TUCHMAN,
1993, p. 89)
E bem verdade que a objetividade, ao lado da neutralidade, é considerada
um dos pilares da atividade do jornalista, o que assegura grande aceitacdo da Teo-
ria do Espelho no campo jornalistico. No senso comum, os profissionais do jorna-

lismo ainda se veem como mediadores isentos da realidade (TRAQUINA, 2005).

A objetividade da Teoria do Espelho vai na contramdo do que pressupde a
Teoria da Acdo Politica. Por essa corrente, a midia existe objetivamente para
atender a certos interesses politicos. As noticias seriam alvos de distor¢des siste-
maticas para manutencdo de modelos econdémicos e suas visdes de mundo. De
maneira simplista, pela versdo da esquerda, o jornalismo é usado para assegurar 0
sistema capitalista (CHOMSKY e HERMAN, 1979) ja pelos olhos da direita, ele
distorce a realidade pondo em risco os beneficios do capitalismo (LICHTER,
ROTHMAN e LICHTER, 1986).

Para Herman e Chomsky, cinco fatores explicam a submissé@o do jornalismo aos
interesses do sistema capitalista. Os cinco fatores sdo: 1) a estrutura de proprieda-
de dos media; 2) a sua natureza capitalista, isto , a procura do lucro e a impor-
tancia da publicidade; 3) a dependéncia dos jornalistas nas fontes governamentais
e das fontes do mundo empresarial; 4) as a¢fes punitivas dos poderosos; e 5) a
ideologia anti-comunista dominante entre a comunidade jornalistica norte-
americana (TRAQUINA, 2005, p.165/166).
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Traquina, no entanto, argumenta que ambas as versdes sdo carregadas de
determinismos acerca da atividade jornalistica e ignoram a liberdade dos profissi-
onais na hora de fazer denuncias ou reportagens investigativas que muitas vezes

incomodam a elite e os poderes politico e econémico.

A Teoria do Agendamento é outra linha de pesquisa no estudo de midia e
jornalismo. Basicamente, ela sustenta a tese de que a imprensa tem a capacidade
pautar e enquadrar temas que se tornam relevantes para o publico. Na anélise de
seus criadores Maxwell McCombs e Donald Shaw, as pessoas determinam o que
sera assunto em suas conversas a partir do que é veiculado na midia. Ou seja, 0s
veiculos de comunicacao sdo capazes de determinar assuntos e, com isso, atrair a
atencdo das pessoas. As origens desta teoria remontam a Walter Lippmann no
livro “Opinido Publica”, de 1922, que comega com o estudo intitulado “O mundo
14 fora e as imagens em nossas cabecas”. De acordo com esse estudo, a midia ¢ a
ponte gque liga os acontecimentos do mundo e as imagens desses acontecimentos
na mente das pessoas. No fim dos anos de 1960, McCombs e Shaw testaram o que

Lippmann tinha escrito:

Os estudos mais remotos avaliavam a influéncia da midia nas atitudes e na opini-
do publica. Mas, na maioria das vezes, encontrava pouca influéncia das noticias.
Entdo, decidi que investigaria, ao invés disso, efeitos cognitivos. O primeiro teste
empirico dessa teoria foi levado a cabo durante a eleicdo presidencial de 1968,
em Chapell Hill, onde fica a Universidade da Carolina do Norte. A teoria é uma
metéfora utilizando a ideia simbélica de agenda. E se preocupa com a agenda dos
meios de noticia e a agenda da sociedade, e como sdo colocadas as noticias em
termos de ideias e opinides que tentam persuadir o publico. Se vocé guardar os
exemplares do seu jornal preferido durante duas ou trés semanas, e em uma tarde
passar pelas primeiras paginas, vocé tera uma nogdo da agenda que aquele jornal
teve ao longo desse tempo. Alguns assuntos estardo nas capas desse jornal por
muitas e muitas vezes. Evidentemente, muitos assuntos nem estardo la. Agenda é
simplesmente a questdo da cobertura da noticia (MCCOMBS, 2008, p.205).

Em consequéncia da acdo de jornais, televisdo, radio e outros meios de
comunicacgéo, o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou negligencia determina-
dos acontecimentos dos cenarios publicos (SHAW, 1979). Ao contrario da teoria
da acéo politica, a hipdtese do agendamento, no entanto, ndo defende que o jorna-
lismo tenha a pretensdo de persuadir ou influenciar o publico, mas sim oferecer a
ele uma lista daquilo sobre o que € necessario ter uma opinido e discutir. Apesar
disso, Mauro Wolf pondera e cita o autor norte-americano Bernard C. Cohen para

lembrar que “a imprensa pode na maior parte das vezes ndo conseguir dizer as
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pessoas como pensar, mas tem uma capacidade espantosa para dizer aos proprios
leitores sobre que temas devem pensar (WOLF, 2003, p. 145). Os estudos de
McCombs e Shaw comprovaram que as pessoas com maior grau de desconheci-
mento sobre determinados assuntos sdo mais fortemente influenciadas pelos mei-

0s de comunicagéo:

Entdo a necessidade de orientacdo € o melhor termémetro, mas se o topico é rele-
vante e vocé pouco sabe a seu respeito, a necessidade por orientacdo é muito
grande. Entdo, podemos pensar em diferentes niveis de necessidade de orienta-
¢do, indo de muito pequeno e inexistente, a0 moderado, depende muito. Quanto

maior a necessidade por orientagdo, mais forte é o efeito do Agenda-setting. O

efeito do agendamento ndo diz respeito simplesmente a exposi¢do. Porém, dife-

rentes pessoas com 0 mesmo nivel de exposi¢do podem demonstrar efeitos muito
diferentes, dependendo do seu nivel de necessidade de orientacdo (MCCOMBS,

2008, p. 208).

A Teoria Organizacional € outra hip6tese que busca entender o fazer jorna-
listico. Mas, por essa abordagem, o comportamento do jornalista ndo é s6 com-
preendido no ambito individual, mas também no &mbito econdmico e estrutural
das empresas de comunicacdo. O soci6logo norte-americano Warren Breed foi o

primeiro estudioso a investigar essa hipdtese em um trabalho publicado em 1955.

Em linhas gerais, a teoria organizacional coloca que toda empresa jornalis-
tica dispde de uma linha editorial a que os profissionais devem seguir. Segundo
Breed, a apreensdo das regras e valores editoriais acontece de forma sutil e natural
a partir da leitura do proprio jornal e do contato com os jornalistas mais antigos:
“quando o jornalista inexperiente comeca o seu trabalho, ndo lhe ¢ dita qual é a
politica editorial. A aprendizagem da politica editorial € um processo através do
qual o novato descobre e interioriza os direitos e as obrigacdes do seu estatuto,
bem como as suas normas e valores. Aprende a antever aquilo que se espera dele,

a fim de obter recompensas e evitar penalidades” (BREED, 1999, p.155).

O sociologo lista alguns fatores que levam os jornalistas a se conformarem

com a linha editorial da empresa:

1) a autoridade institucional e as sang¢des: o jornalista que discorda ou des-
cumpre a politica editorial, por exemplo, ndo ¢ demitido. Mas ¢ “punido”

ao ser deslocado para coberturas com menos prestigio.
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2) os sentimentos de obrigacdo e de estima para com 0s superiores: 0 jornalis-
ta deve ter respeito e admiracdo pelos colegas mais velhos e com os chefes
que o contrataram.

3) as aspiracdes de mobilidade: de acordo com a pesquisa de Breed, a melhor
forma de um jornalista ser reconhecido dentro da organizacéo € produzin-
do reportagens que merecam estar na primeira pagina do jornal.

4) auséncia de grupos de lealdade em conflito: sindicatos e 6rgdos representa-
tivos da categoria de jornalistas ndo interferem nas politicas editoriais das
empresas.

5) o prazer da atividade: o jornalista se sente recompensado por trabalhar na
redacdo, por ter acesso as noticias em primeira mao e das experiéncias que
tem no exercicio da profissao.

6) a noticia torna-se um valor: a busca pela noticia da trabalho e, por isso, o
jornalista ndo tem tempo para questionar a linha editorial na correria do

dia a dia.

Na outra ponta, Breed diz que os profissionais podem subverter a politica
editorial das empresas de jornalismo e aponta as situagdes em que isso pode ocor-

rer.

1) as normas ndo sdo claras.

2) o jornalista tem um papel de “selecionador”, que ele escolhe quem
entrevista ou ndo, permitindo que as suas crencas pessoais prevalecam.

3) nos casos em que o jornalista passa adiante para um colega da concor-
réncia uma historia oferecida inicialmente a chefia por ele e foi negada.
Assim, o jornal é praticamente obrigado a repercutir a historia em suas
paginas.

4) o jornalista pode ndo investir em historias que ferem suas crencas pes-
soais. Isso acontece porque a ronda diaria feita por ele ndo sofre inter-
feréncias dos superiores.

5) jornalistas com mais prestigio nas redagdes conseguem violar as regras
editorais com mais facilidade com maior status, considerados “estre-

las”, podem transgredir as regras editoriais.
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Em suas pesquisas, Breed percebeu que 0s constrangimentos organizacio-
nais exercem grande influéncia na atividade profissional do jornalista. Partindo da
analise de Breed, pode-se dizer que os jornalistas ndo trabalham para seus leitores,

mas sim para buscar recompensas entre seus chefes e seus pares nas redagdes.

4.2.
Do Gatekeeping ao Newsmaking

As teorias do jornalismo listadas até aqui fornecem inmeras contribuicfes
para entender a atividade jornalistica e 0 papel do jornalista dentro do processo de
construcdo na noticia. A Teoria do Espelho reforca o senso comum de que o jor-
nalismo é neutro e isento, limitando-se a refletir a realidade. Neutralidade e isen-
¢do ndo sdo caracteristicas do “Deu na Semana”, que assume a postura militante
— em defesa dos direitos das pessoas LGBT — e critica — nas situacGes em que
esses direitos sdo ameacados ou postos em davida. Inclusive, essa postura comba-
tiva incorporada na figura do apresentador Pedro HMC flerta um pouco mais com
a abordagem da Teoria da Acao Politica uma vez que o “jornal gay” ¢ colocado a

servico das bandeiras da comunidade LGBT.

Por ser uma iniciativa independente e sem a estrutura formal do jornalismo
feito por grandes empresas de comunicacdo, a Teoria Organizacional se aplica
pouco a analise do “Deu na Semana”. Por fim, a Teoria do Agendamento pode ser
considerada no sentido em que as noticias selecionadas para as edi¢cdes compdem
a agenda de temas para debates da militancia LGBT, informando ao publico-alvo

sobre questdes que devem entrar na “ordem do dia”.

As teorias do Gatekeeping e do Newsmaking, que serdo abordadas na se-
quéncia, sao mais apropriadas para entender o “Deu na Semana” como um espaco
em que as noticias selecionadas servem para mostrar a populacdo LGBT sob no-

VOs pontos de vista.
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4.2.1.
Teoria do Gatekeeping

A teoria do Gatekeeping é considerada a primeira hipdtese a romper com a
ideia de que as noticias refletem a realidade, como defende a Teoria do Espelho. E
também a primeira teoria que surgiu na literatura académica do jornalismo, nos
anos 1950, desenvolvida por David Manning White (TRAQUINA, 2004). O ter-
mo gatekeeper refere-se a pessoa que tem o poder de decidir se deixa passar uma
informacdo ou se a impede de prosseguir. Originalmente, o conceito foi usado
pelo psicologo social alemédo Kurt Lewin em um artigo de 1947 em que divaga
sobre as decisdes de donas de casa relativas a compra de alimentos: “apos consta-
tar que elas controlavam as decisdes sobre quais alimentos seriam consumidos em
suas familias, impondo barreiras ou criando incentivos, ele se referiu a ela como
gatekeepers” (BARSOTTI, 2017, p. 42).

Por essa teoria, 0 processo de producdo da informacdo se dd como uma
série de escolhas em que as noticias passam por varios gates — portdes, em por-
tugués —, que sao, na verdade, momentos que o jornalista decide se uma noticia é
barrada por ele ou segue adiante. Em uma traducéo livre, gatekeeper significa que
o jornalista seria um “porteiro”, que filtra as informacdes e decide o que sera ou
ndo noticia. Nesse contexto, ele é o responsavel pela continuidade da noticia ou
por sua “morte” caso decida ndo deixa-la prosseguir, o que significa que ela ndo

sera publicada.

Com essa metafora, White identificou quais sdo os “porteiros” que abrem
ou n&o as portas para noticia seguir o fluxo. Na primeira ponta do processo, esta o
do repdrter em campo, que precisa decidir se 0 que apurou tem valor noticioso. Na
sequéncia, estdo os redatores, os editores e a chefia que revisa o jornal. Se, nessa
linha de producdo, um dos envolvidos “fechar o portdo” para noticia, ela ndo sera
publicada ou veiculada. Em seu estudo, White fixou a pesquisa no ultimo gate-
keeper de um jornal norte-americano: o editor de primeira pagina. White o batizou
de Mr. Gates — um homem com cerca de 40 anos e 25 de experiéncia em jorna-
lismo — e 0 acompanhou por uma semana no trabalho de fechamento da primeira
pagina da publicagdo. Coube a Mr. Gates revisar todas as noticias que foram recu-

sadas durante o dia. Na época, as informacgdes chegavam em despachos enviados
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por telex pelas agéncias de noticias e, por isso, em vez de joga-las fora no lixo,
Mr. Gates tinha que guarda-las em uma gaveta e anotar no verso os motivos da
recusa. Apds uma semana, apenas 10% das noticias que chegaram foram aprovei-
tadas por Mr. Gates. Com isso, White concluiu que a selecdo da noticia era “ex-
tremamente subjetiva” e dependia de juizos de valor baseados nas experiéncias,

atitudes e expectativas do gatekeeper (WHITE, 1999).

Quadro 1 — Quantidade de noticias de agéncias noticiosas recebidas e usadas
por Mr. Gates por um periodo de sete dias™
Noticias recebidas Noticias usadas

Categoria Recebidas % do total Usadas % do total
Crimes 527 4.4 41 3.2
Desastres 405 3.4 44 3.4
Politica Estatal 565 4.7 88 6.8
Politica Nacional 1722 14.5 205 15.8
Interesse humano 4171 35.0 3012 3.2
Politica internacional 1804 151 176 13.6
Economia internacional 405 3.4 59 45
Guerras 480 4.0 72 5.6
Trabalho 650 55 71 55
Agricultura 301 25 78 6.0
Economia nacional 294 25 43 3.3
Educacéo 381 3.2 56 4.3
Ciéncia 205 1.7 63 4.9
TOTAL 11.910 99.9 1.297 100.1

Entre as justificativas dadas por Mr. Gates para a recusa das noticias esta-
vam: “demasiado pro-comunista”, “nunca usar isto”, “propaganda”, “ndo interes-
sam artigos de suicidas”. A anotac¢do “sem espago” foi a que mais apareceu: “a
noticia tem mérito e interesse, ele [Mr. Gates] ndo faz quaisquer objecdes pessoais
a elas, mas o espaco tem um valor superior” (WHITE, 1999, p.145). White obser-
vou que as justificativas de falta de espago cresciam proporcionalmente com a
proximidade da hora do fechamento do jornal: “uma noticia que tenha boas hipo-

teses de aparecer na primeira pagina as 7.30 ou 8 horas da noite pode ndo merecer

o resto valioso do espago as 11h. A anotagdo ‘serviria’ ¢ feita 221 vezes, € uma

> Quadro retirado do estudo original de David White, publicado em 1950
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parecida — ‘bom, se houvesse espago — ¢é feita 154” (WHITE, 1999, p.147). Ou
seja, inimeras noticias consideradas publicaveis por Mr. Gates ndo entraram nas
edicdes em razdo do horario de fechamento do jornal. Assim, o proprio White
ponderou que a selecdo das noticias também ¢é influenciada por fatores que vao
além de critérios subjetivos ou gostos pessoais do selecionador, como o horério do
fechamento e o espago no jornal.

A pesquisa de White revela que das 1333 explicacdes para a recusa de uma noti-
cia, cerca de 800 atribuiam-na a falta de espaco e cerca de 300 referiam a uma
sobreposicdo com historias ja selecionadas, ou falta de interesse jornalistico, ou
falta de qualidade da escrita. Outros 76 casos diziam respeito a acontecimentos
em areas demasiado afastadas do jornal e, por isso, presumivelmente desprovidas
de interesse para o leitor. Estatisticamente, no que respeita as explicagdes forne-
cidas pelo jornalista e relatadas por White, estas normas profissionais superavam

as distor¢oes subjetivas (WOLF, 2003, p. 181).

Mauro Wolf (2003) ressalta que pesquisas posteriores a de White realga-
ram o fato de que critérios organizacionais e normas profissionais pesam mais no
processo de selecdo e filtragem da noticia do que as preferéncias pessoais dos jor-
nalistas. Com isso, pode-se observar que o processo de selecdo de noticias nao €
apenas resultado da acdo pessoal do gatekeeper, mas também da articulacdo entre
os critérios de noticiabilidade e as rotinas das empresas jornalisticas. Nelson Tra-
quina (2005) complementa ao apontar que a Teoria do Gatekeeper somente anali-
sa as noticias sob o ponto de vista de quem as produz: o jornalista. Para ele, a teo-
ria s6 avanca no nivel individual com uma explica¢do quase exclusivamente psi-
coldgica. A critica de Traquina esta no fato de a teoria focar na pessoa do jornalis-
ta, individualizando uma fungdo burocrética inserida em uma organizagéo jorna-

listica.

Outros estudos péem em causa as conclusdes de White. Os estudos de McCombs
e Shaw (1976) e Hirsch (1977) reanalisaram os dados de White e apontaram a
semelhanca das proporcbes de noticias das diversas categorias utilizadas pelo
servigo das agéncias e as noticias selecionadas por “Mr. Gates”. Hirsch concluiu
gue o jornalista exerceu a sua liberdade dentro de uma latitude limitada e que a

grande maioria das razdes apresentadas por “Mr. Gates” refletiu o peso de normas
profissionais e ndo subjetivas (TRAQUINA, 2005, p. 153).

O autor Jorge Pedro Sousa (2002) destaca que o estudo de White ndo le-
vou em consideragdo o papel das fontes, que, segundo ele, atuam como gate-
keepers no processo jornalistico antes mesmo antes dos jornalistas. Para ele, “as

fontes (humanas) sdo, de alguma forma, gatekeepers externos aos orgaos de co-
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municacdo social”, ja que elas selecionam as informagdes que passam as organi-
zagOes noticiosas e aos jornalistas que ndo tém contato direto com o fato que ocor-

re.

Para Michael Schudson (1988), compreender as noticias requer conciliar
varias explicacGes. Qualquer abordagem, segundo ele, que privilegie um ponto de
vista é fraca e insuficiente. No modelo proposto por Schudson, o gatekeeper pode
ser se encaixado na parte a que ele chama de “acdo pessoal” em que as noticias
sdo um produto das pessoas e de suas inten¢des. Soma-se a isso as ac¢des sociais,
que, de acordo com ele, influenciam a producgdo das noticias ao passo que as em-
presas jornalisticas tém seus conjuntos de regras e normas, que sdo incorporados
na postura do jornalista independentemente de suas intencbes pessoais, e acao
cultural, uma vez as noticias resultam também da cultura e dos limites que uma
cultura impde, que independe das inten¢des pessoais e dos constrangimentos or-

ganizacionais.

Os apontamentos desses autores levam a crer que a Teoria Organizacional,
proposta por Breed e publicada cinco apés o trabalho de White, em 1955, com-
plementa a Teoria do Gatekeeping. Isto &, a linha editorial das empresas jornalisti-
cas aliada aos critérios de noticiabilidade identificados pelos jornalistas também
sdo levados em conta na hora de selecionar e filtrar noticias no processo de Gate-
keeping.

Apesar das criticas, a hipdtese dos gatekeepers traz uma importante con-
tribuicdo para entender que o processo de selecdo e rejeicdo das noticias, que pas-
sam por inimeros gates ou filtros dentro do jornalismo: “ndo so se aceitam o rejei-
tam as noticias, como as que sdo aceitas sdo processadas e, dessa forma, modifi-
cadas. Uma matéria jornalistica é o resultado daquilo que as pessoas do jornal
fazem com ela” (KUNCZIK, 2002, p.237).
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4.2.1.1.
Gatewatching no jornalismo em rede

O conceito do Gatekeeper voltou a ser revisto e foi adaptado por Axel
Bruns (2005) dentro das novas possibilidades do jornalismo em rede em que o
processo jornalistico foi alargado com a entrada de novos atores, conforme expli-
citado no primeiro capitulo deste trabalho. As novas tecnologias de comunicagdo
modificaram as praticas jornalisticas desde a estrutura das organizagdes passando

pelo acesso a informacéo e as fontes até na relacdo com o publico.

Um fator importante que tornou necessaria a revisao do conceito do gate-
keeper no ambiente digital é a falta de limitacdo de tempo e espaco — que pesa-
ram na avaliacdo e selecdo das noticias por MR. Gates e que sdo decisivas até hoje
nas midias convencionais. Se ndo existem limites de espaco e praticamente tudo
pode ser publicado, como o gatekeeper opera a selecdo e filtragem das noticias?
Na web, esse poder de decisdo estd nas maos de jornalistas e produsers — termo
criado por Bruns para a combinacdo de producer (produtor) e user (usuario) para
designar a parte ativa da nova audiéncia engajada na criacao colaborativa e auté-
noma de conteddo — e do usuario final, que atua como gatekeeper de si mesmo,

fazendo uma selecdo do que consumir.

Nesse contexto, Bruns se baseou no Gatekeeping para criar o conceito do
Gatewatching ao estudar sites colaborativos e mantidos com a participacdo do
publico, como Wikipedia e Indymedia. “O Gatewatching consistiria na observa-
cdo de diversos canais de informacdo na internet na busca de conteudos que nao
tenham sido selecionados pelos critérios de selecéo e filtragem da midia conven-
cional para serem redirecionados ao publico” (BARSOTTI, 2012, p.114).

Na analise de Bruns, o jornalista na web deixou de ser o repdrter que apura
e busca os fatos e passou para uma figura comparada a um bibliotecario, que cole-
ta 0 maximo de informacdes e links para direcionar o publico de acordo com o seu
interesse: “eles observam o material que esta disponivel e ¢ interessante, e identi-
ficam as novas informag6es com objetivo de canalizar este material para atualizar
e estruturar noticias que possam apontar dire¢des para conteudos de relevancia”

(BRUNS, 2005, p.18). Para Barsotti (2017), o processo de Gatewatching ocorre
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paralelamente ao do Gatekeeping na web. Por isso, ela acrescenta que os dois pro-

cessos funcionam como “camadas funcionais simultaneas”:

Atuando como uma espécie de observador atuante, o jornalista acessa sites da
concorréncia, de 6rgaos governamentais, de ONGs, 1é comentérios de leitores por
e-mail ou WhatsApp, navega pelas redes sociais, sempre em busca de um conteu-
do adicional. Quando encontra alguma informacéao valiosa para o seu publico, o
editor pode decidir publica-la no site de sua organizacdo se confiar na fonte
(BARSOTTI, 2017, p. 244).

Partindo da anélise de Bruns, pode-se dizer que o jornalista passaria de
“porteiro” a “vigia” no jornalismo em rede. Com a abundéancia de informagdes
sem limitac¢do de espago, “cria-se a necessidade de avalia-la, mais que descarta-la”
(PRIMO e TRASEL, 2006). Alguns autores (JARVIS, 2008; GUERRINI, 2013 e
BAKKER, 2014) preferem utilizar o termo “curador” para definir o papel do jor-
nalista que passaria a selecionar os melhores contetdos e disponibiliza-los para o
publico, assim como faz um curador com as obras de arte para uma exposicao.
Inclusive, a capacidade hipertextual das noticias na web permite ao jornalista, por
exemplo, encaminhar o usuério para a fonte priméaria de um documento original
em vez de resumi-lo em tdpicos, como faria em matérias de um jornal impresso,
na televisdo ou no radio. Por ndo ser apenas receptor, o publico na internet intera-
ge com a noticia em tempo real, determinando muitas vezes o rumo da edi¢do das
noticias pelos préprios jornalistas. Outro ponto importante é que a audiéncia pode

ser medida através de sistemas de métricas proprios da web.

Aguiar e Barsotti (2012) replicaram o estudo do Gatekeeping para com-
preender o trabalho do editor da home page do site do jornal O Globo, do Rio de
Janeiro, em 2012. Deram a ele o codinome de Mr. Web Gates. Eles verificaram
que as a listas de reportagens mais lidas e mais comentadas influenciaram direta-
mente as escolhas do editor. Os autores concluiram que o gosto do publico era tdo
presente ao ponto de levar o editor a afrouxar os critérios de noticiabilidade, para
agradar a audiéncia. Noticias sobre violéncia, sexo e celebridades estavam entre as
mais lidas e, consequentemente, e as com mais destaque na capa do site de O
Globo. Isso significa que agora audiéncia se integra ao processo de Gatekeeping
no jornalismo em rede a medida em que seus gostos e preferéncias podem deter-
minar o que serd noticia ou ndo. Os usuarios também se tornam “filtros” — ou

melhor, gates — ao dar mais atencdo para determinados temas em detrimento de


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1713288/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1713288/CA

106

outros. Nas midias convencionais, o primeiro filtro sobre os quais fatos poderao se
tornar noticias é exercido pelas testemunhas e outras fontes de informacao ligadas
ao acontecimento e, em um segundo momento, pelos proprios jornalistas. Na in-
ternet, a audiéncia aparece como um terceiro filtro no processo de Gatekeeping,
uma vez que o publico pode influenciar as decisdes de jornalistas: “este novo mo-
delo ilustra o fluxo mais circular das informagfes e um aumento substancial do
poder da audiéncia dentro do processo de Gatekeeping” (SHOEMAKER, JOHN-
SON, SEO e WANG, 2010, p. 65). Zago (2014) argumenta que, no contexto da
cultura da participacdo, os usuarios, além de poder participar da apuracdo e pro-
ducdo em espagos demarcados pelos jornais, entram ativamente no processo de
circulacdo de informacdes nas redes sociais, contribuindo para dar visibilidade as
noticias: “o gatekeeping secundario possui relacdo com a recirculacdo jornalistica
especialmente no tocante a possibilidade de, ao retuitar ou compartilhar um con-
tetdo, poder conferir visibilidade a sua prdpria rede de contatos a um determinado
conteudo jornalistico que possa ser de interesse para os usuarios.” (ZAGO, 2014,

p. 84).

A combinacéo dos conceitos de recirculacdo e gatekeeping também se en-
caixa nas observacdes feitas por Aguiar e Barsotti durante o trabalho de investiga-
¢do ao lado do Mr. Web Gates, do site o jornal O Globo. O editor da home page
transformava resultados de enquetes e de outros meios de participacdo do leitor

em noticias.

Durante a nossa semana de observacdo, a opinido da audiéncia virou motivo de
trés noticias, com chamadas na capa do site. Uma delas — “Leitores pedem reno-
vacdo na selecdo que sera convocada hoje (dia 25/7) era fruto de uma enquete que
conclamara o publico a opinar sobre a convocacao da selecdo brasileira de fute-
bol. Uma segunda “Polémica nos condominios: uso de saloes de festa, churras-
queiras e academias pode ser cobrado?” pedia a manifestacdo dos leitores sobre o
assunto. Na terceira “Ressuscitaram o camardo na praia de Ipanema”, o leitor
Bruno Salles Barreto denunciava que, em troca, de R$ 15, fiscais faziam vista
grossa para os vendedores ambulantes que ofereciam aos banhistas o crustaceo,
cuja venda esta proibida pelo pode publico na praia. Logo abaixo da noticia, uma
outra chamada apelava aos leitores “Flagrou irregularidades nas praias do Rio?
Mande fotos e videos (AGUIAR e BARSOTTI, 2012, p. 15).
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4.3.
Newsmaking e a construgéo do real

Nos estudos sobre gatekeepers, 0s autores se preocupam em entender o
processo de selecdo de noticias, a partir de articulacdo de fatores que vao desde a
acao pessoal do jornalista, politica editorial das empresas, relacdo com as fontes e
critérios de noticiabilidade. Mas que imagem do mundo fornecem essas noticias
selecionadas? A Teoria do Newsmaking (TUCHMAN, 1978), que surgiu no inicio
dos anos de 1970, procura responder a essa pergunta ao sustentar que o jornalis-
mo, que estéd longe de ser um retrato do real, é, na verdade, a construgédo social da
realidade. Em outras palavras: as noticias ndo refletem a realidade como um espe-
Iho, mas ajuda a construi-la. Assim, a perspectiva tedrica do Newsmaking € cons-
trucionista e, por isso, a noticia é ndo € compreendida como resultado apenas do
trabalho de jornalistas e empresas de comunicagdo, mas também do contexto soci-
al a que eles estdo inseridos. “As noticias sdo o exercicio do poder sobre a inter-

pretacdo da realidade”, apontam Schlesinger ¢ Gans (WOLF, 2003, p.81).

Por esse conceito, a linguagem jornalistica ndo pode ser entendida como
transmissora direta de um acontecimento porque nenhuma linguagem é neutra.
Além disso, é impossivel considerar a noticia como reflexo da realidade porque o
préprio noticiario ajuda a construir a imagem do real. E mais: a representacao dos
acontecimentos nos noticiarios ndo estdo alheia a fatores como organizacédo do
trabalho, limitagdes orcamentérias e rotinas de producdo (TRAQUINA, 2004,
p.170).

A socidloga Gaye Tuchman é uma das principais pesquisadoras do concei-
to do Newsmaking. As observacdes da socidloga foram registradas em uma tese
de doutorado e que resultou no livro “Making News”. Entre 1966 ¢ 1976, Tuch-
man acompanhou por meio da pesquisa etnografica® a rotina produtiva de um
canal de televisdo, trés jornais de Seaboard e Nova York e da sala de redacéo da
Prefeitura de Nova York. Nesse periodo, fez ainda entrevistas com jornalistas que

cobriam o movimento feminista e as mulheres ativistas. Ouviu também reporteres

% Segundo Wolf, na pesquisa etnografica, “os dados sio recolhidos pelo investigador presente no
ambiente que é objeto de estudo, quer pela observacao sistematica de tudo o que ai acontece, quer
através de conversas, mais ou menos informais e ocasionais, ou verdadeiras entrevistas com as
pessoas que pdem em pratica os processos produtivos.” (WOLF, 2004, p. 167)
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envolvidos na cobertura de uma crise em Nova York (CARVALHO, 2009). Com
a pesquisa, Tuchman procurou responder até que ponto os noticiarios podem con-
tribuir com a construcdo da realidade e como as rotinas de trabalho determinam a

producdo da noticia.

Para Tuchman, classificar noticias como produtos de construcao social ndo
significa que elas nao representam o real. Para Tuchman, noticias sdo “estorias”
porque correspondem a narrativas escolhidas pelos jornalistas para organizar o
acontecimento: “dizer que uma noticia € uma estoria ndo é de modo algum rebai-
xar a noticia, nem acusa-la de ser ficticia. Melhor, alerta-nos para o fato de a noti-
cia, como todos documentos puablicos, ser uma realidade construida possuidora de
sua propria validade interna” (TUCHMAN, 1976, p. 262).

Michael Schudson (1982) segue na mesma linha quando escreve que as
noticias nao ficcionais, mas sim convencionais. O soci6logo norte-americano ar-
gumenta que as noticias sdo produzidas por “pessoas que operam, inconsciente-
mente, em um sistema cultural, um depdsito de significados culturais armazena-
dos e de padrdes de discursos (SCHUDSON apud TRAQUINA, 2004, p.172). Em
outras palavras, o processo de producdo da noticia é influenciado por questdes
culturais a que o jornalista estd submetido: o que pode ser tomado como importan-
te, qual o tamanho dessa importancia, o que faz sentido no tempo e no lugar que
se vive. Hall et al (1978) fala em mapas de significados para compreender como
as noticias sao socialmente construidas. Partindo dessa premissa, as informagoes
seriam encaixadas em quadros culturalmente definidos pela sociedade. Segundo
ele, os acontecimentos tornam-se noticiaveis quando atendem as nogdes de volu-

bilidade, imprevisibilidade e a natureza conflituosa do mundo:

Ndo se deve permitir que tais acontecimentos permanegam no limbo do “aleato-
ri0” — devem ser trazidos aos horizontes do “significativo”. Este trazer de acon-
tecimentos ao campo dos significados quer dizer, na esséncia, reportar aconteci-
mentos invulgares e inesperados para os “mapas de significados” que ja constitu-
em a base do nosso conhecimento cultural, no qual o mundo social ja esta “traca-
do”. A identificagdo social, classificacdo e contextualizagdo de acontecimentos
noticiosos em termos desses quadros de referéncia de fundo constitui o processo
fundamental através do qual os media tornam o mundo a que fazem referéncia in-
teligivel a leitores e espectadores (HALL et al, 1993, p.226).
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Tratar as noticias como narrativas ndo Ihes tira o valor de correspondentes
da realidade exterior (BIRD e DARDENNE, 1993). Pelo contrario, o0 método do
Newsmaking considera o carater convencional das noticias, reiterando que elas
informam e correspondem a realidade. Mas contribuem também para construcao
dessa mesma realidade a partir da articulacdo de questdes culturais, aspectos pro-

fissionais e fatores organizacionais das empresas jornalisticas.

Mas, segundo Traquina, os profissionais do campo jornalistico rejeitam o
paradigma das noticias como construcdo pelo fato de os jornalistas acreditarem
nas ideias de transparéncia, neutralidade, objetividade, imparcialidade e isencao
como molas propulsoras do trabalho. Para Stuart Hall (1984), a nocdo de que a
noticia € construcao fere a legitimidade profissional dos jornalistas, que preferem
conceber a noticia como relato. Isso fica claro, segundo ele, “quando se afirma
que as pessoas tém interesse em versdes diferentes de um acontecimento e qual-

quer fato pode ser construido das mais diversas maneiras” (HALL, 1984, p.4).

Tuchman recupera o conceito de enquadramento do sociélogo canadense
Erving Goffman (1974) para exemplificar como o jornalismo promove recortes do
real transformando-os em narrativas noticiosas (CARVALHO, 2009). Partindo
dessa premissa, Tuchman sustenta que os jornalistas enquadram 0s acontecimen-
tos narrados por eles em alguma dimenséo social e cultural reconhecivel por quem
0s recebera. Mas, segundo ela, para compreender como esses enquadramentos sao
promovidos pela atividade jornalistica, € preciso considerar 0s constrangimentos
organizacionais, a visdo dos jornalistas sobre o que é noticia e a relacdo com a
propria profisséo, e a tendéncia das noticias em privilegiar posicdes ideoldgicas e

hegeménicas, reforcando a manutencdo do status quo (CARVALHO, 2009).

A hipotese do Newsmaking, trabalhada por Tuchman, sistematiza a produ-
¢do da noticia a partir do trabalho de jornalistas, que, segundo ela, é orientado por
politicas editorais das empresas, normas profissionais e rotinas de produgdo. As-
sim, a organizacdo do oficio jornalistico regula a producdo de noticias diante da
“superabundancia” dos fatos no cotidiano e a consequente impossibilidade de dar
conta de todos eles nos noticiarios (PENA, 2008). Nas palavras de Tuchman, a
organizacdo do trabalho jornalistico se faz necessario como em um hospital, para

conferir ordem e criar regras de selecdo para os fatos, que se apresentam em “‘su-
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perabundancia”. Para ela, as os meios de informag@o precisam cumprir trés obri-

gacdes para produzir noticias. Sao elas:

a) tornar possivel o reconhecimento de um fato desconhecido como aconte-
cimento notavel

b) elaborar formas de relatar os acontecimentos que n&o tenham a pretensao
de dar a cada fato ocorrido um tratamento particular ou especifico;

c) organizar, temporal e espacialmente, o trabalho de modo que os aconteci-
mentos noticiaveis possam afluir e ser trabalhados de uma forma planifi-

cada.

Com base nessa abordagem, pode-se dizer que o processo de confec¢do da no-
ticia é planejado como rotina industrial, com métodos, técnicas e rotina de produ-
cdo. Nesse caso, o jornalista se constitui como uma peca importante nessa imensa
engrenagem, mas nao o Unico fator que determina o que pode ser tornar noticia ou
ndo. Isso, de acordo com autores como Felipe Pena (2008), subtrai a ideia de que
0 jornalista goza de uma autonomia incondicional na produgdo de noticias: “as
normas ocupacionais teriam maior importancia do que as preferéncias pessoais na
selecdo e filtragem das noticias” (PENA, 2008, p. 130).

A atividade jornalistica se inscreve na conjuncdo de dois fatores — o tempo e
0 espago —, que interferem diretamente no processo de producdo da noticia. Di-
ante da imprevisibilidade dos acontecimentos noticiaveis, que podem surgir a
qualquer momento e em qualquer lugar, os 6rgdos de informacdo se empenham
para impor ordem no tempo e no espaco. E isso sé é possivel, segundo Tuchman,
gracas a formacdo de uma “rede noticiosa” por meio da distribui¢do de jornalistas

por determinados locais ou em editorias:

Assim como os jornais de antigamente colocavam os reporteres nas delegacias de
policia, onde os casos sensacionais poderiam estar localizados, os meios de co-
municacdo de hoje colocam repdrteres em instituigdes legitimadas onde as histo-
rias supostamente atraentes para consumidores de noticias contemporaneas po-
dem ser encontradas. Em Nova York, esses locais incluem a sede da Policia, o
Tribunal Federal e a Prefeitura, onde as pautas dos repérteres os colocam em con-
tato com reunibes oficiais, releases de imprensa e documentos oficiais36 (TU-
CHMAN, 1978, p.21).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1713288/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1713288/CA

111

Na sistematizacdo da rede noticiosa feita por Traquina (1999), a rede noticiosa
é dividida por:

a) por area geografica a partir do envio de correspondentes e delegacdes a ou-
tros territorios;

b) por coberturas especializadas ao escalar jornalistas para cobrir em institui-
¢des, como Senado, Camara, Palacio do Planalto;

c) por especializacdo tematica, com a manutencdo das editorias, cadernos e

suplementos, como policia, cultura e esporte

O autor ainda acrescenta que, em razdo da impossibilidade de estar em todos
os lugares, as empresas jornalisticas suprem essa caréncia com agéncias de noti-
cias e releases de assessorias de imprensa. Vale ressaltar que, no atual contexto do
jornalismo em rede, a participacdo do publico € frequentemente convocada, por
meio do envio de fotos e videos, para complementar determinadas coberturas jor-
nalisticas. Em relacdo ao tempo, os horarios dos repérteres sdo divididos a partir
da previsdo do que pode acontecer no dia seguinte ou de acordo com a agenda
oficial dos governos. Tuchman concluiu em sua pesquisa de campo que 0s horéa-
rios de distribuicdo dos repdrteres interferiam na avaliacdo do que seria tratado
como noticia: “uma consequéncia dos horarios de trabalho sincronizados ¢ que
poucos reporteres estdo disponiveis para cobrir historias antes das dez da manhd
ou depois das sete da noite nos dias de semana, e ainda menos nesses horarios nos
fins de semana” (TUCHMAN, 1978, p.42).

A fixacdo de uma rede noticiosa no tempo e no espaco faz com que algumas
ocorréncias escapem dos “6culos” dos jornalistas e deixem de ser noticiadas
(TRAQUINA, 2004). E, de acordo com a analise de Tuchman, estaria ai a “chave
da constru¢do da noticia”. Nesse sentido, a noticia, em sua proposta de narrar a
realidade, acaba por interferir nessa propria realidade em razdo do contexto em
que a producdo noticiosa esta inserida. Em outras palavras: a ideia de que alguns
lugares e assuntos tém mais chances de gerar noticias e, por isso, mais jornalistas
estdo dedicados a essa cobertura, faz com que esses mesmos lugares e assuntos
estejam mais presentes nos noticiarios do que outros. O mesmo pensamento vale
para a questdo do tempo uma vez acontecimentos que ocorram fora dos horarios

de maior movimento das redagdes tendem a ter a menos destaque nos noticiarios.
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4.3.1.
Os valores da noticia

Uma vez estruturada em uma rotina industrial, como atividade jornalistica
consegue selecionar em uma imensiddo de fatos o que € noticia? Antes mesmo
dos resultados sobre Newsmaking, de Tuchman, na década de 1970, Lippmann
(2008) ja situava critérios ligados a selecdo e filtragem de acontecimentos dentro
de rotinas padronizadas de produ¢do de noticia. Ele atribuiu ao conjunto de “valo-
res informativos” de um jornal a “série completa de selegdes sobre que itens e em
que posicdo devem ser publicados, quanto espaco cada estoria deve ocupar e que
énfase deve ter” (LIPPMANN, 2008, p.301).

Gans (1979) sustenta que a selecdo das noticias € um processo de deciséo e
que deve ser realizado rapidamente: “os critérios devem ser facil e rapidamente
aplicaveis, de forma que as escolhas possam ser feitas sem demasiada reflexdo. A
simplicidade do raciocinio ajuda os jornalistas a evitarem incertezas excessivas
quanto ao fato de terem ou ndo efetuado a escolha apropriada. Por outro lado, de-
vem ser flexiveis para serem adaptados a infinita variedade de acontecimentos
disponiveis (GANS apud WOLF 2003, 197).

Gans ainda reitera que os critérios de noticiabilidade exige um consenso
entre os jornalistas e uma organizacgdo hierarquica dentro qual aqueles que tém
mais poder decidem o que é mais relevante para ser noticiado. Em uma definicéo
mais clara, Traquina (2004) define o conceito de noticiabilidade como um conjun-
to de valores-noticia que vao determinar se um acontecimento, ou assunto, é sus-
cetivel de se tornar noticia. Wolf (2003) simplifica ainda mais dizer que os acon-
tecimentos so se tornam noticias quando sao “suficientemente interessantes, signi-
ficativos, relevantes”. Os dois autores, inclusive, propdem sistematizagoes dos

valores-noticias, que foram detalhados no primeiro capitulo deste trabalho.

4.4,
Percursos metodolégicos

A escolha do “Deu na Semana” para objeto de estudo deste trabalho ocor-

reu em razdo do espaco dado ao jornalismo dentro de um canal voltado para o
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publico LGBT. O “Pde na Roda” ¢é citado com frequéncia em listas®” dos princi-
pais canais LGBT que se propdem a dar informacéo, desfazer mitos, quebrar tabus
ou afastar preconceitos. O caminho percorrido por até aqui serviu para contextua-
lizar o “Deu na Semana”, o “jornal gay” do canal do “Pde na Roda”, dentro da
perspectiva do jornalismo em rede e do ciberativismo como um espago disposto a
dar visibilidade a Iésbicas, gays, bissexuais, travestis, transexuais e transgéneros a
partir de noticias apresentadas pelo youtuber Pedro HMC nos videos publicados

em seu canal no YouTube.

Expostos os conceitos, em especial a hipdtese da recirculagdo (ZAGO,
2014), e as teorias do jornalismo do Gatekeeping (WHITE, 1950) e do Newsma-
king (TUCHMAN, 1978), o trabalho se debruca sobre a andlise de contetdo dos
videos do “Deu na Semana”. Antes disso, vale abrir um paréntese para a impor-
tancia da revisdo bibliografica na realizacdo de um trabalho académico. A leitura
de textos sobre jornalismo, cibercultura e producdo de conteudo fora dos limites
da atividade jornalistica, bem como as disciplinas ministradas por professores dos
programas de p6s-graduacdo da Pontificia Universidade Cat6lica do Rio de Janei-
ro (PUC-Rio) e da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), contribuiram
para a elaboracdo deste trabalho. Os conceitos foram fundamentais para a constru-
¢do do pensamento que norteiam as paginas escritas até aqui: “todos nos traba-
lhamos com conceitos, o tempo todo” (BECKER, 1993, p.148). E Isso foi s6 pos-
sivel gracas a revisao bibliografica, que, segundo Stumpf (2014), é uma atividade
continua e constante em todo trabalho académico e de pesquisa. Stumpf ainda
acrescenta que € a partir da revisao de literatura que os conceitos podem ser apli-
cados aos resultados que se busca obter em toda pesquisa. Ao longo do trabalho,
varios conceitos foram trabalhados e aplicados na analise do objeto de estudo, ou
seja, 0 “Deu na Semana”, mas até aqui sem definir um recorte qualitativo e/ou

guantitativo, cronologia ou um método tedrico para isso.

Considerando o objeto desta pesquisa como uma expressdao do jornalismo
em rede e um exemplar de ciberativismo, o trabalho se prop6e aplicar a metodo-
logia da andlise de contetdo a hipdtese da recirculacdo a servigo da teoria do Ga-

tekeeping — que fomenta e viabiliza a selecéo e filtragem das noticias voltadas ao

> Disponivel em https://www.huffpostbrasil.com/2018/06/26/9-canais-Igbt-no-youtube-que-vao-
expandir-a-sua-mente_a_23468772/. Acesso em 25 de setembro de 2018.
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publico LGBT — e a teoria do Newsmaking — conceito que tem servido de su-
porte para pesquisas académicas sobre a forma como as noticias sdo construidas a

partir de recortes da realidade.

A autora francesa Laurence Bardin (2009) é um dos principais nomes as-
sociados ao método da analise de contetdo. Segundo ela, consiste em um tipo de
investigacdo em que ndo existe uma regra geral, j& que o pesquisador pode tracar
0 seu caminho a partir do tema, objetivo e meios que se tem para fazer a analise.
Apesar disso, a analise de contetdo pode ser definida como um "conjunto de téc-
nicas de analise das comunicagdes" (BARDIN, 2009, p. 31) e “deve produzir refe-
réncias validas e replicaveis dos dados para o seu contexto” (KRIPPENDORF,

2004, p. 418).

Segundo Bardin, as hipdteses sdo explicacbes antecipadas do fenémeno
observado. Ou seja, afirmacdes iniciais que podem ser comprovadas ou refutadas
ao final do estudo: “a analise pode efetuar-se numa amostra desde que o material a
ISso se preste. A amostragem diz-se rigorosa se a amostra for parte representativa
do universo inicial. Neste caso, os resultados obtidos para a amostra serdo genera-
lizados ao todo” (BARDIN, 2009, p. 97). A autora francesa divide os critérios de

organizacdo que norteiam o método de analise de conteddo em trés momentos:

a) pré-analise: o material é organizado, compondo o corpus da pesquisa, a
partir da escolha de documentos, formulacdo de hipGteses — se existirem
— e elaboracéo dos indicadores que orientam a interpretacdo final

b) exploracdo do material: € 0 momento de administrar as decisdes tomadas.
Consiste nas operagdes de codificagdo, desconto ou enumeragdo, em fun-
cao de regras previamente formuladas.

c) Tratamento dos resultados obtidos e interpretagdo: nesse momento, os re-
sultados brutos comegam a falar: tornam-se significativos e validos. Com-
preende a codificacdo e a inferéncia a partir da descrigdo das técnicas de

andlise, categorizacao, interpretagdo e informatizacéo.

Os trés momentos descritos por Bardin foram fundamentais para a obser-
vagdo dos videos do “Deu na Semana” e, por isso, a analise de conteudo deste

trabalho merece uma explicagdo mais detalhada:
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Analise dos videos do “Deu na Semana”: o canal “Pde na Roda”
prevé a disponibilizacdo a cada 15 dias, sempre as quintas-feiras. Essa
regra, no entanto, costuma ser quebrada, e 0 “Deu na Semana” pode
ser publicado apenas uma vez por més ou até mesmo nao ser publica-
do. Por isso, a documentagdo retine 12 videos publicados no ano de
2018. Mas nao foi analisado um video por més, considerando que um
ano é composto por 12 meses. Mais especificamente compreendem o0s
meses de fevereiro, com um video em 24/02°%; marco, dois videos em
07/03>° e 29/03%, respectivamente; abril, um video em 05/04°'; maio,
um video em 07/05%; junho, um video em 21/06°%; julho, um video em
20/07%*; setembro, com dois videos em 02/09%® e 12/09%, respectiva-
mente; outubro, um video em 25/10%"; novembro, um video em
22/11%; e dezembro, um video em 19/12%°. Os meses de janeiro e
agosto de 2018 nao tiveram edi¢cdes do “Deu na Semana”. Ao todo, fo-

ram analisados duas horas, 38 minutos e 12 segundos de material.

%8 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=rx_gVe6RLZM&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=20&t=429s. Acesso em 07 de outubro de 2018

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=3-zRZG31wq0&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=19&1t=0s. Acesso em 07 de outubro de 2018.

60 Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=KYkyhCIXNVQ&lIist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=18&t=61s. Acesso em 07 de outubro de 2018.

%1 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=J_KYIVk2NUo&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=17&t=40s. Acesso em 07 de outubro de 2018.

62 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=ibZEiSb4EFs&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=16&t=35s_. Acesso em 07 de outubro de 2018.

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Y 3dEBJU2Y Fc&list=PL ZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=15&t=188s. Acesso em 02 de novembro de 2018.

® Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Jb5_bP160tg&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=14&t=0s. Acesso em 26 de novembro de 2018.

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=9ekbi-6--H8&list=PL ZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=13&t=27s. Acesso em 15 de dezembro de 2018.

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=88zc1ttEcZg&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=12&t=4s. Acesso em 15 de dezembro de 2018.

%7 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=odWV_Nyyaso&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=11&t=213s. Acesso em 15 de dezembro de 2018.

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Q82G05aDIXw&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=10&t=14s_. Acesso em 08 de janeiro de 2019.

6 Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=qY9HoWRIBRw&ist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=9&t=2s. Acesso em 01 de fevereiro de 2019.
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Quadro 2 — Videos do “Deu na Semana” publicados em 2018

Més Data Duragéo

Janeiro Néo teve video publicado

Fevereiro 24/02/2018 14:32
07/03/2018 13:13
29/03/2018 11:21

Marco

Abril 05/04/2018 10:01

Maio 07/05/2018 13:34

Junho 21/06/2018 12:40

Julho 20/07/2018 11:57

Agosto Néo teve video publicado
02/09/2018 16:55
12/09/2018 13:54

Setembro

Outubro 25/10/2018 11:16

Novembro 22/11/2018 12:49

Dezembro 19/12/2018 06:59

10 meses 12 videos publicados 2h, 38 min. e 12 seg.

2) Mapeamento da origem das noticias: como o “Deu na Semana” ndo

dispde de producdo prépria das noticias veiculadas nos videos, foi ne-
cessario mapear a origem das noticias que compdem as edi¢cBes do
“jornal gay”. A analise do contetdo dos videos sob a luz da teoria do
Gatekeeping, que trata da selecdo e filtragem das informacdes a partir
de critérios pessoais, sociais e culturais, exige que se identifique a ori-
gem das noticias. Nesse momento, a hipdtese da recirculacdo serviu
para posicionar o apresentador do “Deu na Semana”, o youtuber Pedro
HMC na figura do gatekeeper. A recirculacdo, segundo Zago (2014),
pressupde que o processo jornalistico continua apds as fases de apura-
¢do, producéo, circulacdo e consumo. A partir disso, percebe-se que
Pedro HMC se apropria de conteudos jornalisticos colocando-0s no-
vamente em circulacdo no ambiente digital, mais especificamente no
YouTube, trazendo novas interpretacfes e consequentes intervengdes

na noticia publicada originalmente. Até serem “remixadas” (LEMOS,
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2005) por Pedro HMC, com a inclusdo de GIFs e memes ou efeitos vi-
suais e sonoros, as noticias antes foram publicadas originalmente em
sites da grande imprensa nacional, como “O Globo”, “Folha de S. Pau-
lo” e “Estaddo’; ou internacional, como “Time” ou “The Guardian”;
veiculadas em emissoras de TV brasileiras e estrangeiras, como “Glo-
bo”, “SBT” ou “ABC”. Sites voltados para o publico LGBT, como
“Observatério G”, “Pink News” e “Pheeno” também sio fontes fre-
quentes do “Deu na Semana”. Além disso, inimeras informagdes sao
filtradas e selecionadas em redes sociais, como 0 proprio YouTube,
Twitter, Facebook e Instagram. Outro detalhe importante: antes de en-
trarem nas edigdes do “Deu na Semana”, as noticias sdo publicadas em
versao de texto no site do canal “Pde na Roda” no mesmo dia ou na
semana em que elas repercutiram. A localizacdo da origem das noticias
se deu pela propria andlise de contetdo dos videos, uma vez que, em
muitos casos, o apresentador Pedro HMC diz no proprio texto a fonte
da informacdo ou na leitura das noticias na versdo de texto cujo links
estdo disponiveis na descricdo de cada video do “Deu na Semana”, na
pagina do canal “Pde na Roda”, no YouTube.

Categorizacao das noticias veiculadas: a teoria do Newsmaking ori-
entou a analise dos critérios de noticiabilidade e valores-noticia que
serviram de base para atuacdo de Pedro HMC no papel de Gatekeeper
das noticias ligadas a populacdo LGBT. A partir disso foi possivel ra-
diografar a intencdo do “Deu na Semana” de ajudar a construir uma
nova imagem da comunidade gay. A analise dos videos levou a classi-
ficacdo de sete categorias e subcategorias de filtragem de noticias ba-
seadas nas reivindicacgOes e demandas da populacdo LGBT, tais como
direitos (unido/casamento, filhos/adogéo e identidade de género), ho-
mofobia (violéncia, preconceito e proibicGes), apoio a causa LGBT
(instituicBes/governos e sociedade), representatividade (politica, ar-
tes/esportes e outras areas), entretenimento e outras noticias. Tal abor-
dagem possibilitou inferir sobre estratégias comunicacionais relaciona-

das com as teorias do Gatekeeping e do Newsmaking.
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A documentacdo reune no total 147 noticias, que foram categorizadas nos
sete itens e nos 11 subitens. Vale ressaltar que pode ocorrer de uma noticia ser
enquadrada em mais de um item e/ou subitem dependendo dos comentarios feitos
por Pedro HMC e os critérios de noticiabilidade identificados. Sendo assim, o
trabalho permitiu levantar alguns dados quantitativos, mas a orientagdo foi por
uma pesquisa qualitativa: “o verdadeiro objeto da analise de contetido ¢ a mensa-
gem intencional e os motivos do comunicador” (SUMNMER apud HACKET,
1999, p. 114). Herscovitz (2008) complementa afirmando que o “método recolhe
e analisa textos, simbolos, imagens impressas ou eletrénicas a partir de uma mos-
tra de objeto em questdo com o intuito de inferir sobre os contedidos e enquadra-
los em categorias” (HERCOVITZ, 2008, p.126-127).

As categorias e subcategorias foram criadas a partir da proposta dos qua-
dros que compdoem o “Deu na Semana”. Os quadros e as noticias selecionadas
para cada um deles correspondem as problematizacdes e reinvindicacdes da co-
munidade LGBT. As categorias “Direitos” e “Apoio a causa LGBT” foram inspi-
radas no quadro “Close certo”, que retine noticias sobre acdes e atitudes que bene-
ficiam a populagdo LGBT, como leis, projetos ou até manifestacdes de personali-
dades a favor da tematica. Ja a categoria “Homofobia” estad ligada ao quadro “Clo-
se errado”, que critica atitudes que podem prejudicar a conquista de direitos, seja
pela violéncia, preconceito ou proibi¢des. “Representatividade” compreende as
informagoes associadas ao quadro “Bem-vindo ao vale”, que trata das personali-
dades — artistas, politicos e esportistas — que assumiram publicamente a orientacao
sexual ou identidade de género. A categoria “Entretenimento” estd associada as
noticias sobre musica, celebridades e cinema, que sdo comuns no “Deu na Sema-
na”. Ja a categoria “outras noticias” foi criada para encampar as informagdes que
ndo sdo catalogadas por um dos quadros do “Deu na Semana”.
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Quadro 3 — Categorias e subcategorias para analise de contetido
., | Direitos Homofobia | Apoio a Representati- Entreteni- | Outras
@©
g causa LGBT | vidade noticias
= mento
(§)
Unido / Violéncia Instituicdes / | Politica
Governos
p Casamento
é Filhos / Adocdo | Preconceito | Sociedade Artes / Esportes
% Identidade de ProibicGes Oultras areas
o]
& | género

ggn.:ircula(;éo a servico do gatekeeper LGBT

O video de estreia do “Deu na Semana”, em 10 de margo de 2017, ja
anunciava que ali seria um espaco voltado para noticias de interesse do universo
LGBT (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e Transgéneros): atua-
lidades, direitos, dentncia de homofobia, apoio a causa LGBT, entretenimento e
humor. A ideia de crié-lo, segundo o seu criador e apresentador Pedro HMC, nas-
ceu da vontade de levar para o0 YouTube o0s assuntos que ndo ganham tanta reper-
cussao na grande imprensa. Pedro HMC é formado em design, mas foi trabalhan-
do como roteirista em programas de TV que ele ganhou a experiéncia que pde em
pratica como responsavel pelo “Deu na Semana”. Na “MTV Brasil”, Pedro HMC
foi um dos roteiristas do “Furo MTV” — programa que satirizava as principais
noticias da semana. Inclusive, em entrevista ao autor deste trabalho, o youtuber

contou que se inspirou no antigo trabalho para criar o “Deu na Semana”.

O “Deu na Semana” ndo tem contetido proprio: as noticias sdo garimpadas
em sites da grande imprensa, emissoras de TV, midia especializada nas questdes
LGBT e redes sociais. O apresentador Pedro HMC explicou que ele acompanha
varios noticiarios, na TV e na internet, para identificar as noticias que envolvam
questbes do universo LGBT. Aquelas que ele considera mais relevantes e interes-

santes ganham uma versao em texto no site do “Pde na Roda” no mesmo dia em
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que foram publicadas nos veiculos de origem. O site funciona como um “termo-
metro” que indica quais noticias tiveram mais repercussao ¢ comentarios dos se-
guidores do canal. Pedro HMC explica que escolhe as noticias com base no que
mais repercutiu no site do “Pde na Roda” na semana em que o “Deu na Semana” ¢
gravado — as gravagdes acontecem geralmente as quartas-feiras, um dia antes de
o video ser publicado no canal do “Pde na Roda”, no YouTube. Além de reescre-
ver 0s textos das noticias usando palavras e expressdes da comunidade gay, Pedro
HMC encaixa as informacGes de acordo com as propostas de cada quadro do

b 1Y

“Deu na Semana”, como “close errado”, “close certo”, “bem-vindo ao vale”.

A atuacdo de Pedro HMC a frente do “Deu na Semana” pode ser interpre-
tada sob a luz da Teoria do Gatekeeping, que, segundo White (1950), consiste na
sele¢do e filtragem das noticias baseadas em critérios pessoais. Considerando que
0 youtuber é assumidamente homossexual, em uma primeira anélise, pode-se con-
siderar que o inventario de noticias feito por Pedro HMC esta alinhado com o fato
de elas também o interessarem pessoalmente ja que ele faz parte da populacéo
LGBT. No entanto, o fato de Pedro HMC escolher as noticias também de acordo
com o grau de repercussdo no site do “Pde na Roda” corrobora a hipotese de que
outros fatores também influenciam a decisdo do que serd ou ndo noticiado. Os
indices de leitura e comentario das noticias no site sdo considerados no processo
de escolha do que noticiar (AGUIAR e BARSOTTI, 2012). Ai vale observar que
o primeiro filtro é exercido por Pedro HMC, que antes avalia se os temas das noti-
cias consumidas por ele podem ser transformados em contetdo para o site do
“Pde na Roda”. Na sequéncia, os leitores — e também seguidores do canal —
configuram o segundo gate, ou portdo, uma vez que eles influenciam a decisdo de
Pedro HMC em transformar as noticias publicadas no site em contetdo para 0s
quadros do “Deu na Semana”. O presente trabalho, no entanto, se ateve apenas as
noticias que foram selecionadas por Pedro HMC para compor as edi¢des do “Deu
na Semana”, publicadas no ano de 2018. Isso porque o site do “Pde na Roda” tem
uma limitacdo para a localizacdo das noticias publicadas nos ultimos meses, o que
inviabilizou a possibilidade de um estudo comparativo dos contetdos disponiveis
no site na mesma semana ou més em que o respectivo video do “Deu na Semana”

foi disponibilizado no canal do YouTube.
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Mas, antes de posicionar o “Deu na Semana” no papel de gatekeeper
LGBT no contexto do jornalismo em rede (HEINRICH, 2011), € preciso mapear o
caminho percorrido pela noticia até os videos do YouTube. Nesse caso, gatekee-
ping se ampara na recirculacdo jornalistica (ZAGO, 2014), especialmente no que
diz respeito a possibilidade de compartilhar novamente um contetdo a partir de
novas interpretacdes e intervencdes. E importante ressaltar que a recirculagio nio
compreende propriamente uma nova fase do jornalismo, mas, na verdade, uma
extensdo da fase da circulacdo ao passo que os individuos podem recontar com
suas palavras um acontecimento ou manifestar sua opinido sobre o ocorrido. Nes-
se sentido, a recirculacdo ¢ o que mantém as edi¢des dos videos do “Deu na Se-
mana” ja que as noticias selecionadas por Pedro HMC rompem as fronteiras das
publicacGes originais para ganharem novas versées por meio de intervencdes so-

noras e visuais, comentarios e/ou criticas.

Das 147 noticias analisadas, em apenas uma nao foi possivel localizar a
sua origem. Na edic&o do dia 21 de junho de 2018, Pedro HMC anunciou que a
franquia do filme “Homem-Aranha” ganharia um personagem ndo-binario’. A
fonte da informacdo ndo estava presente na apresentacdo da noticia nem constava
na versio em texto’? para o site do “Pde na Roda”, disponivel na descricdo do

video.

- Pedro HMC: Foi revelado que a sequéncia do filme “Homem-Aranha” vai ter
um personagem ndo-binario. Ou seja, € uma pessoa que ndo se diz nem homem
nem mulher. Ela pode transitar entre os géneros e a cada se sentir uma coisa, sem
se prender necessariamente a um dos dois géneros, né? Enfim, ja sdo dois 6timos
filmes para assistir ao proximo filme do “Homem-Aranha”. O primeiro persona-
gem ndo-binario do mundo dos heréis e, claro, a bunda do Tom Holland” na
lycra, que j& € um motivo e tanto.

" Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Y 3dEBJU2YFc&list=PL ZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=15&1=188s. Acesso em 02 de novembro de 2018.

™ Termo associado a pessoas cuja identidade ou expresséo de género nio se limita as categorias
"masculino” ou "feminino". Algumas pessoas nao-binarias podem sentir que seu género esta "em
algum lugar entre homem e mulher" ou até podem definir seu género de maneira totalmente dife-
rente e distante destes dois polos. Nao &, necessariamente, sinnimo de transgénero ou transexual.
2 Disponivel em https://poenaroda.com.br/pop/novo-homem-aranha-tera-personagem-nao-
binario2/. Acesso em 02 de novembro de 2018.

"*Tom Holland é um ator britnico que protagonizou os filmes da franquia “Homem-Aranha”,
lancados em 2017 e 2019, no papel do super her6i.
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As origens das noticias selecionadas para o “Deu na Semana” variam de
acordo com o assunto, grau de relevancia e o formato em que a informagéo foi
veiculada primeiramente. Este ultimo ponto vale explicar porque muitas noticias
s6 fazem sentido quando s&o apresentadas com trechos da publicacdo original. E o
caso de noticias veiculadas originalmente na televisdo. Nesse mesmo video dispo-
nibilizado no dia 21 de junho, para contar que as jornalistas da TV Globo Fernan-
da Gentil e Sandra Annenberg fizeram criticas as proibi¢cbes de manifestagdes
publicas de carinho entre pessoas do mesmo na RUssia, por ocasido da Copa do

Mundo daquele ano, o “Deu na Semana” exibiu trechos dos programas originais.

- PEDRO HMC: E quem deu “close certo”? As jornalistas globais Sandra An-
nenberg e Fernanda Gentil. Em um link ao vivo com Fatima Bernardes, a Fernan-
da comentou ironicamente [foi exibido trecho original da participagdo de Fernan-
do Gentil no programa “Encontro com Fatima Bernardes”]. Ela estava se referin-
do & homofobia no pais [RUssia], onde se vocé “der pinta”, vocé pode ser agredido
e ndo vai ser defendido pela policia. J& Sandra Annenberg comentou ap6s uma
reportagem [foi exibido trecho original da fala da jornalista no “Jornal Hoje”].
Que “close” mais elegante que vocé deu!

Isso mostra que o contetdo se renova e se transforma ao recircular nas
edicdes do “Deu na Semana”. A medida que as noticias circulam e sio novamente
compartilhadas, elas ganham novas interpretacdes e significados nas palavras de
Pedro HMC. O contetdo do jornal do canal “Pde na Roda” é recontado com o
auxilio de recursos visuais e sonoros — como memes, GIFs com imagens de cele-
bridades e colagens com trechos de filmes ou programas de TV. Todos esses re-
cursos servem para trazer humor ou reforcar a critica dependendo da noticia apre-

sentada por Pedro HMC.

No video publicado em 7 de marco de 20187, uma das dez noticias daque-
la edicéo se referia as declaracdes da drag queen norte-americana RuPaul Charles
sobre pessoas transgéneros. Ela foi destaque do quadro “close errado”, destinado

as informacdes sobre atos ou declaragcdes que vao contra os direitos e interesses da

™ Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=3-zRZG31wq0&Iist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=19&t=0s. Acesso em 07 de outubro de 2018.
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7555

populacédo LGBT. Apresentadora do reality show “RuPaul Drag’s race"”, exibi-

do pelo canal VH1, nos Estados Unidos, RuPaul escreveu em uma postagem no
Twitter que pessoas trans ndo poderiam participar do programa porque elas muda-

riam o conceito de drag queen. Nesse contexto, a primeira parte da noticia — ori-

5576

ginalmente publicada no site do jornal britanico “The Guardian™"® — foi “remixa-

da” com intuito de reforcar a critica de Pedro HMC as declaracGes da drag queen.

- PEDRO HMC: E no “close errado” dessa semana, uma pessoa que eu nunca
pensei que estaria no “close errado”: RuPaul. Tudo comegou quando, em entrevis-
ta ao jornal britdnico “The Guardian”, perguntaram pra drag se ela permitiria par-
ticipantes trans no programa. E ela disse que ndo: “¢ algo diferente do que faze-
mos. Muda todo o conceito de drag”. A declarag@o ja tinha pegado meio mal, mas
o0 pior veio depois quando a RuPaul tentou justificar esse pensamento ao postar no
seu Twitter: “vocé pode até melhorar sua performance com sintéticos, drogas e
continuar sendo um atleta. Mas ndo pode fazer isso nas olimpiadas. Em outras
palavras, a RuPaul usou umas metaforas para comparar pessoas trans no maior
reality para drags a atletas que usam dopping em olimpiadas. Sendo que a questao
da transexualidade é muito mais complexa, que lida com autoaceitacdo, com au-
torreconhecimento, com identidade de género. Realmente, ndo dé para comparar a
realidade de pessoas trans com um atleta que burla regras, que € desleal, para se
dar melhor numa competigéo.

Nessa primeira parte da noticia, GIFs com pessoas famosas fazendo ex-
pressdes de surpresa e reprovacdo foram usados nos momentos em que Pedro
HMC comentava as declaracbes de RuPaul no Twitter, que foram reproduzidas
em bal6ezinhos semelhantes aos de revistas em quadrinhos. A tarja que estampava
o video dizia “Até tu? RuPaul desliza na transfobia ao comparar trans a atletas em
doping. Sashay away!”. A expressdo em inglés “Sashay away” ¢, na verdade, o
bord&o usado por RuPaul na hora de eliminar uma participante do programa em

que ela apresenta e significa em portugués algo proximo de “ninguém te adora”.

™ RuPaul Drag’s race é um reality exibido pelo canal norte-americano VH1 e também disponivel
na plataforma de streaming Netflix. O programa é uma competicdo entre drag queens em que a
vencedora ganha o titulo de “Drag Queen Superstar”

® Disponivel em https://www.theguardian.com/tv-and-radio/2018/mar/08/rupaul-drag-race-
transgender-performers-diversity. Acesso em 07 de outubro de 2018.
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-

RUPAUL DESLIZA NA TRANSFOBIA AO COMPARAR U
TRANS A ATLETAS EM DOPING. SASHAY AWAY! DRJ

s NA SEMANA
NOTICIAS YOUTUBE.COM/POENARODA - INSCREVA-SE

F algo diferente
tlo que fazemos.

Muda todo conceito

Figura 15: Recursos visuais, como GIFs e texto bem-humorado, utilizados para recontar noticias
no “Deu na Semana”

A segunda parte da noticia, que teve no total dois minutos e 30 segundos,
foi dedicado ao pedido de desculpas feito por RuPaul no Twitter. O tom de critica
foi substituido para um texto apaziguador de Pedro HMC. Os recursos visuais e
sonoros acompanharam a mudanca de tom do youtuber, e a postagem original da
drag queen foi reproduzida no video, seguida por imagens de famosos com ex-
pressdo de compreensdo. Umas delas foi a do apresentador e estilista homossexual
Clodovil, morto em 2009. No fim, Pedro HMC brincou com outro conhecido bor-
ddo de RuPaul — “Shantay, you stay” —, usado pela apresentadora na hora de

indicar que um participante permanece no reality show comandado por ela.

- Pedro HMC: Depois da repercussdo super negativa e acusacoes de transfobia,
RuPaul veio se desculpar publicamente num post onde disse: “tenho a mente aber-
ta e estou disposta a aprender. Assumo o erro e me arrependo pela ferida que cau-
sei. Trans sdo os maiores herdis da comunidade LGBT. Vocés sdo 0s meus pro-
fessores”. E ai, o que vocés acharam, galera? Comentem aqui, que eu quero saber
a opinido de vocés. RuPaul merece um “Sashay away” ou um “Shantay, you stay”
aqui do vale? Particularmente, eu acho que, se ela reconheceu o erro, até ai tudo
porque ela ja fez muita coisa por n6s. Merece mil anos de perddo por tudo que ja
fez. Os conceitos do mundo LGBT estdo em constante transformagéo. Ficar jo-
gando pedra em quem, na realidade, estd do nosso lado € um tiro no pé da nossa
propria existéncia, né? Até porque a RuPaul estava ai lutando pelos direitos
LGBT muito antes da gente. E todo mundo erra, né galera? Ndo somos todas ape-
nas manas, mas humanas.
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RuPaul @
@RuPaul

Each morning | pray to set aside everything |
THINK | know, so | may have an open mind
and a new experience. | understand and
regret the hurt | have caused. The trans
community are heroes of our shared LGBTQ
movement. You are my teachers.

Figura 16: recursos visuais, como GIFs e reproducdes de postagens de redes sociais, utilizados
para recontar noticias no “Deu na Semana”

Partindo do conceito de remixagem (LEMQOS, 2005), pode-se dizer que as
noticias veiculadas pelo “Deu na Semana” sdo remixadas a partir do uso de recur-
sos disponiveis no ambiente digital. Nesse contexto de “noticias remixadas”, o
humor e a piada viram artificios para fazer rir ou criticar dependendo do teor de
cada informag¢do. Em sua tese de doutorado intitulada “A constru¢do de um dis-
curso identitario LGBT por meio de canais de humor gay do YouTube”, o autor
Adriano César Lima de Carvalho (2017) destaca que o humor sempre se revelou
um ponto de aproximacao e também de resisténcia na comunidade LGBT. O autor
defende que, para funcionar, o0 humor precisa acessar uma memoria, um saber.
Sem isso, segundo ele, a “piada falha”, precisando ser explicada, o que nao ¢é ga-
rantia de riso: “através de uma codificacdo e da expressdo de praticas de si, a co-
munidade LGBT discursiviza, por meio do humor, as tensdes/disputas/relacfes de
poder entre os discursos heteronormativos que geram resisténcia e transgresséo,
sendo o humor gay uma materialidade dessas tensdes/disputas/relacdes de poder”

(CARVALHO, 2017, p. 98).

Em entrevista ao autor deste trabalho, o apresentador do “Deu na Sema-
na”, Pedro HMC, disse que as noticias selecionadas ganham uma nova roupagem”
para dialogar com a identidade visual e verbal da comunidade LGBT a partir das
expressdes e referéncias do universo de lésbicas, gays, bissexuais, travestis, tran-
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sexuais e transgéneros. Ele destaca a dificuldade que pessoas heterossexuais tém
para entender determinadas girias do universo LGBT utilizadas para imprimir um
tom bem-humorado as noticias: “me divertem as mensagens de héteros desavisa-
dos que assistem ao canal e fazem perguntas do tipo “o que é chuca?”. Acho que o
humor depende muitas vezes do esteredtipo, ou do exagero, porque as pessoas
precisam se identificar para rir. Mas o ideal é ser o mais criativo possivel para ndo

cair nas velhas formulas ja batidas™.

A tese de doutorado sob o titulo “Circulagdo e recircula¢ao de narrativas
do acontecimento no jornalismo em rede: a Copa do Mundo de 2014 no Twitter”
(2014), da pesquisadora Gabriela da Silva Zago, discutiu o papel de piadas e re-
mixes de noticias em torno do mundial de futebol daquele ano. Em sua analise,
Zago identificou que, durante a realizagcdo do evento esportivo, 0s espectadores
utilizaram computadores e dispositivos moveis como segunda tela para criar pia-
das por meio de memes e coloca-las em circulacdo praticamente em tempo real

nas redes sociais:

A facilidade no compartilhamento de imagens na rede fez com que 0 meme se
propagasse ainda durante a partida da final da Copa o que, novamente, reflete a
apropriacdo do Twitter como segunda tela e também como espaco de reverbera-
¢do do humor. Esse caso também esta associado a propriedade mutatoria dos
memes. A cada compartilhamento, novos sentidos eram atribuidos a imagem. ¢do
e circulagdo desses memes decorre de um consumo televisivo associado a segun-
da tela. Além disso, essas préaticas que se originam na rede podem, a partir de sua
repercussao, acabar se tornando objeto de noticias. O jornalismo, assim, também
se apropria de praticas do publico, transformando em noticia a reverberacéo de
um acontecimento. A intensa circulacdo de piadas e remixes no Twitter durante a
Copa, associada ao tratamento dado pelos veiculos jornalisticos a cobertura do
evento, ajudam a compreender o fato de ter sido apelidada de “Copa da zoeira”
(ZAGO, 2014. p 157).

Esses apontamentos dialogam com o conceito de infotenimento. Composto
a partir da fusdo dos termos informacéo e entretenimento, o termo, segundo o au-
tor Leonel Aguiar (2008), serve para definir a “hibridiza¢cdo do ideal moderno do
jornalismo — informar aos cidaddos — com uma das principais caracteristicas da
cultura de massa: a competéncia para entreter, distrair, divertir” (AGUIAR, 2008,
p. 15). Na viséo do autor, 0 entretenimento do acontecimento torna-se um valor-
noticia fundamental na producéo de narrativas jornalisticas que tém a intencdo de

atrair o interesse do publico e expandir o universo dos leitores.
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A(f)g .‘%r.)ortées” do entretenimento

Em seu papel de gatekeeper, Pedro HMC estd sempre atento as noticias
que tem potencial para entreter ndo s6 pela leveza do contetdo (DEJAVITE,
2006), mas também pela possibilidade de trata-lo com humor e diversdo a partir
dos recursos disponiveis no ambiente digital. O “Deu na Semana” ¢ um produto
audiovisual e, por isso, tem em seu DNA a finalidade de entreter os seguidores do
canal “Pde na Roda”, tal como acontece na televisdo. Bourdieu (1997) assinala
que a televisdo nasceu com a proposta de tratar de conteidos de facil entendimen-

to e, assim, conquistar a audiéncia dos telespectadores.

Na analise de conteudo dos 12 videos do “Deu na Semana” publicados no
ano de 2018, a categoria “entretenimento” corresponde as noticias ligadas a cele-
bridades, musica, televisdo e cinema e que ndo tenham diretamente compromisso
com as reinvindicagdes da comunidade LGBT, como denuncia de homofobia ou
busca por mais direitos. Nessa categoria, 19 noticias foram catalogadas, e a maio-
ria — 11 delas — teve origem em sites de redes sociais, como Facebook, Insta-
gram, Twitter e YouTube, desde postagens a links de noticias compartilhados por
outros usuarios. Além do canal “Pde na Roda”, abrigado no YouTube, Pedro
HMC mantém perfis pessoais e do proprio canal em todas as redes sociais. Como
usudrio de redes sociais, ele se encaixa nos papéis listados por Zago (2014) e Ca-
brera (2005), que dialogam com o de gatekeeper: “compartilhador”, “remixador”
e “comentarista”. E “compartilhador” por fazer recircular a informagao nos videos
do “Deu na Semana” e “remixador” quando intervém no contetudo original a partir
de recursos visuais e sonoros disponiveis para remixagem. A fun¢do de “comenta-
rista” ¢ a que mais confirma a tese de White (1950) de que o gatekeeper deixa
prevalecer as preferéncias pessoais na hora de selecionar as noticias uma vez Pe-
dro HMC sempre se manifesta sobre o contetdo apresentado nos videos, seja por

meio de criticas ou elogios.
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Quadro 4 — Noticias da categoria “entretenimento” originarias de redes sociais
N° | Noticias Data Origem
1 Gus NoKenworthy posta foto com hematoma 24/02/2018 | Instagram
2 Internet brinca com tamanho da “mala” do Luigi em novo game da Nintendo 29/03/2018 | Twitter
3 Pablo Vittar ganha “curtida” de Rihanna em foto no Instagram 05/04/2018 | Instagram
4 Justin Bieber “rebola” bumbum para paparazzi 05/04/2018 | Twitter
5 Torcedor invade campo e tenta beijar Cristiano Ronaldo na boca 05/04/2018 | Twitter
6 Astro pornd Ryan Bones escolhe brasileiro para primeira cena como “passivo” 07/05/2018 | Twitter
7 Shawn Mendes surpreende ptiblico ao mostrar que tem “suvaco” ruivo em en- | 21/06/2018 | Instagram
saio
8 Comediantes heterossexuais participam de gincana gay na TV britanica 21/06/2018 | YouTube
9 Jogador inglés Jordan Nuttel tem fotos intimas vazadas 12/09/2018 | Facebook
10 Madonna acusa Lady Gaga de plagio 19/12/2018 | Instagram
11 Pisca-pisca para barbas é nova tendéncia entre homens neste Natal 19/12/2018 | Instagram

As outras sete noticias catalogadas como “entretenimento” t€ém origem em

fotos diversas: midia especializada na tematica LGBT, emissoras de TV, sites de

pornografia e imprensa internacional.

Quadro 5 — Noticias da categoria “entretenimento” origindrias de fontes diversas

Noticias Data Origem
I Ricky Martin mostra bumbum em ensaio de turné 29/03/2018 | Banana Business
i Ator Gabriel Leone aparece de bumbum de fora em novela 07/05/2018 | TV Globo
i “Pornhub Awards”: saiu lista dos indicados ao Oscar do pornd | 02/09/2018 | Pornhub
Ken Humano é expulso do Big Brother inglés 02/09/2018 | The Sun
Pesquisa revela que gays preferem homens barbudos 25/10/2018 | Evolution and Human Behavior
Pornd gay: veja lista dos 10 atores mais vistos em 2018 19/11/2018 | Pornhub

o| u1| &| wPUC-RIo- Certificac@oDigital N° 1713288/CA

Pedro HMC abre os “portdes” para o entretenimento a partir da repercus-

s&o que o conteldo causa na comunidade LGBT. Como membro dessa populagéo,

0 youtuber também deixa prevalecer os gostos e preferéncias pessoais na selegdo

das noticias, exatamente como concluiu White ao defender a teoria do Gatekee-

ping em 1950. Seguindo nesta andlise, Pedro HMC ndo esconde suas preferéncias

por determinados assuntos ou personagens das noticias de entretenimento quando
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as apresenta nos videos do “Deu na Semana”. Os contetudos ligados a pornografia
gay, musica pop e fofocas sobre celebridades ganham destaque nos videos — seja

pela atuacéo de Pedro HMC ou no tratamento dado as noticias.

Vale o exemplo da noticia de que a cantora e drag queen Pablo Vittar ga-
nhou uma “curtida” da estrela internacional Rihanna em uma foto no Instagram —
veiculada na edicdo do dia 5 de abril de 2018"". A empolgacdo de Pedro HMC

fica nitida no texto lido — e escrito — por ele:

- PEDRO HMC: Pablo Vittar conseguiu zerar a vida mais uma vez. Ela apareceu
na novela das oito? Ela foi citada pela Billboard? Ela ganhou o prémio de “melhor
masica do ano no Faustdo? Muito melhor do que qualquer uma dessas alternati-
vas, galera. Em choque junto com os seus seguidores, os “vittarlovers”, cantora e
drag queen compartilhou o que considerou um momento Unico. Quem nao consi-
deraria, ndo é? Ela ganhou uma curtida de que ninguém menos que a cantora Ri-
hanna em seu Instagram. Os “vittarlovers” que sobreviveram ao tiro ficaram em
choque, assim como a Pablo. N&o é para menos, né galera? Eu, por exemplo, ndo
tinha acordado do coma até agora. Uma sensacdo dessa a Pablo ndo teria nem se
tivesse uma aparicdo de Fatima revelando o terceiro segredo.

Outro bom exemplo é quando Pedro HMC sai em defesa de Lady Gaga ao
recontar a noticia de que Madonna estaria a acusando mais uma vez de plagio.
Pedro HMC recorre ao humor para brincar com a polémica, que comegou no Ins-
tagram, no video disponibilizado no canal do “Pde na Roda”, no YouTube, em 19

de dezembro de 201878,

- PEDRO HMC: a cantora Madonna afirmou que Lady Gaga a copiou hovamen-
te. Nao bastasse aquela polémica antiga quando acusou “Born is the way” de ser
um plagio de “Express Yourself”. Agora Madonna veio a dar entender, ao repu-
blicar um video de um f& que tem uma fala do filme “Star is born”, protagonizado
por Lady Gaga, onde a Gaga dizia uma frase que Madonna teria dito anos antes:
“podem ter 100 pessoas € 99 delas ndo acreditarem em voc€. Mas ¢ preciso de
uma apenas para mudar a sua vida”. Essa ¢ a frase que Madonna disse que falou
muito antes da Gaga, décadas antes da Gaga, que a Gaga reproduziu ali no filme.
Pois eu fui investigar a fundo essa histdria e por um fim na rixa entre as duas, para
descobrir de uma vez por todas que coisas a Gaga copiou em Madonna. Vamos |4,
gente. Eu descobri aqui que a Madonna é mulher e Gaga também. A Madonna é

" Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=J_KYIVk2NUo&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=17&t=40s. Acesso em 07 de outubro de 2018.

8 78 Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=qY9HoWRIBRw&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=9&t=2s. Acesso em 01 de fevereiro de 2019.
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cantora e Gaga também. T& na cara que uma esta copiando a outra, e a Madonna
tem toda razdo. A Madonna, por exemplo, ndo tem tatuagem na testa, a Gaga
também ndo. A Madonna tem duas orelhas e Gaga também. Ah, a Madonna, pare-
ce que ela anda sobre duas pernas e Gaga também. E ai, Gaga, para de copiar a
Madonna, hein? T4 ficando chato ja.

45.1.1.
Outras noticias ou fait-divers?

Os modos como se executam os filtros no processo de gatekeeping feito
pelo “Deu na Semana” deixam claro que os critérios subjetivos, baseados em eX-
periéncias e preferéncias pessoais, como assinalou White (1950), ndo sdo os Uni-
cos que entram na conta na hora em que Pedro HMC seleciona as noticias. Apesar
de ndo ser jornalista, o youtuber se vale de critérios de noticiabilidade (WOLF,
2003; TRAQUINA, 2005) compartilhados no campo jornalistico para selecionar

os conteudos do “Deu na Semana”.

Em entrevista ao autor deste trabalho, Pedro HMC contou que algumas no-
ticias ligadas ao universo LGBT chamam atencdo dele pelo grau de “bizarrice” e

99, ¢

“curiosidade”: “sdo aquelas noticias que chocam de tdo inusitadas que até pare-

cem fake news’®”

. A analise de contetdo catalogou nove das 147 noticias seleci-
onadas no ano de 2018 na categoria “outras noticias”. Tais informag¢des ndo se
enguadravam nas outras seis categorias porgque nao tinham elementos que identifi-
cassem critérios como relevancia, notabilidade ou notoriedade (TRAQUINA,
2004) — que os colocariam em “direitos”, “homofobia”, “apoio a causa LGBT”,
ou “representatividade”. Apesar de ndo ter a inten¢do de divertir, essas noticias se
aproximam do entretenimento por conta da curiosidade que elas despertam e pelo

grau de imprevisibilidade (BARTHES, 1964).

" Apesar de parecer recente, o termo fake news, ou noticia falsa, em portugués, é mais antigo do
gue aparenta. Segundo o dicionario Merriam-Webster, essa expressao é usada desde o final do
século XIX. O termo é em inglés, mas se tornou popular em todo 0 mundo para denominar infor-
mac0es falsas que sdo publicadas, principalmente, em redes sociais.
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Quadro 6 — Noticias catalogadas em “outras noticias”

N° | Noticias Data Origem

1 Relatério do Vaticano revela que sacerdotes italianos mantinham rela- | 07/03/2018 | BBC
¢des sexuais com garotos de programa

2 Aplicativo de relacionamento gay é acusado de repassar informacfes | 05/04/2018 | BuzzFeed
sobre HIV de usuarios a empresas

3 Point mais gay do Rio, rua Farme de Amoedo vai ganhar igreja evan- | 07/05/2018 | O Globo
gélica

4 Homem é hospitalizado por sexo oral em pénis de 25 centimetros 20/07/2018 | Twitter

5 Homem processa Grindr™ por se sentir discriminado em aplicativo gay | 02/09/2018 | Pink News

6 Holandés insere 15 ovos cozidos no &nus e vai parar no hospital 02/09/2018 | Daily Mail

7 Médicos inventam nova ferramenta para conseguir tirar consolo de 23 | 12/09/2018 | British Medical Journal
centimetros de paciente

8 Casal de pinguins gays monta ninho, choca ovo e cria filhote em Aqué- | 25/10/2018 | ABC News
rio de Sidney
Rapaz vai parar em hospital ap6s inserir cabo USB na uretra 25/10/2018 | Daily Mail

PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1713288/CA

Como exemplo, vale destacar a noticia do jovem que introduziu 15 ovos

cozidos dentro do préprio anus com a ajuda do namorado. A noticia foi original-

mente publicada no site do tabloide britanico “Daily Mail”®! em 24 de agosto de

2018 e ganhou uma versdo remixada no “Deu na Semana” de 2 de setembro® do

mMesmao ano.

- PEDRO HMC: um homem foi levado as pressas ao hospital ap6s empurrar 15
ovos cozidos pra dentro... e ndo foi pela boca. O holandés de 29 anos, que nao
teve a identidade revelada pela reportagem, estava sob efeito de GHB®?, confor-
me informou o Daily Mail, quando em determinado momento inusitado com o
namorado, por algum fetiche bizarro, os dois inseriram durante o ato sexual, 0s

ovos dentro dele.

8 Grindr é um aplicativo de relacionamentos destinado a homens homossexuais disponivel em

mais de 190 paises.

81 Disponivel em https://www.dailymail.co.uk/news/article-6094357/Man-hospitalised-stuffing-
15-hard-boiled-EGGS-bottom-high-date-rape-drug-GHB.html. Acesso em 15 de dezembro de

2018.

8 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=9ekbi-6--H8&Iist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=13&t=27s. Acesso em 15 de dezembro de 2018.
8 GHB (gama-hidroxibutirico), também chamado de "G", ou "ecstasy liquido”, é uma droga que
pode causar modificagdes importantes no cérebro, como prejuizos a longo prazo na memoria, na
atencdo, no coeficiente de inteligéncia (Ql), e ainda causar altos niveis de estresse e ansiedade.
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No “Deu na Semana” de 20 de julho de 2018% os critérios de imprevisibi-
lidade e “bizarrice” — critério apelidado por Pedro HMC — ficaram por conta da
noticia do jovem que foi hospitalizado ap0s tentar fazer sexo oral em um pénis de
25 centimetros. Incialmente, a noticia repercutiu no Twitter a partir de uma posta-

gem® do protagonista da histria no site da rede social.

- PEDRO HMC: Fred Alanis, um homem gay que vive em Chicago & nos Esta-
dos Unidos, foi hospitalizado por blogueio das vias aéreas. Quase morreu sufoca-
do. Mas o que isso tem a ver com o momento “Td imida”? E o motivo pelo qual
ele foi internado. Ele conquistou essa facanha ao tentar fazer sexo oral em um cara
que tinha o pénis de 25 centimetros. E tipo uma endoscopia ao contrario. Na ver-
dade, nem sei se vale chamar isso de sexo oral ou anal. Acho que entra por lugar e
sai pelo outro. Ent&o, néo sei.

As duas noticias podem ser comparadas as narrativas jornalisticas que fica-
ram conhecidas como fait-divers — em portugués, “fatos diversos”. Descrito por
Roland Barthes (1964), o termo se refere as noticias que chamam atencédo pelo
grau de imprevisibilidade. Sdo informacdes curiosas em gque acontecimento € qua-
se impossivel de prever e que se resumem em si mesmas por serem casos isolados
e sem possibilidade de desdobramentos. Sodré (1996) explica que as fait-divers

tém conteido que ganha o leitor por ser pitoresco e extraordinario.

Aguiar (2008) sugere que a apreensdo do entretenimento pelo jornalismo
tem origem nas fait-divers e cita tabloides, como “Daily Mail”, como exemplos
modernos do conceito. Inclusive, pelos “portdes” do “Deu na Semana” passaram

duas noticias originalmente publicadas no site do tabloide britanico:

1) Holandés insere 15 ovos cozidos no anus e vai parar no hospital

2) Rapaz vai parar em hospital ap6s inserir cabo USB na uretra.

Gitlin (1980) afirma que o jornalismo privilegia o “desvio, o bizarro e o

pouco comum em uma busca por historias que rompam a barreira do previsivel e

8 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Jb5_bP160otg&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=14&t=0s. Acesso em 26 de novembro de 2018.

8 Disponivel em https://twitter.com/electric_papi/status/1015013808006467588. Acesso em 26 de
novembro de 2018.
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se tornem excepcionais. Bourdieu (1997) segue a mesma linha de pensamento ao

dizer que os jornalistas interessam pelo excepcional e pelo extraordinério.

4.5.2.
“Bem-vinda ao vale”, representatividade

A primeira vista, as noticias catalogadas pela analise de contetido na cate-
goria “representatividade” podem parecer informagdes de entretenimento ou fofo-
cas de celebridades pelo fato de a maioria delas se referir a pessoas famosas liga-
das a musica, televisdo e cinema. Em geral, sdo noticias revelando que essas per-
sonalidades assumiram a orientacdo sexual ou identidade de género publicamente
para o quadro “Bem-vindo ao vale”. Mais do que isso: Sd0 pessoas incluidas na
sigla LGBT que se sentem encorajadas a assumir a sua condigdo para sociedade
sem mascaras ou estereotipos, ajudando a combater o preconceito e aumentar a
representatividade de gays, lésbicas, travestis, transexuais e transgéneros em dife-
rentes areas. Em uma sociedade ainda arraigada na heteronormatividade, assumir-
se LGBT € um ato em busca de mais representatividade para essa populagéo fre-
guentemente representada em posic¢des subalternas (LOURO, 2001). Por esse mo-

tivo, as noticias foram elencadas na categoria “Representatividade”.

Imagens homofébicas e personagens estereotipados exibidos pela midia e nos
filmes sdo contrapostos por representacdes “positivas” de homossexuais. O dile-
ma entre “assumir-se” ou “permanecer enrustido” (no armario — closet) passa a
ser considerado um divisor fundamental e um elemento indispenséavel para a co-
munidade. Na construcdo da identidade, a comunidade funciona como o lugar da
acolhida e do suporte — uma espécie de lar (LOURO, 2001, p.543).

A importancia da representatividade pode ser percebida no texto de Pedro
HMC para a leitura de duas noticias do “Bem-vindo ao vale” em que ele fala de
dois nomes do esporte internacional que se assumiram gays — o jogador de fute-
bol norte-americano Collin Martin e o lutador israelense Nir Rotenberg — na edi-
céo do dia 20 de julho de 2018°%.

8 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Jb5_bP160tg&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=14&t=0s. Acesso em 26 de novembro de 2018.
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Noticia 1)

- PEDRO HMC: o jogador de futebol profissional, Collin Martin, falou publica-
mente que é gay. Com sua atitude, ele se torna o Unico jogador de futebol aberta-
mente gay em qualquer grande liga profissional dos Estados Unidos. O atleta de
apenas 23 anos avisou a galera pelo Twitter em uma carta aberta falando sobre o
assunto.

Noticia 2)

- PEDRO HMC: O campedo de Wrestling, uma modalidade de luta profissional,
Nir Rotenberg, primeiro campedo de Israel da modalidade, acaba de sair do arma-
rio. Em uma carta publica aos fas, postada em suas redes sociais, o lutador decla-
rou: “entendi a responsabilidade e influéncia que minhas a¢des t€ém agora que sou
um campedo, e sabia que era hora de sair do armario em publico. Se eu tivesse um
modelo gay como um jovem lutador, os medos que tive no passado seriam evita-

2

dos”.

Tal discussdo serd retomada mais a frente neste trabalho, mas aqui o que
interessa € compreender 0 caminho que elas percorrem até passar pelos “gates”,
ou “portdes”, do “Deu na Semana”. Foram incluidas também na categoria “Repre-
sentatividade” as noticias que se referem a personalidades do universo LGBT em
posicdo de destaque ou que tenham conquistado mais espaco em determinadas
areas. Ao todo, foram catalogadas 39 noticias e mais da metade — 21 delas —
informam sobre pessoas que assumiram a orientacdo sexual ou a identidade de
género LGBT. Desse total de 21 noticias, 11 foram garimpadas de redes sociais,
como Twitter e Instagram, a partir de postagens feitas pelas préprias personalida-
des. As outras dez noticias foram retiradas de sites de celebridades internacionais,

entrevistas de revistas e a programas de televisao.
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Quadro 7 — Noticias do “Bem-vindo ao vale” originadas de redes sociais
N° | Noticias Data Origem
1 Lutador americano assume ser gay 24/02/2018 | Twitter
2 Ator de “Glee” assume que € gay 07/05/2018 | Twitter
3 Jogador americano de Squash diz que foi dificil assumir que é gay para familia | 07/05/2018 | Twitter
4 Ex-garoto-propaganda da Casas Bahia posta foto com namorado 21/06/2018 | Instagram
5 Cantora Rita Ora também se assume bissexual em carta 21/06/2018 | Twitter
6 Jogador de futebol sai do armario e se torna o Unico gay assumido da grande | 20/07/2018 | Twitter
liga dos EUA
7 Campedo de Wrestling, lutador israelense assume que é gay nas redes sociais 20/07/2018 | Twitter
8 Lulu Santos posta foto com namorado no Instagram 02/09/2018 | Instagram
9 Ex-Disney sai do armario e apresenta 0 namorado 02/09/2018 | Instagram
10 Em momento emocionante, participante do Big Brother UK conta que é gay 25/10/2018 | Twitter
11 Filho de Will Smith, Jaden Smith assume relacionamento com rapper Tyler 22/11/2018 | Twitter

PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1713288/CA

Como ja mencionado neste trabalho, o “Deu na Semana” pode ser conside-
rado uma expressdao do que se convencionou chamar de jornalismo em rede
(HENRICH, 2011). Por essa perspectiva, busca-se entender o jornalismo como
uma grande rede em que diversos atores e meios de comunicacgdo interagem na
producdo e circulacdo de noticias. Além dos jornalistas, outros personagens pas-
sam a ser considerados nesse processo, como a testemunha que grava um video e
publica no YouTube, um usuério que posta uma foto no Instagram seguida por
uma legenda repleta de informagdes ou um relato no Facebook. Nas redes sociais,
o0 testemunho também é interpretado como lugar da verdade e, por isso, torna-se
parte da narrativa jornalistica. O papel do gatekeeper nesse cenario requer uma
atencdo especial aos contetdos que circulam nas redes sociais. No caso do “Deu
na Semana”, a filtragem de conteudo exige de Pedro HMC olhos atentos ao que
personalidades, instituicbes e veiculos de imprensa estdo publicando nas redes
sociais. As redes sociais, como bem pontua Zago (2014), sdo engrenagens impor-
tantes no processo de recirculagdo de conteudo uma vez que elas oferecem suporte
tanto para a producéo quanto para a circulacdo de noticias. Fora das redes sociais,
as noticias sobre personalidades que se assumiram como pessoas LGBT sao reti-
radas de entrevistas a sites, revistas ou programas de TV. Pedro HMC diz que a

intencdo é ter a noticia em que o personagem retratado seja também a fonte, sem
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deixar margem para boatos ou especulacGes sobre a vida privada de cada um, co-
mo acontece, segundo ele, em publicacdes voltadas para fofocas sobre celebrida-

des.
Quadro 8 — Noticias do “Bem-vindo ao vale” originadas de fontes diversas
N° | Noticias Data Origem
1 Lee Pace, ator de Hobbit e Guardies da Galéaxia, revela que é bissexu- | 07/03/2018 | W Magazine
al
2 Hugo Bonemer, primo de William Bonner, revela que € gay 29/03/2018 Rede TV!
3 Atriz da Disney assume que ¢ bissexual 05/04/2018 | Teen Vogue
4 Ator de “Com amor, Simon” assume que ¢é gay 07/05/2018 | The Advocate
5 Cantor Jason Mraz deixa fés em duvida se é bissexual em carta 21/06/2018 | Billboard
6 Criadora da saga “Steven Universe” se assume “mulher ndo binaria” 20/07/2018 NPR
7 Ex-Glee se revela mulher trans em carta aberta 02/09/2018 | Time
8 Apresentador americano “sai do armario” ao vivo durante programa 25/10/2018 Canal  Univi-
sion
9 Anitta reafirma que é bissexual em documentario 22/11/2018 Netflix
10 Cantor Jao diz que escreveu musica para “cara que fodeu com o cora- 19/12/2018 Revista GQ
¢d0” dele

4.5.3.
De “portoes abertos” para grande imprensa

Quando perguntado pelo autor deste trabalho por que as noticias com mais
relevancia sao retiradas de sites de noticias ligados a grande imprensa — nacional
e internacional — Pedro HMC respondeu que era uma forma de “importar” a cre-
dibilidade desses veiculos para os contetdos remixados pelo “Deu na Semana”.
Apesar de ndo ser jornalista, o youtuber reconhece as noticias que tém mais peso
em razdo do grau e nivel hierarquico dos individuos envolvidos no acontecimento,
0 interesse nacional e internacional, a quantidade de pessoas que 0 acontecimento
envolve, a relevancia, a importancia e a possibilidade de desdobramentos de uma
determinada situac@o. Todos elementos compdem os chamados critérios de notici-
abilidade, que, segundo Wolf (2009), servem operacionalizar o processo de sele-
cdo de filtragem das noticias “entre um niimero imprevisivel e indefinido de fa-

tos” (WOLF, 2003, p. 190).
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Pelos filtros do gatekeeper LGBT, passam noticias que tratam de assuntos
ligados a direitos, denuncia de homofobia ou apoio a causa LGBT. Temas que
fazem parte da agenda da comunidade, que ainda batalha por espacos, representa-
tividade e respeito. E bem verdade que a populacdo LGBT vem ganhando mais
espaco na midia brasileira por meio de reportagens com tom pedagdgico sobre
transgéneros ou sobre decisdes importantes, como as definidas em sessdes do Su-
premo Tribunal Federal, em Brasilia (DF), ou de coberturas de grandes eventos,
como a Parada do Orgulho LGBT de S&o Paulo e o Dia Nacional do Combate a
Homofobia. Se esses temas entram na mira dos 6culos da grande imprensa, no
“Deu na Semana”, eles sdo revistos — € remixados — com “lentes de aumento”
por Pedro HMC, que tem a preocupacdo de assumir um tom ainda mais didatico

para esclarecer as decis6es e temas que interferem na vida das pessoas LGBT.

Na edicdo do dia 5 de abril de 2018%", 0 “Deu na Semana” repercutiu a no-
ticia de que o Tribunal Superior Eleitoral havia decidido que os candidatos trans
teriam a identidade de género respeitada nas eleices majoritarias e proporcionais
daquele ano. Recorrendo mais uma vez ao humor, Pedro HMC compara o entéo
candidato a presidéncia Jair Bolsonaro, criticado pela comunidade LGBT por con-
ta de comentarios preconceituosos sobre homossexuais, mulheres e negros, a um

animal e elogia a decisdo da Justica Eleitoral brasileira.

- Pedro HMC: O TSE decidiu por unanimidade que candidatos trans terdo a iden-
tidade de género respeitada nas eleicdes 2018. Até as eleicbes passadas, candida-
tos trans tinham nome de batismo na urna e nos cadastros eleitorais por ai. A par-
tir de agora, eles que decidem o nome que aparece e também fica garantido a mu-
Iheres transgéneros e travestis entrarem nas cotas de mulheres nos partidos. Muito
bem, TSE. E estado laico que chama isso. Nem todo mundo no Brasil sabe disso.
E outra coisa, gente, tem candidato homem cis, mulher cis, tem até tanto candida-
to animal. A Justica Brasileira esta cumprindo seu papel de garantir respeito e
dignidade também aos candidatos transgéneros.

Entre as 147 noticias analisadas, 121 foram catalogadas nas categorias
“Direitos”, “Homofobia” e “Apoio a causa LGBT”, que correspondem as deman-

das e reinvindicagdes da comunidade formada por lésbicas, gays, travestis, transe-

8 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=J_KYIVk2NUo&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=17&t=40s. Acesso em 07 de outubro de 2018.
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Xuais e transgéneros. A partir desse recorte, foi possivel identificar que — das 121

noticias — 30 tém origem em veiculos da grande imprensa nacional e internacio-

nal. E todas elas atendem aos critérios de relevancia, importancia, interesse nacio-

nal e notoriedade das pessoas envolvidas, corroborando a tese de que 0 processo

de gatekeeping também esta sujeito aos valores-noticia na hora de selecionar os

fatos. No quadro abaixo, além da origem do material, as noticias estéo listadas de

acordo com os critérios de noticiabilidade identificadas pela analise de conteudo a

partir da divisao feita por Wolf (2009) como critérios de sele¢do: morte, notorie-

dade, proximidade, relevancia, novidade, tempo, notabilidade, inesperado, confli-

to ou controvérsia, infracdo, escandalo, disponibilidade, equilibrio, visualidade,

concorréncia e dia noticioso.

Quadro 9 — Noticias originadas da grande imprensa e os respectivos critérios de noticiabilidade

“ | Noticias Critério Origem
é Patinador americano se a recusa a encontrar ex-vice-presidente homofd- | notoriedade NBC
% bico na Olimpiada de Inverno
E STF autoriza pessoas trans a mudar de nome em cartorios relevancia TV Globo
OE RuPaul compara trans a atletas em dopping conflito The Guardi-
I% an
% Filme protagonizado por mulher trans ganha Oscar notoriedade TNT
;g Oscar premia roteiro sobre romance gay notoriedade TNT
8 Rubens Ewald Filho faz comentério transfébico em transmissdo do Os- | conflito TNT
'D% car
§ Trump demite e chama militares trans de “desqualificados” relevancia Folha de SP
8 TSE decide que candidatos trans terdo identidade de género respeitada | relevancia UoL
nas elei¢bes 2018
9 Padre beija pés de transexual e pede perddo por intolerancia inesperado Extra
10 | Ao lado de drag queens, Faustdo e Tiago Abravanel fazem discurso | notoriedade TV Globo
contra homofobia
11 | Procuradoria-geral da Unido denuncia Jair Bolsonaro por ofensas a ne- | relevancia Folha de SP
gros, mulheres, LGBTSs e indios
12 Carrefour é condenado a pagar R$ 30 mil a cliente chamado de “bicha” conflito Gl
13 Familia real britanica ter& primeiro casamento gay notoriedade R7
14 Pesquisa de universidade prova que homofébicos sdo menos inteligentes | novidade Galileu
15 Copa do Mundo: Fernanda Gentil ironiza lei que proibe beijo gay na | notoriedade TV Globo

Russia
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As demais noticias, que também se ocupam dos valores-noticia listados

16 Copa do Mundo: Jornalista Sandra Annenberg critica governo russo notoriedade TV Globo
17 Copa do Mundo: jornalista do Reino Unido diz que ndo vai assistir jogos | conflito BBC
por causa de homofobia
18 Copa do Mundo: hooligan russo diz que ser gay ndo é normal conflito Folha de SP
19 OMS tira transexualidade da lista de doengas relevancia Férum
20 Creche Arco-iris muda de nome ap6s pedido de vereador: 'promove o | inesperado Gl
homossexualismo'
21 PM que pediu morte de PM gay diz que teve perfil do Facebook hackea- | conflito SBT
do
22 Reynaldo Gianecchini escolhe amiga pra ser barriga de aluguel de seu | relevancia noto- SBT
filho riedade
23 | Jornalista Renata Vasconcellos da “pisdo” em Bolsonaro no Jornal Naci- | relevancia noto- | TV Globo
onal riedade
24 | Eleicbes 2018: veja 4 mentiras sobre LGBTs que Bolsonaro disse no | conflito TV Globo
Jornal Nacional
escandalo
I india descriminaliza homossexualidade, mas ser gay ainda é crime em 69 | relevancia Huffpost
5 paises Brasil
% i Eleicbes 2018: Bolsonaro € candidato mais rejeitado pelos eleitores relevancia UoL
™
E ' Sandy diz que ndo vé problema de filho brincar com bonecas notoriedade Rede TV!
OE : Ciro Gomes diz por que ndo vé problema no filho brincar de boneca notoriedade TV Globo
[
© | Uruguai aprova pacote de direitos as pessoas trans relevancia Folha de SP
% [ Mais de 150 LGBTs foram eleitos nos Estados Unidos relevancia New York
[M]
2 Times
@
O
ke
o
@)
)
o

acima, mas que escapam dos “oculos” do jornalismo dos grandes veiculos de co-
municacdo — ou seja, ndo entraram na cobertura desses veiculos —, chegam ao
“Deu na Semana” através de sites dedicados exclusivamente a tematica LGBT,
como “Observatorio G” e “Pink News”; da midia independente, como “Catraca
Livre” e “Metropoles”; de sites internacionais, como “lol News” e “BuzzFeed”; e
de direto de fontes, como redes sociais, blogs e até podcasts®®. No entanto, o re-

corte feito a partir da selecdo de noticias oriundas da grande imprensa ajuda

8 podcast é uma forma de transmissdo de arquivos multimidia na Internet criados pelos préprios
usuarios. Nestes arquivos, as pessoas disponibilizam listas e sele¢des de musicas ou simplesmente
falam e expBem suas opinides sobre os mais diversos assuntos, como politica ou o capitulo da
novela. E como um blog, s6 que, em vez de escrever, as pessoas falam. Podendo ser ouvidos a
qualquer hora, os podcasts criam uma espécie de radio virtual direcionada para assuntos especifi-
COs.
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exemplificar a importancia dos critérios de noticiabilidade na construgdo de uma
nova realidade (TUCHMAN, 1978) da populacdo LGBT. Que imagem fornecem
desse universo as noticias selecionadas por Pedro HMC para compor as edigdes

do “Deu na Semana”?

g.es .‘L‘lp.)ortées abertos” para nova realidade

A analise do conteudo até aqui permitiu entender que a a¢do pessoal com-
binada com uma percepcao do que considera relevante e importante de ser notici-
ado colocam Pedro HMC no papel de gatekeeper dos temas relacionados as ques-
tdes que envolvem a populacdo LGBT desde o entretenimento até a conquista de
direitos ou a denuncia de homofobia. Como ja explicitado, ndo foi possivel saber
quais noticias foram rejeitadas pelo youtuber no processo de gatekeeping a frente
do “Deu na Semana”, mas dé para identificar que fatos ligados a crime, baixa ex-
pectativa de vida da populagéo de travestis, transexuais e transgéneros ou as difi-
culdades de insercdo no mercado de trabalho ou em escolas e universidades ndo

encontram ressonancia no “jornal gay” do canal “Pde na Roda”.

S6 para ter uma ideia, o Brasil é 0 pais que mais mata pessoas LGBTs no
mundo, segundo dados do Grupo Gay da Bahia (GGB)®, entidade responsavel
pelo mais antigo registro estatistico do pais. Em 2018, 420 lésbicas, gays, bisse-
Xuais, travestis e transexuais foram mortos em crimes motivados por homofobia
— 0 equivalente a uma vitima a cada 20 horas — o que colocou o Brasil em pri-
meiro lugar no ranking, seguido pelo México. A violéncia em razéo da discrimi-
nacdo contribui para baixa expectativa de vida de travestis, transexuais e transgé-
neros: a média de vida® dessa populacdo no Brasil é de 35 anos — menos da me-
tade da media nacional (75 anos). Mas nédo € so a violéncia que reduz o tempo de
vida dessas pessoas. A discriminacdo também barra o acesso a postos de salde, ao

tratamento de doencas, como Aids e outras DST’s (Doengas sexualmente trans-

% Disponivel em https://observatoriog.bol.uol.com.br/noticias/2019/01/um-Igbt-morreu-a-cada-20-
horas-no-brasil-em-2018-confira-dados-do-relatorio. Acesso em 1° de fevereiro de 2019.

% Disponivel em https://epoca.globo.com/brasil/noticia/2018/01/reduzida-por-homicidios-
expectativa-de-vida-de-um-transexual-no-brasil-e-de-apenas-35-anos.html. Acesso em 1° de feve-
reiro de 2019.
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missiveis). O preconceito também impede que muitos avancem em niveis de esco-
laridade. Muitos sofrem agressdes em casa e na escola ao assumir a identidade de
género ou a orientacdo sexual. Estudo realizado pela Secretaria de Educagédo da
Associacdo Brasileira de Lésbicas, Gays, Bissexuais e Transexuais (ABLGBT)*,
divulgado em dezembro de 2016, mostra que 73% dos estudantes que néo se de-
claram heterossexuais no Brasil ja foram agredidos verbalmente na escola. Ja as
agressoes fisicas ocorreram com um a cada quatro desses alunos. Dos 1.016 jo-
vens ouvidos na pesquisa, 55% afirmaram ter ouvido, ao longo do ano anterior,
comentarios negativos especificamente a respeito de pessoas trans no ambiente
escolar, e 45% disseram que j& se sentiram inseguros devido a sua identidade
de género. Sem formacdo escolar, a prostituicdo vira uma das principais alternati-
vas de trabalho para travestis, transexuais e transgéneros: cerca de 90 % se prosti-

tuem na rua, segundo a Associaco Nacional de Travestis e Transexuais (Antra)®.

Em entrevista ao autor deste trabalho, Pedro HMC contou que as noticias
que mostram a vulnerabilidade da populacdo LGBT nao passam pelos “filtros” do
“Deu na Semana” porque ele prefere deixa-las para a grande imprensa, que, se-
gundo ele, ainda privilegia esse tipo de “enquadramento” (TUCHMAN, 1978): “o
intuito era abordar questfes que eu ndo via na midia ou que via sendo mal repre-
sentadas na minha opinido sobre o mundo gay. Pensava: ‘por que existe canal pra
idoso, dona de casa, canal de esportes, canal pra crianga, mas ndo tem canal pra
gay na TV a cabo’?” Pedro HMC ainda acrescentou que nao exclui noticias que
denunciam homofobia, mas prefere os recortes que privilegiam a vida em socie-
dade, que levante o debate sobre preconceito e aceitacdo no cotidiano das pessoas
LGBT: “a gente cresce buscando uma aprovagdo que ndo tem da familia, da soci-
edade, e fica se sentindo errado, menos, incompleto. Isso se traduz nos indices
muito mais altos entre LGBTSs de depressdo, suicidio, dificuldade de socializag&o,
doencas de ordem mental. Até a gente se desconstruir e entender que pode ser
guem a gente é, 0 que muitos nem chegam pelo medo, estratégia de defesa dessa
sociedade homofobica, a gente se sente inseguro”. A partir dessas inquietagoes,

Pedro HMC buscou no YouTube um espago para construir uma nova realidade

% Disponivel em http://especiais.correiobraziliense.com.br/violencia-e-discriminacao-roubam-de-
transexuais-o-direito-ao-estudo. Acesso em 1° de fevereiro de 2019.

% Disponivel em http://especiais.correiobraziliense.com.br/transexuais-sao-excluidos-do-mercado-
de-trabalho. Acesso em 1° de fevereiro de 2019.
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para a populacdo LGBT, tema que sera tratado sob a luz da teoria do Newsmaking
no préximo topico deste trabalho.

4.6.
Newsmaking a servico de nova realidade

Kunczik (2002) afirma que, em uma sociedade democratica, espera-se que
o jornalismo reflita a opinido publica e sirva de vinculo entre o povo e as institui-
cbes — governo, Justica e 0s outros entes da sociedade — e, segundo ele, para
cumprir essa tarefa, os jornalistas precisam de informacGes sobre o seu publico e
geralmente demonstrar interesse por suas opinides, questdes e necessidades (KU-
NCZIK, 2002, p. 190). A imagem do publico que ttm os meios de producdo de
contetdo representa um papel importante na producdo de noticias. A Teoria do
Newsmaking é um bom ponto de partida para compreender como as noticias sao
construidas a partir da ideia do que espera 0 publico que consome essas informa-
¢bes. Ou, em outras palavras, o jornalismo narra a sociedade para a propria socie-
dade por meio de noticias construidas a partir de elementos exteriores ou anterio-

res, como a histéria, o senso comum e a cultura.

No caso deste trabalho, como a selecdo de noticias feita por Pedro HMC
para as edi¢des do “Deu na Semana” ajuda a construir uma nova imagem da cO-
munidade LGBT? Quais sdo os temas, demandas e reinvindicacdes capturadas por
essas noticias? A Teoria do Newsmaking se configurou como ferramenta para ana-
lise de conteldo dos critérios de noticiabilidade — ou valores-noticias — que
permeiam a informacg6es que voltam a circular nos videos do “jornal gay” do ca-

nal “Pde na Roda”.

Em uma articulagcdo com o processo de gatekeeping, resta saber agora co-
mo os “portdes” do “Deu na Semana” decidem quais acontecimentos ligados ao
universo LGBT merecem ser republicados, ou “recirculados”, contribuindo assim
para a moldar a imagem que os seguidores do canal “Pde na Roda” tem da propria

comunidade a qual fazem parte.
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4.6.1.
Por mais direitos

A analise de contetdo identificou nas noticias que compuseram as 12 edi-
¢oes do “Deu na Semana” em 2018 temas ligados a conquista de direitos, denun-
cias de homofobia e celebracdo da representatividade das pessoas contemplados
pela sigla LGBT (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e Transgéne-
ros). Pedro HMC disse, em entrevista ao autor deste trabalho, que esses temas
estdo em pauta na agenda da militancia LGBT e precisam ser discutidos pela pro-
pria comunidade: “eu nem sabia direito pautas além da letra ‘G’, que ¢ a minha
realidade e vivéncia. Ai me obriguei a ir atrds desse conteudo pra poder passar

isso a frente”.

As pessoas LGBT buscam reconhecimento, respeito e empatia em uma so-
ciedade ainda assentada no bindmio masculino e feminino (ou homem e mulher).
Noc0es de orientacdo sexual e identidade de género, por exemplo, extrapolaram as
barreiras da comunidade LGBT e ganharam espaco nas narrativas jornalisticas.
Nesse sentido, inUmeras noticias selecionadas por Pedro HMC para os videos do
“Deu na Semana” tratam da garantia e luta por direitos civis, tais como aceitagao
cultural e legal do casamento igualitério, reconfiguragdo do conceito de familia e

adocdo homoparental.

A andlise de conteudo catalogou 19 noticias pela categoria “direitos”. As
subcategorias dao conta das reinvindicagdes que estdo sob o “guarda-chuva” dessa
busca ou celebracdo de direitos: “unido/casamento” (12 noticias), “filhos/adogao”
(quatro noticias), e “identidade de género” (7 noticias). A relevancia € o critério
de noticiabilidade associado a boa parte das noticias contempladas pela categoria
“direitos”. Isso corrobora a hipotese de Schudson (1982) quando o sociélogo nor-
te-americano argumenta que 0s acontecimentos sdo convencionais a medida em
que se articulam nocdes de importancia, tamanho dessa importancia e se faz senti-

do no tempo e por que e para quem se dirige a informacéo.

As noticias relacionadas & unido/casamento ndo necessariamente tratam da
conquista legal de pessoas do mesmo sexo se casarem. Partindo do principio de
que as noticias ajudam a moldar a realidade, nota-se a intencéo de Pedro HMC em

construir uma narrativa de que as pessoas LGBTs sdo sujeitos passiveis de ter
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uma relagdo estavel, construir uma familia ou ter filhos. A manchete “Saltador

Tom Daley e o marido anunciam que vao ser papais”, que abriu a edi¢do do “Deu

893

na Semana” do dia 24 de fevereiro de 201877, ajuda a ilustrar essa intencao:

- PEDRO HMC: O saltador e medalhista britanico Tom Daley anunciou junto
com o seu marido, o roteirista Dustin Lance Black, que véo ser papais. Ndo que
eles devam alguma satisfacdo sobre isso, mas ainda ndo se sabe se ao certo se o
bebé vem de fertilizacdo in vitro, se € uma barriga de aluguel, se foi uma amiga
dos dois topou ser a barriga. A maior parte dos britanicos saudou o casal, mas é
6bvio que sempre tem um embuste homofobico do tabloide britanico Daily Mail,
que teve a coragem de fazer matéria sugerindo que ninguém pode achar normal
que dois pais criem uma crianga.

Outro aspecto importante da analise do texto desta noticia recontada por
Pedro HMC ¢ que sdo apresentadas diversas formas do casal homoafetivo “ter um
bebé”, o que ndo significa que a ado¢cdo homoparental € a Uinica opgao. O tema foi
retomado no video seguinte, publicado em 07 de marco de 2018%. Dessa vez, 0
youtuber revela qual foi o método de concepcdo da crianca escolhido pelo casal
Tom Daley e Dustin Lance Black.

- PEDRO HMC: O saltador Tom Daley e o seu marido, Dustin Lance Black, que
a gente contou aqui no ultimo “Deu na Semana” que anunciaram que vao ser pa-
pais, revelaram qual que vai ser o sexo do bebé que eles estdo esperando e os deta-
Ihes da concepcdo. O método se chama maternidade de substituicdo, que é quando
h& uma doacdo an6nima de dvulos. Esses 6vulos séo fecundados e depois coloca-
dos na barriga de uma conhecida do casal, que se dispunha a carregar o bebé du-
rante a gestacdo. Eles disseram que estéo atendendo ao pedido da mulher de man-
ter ela no anonimato. Mas sdo eternamente gratos ao sonho que ela esta possibili-
tando a eles de viverem. Legal lembrar que esse método é também usado por ca-
sais heteros com dificuldade de engravidar, como foi o caso da Kim Kardashian.
Na fecundacdo, foram usados espermatozoides dos dois. Eles disseram que nao
interessa saber qual foi que fecundou o 6vulo e estdo certos. Afinal pais sdo 0s
dois, que criam. Ja sobre o sexo biologico da crianga, Tom revelou que vem por ai
um menininho. Ou talvez menina trans, vai saber. Ou sei 14, uma pessoa de género
fluido. Hoje em dia quem se importa se vai ser menina ou menino. Cresceu e é a
pessoa que sabe.

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=rx_gVe6RLZM&Iist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=20&t=429s. Acesso em 07 de outubro de 2018

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=3-zRZG31wq0&Iist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=19&t=0s. Acesso em 07 de outubro de 2018.
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Os dois exemplos acima revelam que muitas vezes Pedro HMC adota um
tom pedagogico para mostrar a populacdo LGBT sob uma nova o6tica: diversa e
liberta de esteredtipos e estigmas. Sob a Idgica construcionista das noticias, tal
intencdo também pode ser associada a vocacdo iluminista e educativa do jorna-
lismo (AMARAL, 1987, p. 24). Nos videos do “Deu na Semana”, o conceito de
familia é frequentemente ressignificado, deslocando o eixo para inimeras repre-
sentacdes. Ao lado da relevancia, a notoriedade se configura como outro impor-
tante valor-noticia que ajuda legitimar essas novas representacdes de familia den-
tro da comunidade LGBT. Pode-se dizer que o enfoque recai em cem por cento
dos casos aos fatos envolvendo personalidades LGBT. Wolf (2003) assinala que
“quanto mais o acontecimento disser respeito as pessoas e aos paises de elite, mais
provavelmente se transformara em noticia, quanto mais o acontecimento disser as
pessoas de elite, mais provavelmente se transformara em noticia” (WOLF, 2003,
p. 201). Na edicéo disponibilizada no YouTube em 29 de marco de 2018%, uma
das noticias de destaque se refere ao cartdo de aniversario que o cantor Elton John,
que é assumidamente homossexual, ganhou dos filhos e a mensagem de parabéns

do marido do artista britanico.

- Pedro HMC: O cantor Elton John fez um post muito fofo no Instagram mos-
trando o cartdo de aniversario que os filhos fizeram para ele. Num deles tem um
piano desenhado. No outro esta escrito “i love, daddy”. Ou seja, “eu te amo, pa-
pai”. Quem também parabenizou pelo dia dele foi o marido, que escreveu no Ins-
tagram: “Parabéns ao meu marido, que é maravilhoso. Ninguém trabalha mais
duro que vocé. Vocé também é um pai super fantastico. Os meninos e eu te ama-

2

mosSs .

O criteério de notoriedade também determinou a escolha da noticia sobre o
primeiro casamento gay na familia real britdnica no “Deu na Semana” publicado

em 21 de junho®® do mesmo ano.

- PEDRO HMC: a realeza britanica vai ter o seu primeiro casamento gay. E vou
te contar: s6 ndo teve antes porque a Meghan [Markle] conheceu o principe Harry
antes de ele me conhecer. Enfim, quem vai casar é o primo da rainha Elizabeth, o
lorde Ivar Mountbatten, que se assumiu gay publicamente em 2016. E olha que
lindo! Quem vai levar ele ao altar é a ex-esposa de quem ele se divorciou hé al-

% Disponivel em

https://www.youtube.com/watch?v=KYkyhCIXNVQ&Iist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=18&t=61s. Acesso em 07 de outubro de 2018.

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Y3dEBJU2Y Fc&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=15&1=188s. Acesso em 02 de novembro de 2018.
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guns anos atras. Ela afirmou a imprensa que ndo tem magoas e de que fica feliz de
ver ele finalmente realizado. Maturidade que se chama, né gente.

Os debates em torno da liberdade de género vém eclodindo sobretudo em
razdo da maior compreenséo das identidades de travestis, transexuais e transgéne-
ros além do sexo biol6gico — masculino e feminino. Nesse sentido, é importante
salientar que a identidade de género diz respeito a experiéncia interna e individual
de cada pessoa, que pode corresponder ou ndo ao sexo de nascimento, o que inclui
a experiéncia pessoal do corpo — em alguns casos, pode envolver modificacdo da
aparéncia ou func@es corporais por procedimentos médicos, cirirgicos ou outras
expressdes como 0s modos de se vestir, falar e trejeitos. J& a sexualidade recai
sobre a nogdo de orientacdo sexual, que se refere a cada pessoa experimentar atra-
cdo fisica, sexual e afetiva por individuos de géneros diferentes ou do mesmo gé-
nero (GONCALVES, 2017).

As identidades reunidas pela letra “T”, da sigla LGBT, costumam ser tra-
tadas como sujeitos ndo passiveis de direitos por serem consideradas desviantes e
estigmatizadas (GOFFMAN, 1988). Em sua “teoria da rotulagcdo”, Becker (1973)
aponta que os rétulos limitam as a¢des dos individuos colocando-o em circunstan-
cias que tornam mais dificil para eles levarem uma rotina comum as demais pes-
soas. Nesse sentido, o reconhecimento da identidade de género costuma ganhar
espaco nas edi¢des do “Deu na Semana” a partir de noticias ligadas a decisdes que
assegurem mais direitos as pessoas trans. Um exemplo € a noticia de que o Parla-
mento do Uruguai aprovou uma série de beneficios para inclusdo da populacao
trans do pais. A informacao foi destaque do “Deu na Semana” de 25 de outubro de
2018%",

- PEDRO HMC: No momento “close certo’ de hoje tem o Uruguai. O Parlamen-
to do pais acaba de aprovar um pacote de beneficios para a populacédo trans. Den-
tre os beneficios, tem cota de 1% das vagas do funcionalismo publico, tem a au-
séncia de burocracia para trocar de nome e género no documento e programas de
incentivo ao estudo e a empregabilidade para essa parcela tdo marginalizada da
populacdo. Quem sabe que no futuro a populacéo trans consiga finalmente se to-

nar uma populagao “tranks®®”.

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=odWV_Nyyaso&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=11&t=213s. Acesso em 15 de dezembro de 2018.
% “Tranks” ¢ uma giria usada para substituir “tranquilo” ou “tranquila”.
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Quadro 10 — Noticias catalogadas na categoria “Direitos” e respectivas subcategorias
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2018

N° | Noticias Subcategorias

1 Saltador Tom Daley e o marido véo ser papais Unido/Casamento
Filhos/Adocéo

2 Esquiador britanico beija namorado ao vivo na TV Unido/Casamento

3 Cantora Demi Lovato para show para fa pedir namorado em noivado Unido/Casamento

4 STF autoriza pessoas trans a mudar de nome em cartorios Identidade de género

5 Tom Daley e marido revelam método da concepgao e sexo do bebé do casal Unido/Casamento
Filhos/Adocéo

6 Apple mostra casamentos homoafetivos em video comercial Unido/Casamento

7 Pablo Vittar sugere que esta de namorado novo Unido/Casamento
Identidade de género

8 Filhos de Elton John fazem cartbes para presentear o pai Unido/Casamento
Filhos/Adogéo

9 TSE decide que candidatos trans terdo identidade de género respeitada nas elei¢cBes | Identidade de género

Bailarina do Faustdo se casa com a hamorada

Unido/Casamento

Familia real britanica ter& primeiro casamento gay

Unido/Casamento

Juiza federal americana proibe Trump de demitir militares transgénero de forgas arma-
das dos EUA

Identidade de género

OMS tira transexualidade da lista de doengas

Identidade de género

Ator pornd gay pede namorado em casamento durante gravacédo de filme

Unido/Casamento

Reynaldo Gianecchini escolhe amiga pra ser barriga de aluguel de seu filho

Filhos/Adocéo

Uruguai aprova pacote de direitos as pessoas trans

Identidade de género

Igreja Anglicana do Brasil autoriza realizagéo de casamento homoafetivo

Unido/Casamento

Africa do Sul aprova emenda de lei que protege casamento gay no pais

Unido/Casamento

4.6.2.
Pelo fim da homofobia

Destaque do “Deu na Semana” de 21 de junho de 2018%, a noticia “Pes-

quisa de universidade prova que homofébicos sdao menos inteligentes” seria — pos-

sivelmente — associada ao critério de “novidade” para ter a sua noticiabilidade
p

validada em veiculos da grande imprensa. Publicada originalmente na revista “Ga-

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Y3dEBJU2Y Fc&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-

66ieeHLPpghgEpKI&index=15&t=188s. Acesso em 02 de novembro de 2018.
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lilew™®, da editora Globo, a noticia chegou ao “jornal gay” do “Pde na Roda”

como uma ‘“constatacdo quase 6bvia”, segundo o apresentador Pedro HMC:

- PEDRO HMC: estudo realizado por pesquisadores australianos, que colheu
dados de 11 mil pessoas, comprovou estatisticamente que pessoas homofdbicas
tendem a ser menos inteligentes do que as outras pessoas. Ou seja, elas tém menos
Ql, elas tém o raciocinio mais limitado. E de verdade, gente, precisa de estudo
para comprovar isso? N&o precisa ser inteligente para saber disso. E tdo 6bvio que
dava até para um homofobico fazer esse estudo.

O youtuber tratou com um humor um assunto, que é uma das maiores pre-
ocupacdes da comunidade LGBT: a homofobia. Ela ndo se manifesta apenas nos
casos de violéncia, mas também pelo preconceito e, alguns casos, pelas proibicdes
e cerceamento de direitos. A analise das noticias contempladas pela categoria
“homofobia” permitiu concluir que os fatos selecionados por Pedro HMC fre-
guentemente se referem a casos envolvendo situacdes ou declaracdes de precon-
ceito no convivio em sociedade (27 noticias). Os acontecimentos ligados a violén-
cia e as proibicbes empatam no segundo lugar com dez noticias para cada situa-
cao. Vale lembrar que uma mesma noticia pode ser enquadrada em mais de subca-

tegoria em razdo das diferentes situacdes a que ela se refere.

Apesar de evitar noticias que evidenciem a marginalizacdo da populacao
LGBT, Pedro HMC néo ignora a homofobia dentro do processo de filtragem das
informagdes que vao parar nos videos do “Deu na Semana”. No entanto, pela ana-
lise de conteudo, fica clara a intencéo de optar por um novo enquadramento (TU-
CHMAN, 1978) para retratar a homofobia. E possivel concluir que a predilecdo
por noticias que enfoquem o preconceito, na verdade, se coloca a servigo de outra
preocupacdo da comunidade LGBT: a desconstrucdo de esteredtipos. Becker
(1973), em seus estudos de sociologia do desvio, argumenta que as pessoas consi-
deradas desviantes da ordem vigente se reconhecem pela diferenca e pelo estigma
da marginalizacdo. Goffman (1988) complementa ao argumentar que 0s outros
individuos tendem a se afastar do estigmatizado quando reconhecem o estigma e,
por isso, ndo o percebem com alguma qualidade. Nesse sentido, a homofobia ope-

ra a partir de agfes do ndo reconhecimento do outro como igual.

100 Disponivel  em https://revistagalileu.globo.com/Sociedade/noticia/2018/06/pessoas-

homofobicas-sao-menos-inteligentes-mostra pesquisa.html?. Acesso em 02 de novembro de 2018.
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Todd Gitlin (1980) afirma que os proprios conceitos de noticiabilidade re-
querem aos jornalistas suposi¢des sobre o que € normal na sociedade: “ao dar des-
taque ao desvio, ao bizarro e ao pouco comum, os jornalistas apoiam implicita-
mente as normas e os valores da sociedade” (GITLIN, 1980, p. 15 apud TRA-
QUINA, 2004, p. 198). Contrariando tal apontamento e fazendo valer maxima de
que “as mas noticias sdo boas noticias” (KUNCZIK, 2002, p.246), o “Deu na Se-
mana” ressignifica o critério do “conflito” (WOLF, 2003), que contempla boa
parte das noticias sobre homofobia na grande imprensa, para alertar sobre o pre-
conceito e, com isso, ajudar a construir uma agenda de enfrentamento a discrimi-
nacdo em vez de conformacdo com a ideia de marginalizacdo. Embora catalogada
subcategoria “violéncia”, a noticia sobre a reacdo de um jovem a um ataque ho-
mofébico na Escécia — veiculada na edicdo de 20 de julho de 2018 — ilustra a
proposta de transformar um evento negativo em uma pauta positiva na luta contra

0 preconceito:

- PEDRO HMC: Um jovem gay de 21 anos foi atacado por um homofobico do
nada quando ele andava pela rua na Escdcia, onde ele vive. No Facebook, ele pos-
tou essa foto. Mesmo ensanguentado sorrindo depois do incidente. Ele falou que a
intencdo ¢ mostrar para os homofobicos que “sim, a gente vai continuar sorrindo
acima de tudo”.

imagens da Internet

Figura 17: foto de jovem sorrindo ap6s ataque homofébico mostrada no “Deu na Semana”

101 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Jb5_bP16otg&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=14&t=0s. Acesso em 26 de novembro de 2018.
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Para Pedro HMC, a constru¢do de uma nova realidade para comunidade
LGBT vai além da selecdo das noticias para o “Deu na Semana”. Se possivel, o
youtuber intervém na propria realidade modificando os rumos da noticia. No epi-
sodio em que o entdo vereador da cidade do Rio de Janeiro Carlos Bolsonaro
compartilhou no Facebook uma fake news que relatava que a letra “P”, de pedofi-
lo, seria incluida na sigla LGBT, Pedro HMC ligou pessoalmente para assessoria
de imprensa da rede social solicitando a retirada do post. A noticia foi destaque da
mesma edi¢do que tratou do caso do jovem escocés que foi vitima de um ataque

homofobico — 20 de julho:

- PEDRO HMC: O vereador Carlos Bolsonaro, filho do ‘coisa ruim um’%? fez
um post criminoso no seu Facebook espalhando fake news. Sim, isso é crime...
Sugerindo que LGBTSs iam incluir a letra P na sigla, de peddfilos. Nada de novo,
né? Um integrante dessa familia fazer fake news, espalhar mentiras e preconceitos
por ai. Por isso, o “close errado” ndo vai ficar para ele. Seria 6bvio, como jogar
lixo no lixo. Mas lixo ainda pode ser reaproveitado, reciclado. O “close errado”
vai ficar entdo pro Facebook, que, mesmo depois de milhares de denuncias de
LGBTSs, ndo removeu o post criminoso do ar. Ficou por 14 por mais de 3 dias,
mais de 5 mil compartilhamentos. Eu entrei em contato com a assessoria de im-
prensa do Facebook e ai eles decidiram tirar o post do ar. Entdo ndo é novidade.
Um monte de post homofdbico, preconceituoso, que a gente vé por ai, denuncia e
simplesmente vem aquela “mensagenzinha” padrdo da ferramenta da rede social
dizendo que isso ndo fere as diretrizes da comunidade. Se alguém j& passou por
isso, comente aqui embaixo. Vamos fazer um dossié pra galera do Facebook.

A postura de Pedro HMC de interferir no rumo da noticia se encaixa no
perfil identificado por Aguiar e Barsotti (2012) nas narrativas jornalisticas prati-
cadas no ambiente digital: o de mobilizador de audiéncia. As noticias motivadas

pela interferéncia e participacdo do publico quebram com o mito da imparcialida-

de e neutralidade, que, segundos os autores, alimenta o jornalismo.

A noticia, produto do jornalismo, atende a uma necessidade do cidaddo, que bus-
ca por novidades. Ele deseja saber mais sobre coisas que conhece e ainda mais
sobre o que desconhece. E um ser sedento de informagdo e contetdo. As redes
sociais estéo ai para mostrar que além de estar em busca de informacgoes, este pu-
blico quer ainda contribuir para o processo. (SANTQOS, LOPES, 2015, p.51)

A abordagem também traz de volta a agenda midiatica as preocupacdes
comunitarias, dando voz as reivindicacfes dessa populacdo LGBT, o que vai ao

encontro do chamado “jornalismo civico”, praticado nos anos de 1990, nos Esta-

192 pedro HMC se refere o pai de Carlos Bolsonaro, Jair Bolsonaro, que, na ocasio, era candidato
a presidéncia pelo PSL nas eleicdes de 2018.
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dos Unidos. Nesse movimento, segundo Traquina (2004), jornalistas convocaram

cidaddos em varias cidades norte-americanas para assembleias pablicas em que as

autoridades eram questionadas sobre os problemas das comunidades. Na analise

de Traquina, o jornalismo civico traz grandes contribuicdes para a sociedad

€ ao

conceber o publico ndo como mero consumidor, mas como ator da vida democra-

tica, contribuindo assim para melhorar a vida publica.

Quadro 11 — Noticias catalogadas na categoria “Homofobia” e respectivas subcategorias

PUC-RIo- CertificagaoDigital N° 1713288/CA

N° | Noticias Subcategorias
1 Video mostra “pesadelo” caso gays sejam eleitos na Russia Preconceito

2 RuPaul compara trans a atletas em dopping Preconceito

3 Rubens Ewald Filho faz comentario transfébico em transmissdo do Oscar Preconceito

4 Estudo revela ranking dos melhores e piores paises pra ser LGBT em 2018 Violéncia

Preconceito

ProibicGes

Padre é condenado a indenizar Jean Willys por caltnia e difamacéao

Preconceito

Trump demite e chama militares trans de “desqualificados”

Preconceito

ProibicGes

Pastor anti-LGBT & preso por abuso sexual de oito menores de idade

Violéncia

Preconceito

Expulsa de casa por ser Iésbica, filha de Jackie Chan esta morando na rua

Violéncia

Preconceito

ProibicGes

Procuradoria-geral da Unido denuncia Jair Bolsonaro por ofensas a negros, mulheres, LGBTs

e indios

Preconceito

10 Globo usa “homossexualismo” em dialogo de novela das 9 Preconceito
11 Carrefour ¢ condenado a pagar R$ 30 mil a cliente chamado de “bicha” Preconceito
12 Copa do mundo: casal gay é agredido na Russia Violéncia
13 Copa do Mundo: governo russo convoca militares para ajudar policia a reprimir beijo gay nas | Violéncia
ruas Preconceito
ProibicGes
14 Copa do Mundo: Fernanda Gentil ironiza lei que proibe beijo gay na Russia ProibicGes
15 Copa do Mundo: Jornalista Sandra Annenberg critica governo russo ProibicGes
16 Copa do Mundo: jornalista do Reino Unido diz que ndo vai assistir jogos por causa de homo- | Violéncia
fobia Preconceito
17 Copa do Mundo: hooligan russo diz que ser gay ndo € normal Violéncia

Preconceito



DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1713288/CA


152

18 Papa Francisco diz que gays nao sdo uma familia de verdade Preconceito
19 Jovem escocés posta foto sorrindo apods ataque homofébico: “vamos continuar sorrindo” Violéncia
20 Creche Arco-iris muda de nome apés pedido de vereador: '‘promove o homossexualismo' Preconceito
21 PM que pediu morte de PM gay diz que teve perfil do Facebook hackeado Violéncia
Preconceito
22 Carlos Bolsonaro posta “fake News” que dizia que a sigla LBGT ganha a letra P, de pedofilo Preconceito
23 Eleitor de Bolsonaro aparece de calcinha em fotos no Facebook Preconceito
24 Eleicbes 2018: veja 4 mentiras sobre LGBTs que Bolsonaro disse no Jornal Nacional Preconceito
25 | Novela da Globo ¢ acusada de promover “cura gay” em trama Preconceito
26 Hétero e homofobico, ator pornd quer voltar a fazer producées gays Preconceito
27 India descriminaliza homossexualidade, mas ser gay ainda é crime em 69 paises Violéncia
Preconceito
ProibicGes
28 Eleicbes 2018: Bolsonaro se compromete a barrar avangos LGBT em seu governo Preconceito
29 Pais homofobicos acusam Dan Reynolds de “tornar suas criangas gays” Preconceito
30 Malasia corta cenas gays de Freddie Mercury do filme “Bohemian Rhapsody” nos cinemas do | Preconceito

PUC-Rio- CertificagcaoDigital N° 1713288/CA

pais

ProibicGes

Evangélicos fazem abaixo-assinado pelo cancelamento de “Super Drags”

Preconceito

4.6.3.
Por apoio a causa LGBT

A Revolta de Stonewall, em Nova York, nos Estados Unidos (1969), é

considerado um marco na luta pelos direitos dos homossexuais. Na sequéncia, 0s

movimentos LGBT foram construindo sua identidade, as formas de atuacdo, as

pautas de reivindicacdes, os valores e, sobretudo, seus discursos que o caracteri-

zavam e o diferenciavam de outros, como 0s movimentos negros e feministas.

A crise da epidemia de Aids nos de 1980 serviu para aumentar a visibili-

dade dessa populacédo: verbas estatais e de agéncias de cooperacdo internacional

para combate a doenca passaram a financiar grupos de homossexuais, que até hoje

atuam em suas comunidades como parte da resposta ao problema (FACCHINI,

2005). Depois disso, a busca por mais espago, representacédo e pelo fim do pre-

conceito rompeu os limites de guetos e associacdes para congregar outros setores

da sociedade em apoio a causa LGBT.
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As noticias que mostram essa adesdo tém passagem direta pelos “portdes”
do “Deu na Semana”: “¢ preciso mostrar que ndo estamos sozinhos, que tem gente
nos apoia, que nos respeita e batalha com discurso, ou até com acgdes concretas,
nessa luta. Queremos mostrar que vocé ndo precisa ser gay ou trans para lutar ao
nosso lado pelos nossos direitos, por mais visibilidade e pelo fim da discrimina-
¢ao0”, disse Pedro HMC em entrevista ao autor deste trabalho. Nesse sentido, a
selecdo de informacGes que notabilizam esse apoio contribui para construgédo de
uma imagem da comunidade LGBT alinhada as no¢oes de solidariedade, empatia
e respeito. Destaque da edicdo de 29 de marco de 2018%, atitudes como a do can-
tor Dan Reynolds, vocalista da banda americana “Imagine Dragons” ajudam a
fomentar essa construcao. Heterossexual e lider de uma banda de rock, o madsico
saiu em defesa das pessoas LGBT durante sua apresentacdo no festival Lollapa-

looza, em Sé&o Paulo:

- PEDRO HMC: O cantor do Imagine Dragons, Dan Reynolds, que fez o show
mais “lacrativo” do Lollapalooza, levantou a bandeira LGBT durante o show e
disse “vamos celebrar a diversidade juntos respirando o mesmo ar”. Em entrevis-
ta, ele ainda declarou que “ser gay ¢ lindo, certo e perfeito”.

“OMAO DA PORRA”, DAN REYNOLDS USA BANDEIRA
LGBT NO LOLLA E DISCURSA A FAVOR DOS GAYS.

Figura 18: Print screen do video do "Deu na Semana" em que Pedro HMC elogia atitude roqueiro
em defesa da comunidade LGBT

103 Disponivel em

https://www.youtube.com/watch?v=KYkyhCIXNVQ&lIist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=18&t=61s. Acesso em 07 de outubro de 2018.
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Tuchman (1978), em sua hipotese do Newsmaking, atribui as noticias o
poder de criar, impor e reproduzir significados sociais, ou seja, de construir a (ou
uma nova) realidade social (KUNCZIK, 2002, p.264). O apoio a causa LGBT
identificado nas noticias analisadas vai desde declaracdes de personalidades e
politicos condenando a discriminagdo e o preconceito até acdes que ampliam di-
reitos ou ddo mais visibilidade por parte de governos ou instituigdes publicas. Ao
todo, foram catalogadas 30 noticias que dizem respeito a celebracdo da diversida-
de por individuos ndo contemplados pela sigla LGBT: 25 delas na subcategoria
“sociedade” ¢ 5 em “institui¢des” (que inclui governos, Justiga, universidades e

instituicOes de renome).

Mais uma vez a combinacdo dos critérios de relevancia e notoriedade con-
diciona o olhar de Pedro HMC para as noticias que repercutem o apoio a causa
LGBT. Celebridades, politicos e instituicbes de renome sdo 0s personagens prin-
cipais das “estorias” recontadas pelo youtuber no intuito de reenquadrar a comu-
nidade LGBT fora dos limites da marginalizacao e da exclusao social. S&o inime-
ras noticias que registram reacGes positivas a ataques ou comentarios preconceitu-
0s0s. Por exemplo, virou manchete do “Deu na Semana” de 20 de julho de
2018* a informacdo de que a primeira-ministra da Escécia, Nicola Sturgeon,
cancelou um compromisso com o presidente dos Estados Unidos, Donald Trump,
— considerado homofdbico pela comunidade LGBT. O texto da noticia, inclusi-

ve, comemora — e evidencia — 0 apoio da primeira-ministra:

- PEDRO HMC: A primeira ministra da Escocia, Nicola Sturgeon, cancelou o
encontro que teria com o presidente americano Donald Trump em sua visita ao
Reino Unido. Com agenda disputadissima, ela teve que atender a um compromis-
SO muito mais importante: comparecer a Parada LGBT da cidade de Glasgow. Na
Parada, ela recebeu o titulo de “Grand Marshal” em reconhecimento a ter sido a
unica Primeira-ministra da Escocia a comparecer as Paradas LGBTSs do pais.

Na edic&o de 5 de abril de 2018'%, duas noticias mostrando posturas dife-
rentes de religiosos em relagdo a comunidade LGBT exemplificam como o “Deu

na Semana” privilegia desconstruir a realidade marcada pelo preconceito e dis-

criminacdo para entdo retrata-la a partir de acbes positivas. A primeira noticia

104 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Jb5_bP160otg&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=14&t=0s. Acesso em 26 de novembro de 2018.

195 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=J_KYIVk2NUo&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=17&t=40s. Acesso em 07 de outubro de 2018.
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descredencia um pastor norte-americano, Dennis Petterson, conhecido pela atua-
cdo anti-LGBT, que foi condenado e preso por abusar de oito menores de idade.
No fim do texto, Pedro HMC lembra que a Biblia, em tese, condena a homosse-
xualidade assim como recomenda a morte de criancas desobedientes ou de mulhe-
res que mantém relacdes fora do casamento. Na sequéncia, o youtuber elogia a
postura de um representante da Igreja Catolica, o padre Julio Lancelotti, que lavou
0s pés de uma mulher transexual durante uma missa de Pascoa em S&o Paulo. Ele
finaliza o texto enfatizando que o sacerdote pratica os mandamentos “amai-vos

uns aos outros” e o de “ndo julgar o préximo”, presentes na Biblia.

Noticia 1)

- PEDRO HMC: O pastor americano e anti-LGBT Dennis Petterson foi condena-
do e j& se encontra preso ap6s ser descoberto que ele abusou de oito menores de
idade. Ele era conhecido por sua postura conservadora, sempre falando contra os
direitos LGBT. As vitimas contaram detalhes a Justica como o fato de ele sempre
recebé-los sem roupa ou com roupas intimas. Ou sempre pedir favores, como por
exemplo, para que elas sentassem em seu rosto. Procurado pela reportagem do
“Deu na semana”, ele lembrou que ndo tem nada na Biblia escrito contra sentar no
rosto das pessoas, s6 contra homossexuais. E eu diria mais: também tem contra
criancas desobedientes que devem ser mortas. Contra mulheres que transam antes
do casamento, essas ai também devem ser apedrejadas até a morte, segundo a Bi-
blia. Também tem na Biblia algo contra fazer a barba, cortar cabelo, contra mu-
Iher ter opinido, usar joias, usar roupas com tecidos diferentes, contra comer carne
de porco, frutos do mar. Enfim, todas essas coisas que ninguém faz porque esta
escrito na Biblia que ndo pode.

Noticia 2)

- PEDRO HMC: Mas provando que o mundo tem salvacédo, que nesse meio reli-
gioso nédo tem so filho da puta, ndo é verdade? O padre Julio Lancelotti, bastante
conhecido em Séo Paulo, teve uma atitude linda na Gltima Pascoa. Na cerimonia,
ele avistou que uma transexual assistia ele ali rezando a missa e decidiu ir até a
ela, beijou seus pés e pediu perddo pela intolerancia que ela sofre. “Sei o quao
vulneravel ela é. Para muitas pessoas, censuravel. Quis demonstrar a todos que
Deus te ama do jeito que vocé €. Isso vale para todos”, disse o padre. Esta ai, pes-

29 <¢

soal, um cristdo que segue os mandamentos: “amai-vos uns aos outros”, “nao jul-

99

gar”. Pena que essas paginas da Biblia estdo faltando para uma galera ai.
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Quadro 12 — Noticias catalogadas na categoria “Apoio a causa LGBT” e respectivas subcategorias

N° | Noticias Subcategorias
1 Britney Spears recebe prémio por apoiar LGBTSs Sociedade
2 Patinador americano se a recusa a encontrar ex-vice-presidente homofébico Sociedade
3 Apple mostra casamentos homoafetivos em video comercial Sociedade
4 Filme protagonizado por mulher trans ganha Oscar Instituicdes
5 Oscar premia roteiro sobre romance gay Instituicdes
6 Vocalista do Imagine Dragons levanta bandeira LGBT em show no Lollapalooza Sociedade
7 Vocé esta louca, querida’, diz Netflix a Flavio Bolsonaro no Twitter Sociedade
8 Padre beija pés de transexual e pede perddo por intolerancia Instituicdes
9 Diretor do filme “Com amor, Simon” sugere continuagdo do romance gay Sociedade
10 Disney langa orelhas do Mickey verséo arco-iris em seus parques Sociedade
11 Copa do Mundo: Jornalista Sandra Annenberg critica governo russo Sociedade
12 OMS tira transexualidade da lista de doengas Instituicdes
13 | “Homem-Aranha” terd personagem ndo-binario Sociedade
14 | “RuPaul”, reality show sobre drag queens, foi renovado para a 112 temporada Sociedade
15 Scarlett Johansson desiste de interpretar homem trans em filme Sociedade
16 | Homem gelo tem 12 noite gay nos quadrinhos do X-Men Gold Sociedade
17 | Reality show com gays é indicado a 4 categorias do Emmy Sociedade
18 | “Boy Erased”: sai trailer de filme sobre drama da “cura gay” Sociedade
19 | “Somos todos um pouco gays, né?” diz Harry Styles em show Sociedade
20 Jornalista Renata Vasconcellos da “pisdo” em Bolsonaro no Jornal Nacional Sociedade
21 Vildo da animagdo ‘Naruto’ se assume como ndo binario Sociedade
22 “Queer Eye”: reality protagonizado por 5 gays ganha Emmy internacional Sociedade
23 Sandy diz que ndo vé problema de filho brincar com bonecas Sociedade
24 Ciro Gomes diz por que ndo vé problema no filho brincar de boneca Sociedade
25 | TV Globo libera primeiro beijo gay em novela das 6 Sociedade
26 Dan Reynolds do Imagine Dragons detona Eminem por homofobia em nova musica Sociedade
26 Foto da NASA mostra Japiter com cores da bandeira trans Sociedade
27 | Netflix langa trailer de animagéo brasileira “Super drags” Sociedade
28 Pais homofobicos acusam Dan Reynolds de “tornar suas criangas gays” Sociedade
29 | Prefeito de Corumba (MS) sanciona “Dia do Orgulho LGBT” na cidade Institui¢Oes
30 Presidente eleito, Jair Bolsonaro ganha prémio internacional de personalidade mis6- | Sociedade

gina e racista de 2018
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4.6.4.
Por mais representatividade

“Como vocés se veem representados?” Essa foi uma das perguntas que o
autor deste trabalho fez a Pedro HMC, apresentador do “Deu na Semana”, em
razdo das inumeras noticias que se referem a representatividade da comunidade
LGBT nas artes, no esporte e na politica. A resposta dele foi: “o que os LGBTs
precisam, acima de tudo, é de ocupagdo. A gente precisa de cada vez ser mais e
melhor representados na midia. A gente precisa ocupar todas as areas da socieda-
de. A gente precisa ser representados, principalmente, na politica, que a gente tem
pouquissima representacdo. Acho que esse € 0 nosso maior desafio a partir de

agora”.

A crescente mobilizagdo dos movimentos LGBT sustenta que a orientacéo
sexual e a identidade de género ndo sdo simples aspectos da vida privada dos in-
dividuos, mas sim identidades que podem potencializar transformacgfes sociais e
culturais (ROSA, 2010). Tais processos de transformacdo ocorrem quando essas
identidades — sejam lésbicas, gays, travestis e transgéneros — se reconhecem em
torno de elementos que as diferenciam da maioria até entdo dominante, no caso, a
heterossexualidade normativa. Além de importante ferramenta contra o preconcei-
to, a visibilidade LGBT credencia os individuos contemplados pela sigla a ocupa-

rem espacos em que ainda sdo vistos como minoria.

A representatividade esconde sempre uma relacdo de poder: quem é repre-
sentado? Quem é o ser humano digno de ser visto, ouvido, lido? Os individuos
considerados desviantes da ordem vigente costumam ser deixados as margens ou
alocados em representacdes estereotipadas (BECKER, 1973, GOFFMAN, 1988).
Oferecer novas representacfes e ampliar a visibilidade das identidades LGBT séo
aspectos encampados pela selecao de noticias do “Deu na Semana”. A analise de
conteddo identificou 39 noticias que tendem a levantar essa questdo nos 12 videos
publicados em 2018. A propria nogdo de representatividade dialoga diretamente
com a hipotese do Newsmaking, de que a selecdo e producéo da noticia constroem
a realidade. A visibilidade de representacGes positivas das identidades LGBT con-
tribui para 0 empoderamento dessas pessoas, bem como abre caminho para que

outras pessoas na mesma condicdo se inspirem e ocupem 0s Mesmos espacos.
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O valor informativo associado ao conceito de “inesperado” (WOLF, 2003)
compreende as noticias que falam sobre a representacdo na politica brasileira,
considerando a baixa ocupacao da comunidade LGBT em cargos do executivo e
legislativo do pais. Para se ter uma ideia, das 594 vagas do Congresso Federal
(513 deputados federais e 81 senadores), apenas trés sao ocupadas por represen-

tantes assumidamente homossexuais®

. Assim, a edi¢do do “Deu na Semana” de
9 de setembro de 2018 trouxe como manchete a informag&o sobre o aumento de

candidatos LGBT nas elei¢Ges daquele ano:

- PEDRO HMC: Um levantamento da Associacdo Brasileira LGBT (ABLGBT),
revelou que em 2018, o Brasil tera a eleicdo com mais candidatos LGBTs da sua
historia. Ao todo sdo 180 candidaturas encabecadas por gays ou lésbicas ou bisse-
Xuais ou transexuais, registrando crescimento de 386,4% de candidatos LGBTSs
em comparacdo a 2014.

No video publicado em 22 de novembro de 2018, foi vez de celebrar o
aumento da participacdo da comunidade na politica dos Estados Unidos: foram

180 eleitos.:

- PEDRO HMC: As ultimas eleicdes americanas elegeram um numero recorde de
candidatos LGBT. Além de um governador gay, uma senadora bissexual, ao todo
foram 150 cadeiras no legislativo que que foram conquistadas pelos LGBTs. O
importante dessa noticia é que cresceu a representatividade LGBT na politica
americana.

A representatividade também ¢ celebrada pelo “Deu na Semana” no uni-
verso das artes — cinema, musica e televisdo. Nesses casos, o critério da “novida-
de” soma-se a “notoriedade” para garantir a noticiabilidade do conteudo nos vi-
deos do “Deu na Semana”. Na edi¢do de 7 de marco de 2018'%°, duas noticias em
sequéncia repercutiram a representacdo LGBT na premiacdo do Oscar naquele

ano. A primeira se referia ao filme “Me chame pelo seu nome”, que narra um ro-

mance gay entre dois jovens e foi premiado com a estatueta de melhor roteiro

196 Disponivel em https://poenaroda.com.br/comportamento/politica/mesmo-sem-jean-wyllys-

triplica-o-numero-de-Igbts-no-congresso-brasileiro/. Acesso em 28 de fevereiro de 2019.

97" Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=88zc1ttEcZg&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=12&t=4s. Acesso em 15 de dezembro de 2018.

108 Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=0Q82G05aDIXw&list=PLZjfPSEnA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=10&t=14s_. Acesso em 08 de janeiro de 2019.

199 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=3-zRZG31wq0&Iist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=19&t=0s. Acesso em 07 de outubro de 2018.
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adaptado. J& o longa chileno “Uma mulher Fantéstica”, protagonizado pela atriz

transexual Daniela Vega, ficou com o Oscar de melhor filme estrangeiro:

- PEDRO HMC: No ultimo domingo aconteceu o Oscar 2018, que foi uma das
edicdes com mais representatividade da historia. Teve Jordan Peele, primeiro ne-
gro a receber o prémio de melhor roteiro original pelo longa “Get Out”. Teve
também “Me chame pelo seu nome”, um romance gay ganhando o Oscar de me-
Ihor roteiro adaptado. Teve também um longa chileno, “Uma mulher fantastica”.
O primeiro filme protagonizado por uma mulher transexual a levar um Oscar.
Fica os nossos parabéns pra Daniela Veja. Por falar nela, tem sempre um embuste
estragando a festa, ndo é verdade? Dessa vez, foi o Rubens Ewald Filho, na TNT.
Enguanto ele comentava a premiacao, o que ele ja faz ha 182 anos, soltou a se-
guinte frase: “essa moca ai ¢ um rapaz”. O proprio canal TNT, que ¢ responsavel
pela transmissao, veio se desculpar pelo comentério infeliz do seu apresentador.

A escolha de uma atriz trans para interpretar uma personagem cisgénero

em “Malha¢do”, seriado de TV Globo, foi destaque do video publicado em 7 de
maio de 2018

- PEDRO HMC: Pela primeira vez, em mais de 20 anos de exibigdo, a novela
“Malha¢do” tera uma atriz trans em seu elenco. Gabriela Loran deve entrar para
fazer o papel da Priscila, uma professora de estileto e street dance. Ainda tem boa-
tos de que ela vai se relacionar com o Leandro, personagem do ator Donata Au-
gusto. Incrivel, né? Uma atriz trans numa novela, mas fazendo o papel de uma
mulher cis, de romance com um gald. Que a experiéncia em Malhacédo sirva de
exemplo para outras novelas.

10 pisponivel em https://www.youtube.com/watch?v=ibZEiSb4EFs&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=16&t=35s_. Acesso em 07 de outubro de 2018.
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5.
Considerag®es finais

Os debates acerca de questdes relativas a orientacdo sexual e identidade de
género tém sido colocados na arena publica para compreender comportamentos, a
relacdo com o corpo, os anseios e 0s problemas enfrentados por gays, lésbicas,
travestis, transexuais e transgéneros (LGBT) na sociedade brasileira. Sdo indivi-
duos que desafiam e desestabilizam a ordem vigente assentada na heteronormati-
vidade e no binbmio masculino e feminino e, a partir disso, buscam reconheci-
mento para garantir direitos e o fim de inumeras violagdes. A expressdo “sair do
armario” aqui cabe para comparar as motivagdes, necessidades e duvidas sobre
essa comunidade que cada vez mais vém a tona nas narrativas jornalisticas. Ali-
nhado com o novo tempo, o jornalismo busca captar com mais amplitude e empa-
tia o caréater politico e publico de temas ligados a diversidade sexual e de género
no pais que encabeca a lista das na¢des que mais matam pessoas LGBTs em todo
mundo. Prova disso € que as noticias selecionadas para compor as edi¢cdes do
“Deu na Semana” foram produzidas por veiculos da grande imprensa ou pela mi-
dia especializada nas tematicas LGBT, ja que o noticiario do YouTube ndo produz
contetdo proprio. No “jornal gay” do canal “Pde na Roda”, as noticias sdo entdo
“remixadas” para dialogar com expressoes, experiéncias e aspiragdes desta comu-
nidade. A inclusdo de elementos visuais e sonoros, como GIFs, memes ou cola-
gens de filmes e programas de televisdo, aproxima o conteudo dessa parcela da
populacdo, conhecida pela alegria e descontracdo. O humor, aliés, até poderia ser
considerado um critério de noticiabilidade levando em conta que a graca e 0 riso
séo elementos trabalhados por Pedro HMC para capturar a atencdo de seus segui-
dores. Carvalho (2017) ressalta que o humor funciona como artificio de resistén-
cia as opressoes e discriminagdes a que estdo sujeitos os individuos contemplados
pela sigla LGBT. O entretenimento, inclusive, tem “valor-noticia” para narrativas
envolvendo celebridades e artistas que fazem sucesso com o publico LGBT: can-
toras pop, artistas de televisdo e cinema e atores de pornografia gay. Nesse senti-
do, verifica-se que ndo ha uma preocupacgédo em dissociar a imagem da comunida-
de LGBT das referéncias de alegria, bom humor e descontracdo. Pelo contrario,
insercdes visuais e sonoras feitas na remixagem das noticias (LEMOS, 2005) por
Pedro HMC corroboram essa tradicdo marcada pelo riso, deboche e criatividade.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1713288/CA


PUC-Rio- CertificagaoDigital N° 1713288/CA

161

O humor e a graca também s&o elementos explorados nas noticias que ganham
destaque pelo grau de imprevisibilidade — a exemplo das fait-divers (BARTHES,
1964) — como a do jovem que foi hospitalizado ap6s fazer sexo oral em um ho-

mem com um pénis de 25 centimetros***.

O discurso identitario promovido por Pedro HMC em suas falas — ora
carregadas de criticas ora repletas de palavras de exaltacdo a diversidade sexual e
de género — busca representar a comunidade LGBT como um grupo heterogéneo
que vem aos poucos se libertando de estereotipos e estigmas tdo marcantes. Pala-
vras tdo importantes a agenda LGBT, como combate & homofobia, luta, direitos,
respeito, orgulho, preconceito e representatividade, estdo presentes em grande
parte deste discurso. Em seu papel de gatekeeper, o youtuber prioriza contetidos
que estdo alinhados com as principais demandas e reinvindicacdes de gays, lésbi-
cas, travestis, transexuais e transgéneros. O tom didatico em seus textos de apre-
sentacdo das noticias revela a intencdo de empoderar essa parcela da populacéo
rumo a conquista de mais direitos, a luta pelo fim da homofobia e do preconceito,
a busca de apoio e a representatividade nas mais diferentes areas. Como integrante
da comunidade LGBT, Pedro HMC se preocupa em moldar uma nova representa-

¢do — mais humana, mais plural, mais diversa e também mais politizada.

A fundamentacdo tedrico-metodoldgica deste trabalho permitiu concluir
que as noticias ndo espelham a realidade, mas que elas ajudam a construir o que se
entende por real. Os acontecimentos que se transformam em noticias configuram
pecas de uma realidade construida a partir de um enquadramento estabelecido.
Tuchman (1978) destaca que o noticiario resulta de valores culturais e concepgdes
de mundo compartilhadas no campo jornalistico. Traquina (2012) complementa
ao pontuar que a noticiabilidade de um acontecimento se expressa nos valores
atribuidos a ele para se transformé-lo em noticia. Sendo assim, a selecao e a filtra-
gem dos fatos sdo passos importantes no julgamento daquilo que se considera
digno de virar noticia: “os acontecimentos constituem um imenso universo de
matéria-prima; a estratificacdo desse recurso consiste na selecdo do que ird ser
tratado [...], na escolha do que se julga ser matéria-prima digna de adquirir exis-

téncia publica de noticia, numa palavra — ter noticiabilidade (newsworthiness)

Mpisponivel em  https://www.youtube.com/watch?v=Jb5_bP160tg&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=14&t=0s. Acesso em 26 de novembro de 2018.
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(RODRIGUES apud TRAQUINA, 2012, p.182). Partindo desses principios, pode-
se observar que as narrativas jornalisticas sdo constantemente atravessadas por
representacdes humanas, dimensdes politicas e econdmicas e interacdes sociais,
que, juntas compoem a constru¢do social da realidade. O “Deu na Semana” tem
como horizonte representacdes da comunidade LGBT garimpadas na imprensa
que, unidas e “remixadas” nos videos, ajudam a construir uma nova imagem dessa
populacdo. Ocupando esse lugar, o resumo de noticias feito por Pedro HMC con-
tribui para o compartilhamento de novas pedagogias e enquadramentos da comu-
nidade LGBT olhando para si mesma e falando de si mesma. Gillmor (2006) ar-
gumenta que a comunicacdo empreendida por grupos considerados marginaliza-
dos ou excluidos das narrativas midiaticas tradicionais fortalece os lagos e o sen-
timento de pertencimento desses mesmos grupos. Em suma, o enfrentamento do
preconceito, a resisténcia a violagdes e a luta por mais direitos perpassam pelo
empoderamento desses individuos. Pedro HMC, em entrevista ao autor deste tra-
balho, disse que o “Deu na Semana” — assim como outras acdes do canal “Pde na
Roda” — foi elaborado para ativar nas pessoas LGBTSs os sentimentos de orgulho,

aceitacéo e resisténcia.

As variedades, os incidentes ou os incidentes cotidianos podem estar carregados
de implicagdes politicas, éticas, etc. capazes de desencadear sentimentos fortes,
frequentemente negativos, como o racismo, a xenofobia, 0 medo-6dio do estran-
geiro, e a simples narragéo, o fato de relatar, implica sempre uma construgéo so-
cial da realidade capaz de exercer efeitos sociais de mobilizacdo — ou de desmo-
bilizagdo (BOURDIEU, 1997, p.28).

Nesse sentido, as noticias selecionadas para as edi¢des do “Deu na Sema-
na” evidenciam a intencdo de agendar temas para debates da militancia LGBT,
informando ao publico-alvo sobre questdes que devem entrar na “ordem do dia”:
combate a homofobia e ao preconceito, conquista de direitos, como o0 casamento
gay e a livre manifestacdo de afeto em locais publicos, a visibilidade e representa-
tividade de pessoas trans e a desconstrucdo de esteredtipos e estigmas atribuidos
as pessoas LGBT. Assim, Pedro HMC, como ocupante do papel de gatekeeper,
seleciona e enquadra temas considerados relevantes para comunidade LGBT.
Com isso, a escolha das noticias “Deu na semana” se apoia nos valores-noticia da
grande imprensa ao levar consideracao aspectos como notoriedade e relevancia ou
novidade, por exemplo. E mais: os veiculos de comunicacao tradicionais sdo as

principais fontes das noticias recontadas por Pedro HMC, o que leva a concluir
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que a grande imprensa ainda exerce um papel importante na legitimacdo dos acon-
tecimentos. Os sites de redes sociais, como Twitter e Instagram, também integram
a “rede noticiosa” (TUCHMAN, 1978) que sustenta as edi¢cdes do “Deu na Sema-
na”. Assim, o noticiario, que passou a integrar as secdes do canal “Pde na Roda”
em marco de 2017, se constitui como uma expresséo do chamado jornalismo em
rede (HEINRICH, 2011). Por esse conceito, o jornalismo se configura como
imensa rede de informacdes em que diversos atores — jornalistas, veiculos e pu-
blico (ou usuarios de redes sociais) — se complementam na producao e circulagédo
de contetidos no ambiente digital. E nesse cenario que as noticias circulam pela
internet rompendo as barreiras das publicagfes originais ao serem submetidas a

novas interpretagdes e ressignificagdes por meio do processo de “recirculagdo”

(ZAGO, 2014).

O emprego da técnica da analise de conteudo (BARDIN, 2009) possibili-
tou identificar a origem das noticias selecionadas por Pedro HMC, bem como in-
ferir resultados sobre demandas e reinvindicacdes da comunidade LGBT associa-
das aos contetidos que compuseram as 12 edigdes do “Deu na Semana” no ano de
2018. Sob a luz de teorias do jornalismo, Newsmaking e do Gatekeeping, percebe-
se que abordagem do noticiario apresenta relacdes estreitas com formatos e méto-
dos tradicionais de midia, mas mantém um olhar disposto a desconstruir estereoti-
pos e estigmas associados a comunidade LGBT, além de dar visibilidade a luta
contra a homofobia e as causas que buscam a defesa e a garantia de direitos.

No que se refere aos direitos, o casamento homoafetivo ndo aparece nas
noticias como uma conquista sob o ponto de vista legal. A abordagem prioriza as
relacGes de afeto, as no¢bes de amor e familia para mostrar que as pessoas LGBT
podem ser retratadas como sujeitos capazes de ter relacionamentos estaveis base-
ados no afeto e no amor (Ex.: “Demi Lovato para show para fa pedir namorado

59112

em noivado” ) e de construir familias de diferentes formas (Ex.: Filhos de Elton

John fazem cartdes para presentear o pai”*™). A observacéo também vale para as

informacdes sobre filhos de casais LGBT: nota-se uma preocupagdo em tratar o

112 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=3-zRZG31wq0&list=PL ZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=19&t=0s. Acesso em 07 de outubro de 2018.

1 Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=KYkyhCIXNVQ&lIist=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=18&t=61s. Acesso em 07 de outubro de 2018.
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assunto com naturalidade, sem didatismo ou grandes explicagdes. Inclusive, vale
salientar que a subcategoria “filhos/ado¢do” ganhou essa dupla nomenclatura na
expectativa de surgirem temas ligados a ado¢do homoparental, o que ndo aconte-
ceu ao longo da analise de contetido. Noticias como “Tom Daley e o marido reve-

é77114

lam método da concepgdo e sexo do beb e “Reynaldo Gianecchini escolhe

amiga pra ser barriga de aluguel de seu filho**”

visam mostrar que existem novos
procedimentos que proporcionam a casais homoafetivos a possibilidade de ter

filhos, além do tradicional processo de adocdo.

O tom pedagdgico e a celebracdo do direito advindo da Justica, de gover-
nos ou outras instituicdes marcam todas as noticias que envolvem identidade de
género pelas pessoas contempladas pela letra “T”, da sigla LGBT: travestis, tran-
sexuais e transgéneros. Em entrevista ao autor deste trabalho, Pedro HMC admitiu
que o didatismo se faz necessario para tratar desses assuntos, que, segundo ele,
ainda despertam muitas davidas dentro da propria comunidade que encampa ind-
meras expressdes de género e sexualidade. Em comparacdo a gays, lésbicas e bis-
sexuais, a situacdo de pessoas trans esta ainda mais a margem do direito em razéo
da resisténcia de aceitacdo da sociedade, pelo preconceito associados a rétulos e
estigmas e pela dificuldade em conviver com as diferencas (BECKER, 1973;
GOFFMAN, 1988). Por isso, conclui-se que os acontecimentos envolvendo a ex-
tensdo de direitos as pessoas trans se apoiam no valor-noticia da “relevancia” no
intuito de retratar essa parcela da comunidade LGBT a partir de recortes sob os
pontos de vista da inclusdo social e da dignidade humana. Em suma, as narrativas
jornalisticas quem compdem as edi¢cdes do “Deu na Semana” procuram traduzir a
realidade de gays, lésbicas, travestis, transexuais e transgéneros a partir de recor-
tes que reafirmem identidades e representacdes positivas da populacdo LGBT. Ao
desprezar noticias que reafirmem posi¢des subalternas ou situacdes de marginali-
zacdo e excluséo social, Pedro HMC direciona olhar para exemplos de pessoas

que se orgulhem de ser LBGT ou que ocupem posic¢des de sucesso na sociedade.

14 14 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=3-

ZRZG31wq0&Ilist=PLZjfPSEhA74J2rIN-66ieeHLPpghgEpKI&index=19&t=0s. Acesso em 07 de
outubro de 2018.

15 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=88zc1ttEcZg&list=PLZjfPSEhA74J2rIN-
66ieeHLPpghgEpKI&index=12&t=4s. Acesso em 15 de dezembro de 2018.
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O ato de “sair do armario” foi categorizado neste trabalho sob a logica da
“representatividade” considerando que as pessoas que assumem publicamente a
condicdo de LGBT se somam a outros exemplos positivos no intuito de incentivar
a aceitacdo e o amor proprio naqueles que ainda se escondem por temer precon-
ceitos e represélias. E interessante notar que as falas de Pedro HMC sdo sempre
respeitosas e carregadas de empatia na apresentacdo das noticias do quadro “Bem-
vindo ao vale”. Ao contrario da midia especializada em fofocas de celebridades,
que costuma tratar o assunto sob a 6tica da especulagio e da “novidade”, o youtu-
ber se apoia no critério “notoriedade” para selecionar as noticias que visam con-
tribuir para construcdo de uma imagem da comunidade LGBT alinhada com os
sentimentos de orgulho e aceitacdo. O valor-noticia, associado ao da “relevancia”,
também guia a escolha das noticias que exaltam a representatividade LGBT na

politica brasileira.

A escolha das noticias, segundo Wolf (2003), é muitas vezes orientada pe-
la representacdo que os jornalistas e os veiculos de informacdo tém de seu publi-
co. Isso complementa o pensamento de Schulz (1979), que fala em construcdo da
realidade por parte dos meios de comunicacdo em que 0s critérios empregados sao
os valores das noticias. Segundo ele, para a maioria dos receptores, que ndo tem
acesso primario a grande parte dos assuntos, esse mundo construido torna-se uma
realidade “verdadeira” (SCHULZ apud KUNCZIK, 2002, p.250). A partir disso, €
possivel concluir que, a partir da escolha de quais noticias “merecem” compor as
edi¢des do “Deu na Semana”, o “Pde na Roda”, enquanto “brago” da militancia
LGBT no Youtube, determina qual imagem da comunidade LGBT quer construir
para 0 publico que acompanha os videos do canal. Assim, a divulgacdo de tais
noticias pode influenciar a opinido publica, conforme destaca Alsina (2009). Se-
gundo ele, os acontecimentos transformados em noticias acabam por definir a
sociedade: “todo fato social ¢ um acontecimento em potencial para a midia, e toda
noticia € um acontecimento em potencial para a sociedade (ALSINA, 2009,
p.134). Nelson Traquina corrobora tal pensamento ao afirmar que os atributos
enfatizados pelo campo jornalistico podem influenciar diretamente a direcdo da
opinido publica. Nesse sentido, tanto a filtragem de informacdes quanto a selegdo
de enquadramentos para interpretar essas mesmas informacgdes configuram sabe-

res importantes para construir uma nova realidade. Ao privilegiar determinadas
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pautas sem compromisso com a imparcialidade e a neutralidade — dois conceitos
primordiais no jornalismo profissional — o “Deu na Semana” se firma com o ob-
jetivo de mobilizar a populacdo LGBT e desconstruir narrativas frequentemente
associadas a essas pessoas. Com uma linguagem coloquial e bem-humorada, o
noticiario foca nos discursos de resisténcia para trazer a tona vozes silenciadas

pela sociedade.

Em tempos de intolerancia, o presente trabalho chega ao fim também co-
mo uma proposta de dar voz as pessoas que se veem pouco representadas ndo sé
nas narrativas jornalisticas tradicionais, mas em todos os setores da sociedade
brasileira. Para o processo de visibilidade que as identidades LGBTs experimen-
tam em muito contribuem o jornalismo e a educacao, na medida em que comparti-
Iham informacges acerca de novas representacdes e, assim, ajudando esses indivi-
duos a criar as suas préprias convicgoes e a libertar-se dos preconceitos que a so-

ciedade tende a impor.
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APENDICES

A

ANALISE DE CONTEUDO - 12 EDICOES DO “DEU NA SEMANA” EM 2018

o

NOTI’(@ \S Origem Direitos civis Homofobia | Apoio Representatividade Entret | Outras
a
S o 0
Z 2|18 |38 o I e 2!
g AR K =588 8 2 | £
k=) — < [5+] o| © Q O < < N G
3 = | = S = ol = = o = 2 s
g 5|28 Slf|&|2]|8 |&|< |3
8

24 DEE :VEREIRO DE 2018

Saltad© Tom Daley e 0 marido v&o ser papais Instagram | X | X

Britnej'n% pears recebe prémio por apoiar LGBTS Papel Pop X

EsquiaS - britanico beija namorado ao vivona TV _| Site Time | X X

PatinaGe, americano se a recusa a encontrar ex- NBC X

vice-presidente homofobico

Video mostra “pesadelo” caso gays sejam eleitos Gl X

na Russia

Lutador americano assume ser gay Twitter X

Série sobre gays e mulheres na 32 idade ganha 5° Netflix X

temporada

Gay assumido e ativista LGBT, ator lan McKellen | TVline X

fara série de animagdo Family Guy

Remake de série tera protagonista Iésbica TVline X

Cantor Elton John anuncia aposentadoria | ---—----—-- X

Gus NoKenworthy posta foto com hematoma Instagram X

7 DE MARCO DE 2018

Cantora Demi Lovato para show para fa pedir Facebook | X

namorado em noivado

STF autoriza pessoas trans a mudar de nome em TV Globo X

cartorios
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RuPaul compara trans a atletas em dopping The
Guardian/
Twitter
Tom CE y e marido revelam método da Fearne
concef® e sexo do bebé do casal Cotton’s
3 Happy
byl Place
z (podcast)
Apple 5, stra casamentos homoafetivos em video | Youtube
comerig
Filme < tagonizado por mulher trans ganha Oscar | TNT
Oscar = mia roteiro sobre romance gay TNT
Rubeng wald Filho faz comentario transfobico TNT
em tralg 1issdo do Oscar
Lee Psx ator de Hobbit e Guardibes da Galaxia, W
revela 3 é bissexual magazine
Relatorio do Vaticano revela que sacerdotes BBC
italianos mantinham relagdes sexuais com garotos
de programa
Estudo revela ranking dos melhores e piores paises | Blog
praser LGBT em 2018 Spartacus
29 DE MARCO DE 2018
Padre é condenado a indenizar Jean Willys por Catraca
calunia e difamacéo Livre
Internet brinca com tamanho da “mala” do Luigi Viral/rede
em novo game da Nintendo S sociais
Hugo Bonemer, primo de William Bonner, revela | Rede TV!
que é gay
Pablo Vittar sugere que esta de namorado novo Instagram
Filhos de Elton John fazem cartBes para presentear | Instagram

0 pai
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Vocalista do Imagine Dragons levanta bandeira
LGBT =m show no Lollapalooza

Multisho
w

Vocé € louca, querida’, diz Netflix a Flavio Twitter
Bolsorg ) no Twitter
o]
N
Trumpg mite e chama militares trans de Folha de
“desquy’ ficados” S. Paulo
Israel eg je primeiro prefeito gay do pais | -
=4 -
Ricky K@j rtin mostra bumbum em ensaio de turné | Banana
& Business
05 DE= 3RIL DE 2018
TSE dig Je que candidatos trans terdo identidade | UOL
de gén s respeitada nas elei¢bes 2018
Pablo ‘g tar ganha “curtida” de Rihanna em foto Instagram
no Inslg ‘am
Aplicativo de relacionamento gay é acusado de BuzzFeed
repassar informagdes sobre HIV de usuérios a
empresas
Pastor anti-LGBT ¢é preso por abuso sexual de oito | Observat
menores de idade orio G
Padre beija pés de transexual e pede perdao por Extra
intoleréncia
Apresentadora trans estreia em telejornal no CNN
Paquistéo
Ao lado de drag queens, Faustdo e Tiago TV Globo
Abravanel fazem discurso contra homofobia
Torcedor invade campo e tenta beijar Cristiano Twitter
Ronaldo na boca
Atriz da Disney assume que €é bissexual Teen
\ogue
Diretor do filme “Com amor, Simon” sugere Observat
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continuacgdo do romance gay orio G
Justin Pi~ber “rebola” bumbum para paparazzi Redes
< Sociais
07 DES AIO DE 2018
Expuls le casa por ser Iésbica, filha de Jackie Youtube
Chan €3 morando na rua
Point ry' s gay do Rio, rua Farme de Amoedo vai | O Globo
ganhar% ‘eja evangélica
Bailaris do Faustdo se casa com a namorada Gshow
Paradai% 5BT de S&o Paulo sera no dia 3 de junho | Redes
com teg sobre voto nas elei¢des Sociais
Malhais tera atriz trans em seu elenco Gshow X
Procurd )ria-geral da Unido denuncia Jair Folha de
Bolsor & ) por ofensas a negros, mulheres, LGBTs | S. Paulo
e indic%
Ator d> lee assume que € gay Twitter X
Ator de “Com amor, Simon” assume que ¢ gay The X
Advocate
Jogador americano de Squash diz que foi dificil Twitter X
assumir que é gay para familia
Globo usa “homossexualismo” em dialogo de TV Globo
novela das 9
Disney lanca orelhas do Mickey versao arco-iris Redes
em seus parques Sociais
Carrefour é condenado a pagar R$ 30 mil a cliente | G1
chamado de “bicha”
Ator Gabriel Leone aparece de bumbum de fora TV Globo
em novela
Astro pornd Ryan Bones escolhe brasileiro para Twitter

primeira cena como passivo

21 DE JUNHO DE 2018
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Familia real britanica terd primeiro casamento gay | R7
Juiza fa~aral americana proibe Trump de demitir Observat
militar . ransgénero de forcas armadas dos EUA | orio G
Pesquig Je universidade prova que homofébicos | Galileu
sdo mex s inteligentes
Copa c°,:|° nundo: casal gay é agredido na Russia Pink

o News
Copa c% viundo: governo russo convoca militares | Pink
para ajs ir policia a reprimir beijo gay nas ruas News
Copa cg viundo: Fernanda Gentil ironiza lei que TV Globo
proibe & ijo gay na Russia
Copa c:~§ viundo: Jornalista Sandra Annenberg TV Globo
critica G verno russo
Copa s Viundo: torcedores exibem bandeira Redes
LGBTg rante jogo Sociais
Copa =) viundo: jornalista do Reino Unido diz BBC
gue ndo vai assistir jogos por causa de homofobia
Copa do Mundo: hooligan russo diz que ser gay Folha de
ndo e normal S. Paulo
Papa Francisco diz que gays ndo sdo uma familia lol News
de verdade
OMS tira transexualidade da lista de doengas Revista

Férum

Ex-garoto-propaganda da Casas Bahia posta foto Instagram
com namorado
Cantora Rita Ora também se assume bissexual em | Twitter
carta
Cantor Jason Mraz deixa fas em duvida se é Revista
bissexual em carta Billboard
Atriz Nani People faré primeira vil& transexual de | Twitter
novela das 9 da Globo
“Homem-Aranha” terd personagem ndo-binario Né&o
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informa

“Rupa-', reality show sobre drag queens, foi Twitter X
renova_ paraa 11%temporada

Shawng endes surpreende publico ao mostrar que | Instagram

tem “s& 1co” ruivo em ensaio sensual

Come(&0 1tes heterossexuais participam de gincana | Youtube

gay nagy' / britanica

20 DE% JLHO DE 2018

Scarlets >hansson desiste de interpretar homem Screencru X
trans e ‘ilme sh

Homer@" elo tem 12 noite gay nos quadrinhos do Redes X
X-Mers old sociais

Reality§ 10w com gays é indicado a 4 categorias Twitter X
do Em¢

“Boy Ig sed”: sai trailer de filme sobre drama da Youtube X
“cura O 7

Jovem escocés posta foto sorrindo apés ataque Facebook

homof6bico: “vamos continuar sorrindo”

Filha de Michael Jackson responde que é bissexual | Instagram

a seguidor no Instagram

Criadora da saga “Steven Universe” se assume NPR

“mulher ndo binaria”

Jogador de futebol sai do armario e se torna o Twitter

unico gay assumido da grande liga dos EUA

Campedo de Wrestling, lutador israelense assume | Redes

gue é gay nas redes sociais Sociais

“Somos todos um pouco gays, né¢?” diz Harry Twitter X
Styles em show

Creche Arco-iris muda de nome ap6s pedido de Gl

vereador: 'promove 0 homossexualismo'

PM que pediu morte de PM gay diz que teve perfil | SBT

do Facebook hackeado
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Carlos Bolsonaro posta “fake News” que dizia que | Facebook

asigla! BGT ganha a letra P, de peddfilo

Eleitor . Bolsonaro aparece de calcinha em fotos | Facebook

no Facg ok

Primei& ministra da Escocia cancela encontro com | Néo

TrumpS ra ir 2 Parada LGBT informa

Prefeity' . de Paris pinta faixa de pedestres com Twitter

cores (< randeira LGBT

Homers hospitalizado por sexo oral em pénis de | Twitter

25 cen etros

Ator p § 0 pede namorado em casamento durante | Twitter

gravags de filme

Q

02 DEOC', :TEMBRO DE 2018

“Porn}g Awards”: saiu lista dos indicados ao Pornhub

Oscar 2 pornd

Elei¢bes 2018 terdo recorde de candidatos LGBT | Vote
LGBT

Reynaldo Gianecchini escolhe amiga pra ser SBT

barriga de aluguel de seu filho

Ken Humano é expulso do Big Brother inglés The Sun

Jornalista Renata Vasconcellos d4 “pisdo” em IN/TV

Bolsonaro no Jornal Nacional Globo

Elei¢Oes 2018: veja 4 mentiras sobre LGBTs que | JIN/TV

Bolsonaro disse no Jornal Nacional Globo

Novela da Globo ¢ acusada de promover “cura Redes

gay” em trama Sociais/
TV Globo

Ex-Glee se revela mulher trans em carta aberta Time

Vildo da animagdo ‘Naruto’ se assume como nao Redes

binério Sociais

Lulu Santos posta foto com namorado no

Instagram
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Instagram

Ex-Disn~y sai do armario e apresenta o namorado | Instagram
Homer rocessa Grindr por se sentir discriminado | Pink
em aplg tivo gay News
Holan insere 15 ovos cozidos no anus e vai Daily
parar r= 1ospital Mail
Hétero:z' 1omofobico, ator pornd quer voltar a Twitter X
fazer p= lucdes gays
12 DES :TEMBRO DE 2018
india ci% sriminaliza homossexualidade, mas ser Huffpost X
gay airg é crime em 69 paises Brasil
“Queeig ye”: reality protagonizado por 5 gays Twitter
ganha & 1my internacional
Eleic6® 2018: Bolsonaro é candidato mais UoL X
rejeitang aelos eleitores
“Expulsa do vale”: Narcisa Tamborindeguy Twitter X
declara voto em Bolsonaro
“Expulsa do vale”: Tati Zaqui apoia Jair Bolsonaro | Instagram X
para presidéncia
Em resposta a vizinho homofdbico, Iésbicas WTAE X
pintam casa de arco-iris Pittsburg
h
DF: Guardas municipais e policiais recebem Pheeno
cartilha que ensina a lidar com cidaddos LGBTSs
Sandy diz que nédo vé problema de filho brincar Rede TV!
com bonecas
Ciro Gomes diz por que ndo vé problema no filho | JN/TV
brincar de boneca Globo
Partido NOVO ou ARCAICO? Em video, Jodo Redes X
Amoedo desrespeita travestis e transexuais sociais
TV Globo libera primeiro beijo gay em novela das | Metrdpol
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6 es
Dan R~ molds do Imagine Dragons detona Twitter
Emine . )or homofobia em nova musica
Médic nventam nova ferramenta pra conseguir | British
tirar c¢@ olo de 23 cm de paciente Medical

p Journal
Jogadcg' 1glés Jordan Nuttel tem fotos intimas Redes
vazadeZ Sociais
25 DE5 JTUBRO DE 2018
Foto d‘g lasa mostra Jupiter com cores da bandeira | Twitter
trans &
Netﬂi):é n¢a trailer de animagao brasileira “Super | Redes
drags”g Sociais
Pesqui & revela que gays preferem homens Evolution
barbuc® and

o

2 Human

Behavior
Casal de pinguins gays monta ninho, chocaovoe | ABC
cria filhote em Aquaério de Sidney News
Uruguai aprova pacote de direitos as pessoas trans | Folha de
S.Paulo

Eleicbes 2018: Bolsonaro se compromete a barrar | Redes
avancos LGBT em seu governo Sociais
Condominio de SP quer multar morador por Facebook
cortina ‘LGBT’ em seu apartamento
Apresentador americano “sai do armario” ao vivo | Canal
durante programa Univision
Em momento emocionante, participante do Big Twitter
Brother UK conta que é gay
Rapaz vai pro hospital ap6s inserir cabo USB na Daily
uretra Malil
Idoso de 84 anos faz estreia no porné gay Himeros



DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1713288/CA


TV

22 DE MDOVEMBRO DE 2018

Mais d 50 LGBTs foram eleitos nos Estados New
Unidog York
Q Times
Brasil = 1segundo maior mercado LGBT do Eturbo
planet:s’ 2vela ranking News
Bohen% 1 Rhapsody se torna filme com teméatica | Variety X
LGBTS maior bilheteria da histéria
Malésiie‘B5 orta cenas gays de Freddie Mercury do Observat
filme EZ 1emian Rhapsody nos cinemas do pais orio Gay
Igreja = glicana do Brasil autoriza realizagéo de Redes
casam(g ) homoafetivo Sociais
Pais hcs dfdbicos acusam Dan Reynolds de Vulture
“tornai®; as criangas gays”
Evang2 :0s fazem abaixo-assinado pelo Redes
cancelamento de Super Drags Sociais
Anitta reafirma que é bissexual em documentario Netflix X
Filho de Will Smith, Jaden Smith assume Twitter X
relacionamento com rapper Tyler
19 DE DEZEMBRO DE 2018
Africa do Sul aprova emenda de lei que protege Observat
casamento gay no pais orio G
Prefeito de Corumba (MS) sanciona “Dia do Redes
Orgulho LGBT” na cidade Sociais
Presidente eleito, Jair Bolsonaro ganha prémio Youtube
internacional de personalidade misdgina e racista
de 2018
Madonna acusa Lady Gaga de plagio Instagram
Alemanha aprova opgdo de “terceiro género” aos Redes
documentos Sociais
Pisca-pisca para barbas é a nova tendéncia entre os | Instagram
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homens neste Natal

Cantor "?o diz que escreveu musica para “cara que | GQ
fodeu (. 2 meu coragdo”

A

Pornd & : veja lista dos 10 atores mais vistos em | Pornhub
2018
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